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Biz6 Gabor
A zengipar az uj rR3adio RoraBan

Aradiézas elsorvasztja alemezipart. igy vélték sokan nyolcvan éve, amikor a rendszeres miisorszéras lehetévé
tette a hallgatoknak, hogy ingyen hallgassak a legujabb zenéket. ,A masolas megoli a zenét - hangzott
harminc éve az egyik szerzdijog-védé kampany szlogenje, amikor a magnékazettak otthoni masolasa
a hangfelvétel eladasokat fenyegette. A digitalis tomoritések pedig elsorvasztjak a zeneipart és megolik a
radiot - hangoztattak sokan néhany éve, amikor a fajlcserélés tomeges méretet 61t6tt. Hogyan alkalmazkodtak
mindenkor a zenészek a megvaltozott koriilményekhez, avagy miként maradhatott minden Gj médiumnak
~tonkretennival6?” Mennyiben tehetok feleléssé a masolas elterjedésében a technikai koriilmények és
mennyiben a k6z6nség igénye? Hogyan talalhat k6zénségre egy ma indulé el6adé, és mi a szerepe ebben az
»Uj radionak”?

1. Bevezet6?

Manapsdg igen népszer( arrdl értekezni, hogyan is teszi tonkre a zeneipart a zenék illegalis letdltése és megosztasa.
Zenészek és kiaddk panaszkodnak a megcsappant lemezeladdsok okozta bevételkiesés miatt, mikozben millidkat
koltenek az illegalis letoltések elleni kampényokra. Az utébbi évtizedben lezajlott technoldgiai valtozasok ugyanis
olyan folyamatokat indukaltak a zeneiparban, amelyek alapjaiban raztdk meg a kiadok profitszerzési modelljét.
A hagyomanyos lemezeladasra épitett Uzleti stratégia az illegalis letdltések széles korl elterjedésével egyre kevésbé
tarthaté fenn. A zene ugyanis immateridlis j6szag, a digitélis jelrogzités és az internet mint terjeszt6fellilet megjelenése
pedig nemcsak a szellemi termékek végtelen reprodukdlhatésagat tette lehetévé, de a masolatok terjedésének
korlatozasa is joval nehezebben oldhaté meg. Am a korlatok felold6dasa egyuttal azt is jelenti, hogy az alkoté nem
tudja ellenérzése alatt tartani a masolatok terjedését, és ily médon nem jut hozza az 6t megilleté bevételekhez. Mivel
a digitalis masolat minésége megegyezik az eredetiével, egyre kevesebben hajlandék pénzt fizetni az interneten
ingyenesen is fellelhetd tartalmakért. A fent emlitett valtozasok miatt sokan a zeneipar végét jésoljak.

Nem art azonban felidézni, hogy a zeneipar alig tobb mint szazéves torténete soran mar szamos olyan technolégiai
valtozast élt at, amely megvaltoztatta a kozonség igényét, a kiaddkat pedig uzletpolitikdjuk dtgondolasara
késztette. A zenészek végiil minden alkalommal sikeresen alkalmazkodtak a megvaltozott kériilményekhez. Az elsé
fonografmodell megjelenésekor példaul az é16 zene eltlinését josoltak, majd az 1920-as évek végén a gazdasagi
vildgvalsagban megrendiilt kiaddk a kereskedelmi radiozas elterjedésében |attak a lemezeladasok visszaesésének
okat, és egyaltalan nem vagy csak nagyon magas jogdij fizetése ellenében engedélyezték felvételeik sugarzasat.
Késbébb éppen a radio lett az elsé szdmu marketingeszkdz az albumok népszer(sitésére, olyannyira, hogy mara a
kiadok sok orszagban - igy nalunk is — a jogalkoténal lobbizva igyekeznek rakényszeriteni a radidallomasokat, hogy
az 6 fonogramjaikat t(izzék musorra.?

Kénnyen lehet tehat, hogy a jelenlegi helyzet is csak olyan technolégiavaltas indukalta keresletvaltozas, amelyhez
hasonlét mar lattunk a zeneipar torténetében. Mara ugyanis nemcsak a lemezvasarlastol, hanem a radiéhallgatastol
is egyre inkabb elfordul a kzonség, és a kiilonb6z6 zenelejatszo eszkodzei segitségével maga allitja 6ssze a sajat

,radiémusorat”.

Ha viszont egyre inkabb letoltott zenét hallgatunk, akkor az effajta zenehallgatas a promocids szerepet is dtveszia
radidktol. Vagyis a kalézkodas lesz az ,uj rddid”* a fajlcserélé oldalak pedig a kezdetben gy(ilolt ellenségbdl a kiadok
legfébb szbvetségeseivé avanzsalnak.

1 Home Taping Is Killing Music.

2 Ezaton szeretném kdszonetemet nyilvanitani Gayer Zoltdnnak azitt kozolt irds alapjaul szolgélé MA-szakdolgozatom konzulenseként nyujtott
segitségéért. A tanulmany teljes terjedelmében elérheté a Budapesti Kommunikacids és Uzleti Féiskola konyvtaraban.

3 Magyarorszagon példaul a Magyar Hanglemezkiaddk Szovetségének javaslatara a 2011. évi CVII. torvény 21. §-aban rogzitették, hogy a
slinedris radiés médiaszolgaltatasban a zenei mlvek kdzzétételére szant évi teljes mlsoridé legaldbb harmincot szdzalékat magyar zenei mivek
bemutatasara kell forditani.”

4 A fogalmat ilyen értelemben Neil Young hasznalta el6szér a The Verge-nek adott interjujaban (Bohn, 2012).
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2. Hattér

Bar kétségtelen, hogy a jelenlegi helyzet okét a zene digitalizaciéjaban kell keresni, az ingyenes tartalomterjesztés
igénye mar joval korabban jelen volt a k6zonség koérében. A raddids muisorszoras tdomeges elterjedése 6nmagéban
is hozott némi visszaesést a lemezeladasban. A nagy gazdasdgi vildgvalsag idején pedig, amikor a rddidban ingyen
voltak elérheték a legujabb zenék, drasztikusan visszaestek a lemezeladdsok. Mig 1927-ben 150 millié korongot
értékesitettek az Egyesiilt Allamokban, addig 1933-ban csak alig tizmilliét (Gale, 2008).

Am aradio altal kdzvetitett fonogramok régzitésére a magnetofonok mar az 1950-es évektél lehetéséget nyujtottak.
Ugyanakkor ezek nem veszélyeztették komolyan a lemezeladdsokat. Nem csupdn azért nem, mert a radiébol (orsos)
magnetofonra rogzitett fonogram minésége messze elmaradt a hanghordozé éltal nyujtottél, hanem azért sem, mert
ezek tovabbi sokszorositasa, terjesztése nehézkes vagy egyenesen megoldhatatlan volt. Nem utolsésorban pedig
azért nem, mert egyes piacokon, koztiik példaul a hazain, szdmos felvétel beszerzésének ez volt az egyetlen mddja,
hiszen azok hivatalos hordozén nem jelentek meg.

Az 1960-as években ez a helyzet harom szempontbdl valtozott meg. EI6szor is a kompakt kazetta megjelenésével
(1963) az otthoni hangrogzités Iényegesen leegyszer(isodott, és lehetdvé valt a felvételek tovabbi sokszorositasa is.

Mésodszor: ezzel egyidejlileg platformkonvergencia jatszodott le a radid-vevokésziilékek és a magneses hangrogzitd
berendezések kozott. Innentél kezdve ugyanazt az eszkdzt hasznaltdk radidhallgatasra, illetve otthoni hangrogzitésre,
vagyis a két eszkdz, a radi6 és a magnetofon — és ezzel a két funkcid, a zenehallgatds és a felvétel — egy eszkdzben
egyesiilt. [gy a radiomisorok rogzitése jelentés mértékben leegyszeriisodott.’ Noha a régzitett fonogramok minésége
még mindig elmaradt a hivatalos kiadvanyokétdl, a hangminéség pedig minden masolas alkalmaval csorbat szenvedett,
sok szempontbdl kiiktathatéova véltak a kiaddk a zenésztdl a hallgatoéig terjedd lancban. Sokszor éppen azért, mert
a hivatalos hordozé nem is volt elérhetd. Egy 2011-ben publikdlt amerikai tanulmany szerint (Hossain, 2011: 9) a
hordozhaté radiésmagnd (az ugynevezett boombox) volt az utdébbi 6tven év leggyorsabban terjedé technolégiai
eszkoze.b Hét évvel az elsé lejatszd 1969-es piacra keriilése utan az amerikai csalddok kdzel kétharmada (63 szazaléka)
rendelkezett ilyen késziilékkel.” A zenerddidk ontottak magukbdl a legujabb zenéket, amelyek immar hazilag is
rogzitheték voltak. A kétkazettas magnok (dual decks) elterjedésével a sokszorositasuk is megoldhatéva valt. Kdnnyen
lehet tehdt, hogy az ,illegdlis letoltések” korat sokkal inkdbb innen kéne eredeztetni, semmint a digitalis tomoritések
vagy a vilaghaldé megjelenésétol.

Harmadszor: a kompakt kazetta volt az a platform is, amelyen a hangrogzités térténete soran el6szor egyszerre
voltak jelen a zenei albumok és a privat felvételek.® Ez pedig a presztizsértékiiket is egy szintre helyezte. Ezt kdvetéen a
musoros kazettan l1évé hanganyagot ugyanugy a sajat tulajdonénak tekinthette az ember, mint az otthoni felvételeket.
A tulajdonos pedig, mint tudjuk, nemcsak birtokolja a tulajdonat, hanem rendelkezhet is vele. Esetiinkben ez annyit
jelent, hogy lemasolhatta, kdlcsonadta, s6t a materidlis javakkal ellentétben el is ajandékozhatta oly médon, hogy az
az 6 tulajdonaban is megmaradt. Az ehhez kapcsolddé technikai feltételek pedig immaron a rendelkezésére alltak.

A tartalom tehat végérvényesen elvalt a hordozé6tdl. Ha kordbban megvettiink egy lemezt, a hanganyag a szé szoros
értelmében bele volt sajtolva a felliletébe. Ha a korong megrongalddott vagy tonkrement, a rajta 1évé informacio

5 Természetesen radiobol tovabbra sem volt egyszer( felvenni, mivel a szerkeszték déntésén mulott, mikor milyen szam keriilt adasba. Am
|éteztek olyan miisorok, amelyek explicit médon is az otthoni régzités megkonnyitését szolgaltak. llyen volt idehaza példaul a Petéfi radidban
1966-ban indult ,Otérai tea” cim( kénnyizenei miisor, amelynek zenei repertoarjat sorrendben elére kdzélte a Radidujsag. Ennek kdszdénhetéen
a hallgaték pontosan tudték, mikor melyik szam kovetkezik, igy ,csére toltott” magnetofonnal varhattak a felvenni kivant dalt. Nem is szélva a
mar cimében is beszédes ,Magnosok, figyelem!” ciml musorrél. De léteztek mas praktikak is. Az 1964-t6l sugarzott ,Vasarnapi koktél” minden
masodik héten (vasarnap) jelentkezett 0j adassal, 4m a misort két egymast kdvet6é hétvégén is leadték. igy a hallgatok az elsé alkalommal
feljegyezhették a szamok sorrendjét, a rakovetkez6 héten pedig felvehették a kiszemeltet. S6t, bar a személyes emlékeim csupan az 1990-es
évekig nyulnak vissza, de még akkor sem volt ritka, hogy valaki azzal a deklaralt céllal telefonalt be egy kivansagm(isorba és kért egy szamot,
hogy azt otthon felvehesse. A radios DJ-k pedig ennek minden fenntartas nélkiil eleget tettek.

6 A tanulmany azt vizsgélta, hogy az egyes technolégiai eszk6zok az amerikai haztartasok hany szazalékaban voltak megtalalhaték hét évvel
az utan, hogy az elsé darab megjelent a piacon.

7 Csak miheztartasképpen: a szines tévé esetében ez az ardny négy szazalék, a mobiltelefon esetében tiz szazalék volt. Szdmunkra az sem
elhanyagolhaté, hogy a lista méasodik helyére éppen a CD-lejatszo kerlilt. Hét évvel az 1982-es megjelenését kbvetéen az amerikai csalddok 56
sz4zaléka birtokolt ilyen késziléket (uo.).

8 A zenekiaddk termékei és az otthoni felvételek mindeddig kilon eszkdzon jelentek meg. A fonograf idején zeneiparrol még nem beszélhettiink,
a gramofon pedig nem tett lehetévé hazi felvételeket. Az orsés magnetofont ugyan hasznaltdk mind a maganemberek, mind a studiok a
misorszamok/zeneszamok régzitéséhez, de az albumok valtozatlanul hanglemezen jelentek meg.
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is megsemmisiilt. Joggal hihettiik, hogy a hordozdért fizetiink. A kazetta esetében a hanginformacié fliggetlen a
médiumtodl, az atjatszhaté masik hangkazettara.

Az 1980-as évekre altaldnossda valt a kazettamasolds, aminek kovetkeztében megjelentek az elsé kampanyok az
illegalis masolatok visszaszoritdsa érdekében. Az egyik elsé és mdig gyakran emlegetett példa a British Phonographic
Industry (BPI) Home Taping Is Killing Music (korilbelil: Az otthoni kazettamdasolas megoéli a zenét) szlogen alatt futd
kampdénya. A mozgalom logéja stilizalt halélfej volt, keresztbe tett ldbszarcsontokkal; a koponyéat egy magndkazetta
sziluettjével helyettesitették. A kampdany fogadtatasa azonban merében ellentétes volt az alkoték szandékaval.
A mozgalom kiilonb6z6 kiforditasa, példaul a ,Home Sewing is Killing Fashion” (magyarul: az otthoni varras megoéli
a divatot) feliratu poldk jol mutattak, hogy a kozonség érezte: ez egészen mas tipusu ,lopds”, mint materialis javak
eltulajdonitasa.’ A kampény kudarca és elsésorban az a parédiahulldm, amelyet kivaltott (és mindmaig kivalt™), mar
jol mutatta, hogy a kdzonség igénye az otthoni masolasra iranyult, amit az akkori m(iszaki kdrnyezet mar magas
fokon elégitett ki. A zene digitalizaciéjaval pedig ez a folyamat végképp betet6zott volna.

A 1982-ben piacra dobott CD azonban nem a megkezdett tendencidkba illeszkedett. Bdr a hangmindség javulasat
hozta magaval (elsésorban a magneses hangrogzitékhoz képest), lezart, nem masolhaté/irhatd formatum révén
(kezdetben) nem tette lehetévé az otthoni sokszorositast, és késébb sem azzal a hatasfokkal, amelyre a kompakt
kazettdk mar 1963-ban képesek voltak. Pedig azt, hogy a CD-masoldasra kezdettél mekkora igény mutatkozott, jol
bizonyitja a CD el6djének tekinthetd Laservision kudarca. Az 1975-ben eladott 400 késziilékb6l 200-at azonnal vissza
is kiildtek, mondvan, a termék hibds. A Laservision valdéjaban kitinéen miikodott, a vevéi elégedetlenséget az a
félreértés okozta, hogy azt gondoltak, a készilék képes a felvételre is, mikdzben ez csak egy lejatszé volt (Immink
gondolatait ismerteti Matok, 2011).

Bar az adat-CD-k és elsGsorban a szamitogépekbe integralt CD-irok késébb oldottak ezt a csak olvashatd formatumot,
tovabbra is nehézkes médium maradt (gondoljunk csak a torlés vagy az Ujrairds problémajara), illetve mire az otthoni
masolas mindennapiva vdlt, a technolégia mar a CD-t is lehagyta. A CD tehat egy koradbban is l1étez6 tarsadalmi
igénynek ellenhaté tényezé, s — mint ilyen — a technoldégiatorténet zsdkutcdjanak tekinthetd. A CD mint eszkoz
ugyanakkor mégiscsak mérfoldkd a zeneiparban. Amellett, hogy az elsé zenének szentelt hordozé volt, valéjaban ezt
a funkciét egy percig sem toltétte be. A CD ugyanis elsésorban adathordozé. Méghozza digitalis. Amennyiben zenét
kivanunk tarolni rajta, elébb azt is digitalizalni kell. llyen binaris kddda alakitott zenét pedig barmilyen informatikai
eszk6zon térolhatunk és tovabbithatunk ezutan. Igaz, nyoc évvel a World Wide Web megjelenése el6tt ez még nem
tlinhetett ennyire evidensnek. Am az 1996-ban szabadalmat kapott és maig legnépszeriibb hangtéméritési algoritmus,
az MP3 megjelenése mar elérevetitette a fonogramok online terjesztését. Az Uj formatum szinte azonnal megjelent
a vilaghalon, két évre ra pedig hordozhaté lejatszot is fejlesztett hozzda a szouli székhelyl SaeHan Information
Systems, amelyet MPMan néven dobott piacra. Ugyanezen év 6szén az amerikai Diamond Multimédia is piacra |épett
sajat MP3-lejatszojaval, amely a Rio PMP300 nevet kapta, és el6djénél |ényegesen ismertebb lett. A Rio sikerére az
Amerikai Hanglemezgyartdk Szévetsége (Recording Industry Association of America, RIAA) is felfigyelt, és beperelte
a Diamond Multimediat, mondvan, a termékiik nem felel meg az 1992-es Otthoni Hangrdgzitésre Vonatkozd Torvény
(Audio Home Recording Act) eléirdsainak (Johnson, 2008). A problémat természetesen az jelentette, hogy a Rio jo
mindségli hangfelvételt és lejatszast tett lehetévé, amivel a RIAA szerint végsd soron blinrészessé valt az illegalis
tartalmak terjesztésében. Bar a Rio forgalmazasat egy idére felfliggesztették, a birdsag végil elutasitotta a RIAA
keresetét, mégpedig azzal az indoklassal, hogy a Rio elsésorban informatikai eszkdz, s mint ilyenre nem vonatkoznak
rd az Audio Home Recording Act el6irdsai."

A biréséagi itélet megnyitotta az utat a tobbi informatikai vallalat el6tt, hogy megjelenhessenek termékiikkel a
hordozhaté MP3-lejatszék piacan. Kozottik is vitan fellil a legsikeresebb az Apple iPod késziilékcsaladja lett, amelybdl

9 Hasonlé médon jart néhany éve az MPAA ,You Wouldn't Steal a Car” (,Ugye nem lopnal autét”) szlogen alatt futé rekldmspotja is, amely azt
kivanta érzékeltetni, hogy egy illegalis letoltés egyenértéki blincselekmény a gépjarmlifeltéréssel. Erre valaszul azinternet népe elkészitette a

~You Would't Download a Car” (,Ugye nem tdltenél le aut6t”) cimi ellenfilmet, amely nemcsak a cselekedetek kiilonb6z6 természetére hivja fel
afigyelmet, de azt is nagyon vilagosan mutatja, hogy a felhasznéalok az agyonsulykolt médializenetek ellenére sem tekintik blincselekménynek
a fajlcserélést.

10 A legnagyobb fajlcseréld, az 2004-ben alapitott Pirate Bay hajét szimbolizal6 logéjanak févitorlajan biiszkén lobog a kazettas-halalfejes zaszI6.

11 A United States Court of Appeals itéletének teljes indoklasat lasd: http://caselaw.findlaw.com/us-9th-circuit/1054784.html (utolso letoltés:
2012. oktdber 24.).
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az elsé példany 2001 novemberében keriilt a boltok polcaira, és amelybdél 2012 szeptemberéig 350 millié darabot
adtak el (Costello, 2012).

A birdsag allasfoglalasa ellenére a digitalis tomoritésekkel kikertlhetetlenné valt az illegalis tartalomterjesztés.
Két okbol: 1.) mert mar régdta igény volt ra, és 2.) mert a digitalisan tdmaoritett zenének nincs preferélt hordozdja.
A hanglemezbe karcolt bardzddk er6ssége még referalt a hangok magassagara, mélységére, de mar a CD fellletére
égetett informacid is csupdan egyesek és nulldk sorozata, amely kédoléprogram nélkil értelmezhetetlen. De
éppen az egyesek és nulldk miatt a zene (az informécié) nem kotheté a lemezhez, sét egyetlenegy hordozéhoz
sem; ami lényeges, az a kdd. A CD-t kovet6 fejlesztések esetében pedig mar kizarélag tomoritésekrél beszéliink
(AAC, MP3, WMA stb.); sem a lejatszd, sem az eszkdz, amelyen a zene tarol6dik, nem szamit. Egy MP3-as tomoritésu
dalt hallgathatunk egy (mara archaikus) MP3-as CD-lejatszon, szamitdgépen (amely alatt egyre kevésbé értjik az
asztali PC-t), mobiltelefonon vagy valamilyen hordozhaté lejatszon, amire leginkabb markanévként hivatkozunk
(lasd iPod, Rio, Zune stb.).

igy tehat azindok, amely a felmentést jelentette a Diamond Multimedia szaméara — azaz hogy az eszkéz szamitogép
nélkil nem Gizemeltethet6 - épp az a koriilmény, amely elkerlilhetetlenné teszi az illegélis masolatok terjedését. Az ilyen
késziilékek rendeltetésszerl hasznédlatdhoz ugyanis sziikség van a digitalis masolatok készitésére. Ha viszont a masolat
[étrejott, annak terjedését nem lehet korlatozni. Egyfel6l azért nem, mert sokaig nem volt legélis online zenearuhaz
(az els6 ilyen oldalt, az iTunes Music Store-t csak 2003-ban inditotta az Apple, nem titkoltan azzal a szandékkal, hogy
tartalmat szolgaltasson a gyorsan novekvd szamu iPod-hasznéléinak), ily médon, ha valaki MP3-mon akart zenét
hallgatni, kénytelen volt masolatot igénybe venni.”? Masfel6l azért sem, mert az egész zeneipar hordozéértékesitésre
volt berendezkedve, és ennek megfeleléen definialta a termék fogalmat. A kalézkodasellenes kampanyok kudarcanak
oka azillegdlis alternativék nyujtotta nyilvanval6 gazdasagi elény mellett (tehat amit ingyen is megkaphatunk, azért
nem vagyunk hajlandék pénzt adni) az a definicids valsag, amellyel ezek az lizenetek operalnak.”

A kézenfekvé és ezért a fajlcserélés mellett kiizd6k altal legtobbet hangoztatott ellenérvek mellett (példaul a
kal6zkodas nem is lopas, hiszen attél nem lesz kevesebb lemez a boltban, illetve nem is hamisitds, hiszen a masolt
zene nem az eredeti m{ gyenge utdnzata, hanem vele teljesen azonos produktum) van egy masik probléma, amely
taldn kevésbé van koriljarva. Ez pedig az album fizikai jellegének el6térbe helyezése a virtudlissal szemben. A népszeri
zenész, Kovacs Akos példaul még a kézelmultban is Ugy nyilatkozott, hogy az aprélékosan megtervezett lemezboritora
azért van sziikség, mert ez kivaltképpen alkalmas kifejezni az alkoték befektetett munkajat. Ezaltal:

. -.joOvolnatudatositanil...]abban anéhiany emberben, akimégfogékony erre azinformaciora,
hogy a CD az nem a réten terem. Tehat ez nem olyan, hogy egyszer csak van. Hanem ezek a
kiadvanyok nagyon sok ember nagyon hosszu id6n tartd, odaadd, dldozatos munkdjanak az
eredményei” (RTL Klub, Fékusz, 2012. november 23.).

Erre a szemléletre szamtalan magyarazatot talalhatunk. Egyfelél az ember szeret valami kézzelfoghatoét kapni a
pénzéért. Masfeldl a fizikai album maga a kézzelfoghato bizonyiték arra, hogy a kiadé dolgozik. A ,szellemi termék”
ezzel szemben valami olyan kdos fogalom, amelyrél szamos ember fejében az a kép él, hogy a ,semmiért” fizet, noha
a ,semmiért valamit” érvelés itt ugyanolyan téves, mintha azt allitanank, hogy a semmibdl vasarolunk élelmiszert,
amikor szamlapénzzel (példaul bankkartyaval) fizetlink érte.

12 Ami kezdetben nemiis tlintillegélisnak. Amikor 1999 decemberében a RIAA beperelte az elsé fajlcserélt, a Napstert a szerzéi jogok megsértése
miatt, a felhasznaldk azzal védekeztek, hogy a vonatkozd torvényi szabalyozas (az 1992-es Audio Home Recording Act) lehetdvé teszi, hogy a
CD-t vagy a kazettat megvasarlok nemcsak sajat maguk, hanem barataik szamara is mdsolatot készitsenek mindaddig, amig ezért semmilyen
anyagi ellenszolgaltatast nem kérnek. Mivel a torvény értelmezé rendelkezései nem definidltdk a ,barat” fogalmat (sem azt, hogy mennyi lehet
beldliik), igy véleményiik szerint az, amit tettek, szaz szazalékig legalis. A Napster ugyanis ingyenes szolgaltatasként miikodott, miikodésébdl
addédoéan pedig nem tarolta a jogvédett tartalmakat, csupan 6sszekapcsolta a zeneszamot keresé felhasznalé szamitdgépét a felhasznaldnak a
gépével, amelynek merevlemezén a keresett tartalom elérheté volt. A Napster fénykoraban korilbelll 80 millié ,barat” cserélt zenét ily médon
egymassal (Tyson, 2011).

13 Szakdolgozatomban bévebben foglalkoztam a kiadédk kommunikéciés kampanyainak kudarcaval és elemeztem ezek okait, egyebek kozott
a ,beoltaseffektus”-nak (McGuire gondolatait ismerteti Pratkins & Aronson, 1992: 162-163) nevezett jelenség kapcsan. Eszerint az Gizenet Ugy
viselkedik, mint egy legyengitett virus, amelyet az emberek bére ald oltanak. Ha egy allitds védelmében gyenge, kdnnyen cafolhato érveket
hoznak fel, azokat megcéfolva védettség alakul ki az Gizenettel szemben. Jelen esetben ez azt jelenti, hogy ha a kiadok nyilvanvaldan tulzé
allitasait (mint példaul az, hogy a letdltésekkel a terrorizmust tdamogatjuk) megcafoltuk, kdnnyen juthatunk arra a (téves) kévetkeztetésre, hogy
valdjaban semmilyen kart nem okoztunk.
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A legfébb ok azonban mégiscsak az, hogy az album a kibertérben is egy fizikai képz6dmény maradt, hiszen az
0sszedllitas csak valamilyen linedris (soros) elérésii hordozén nyerhet értelmet. Amint erre kordbban utaltunk, a zene
informatikai eszkozre kerllt at, ahol a véletlen elérési hattértarak ezt a problémat kikerdlik.

Korabban azt allitottuk: a vevé azt hitte, a hordozdért fizet. Valdjaban a kiadd is ugyanezt hitte. Képzeljiuk csak el, hogy
a hanglemeziink vagy a magndkazettank valamilyen okbdl tonkrement. Besétalhattunk-e valamelyik hanglemezboltba
azzal a kéréssel, hogy a legélisan megvasarolt albumunkat tartalmazé, megsériilt hordozénkat cseréljék ki nekiink egy
ugyanazt a hanganyagot tartalmazé masikra Ugy, hogy azért semmit nem fizetlink, vagy éppen csak az ires hordozé
arat fizetjik meg? Aligha. Valészintileg azt a vélaszt kaptuk volna, hogy a hanganyag, a hordozé és a csomagolas
egylitt képezi a terméket. [gy a termék ismételt megvasarlasara kényszeriiltiink volna, noha a hanganyag hasznalati
jogat mar kordbban megvasaroltuk, csupan a megsériilt hordozé miatt nem fértlink hozza. Amennyiben viszont
az album a hanganyag, a hordozé és a csomagolds oszthatatlan egysége, a felhasznalé kdnnyen juthatott arra a
kovetkeztetésre, hogy nem kovetett el lopast, hiszen ebbél legalabb kettét nem vett igénybe.

Ezt az érvelést a zeneipar akaratlanul is erésitette akkor, amikor az albumok magas arat az el 64llitasi és a logisztikai
koltségekkel indokolta, de akkor is, amikor elharapodzott illegdlis letdltések hatasara ,albumcsicsazasba” fogott,
jelezve, hogy az ,eredeti” tobbletértékkel bir a ,masolathoz” képest. A tobbletértéket pedig a fizikai tartalom lett
volna hivatott biztositani. Legalabb ugyanilyen rossz megoldast jelentett a néhany éve nagy divatnak 6rvendett
diszkontdras papircsomagolasu CD-k és DVD-k forgalomba hozatala is (csokkentett ar, csokkentett fizikai érték),
hiszen ugyancsak azt sugallta, hogy a hordozé képezi az album értékét, noha ennek valétlansagat mi sem bizonyitja
jobban, mint hogy az online webdruhazakban éppolyan draga megvasarolni a hanganyagot, mint a lemezboltban.'

A féjlcserél6 programok elindulasaval az illegélis tartalomterjesztés ellenérizhetetlenné valt. Az 1999-ben indult
Napster sikere, bar sokkolta a zeneipart, az alapjaul szolgald P2P (peer-to-peer) protokoll révén csupdn azt nyujtotta,
amire az internet mar megalkotasakor hivatott volt; nevezetesen azt, hogy az informacié decentralizalt csatornan
keresztil jusson el a felhasznaldhoz. A fajlcseréléknek ugyanis nincsen kézponti szerveriik, amelyre a kliensgépek
felcsatlakozhatnak, és amelyrél adatokat tolthetnek le (és amelynek lekapcsolasaval a halézat 6sszeomlik), hanem
a héalézatba bejelentkezett szamitégépek mindegyike egyfajta ,miniszerverként” miikodik, amely képes elérhetévé
tenni fajlokat a tobbi szdmara. A felhasznaldk a kivant tartalmat igy kozvetlenll egymas merevlemezérél tolthetik le
(Tyson, 2011). Bér a P2P-szerverek kdzvetlenil felelések az illegélis tartalomterjesztés elharapddzasaért, 1étrejottik
csupan egy jol lathato tarsadalmi igényt elégitett ki, hiszen a mdasolés kulturaja kordbban is [étezett; az internet pedig
kivald lehetéséget teremtett a szellemi termékek megosztasara.

3. Zenehallgatas virtualis kozosségben

A megviltozott zenehallgatasi szokasok két latszélag ellentétes folyamattal irhatdk le. Az elsé a zenehallgatas
individualizacidja, amely a zenehallgatast kbzosségi tevékenységbdl az egyéni felé tolja. A masik a kozosségi médiumok
el6retorése, elsésorban a terjesztésben, de az el6ado felfedezésében és a tartalom eléallitasban is, ami a kozénség
izlésformald erejének novekedését hozza magaval.

3.1. Individualizacié és a memaria forradalma

Tobbrél van szé, mint hogy a zenehallgatéas kozosségi tevékenységbdl egyéni tevékenységgé valt, bar kétségtelen,
ez volt az elinditéja. Valdjaban a kdzonség fragmentdcidja és a zenehallgatas hattértevékenységgé valasa mind
kiséréjelensége a folyamatnak. Tulajdonképpen nem uj jelenségrél van sz6, és nem is a digitalizacidhoz kapcsolddik.

A zenehallgatas tomeges individualizaciojat a zsebradidk hoztak el, amelyek koziil az els6é példany 1954. oktéber
18-an kerdilt piacra az Egyesiilt Allamokban Regency TR-1 néven. A Regency Division of Industrial Development

14 S6t lényegében dragdbb, hiszen a fizikai albumnak mégiscsak van valamekkora eléallitasi koltsége, amelyhezily médon hozzajutunk, szemben
a letoltéssel, amikor kiilon kell megvasarolnunk a hordozét, amelynek ara raadasul tartalmazza az tires hordozé dijat, amely szintén a kiaddkat illeti.
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Engineering Associates és a Texas Instruments k6z0s projektjében kifejlesztett késziilékben az Ujdonsagot az jelentette,
hogy a radidkban jelerdsitéként szolgalé nagyméretu elektroncsoveket a Bell laboratérium 1947-es talalméanyaéval,
a tranzisztorral helyettesitették (Simcoe, 2004). Ezzel nem csupan a vevékésziilék mérete csokkent le radikalisan (a
TR-1 példaul minddssze 13x8x3 centiméter volt), hanem az energiafogyasztasa is csokkent, ami lehetévé tette, hogy
teleprdl is izemeltethet6 legyen. A radié tehat — amely addig egy ,butordarab” volt - hirtelen hordozhatéva valt,
a radidhallgatés pedig, ami kordbban k6zos csaladi programot jelentett, hattértevékenységgé alakult, amelynek a
zenei tartalmak jobban megfeleltek. A vevékésziilékek dranak csokkenésével a haztartadsokban fellelheté egyetlen
nagyméret( radiét tobb zsebradié valtotta fel, és ezeken minden csalddtag a neki tetsz6 mlsorszamot hallgathatta.
igy az 4ltalanos tematikajua kdzszolgalati radiok mellett megjelentek a rétegizlést kiszolgalé tematikus kereskedelmi
radidk™ (Bajomi-Lazér, 2008: 42-44). Egyuttal a fiatalok radidhallgatasai kikeriiltek a ,szll6i felligyelet” alél, aminek
kdszonhetben a kdnnylizene sokkal intenzivebb szerepet kapott. A zsebradio-forradalom tehat elhozta a radiézas
kereskedelmi modelljének sikerét és a popzene térnyerését.

A digitalis terjesztés hatasfoka sokszorosa a hagyomanyosnak. Nem csupan arrél van sz6, hogy a P2P-hél6zatokon
keresztll végtelen szdmu felhasznaléval oszthaté meg a tartalom, hanem arrdl is, hogy azadltal, hogy a masolatok
cseréje a kibertérbe helyezddott at, a tranzakcié id6ébeli kiterjedése is eltlint. Mig egy magndkazetta masolasa
csak valoéidejl tobbszordzéssel volt megoldhaté (tehat a masolasi idé megegyezett a hallgatasi id6vel), valamint a
hangminéség minden alkalommal romlott,' a digitalis tomdritésekkel az eredetivel megegyez6 mésolatok készitheték
masodpercek alatt Ggy, hogy a forrdsanyag és a masol6 foldrajzilag akarmilyen tavol lehetnek egymastél. Am a
terjedés nem csupan a sebesség fliggvénye.

Ha az 1950-es évektdl a tranzisztor nyoman a zsebradioé forradalmarél beszéliink, akkor a digitalis korszakot
nevezhetjiik az MP3, de még pontosabban a meméria forradalmanak.” Ehhez persze sokkal nehezebb kezdédatumot
rendelni. Elsésorban azért, mert a memodria fejlesztése folyamatos tendenciaként van jelen az informatikaban. Masfeldl
azért, mert egy eszkdz csak a tomeges elterjedésével fejti ki hatasat. Esetiinkben ez az eszk6z a hordozhaté lejatszok
[étrejottét lehetdvé tevé CompactFlash memdridk megjelenése volt, amelyek koziil az elsét a SanDisk készitette el a
Kodak és a Canon éltal fejlesztett digitalis fényképezégépekhez még 1994-ben (Kanellos, 2007). A memériakartyak
tdmeges elterjedése mégis a 2000-es évekre tehetd. A 2001-es év mindenképpen figyelemre mélto, ekkor ugyanis a
flash-memdriak éra egy év alatt 2 USD/MByte-rél 30 cent/MByte-ra zuhant (Bodndr, 2001), ami jelentésen csdkkentette
a hordozhato MP3-lejatszék arat is. Ez ugyanis két dologban hozott Gjitast: 1.) hatalmas mennyiség( zenei repertoar
taroldsa valt lehet6vé a felhasznalé szamdra és 2.) magunkkal vihettiik és mozgds kézben hallgathattuk az el6re
rogzitett zenét. Ez a jelenség a Walkmannel indult, de erésen korlatozott keretek kdzott (60 perces kazetta) és a
Discman-korszak sem hozott valédi attorést (74 perces CD). A digitélis hangtomoritések (elsésorban az MP3) és a
kilonb6z6 hordozhatd lejatszok flash-memoridi ezt a sokszorosara tagitottak. A taroldkapacitasok ndvekedése szinte
egyenes aranyban csokkent az eszk6zok araval, igy a memariaakadalyok csakhamar eltiintek.

3.2. A memoériaforradalom hatasai

A zenehallgatassal tolthetd idé6 megnévekedett. Ahogy a National Bureau of Economic Research tanulmanya ravilagit,
a lakossag zenehallgatassal toltott ideje 1998-r6l (@ Napster megjelenése elétti utolséd év és az elsé hordozhat6 lejatszé
piacra keriilésének éve) 2001-re megharomszorozddott az Egyesiilt Allamokban (Mortimer et al., 2010: 9). 2003-ban egy
atlagos amerikai 45 percet toltott naponta el6re régzitett zenehallgatassal, és tovabbi harom érat radidhallgatassal, aminek
dominéns tartalma szintén a zene (Liebowitz, 2003: 3). Itthon egy 2007-es reprezentativ kutatas alapjan a magyar lakossag
atlagosan heti 8, 7 6rét tolt elére rogzitett zene hallgatasaval (A WIP 2007-es adatait ismerteti Székely, 2011: 356-357).

15 Legalabbis Eurépéban, hiszen az Egyesiilt Allamokban mar kezdetektél a radidzas kereskedelmi modellje volt az ltalanos.
16 llletve léteztek duplasebességui kétkazettas magnok, amelyek csokkentették a masolas idejét, de ugyancsak minéségromlas aran.

17 Eredetileg a zeneipar technolégiatorténetét a hangrégzités modja szerint harom korszakra osztva targyaltam. Ezek az aldbbiak voltak: a
mechanikus kor, amely Edison fonogréfjaval vette kezdetét 1878-ban (noha az albumkiadas csak Emil Berliner 1887-es taldlménya, a fonograf
révén valdsulhatott meg), az elektromechanikus korszak, amelynek nyitanyat az 1924-es év jelentette, amikor el6szor alkalmaztak mikrofont és
ergsitot a felvételek rogzitésére, és a digitalis kor, amely a CD 1982-es megjelenése 6ta tart.
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Ahogy tobb idét toltiink zene hallgatasaval, ugy né azigénylink arra, hogy minél valtozatosabb repertoarral toltsiik
meg ezt az idét, vagyis hogy minél tobb el6adé minél tobb szamat hallgassuk meg. A zeneipar'® piaci logikdk szerint
a keresletndvekedésre kindlatnoveléssel valaszol. Mig 1998-ban 4755 Uj el6ad6 debiitalé albuma jelent meg, egy
évvel késébb, a Napster megjelenésének évében mar 5472; ez a szam a 2000-es években tovabb emelkedett. 2004-
ben 7931 Uj el6adénak jelent meg elsé lemeze az Egyesiilt Allamokban. Ami az 6sszes albummegjelenést illeti, mig
1998-ban 9196 nagylemez jelent meg, 2004-re ez a szam 15 941-re ugrott (Mortimer et al., 2010: 26).”°

Ugy tlnik tehat, hogy a digitalis témdritések és a nagy memoriakapacitasu lejatszok nagyban hozzajarultak ahhoz,
hogy ennyi Uj zenét ismerjiink meg, vagyis végsé soron ahhoz, hogy a zeneipar névekedést produkaljon. De ha
igy van, miért jelent ez veszélyt a kiaddkra? Mert ekkora adatmennyiséget szamos fogyasztédnak nehézséget jelent
megvdasarolni.?

Bér a fejlett gazdasdgokban, ugy tlinik, egyre jobban prosperalnak a digitalis értékesitések, elsésorban a streaming-
zeneszolgaltatéknak hdla, a nyugati fogyasztokon kivil itt vannak a félperiférikus orszagok, valamint a népes
feltorekvé gazdasagok lakosai is, akik kozll sokak szdmara az internet-hozzaférés és egy lejatszd eszkdz beszerzése
kdnnyen megoldhaté,?’ am ezek memdridjanak legélis megtoltése nem koltséghatékony vagy egyenesen irredlis.
(Nem beszélve azokrdl a nyugati fogyasztokrol, akik szamara megfizetheték a legalis csatorndk, dm valamilyen —
példaul koltségtakarékossagi — megfontolasbol nem hajlandék igénybe venni ezeket.) Rdadasul a centrumon kivdili
orszagokban a legalis tartalomterjesztés is sokszor akadozik.?

A koltségek terén nézziink egy egyszer(i példat arra, mekkora 6sszeggel szamolhatunk akkor, ha egy 1690 forintért
megvasarolhaté (Bemutatéterem.net, 2013), négy GB-o0s belépd szintl kapacitassal rendelkezé SD-kartyat szeretnénk
megtoltenilegélisan megvasarolt zenével. Ekkora tarhelyen koriilbellil 760 zeneszam fér el.? Az egyik legnépszer(ibb
zenedruhdz, az iTunes drait iranyaddnak tekintve egy audiotrack ara 0,99 eurd. Ez azt jelenti, hogy 300 forint/eurd
arfolyamon szamolva 225 720 forintot kellene zenevasarlasra forditani. Ez kicsivel tobb, mint a masfélszerese az
atlagos nett6 keresetnek Magyarorszagon (149 600 forint) (KSH, 2013: 1). I'gy tehét azilyen eszk6zok rendeltetésszer(
hasznalatéba j6 eséllyel kédolva vannak az illegalis letoltések. Mindekdzben az iTunest is Gizemelteté Apple a sajat
lejatszojat, az iPod Classicot nem négy, hanem 160 GB-nyi meméridval arusitja, és a termék ismertetéjében (Apple,
2013) kiilon kiemeli, hogy ezzel akar 40 000 dalt* is magdaval vihet a felhasznél6, noha az ehhez sziikséges 12 millié
forintnak megfelel6 6sszeggel valészintileg nem rendelkezik mind a 350 millié iPod-hasznalé.

Taldn éppen ezért tett kisérletet az Apple a felhasznal 6k zenei gyljteményének megtisztitdsara. A 2011-ben elindult
iTunes Match-szolgaltatas évi 25 eurds (koriilbeliil 7500 forintos) dij fejében megkeresi a szamitégépen, okostelefonon
vagy tablagépen térolt illegalis zenéket, és amennyiben a felhasznal6 igényli, j6 minéségi (256 kbit/s stirliségli AAC-
koédolasu) legdlis kdpidkra cseréli azokat az iTunes kindlatdbdl (maximum 25 ezer dalos kollekcié erejéig). Noha a
szolgaltatas 2012 6szétél mar itthon is elérhetd, a hazai szerz6i jogi torvény értelmében a magancéli masolas (illetve a
masolat birtoklasa) nem biintetend6 (amennyiben az lires hordozé dijat megfizettik), igy legfeljebb a szolgaltatassal

18 Az ,ipar” sz6t sokkal inkabb a zenésztarsadalom értelmében hasznadlom, mint a globélis zenei piacot uralé konglomeratumok 6sszefoglaléd
neveként. Hiszen - éppen a digitalis technikdknak héla — szdmtalan kis el6ad6 allithat el6 j6 minéségu tartalmat, igy sok amatér zenész I1éphetett
a professzionalizalédas utjara.

19 A ndvekedés némiképp meglepd lehet, ha csak azt nézziik, hogy azillegalis letoltések miatt csokkennek az albumeladasok, ily médon jelentés
bevételtél esnek el a kiadok. A megcsappant befektethetd tékét pedig nem érdemes egy kétes megtériilési Uzletre, igy példaul egy ismeretlen
el6adora pazarolni. Ugyanakkor a digitalis technikai apparatus mellett leegyszertisddtek az albumkiadas feltételei és koltségei, aminek hala
szamtalan fliggetlen zenész jelentethette meg albumat szerzgi kiadasban vagy Ujonnan alakult kis kiaddkon keresztiil.

20 Természetesen nem szlikséges minden meghallgatott szamot beszerezni, am a letoltések esetén a beszerzés a hallgatas el6feltétele.
21 Példaul az egyik hazai hipermarketldnc ajanlatdban 1990 forintért megvasarolhato ,butatelefon” is tartalmaz MP3 lejatszo6t (TESCO, 2013: 22).

22 Magyarorszagon példaul 2004-ig egyaltalan nem létezett online zenearuhdz. Az [origo>play] néven alakult, majd T-Online Zenedruhaz
néven lizemel6 szolgaltatas végul 6téves miikodés utan, 2009-ben megsztint. Ezt kdvetéen a 2006-ban indult Songo maradt az egyetlen, a
harom legnagyobb (és leghallgatottabb) nemzetkozi lemezkiadé (Universal, Sony, Warner) dalait forgalmazé webaruhaz, amely raadasul
masolasvédelemmel (DRM) terhelte a felhasznaldkat. Am 2011. méarcius 31-én a Songo is bezart (igaz, azonos néven, Uj lizemeltetével még az
év Bszén djranyitott, immar DRM nélkiil), igy csak a Magyar Elézene Mivészeti Kht. altal alapitott (s ennek megfeleléen szikebb palettajd)
dalok.hu volt az egyetlen Magyarorszagroél elérheté online zenebolt (Barna, 2011). Majd 2011. szeptember 28-an itthon is elindult az iTunes Music
Store. Ez nemcsak azt jelenti, hogy a 21. szazad masodik évtizedében fél évig az illegalis letoltésnek jéforman nem volt legalis alternativaja
Magyarorszédgon, hanem azt is, hogy amikor éppen megoldott a legalis online zenevasarlas, akkor is minddssze egy, maximum ketté piaci szereplé
van jelen, amelyek kiléte raadasul folyamatosan véltozik, ami nem teszi lehet6évé, hogy torzsk6zonség alakuljon ki. Persze a kivonulast minden
esetben épp azalacsony letdltésszam indokolta, pontosabban az, hogy tul sokiillegélis letdltd jut kevés legalisra, ami miatt nem gazdasagos jelen
lenni a piacon. A tdvozas viszont az illegélis megoldasok felé hajtja a kozonséget, ami pedig megneheziti az Ujabb prébélkozok piacra épését.

23 128 kbit/s sebességgel tomoritett MP3 kddolasu dalokat alapul véve, 4 MB-os atlagos fajlmérettel szamolva.
24 Az Apple sajat statisztikaja, 4 perces, 128 kbit/s sebességii, AAC kddolasu dalokat alapul véve (Apple, 2013).
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jaro egyéb elényok miatt (példaul hozzaférés az iCloud szolgaltatasahoz) lehet vonzo az iTunes Match igénybevétele.
Am az olyan piacokon, mint példaul a japan, ahol egyetlen dal illegalis letdltésért is kétmillié jen birsag vagy kétéves
borton szabhato ki, ez valdban fenyegetd veszélytél szabaditja meg a lakossagot.

Azt is érdemes megvizsgdlni, vajon a zeneipar miért jarult hozza az Apple ezen akciéjahoz, hiszen ezzel végsé soron
lemond az illegélisan letoltott dalok miatt elmaradt bevételekrél. Egy elég valdszinlitlen magyardzat szerint azért,
mert maga is irredlisnak tartja, hogy a felhasznalék valéban kiadnénak tobb szazezer vagy példaul az iPod Classic
esetében tébb millié forintot a letsltétt dalok utan. (Am ha mégis igy van, ezt akkor sem deklardlhatja, hiszen azzal
a sajat tuldrazasat ismerné el.) Valdszinlbb, hogy a felhasznaldk altal illegélisan letoltott dalokat egyszertien mar
leirta veszteségnek, igy azonban a bevétel toredékéhez mégis hozzajuthat. (Ezt a magyarazatot az gyengiti, hogy a
bevétel valdban elenyészé, raadasul példaul az Egyesiilt Allamokban a RIAA folyamatosan pereskedik a fajlcserélék
hasznaléival.) A legval6szinlibb magyarazat mégiscsak az, hogy hosszu tdvon ezzel akarja Ujra visszaszoktatni a fizetésre
afelhasznaloét. Egészen pontosan a nyugati felhasznélét, hiszen a centrumon kiviil él6ket szamos orszagban sem torvény
nem kotelezi a fizetésre, sem az anyagi lehetéségeik nem teszik azt lehetévé.? Lehetséges persze, hogy az 6 illegalis
letoltéseik valojaban nem okoznak szamottevo kart, amennyiben nem a legalis tartalomvasarlds kivaltasara szolgélnak.

Kérdés azonban, hogy mi a helyzet a félperiférias orszagok zenészeivel, akiknek kiilféldi terjeszkedésre (példaul nyelvi
akadalyok miatt) nincs médjuk, viszont erésen behatarolt piacon kell megkeresnilik a bevételt. Ennek megvizsgalasa
viszont kilén tanulmanyt érdemelne.

Amennyiben viszont a nagy memdria elésegiti az illegalis letoltéseket, érdemes megvizsgalni, hogy miért mutatkozik
mégis minden piaci szereplének igénye ra?

3.2.1. A memoriaforradalom hatasa a fogyasztora

Kézenfekvé vélasznak tlnik, hogy véltozatos zenehallgatast biztosit a felhasznalénak. A kinadlatb6ség viszont
afelhasznalé igényeit mar messze tulhaladta. Az iPod Classic esetében példaul - maximalis kihasznéltsdag mellett - a
teljes repertodr egyszeri meghallgatasadhoz 111 napon keresztil a nap 24 érajaban kellene zenét hallgatni.? Mivel ezt
nyilvanvaléan nem teszi meg, valamilyen médszer szerint szelektalni fog. A felhasznalé igénye tehat éppen a szelekciéd
lehet&ségére iranyul.” Mivel a zene nem kiillon hordozén tarolodik, csak abbdl a kinalatbél tud vélasztani, amely az
adott pillanatban a lejatsz6 eszkdze memdridjan megtalalhaté. Miutan a zenehallgatds jorészt hattértevékenység,
illetve a tevékenységek kozt fellépé olyan ,lresjaratok” megtoltésére iranyul, amelyek a nap barmely szakaban
felléphetnek, igy ahhoz, hogy a szelekciét a hozzaférhetéség hidnya ne befolydsolja, a felhasznalé kénytelen ,magaval
cipelni” a teljes repertoart. Ezazonban 6nmagaban nem elég erés érva memaoria névelésére, rdadasul kérdéses, hogy
kisebb valasztasi lehet6ség esetén mennyiben valik helyettesitd termékévé az egyik zeneszdm a masiknak.

3.2.2....azel6adora

El6addi oldalrol mar sokkal inkabb kivanatos a nagy tarhely, hiszen a felhasznald csak abbdl a kinalatbdl tud valasztani,
amely az adott pillanatban megtalalhaté az eszk6zén. Maskilonben az Uj zenék bekeriilését a k6zonség izlése helyett
a memoria szelektdlna, ami egy id6é utdn nem tenné lehet6vé az Uj zenék megismerését, végsé soron gatat szabna
az ipar fejlédésének. Mivel rengeteg eléadd palyazik a hallgatdsag sztikos figyelmére, mindnek helyet kell szoritani

25 Talan nem véletlen, hogy éppen a legfejlettebb gazdasagok rendelkeznek a legszigorubb szerzéi jogi védelemmel. Ennek némiképp ellentmond
Oroszorszag, ahol virdgzik az online feketepiac, noha a nemrég elfogadott torvényi szabalyozéas nagyon szigoru ennek tekintetében. Mas kérdés,
hogy az allam mennyire igyekszik a nagyrészt nyugati multicégek altal kilobbizott kal6ztorvényt betartatni, de ez most tulmutat vizsgalddasunkon.

26 Természetesen az iPod Classic nemcsak zenelejatszasra alkalmas, hanem példaul fényképtarolasra vagy videolejatszasra, illetve egyéb
fajlok hordozasara is. Am a késziilékgyarto egyértelmuiien a zenehallgatas-funkcidt preferalta, amikor a katalégusaban , A top 40 000 slagered”
headline-nal hirdette meg termékét (Apple, 2013).

27 Lehetséges egy olyan magyarazat is, hogy az eszkoz kifejezetten zenegydjtéknek készlilt, akiknek egy kisebb memoriaju lejatszé nem volna
elég, hogy az Osszes kedvelt zenéjiik raférjen. Az 6 esetiikben a szelekcié nem igény, hanem sziikséges rossz, amit a nagy memoriaval éppen
elkerilni kivannak.
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azon a platformon, amelyen elérhetik k6zonséglket. Igen am, de hagyomanyos Gton csak gy keriilhetnek rd, ha a
felhasznalo fizet érte.

3.2.3....akiadora

A mem6ridk és a letdltések tehat nagyban hozzéjarultak a hallgatottsag novekedéséhez.

Nézziink egy masik példat, ugyancsak a magyar piacrél. 2012 elsé fél évében az egyik legnépszer(ibb fajlcseréld,
a BitTorrent segitségével 4 460 855 dalt toltottek le Magyarorszdgon (Musicmetric, 2012: 33). (Ezzel egyébként a 16.
helyen allunk a legtdbbet letolté nemzetek ,versenyében”) Ha ezeket pénzért vasaroltak volna meg az iTunes-on,
akkor 1 324 873 935 forintot kellett volna fizetni érte. Ez éppen a tizenegyszerese a 2011-es teljes évben legélisan
letoltott dalok értékének és az 6tszorose az dsszes digitalis értékesitésbdl (beleértve példaul a csengéhangokbdl,
vagy a streamingszolgaltatasokbol) befolyé bevételeknek (a szamok nyelvén ez 120 831 666 forintot jelent a letoltott
dalok utan és 268 876 125 forintot az 6sszes digitalis értékesités utan) (MAHASZ, 2012).

Ezzel el is érkeztiink a tularazas problémajahoz, vagyis hogy egy albumért elkért négy-otezer forint olyan 6sszeg,
amely sok vasarlo arelfogadasat meghaladja, vagy amelyet sok vasarlé egyenesen nem is engedhet meg maganak. Bar
az online zenedruhdzak lehet6séget biztositanak a trackenkénti vasarlasra, tehat arra, hogy egy-két dalért ne kelljen
egy egész albumnyi zeneanyagot megvasarolni, ezek dra még mindig magasnak mondhaté. Mikozben a digitélis
masolat eldallitasi koltsége gyakorlatilag elenyészé, logisztikai kdltségei pedig indokolatlanok.

Bér szamos piacon a tarhelyek legélis megtoltését a felhasznaldk jelentds része nem engedheti meg maganak, a
kiadok novekedéséhez elengedhetetlen, hogy minél tobb embert lehessen bevonni a zenehallgatasba, ami viszont
igy éppen azingyenes (illegalis) disztribucids csatorndkkal érhetd el a leghatékonyabban.

A zeneiparnak tehat paradox médon sziiksége van az illegalis letdltésekre, hogy a kdzdnség Uj zenészeket ismerjen
meg és Uj zenéket hallgasson, am ez csak akkor jarhat (gazdasagi értelemben vett) valodi novekedéssel, ha megfeleléen
mUkodnek azok az lizleti csatornak, amelyek az illegalis letoltések farvizén kdzvetve bevételeket képesek generalni.®

3.2.4.... és a késziilékgyartora

A késziilékgyartonak egy masik paradoxonnal kell megkiizdenie.

Egyfeldl nagyobb tudésu és jobb minéségl eszkozt kell [étrehoznia, mint a konkurencia, hogy a felhasznélok az 6
termékeit részesitsék elényben a vasarlas soran. Masfelél nagyobb tudasu és jobb minéség eszkozt kell 1étrehoznia,
mint a sajat maga altal gyartott el6z6 generacios késziilékek, hiszen igy biztosithato, hogy a felhasznaldk lecseréljék
a kordbban vasarolt termékeiket egy modernebbre. A csere oka pedig kivanatos, hogy ne a késziilék muiszaki hibaja
legyen, hiszen ez a gyarté megbizhatatlansagat sugallja, gyakori el6fordulasaval pedig a konkurencia termékei felé
hajtja a felhasznalot. Az Gj készlléknek tehat tobbletértéket kell tartalmaznia, aminek az egyik legolcsébb modja a
nagyobb memdria. Ezzel egyfeldl biztositja a felhasznédlok vélasztasi szabadsagat, masfel6l megteremti a lehetéséget
a zenészeknek, hogy az Gjabb és Gjabb produktumukat eljuttassak a hallgatékhoz.

Csakhogy az Apple egyben zeneszolgéltato is. Ahogy azt fent tisztaztuk, akar mar egy 4 GB-os hordozé legalis
forrasbdl torténd megtoltése is nagy anyagi terhet ré a fogyasztok jelentds részére, igy a nagy memoria az illegalis
megoldasok felé tolja a kzonséget, ami rontja példaul az iTunes versenyképességét is. Masfelél az iTunes célja, hogy
tartalmat szolgaltasson az Apple-hasznaléknak, amennyiben viszont az iPod nem tud a piacon sikeres lenni, nincs
sziikség tartalomszolgaltatasra sem. Ugyanakkor a tartalomszolgaltatds igénybevételének csdkkenése - ugy tlnik

— a kisebbik rossz a gyartd szamara. A felhasznalok igényét ugyanis mindenaron ki kell szolgalni. Ugyanez okbdl volt
kénytelen az Apple 2012 6szétél a BitTorrent-alkalmazésokat is beengedni az App Store-jaba, hiszen a konkurens
Android hasznaléinak erre mar megvolt a lehetdségiik.

28 llyen mar most is 1étezd csatorndk példaul a koncertbevételek, a merchandising, a videoklipek termékelhelyezései, a videomegosztok
rekldambevételei, a streaming-audio szolgéltatasok (de leginkdbb ezek egyiittes alkalmazasai), amelyek bemutatasara egy fejezetet szantam,
de ezt itt most nincs mad részletesen ismertetni.
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3.3. A zene aktualizalasa

A kozOnség és a zenészek a megvaltozott technikai koriilmények miatt azonban nem csupén az értékesitési csatornaban
képesek kikeriIni a kiadot, hanem az el8allitas és a terjesztés teriiletén is. Ez szamukra egyszerre lehetdség és kényszer.

Lehet6ség, hiszen az arra irdnyuld igény, hogy a zenének mint a kultura aspektusanak ne csak fogyasztéiként
legylink jelen, mindig is |étezett, dm ennek szétvaldsa a hangrégzités el6tt nem is volt megoldhaté. Ez természetesen
nem azt jelenti, hogy az amat6r és a professziondlis zenész kozott nem volt kiilénbség. De akérmilyen kivald zenét
alkotott is a zeneszerz6, azt minden egyes befogadaskor Ujra és Ujra |étre kellett hozni, a Iétrehozas mindsége pedig
nagyon is fliggott a zenész tehetségétdl, a helyszintdl, a hallgatésagtol. Attél kezdve, hogy a zenét rogzitettiik, az
egyszeri és laboratoriumi dllapot lett az eredeti/idedlis, ahol az el6adé fontosabb, mint a szerzd, akinek gyakran a
kilétét sem tudjuk. Am a technolégia fejl6dése megteremtette az ideélis allapot feloldasanak lehet6ségét (is). Azzal,
hogy a magnetofon minden hanginformaciét kilén sdvon tarolt, Gjra lehetéséget adott a zene aktualizalasara. Ez
pedig csakhamar taldlkozott a kdzonség soha nem csillapodé igényével, hogy ne csak befogadéi oldalon legyen
jelen. A valogatéaskazettdk és a remixek ennek a folyamatnak az eléfutérai voltak. De ezt az igényt szolgaltak ki
Japanban az 1970-es évektdl terjedS karaokegépek is. A digitalizacié nemcsak leegyszerUsitette kielégitését, hanem
olyan eszk6zokon tette elérhetévé (példaul a PC-n), amelyek szamos haztartasban megtalalhatdk. Attdl tehat, hogy
a zene az anyagatol megfosztva visszatért abba a kdzegbe, ahol az emberek tarsas interakcidja folyik és amely most
éppen a kibertér, lehetévé valt az eredeti miihdz kapcsolt sajat olvasatunk megosztasa. igy a magunk izlése szerint
megvaltoztathatjuk a dal bizonyos elemeit (remix) vagy képeket komponalhatunk hozza, amelyekkel Uj vagy éppen
tobbletjelentést adhatunk neki (ilyen megoldast jelentenek példaul a videomegosztokon divatos képfilmek, amelyeket
tekinthetlink egyfajta vizuélis remixnek is, hiszen az aléfest6 képkockakat is tobbnyire mashonnan ragadték ki). A nagy
slagerekre pedig szamos feldolgozas (s6t olykor parddia) is szlletik. A mi igy nem a maga eredetiségében terjed,
hanem sokszoros permutaciéban.

Persze kérdéses, hogy ez a deprofesszionalizadl6dds mennyiben megy a (hang) mindség rovésara, am ugy tdnik,
a kézoénség most is (ahogy kordbban pérszor, akar a tudomanyosan korrektebb viaszhengerekrél a praktikusabb
cinklemezekre, akér a tisztdbb hangélményt nyujté CD-rél az MP3-ra valé attérés sordn bizonyitotta) hajland6 minéségi
kompromisszumot kotni a kényelem érdekében.

Ez ugy tlnik, most azt jelenti, hogy fontosabb a praktikum, mint a kristalytiszta hang, és fontosabb az 6tlet, mint a
kivitelezés. Az ilyen kdzonséget persze nevezhetjik igénytelennek is, dm sokkal pontosabb, ha ugy fogalmazunk: a
jelenkor kézénsége masban igényes, mint az elédei. igy példaul abban, hogy maguk éllithassak 6ssze a dallistat, remixeket
készitsenek, de még inkdbb abban, hogy eldallitoként (el6adoként) is megjelenhessenek. A paternalista, izlésformald
kiadok ideje lejart. A prosumerek, avagy Sas Istvan taldlé magyar széalkotasaval élve; a befog-adodk kora jott el (Sas, 2008: 31).

Ez természetesen nem azt jelenti, hogy a kiaddkra tobbé egyaltalan ne lenne szlikség, hiszen olyan tudas- és
kapcsolattékét, valamint infrastrukturat birtokolnak, amely hasznos lehet (s6t nélkiilozhetetlen) a zenészeknek, am
az el6ado felfedezésében, az album eldallitdsaban és terjesztésében jatszott eddigi szerepiik gyokeresen atalakult.
Az ad6-vevé kapcsolatok elmosddasa azonban nem csupan lehetdség, de kényszer is.

3.3.1. Felfedezés

Mivel a kommunikécio jelentds része helyezddott 4t a kibertérbe, az el6addnak is ott kell jelen lennie, ha azt akarja,
hogy felfedezzék.?® Ez viszont szdmos olyan készség elsajatitasat teszi sziikségessé, mint a videokészités és ennek
eljuttatasa a kozonséghez, amit kordbban a kiadé szakemberei végeztek. Vagyis mér azel6tt tartalom-el6allitonak kell
lennie, miel6tt hivatalosan tartalom-el6allitéva valhatna. A kérdés csak az, hogy ha mér egyszer befutott valaki mint
~YouTube-sztéar”, akkor miért szerz6djon le egy kiaddval azért, hogy felépitsék réla azt az image-et, ami mar fel van
épitve. Ha pedig mégis megteszi, mar [ényegesen erésebb az alkupozicidja, mint kordbban egy indulé hirességnek.

29 Itt bévebben irtam a kdzésségi médiumoknak az el6addk felfedezésében jatszott szerepérél a 2010-es évek egyik tinibalvanya, Justin Bieber
példajan keresztil, akit mar - sok mas korabbi el6adéval ellentétben - nem egy é16 fellépés soran, hanem egy fellépésrél készilt YouTube-vided
nyoman fedeztek fel.
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Ennél is lényegesebb valtozas mutatkozik az el6éadé és a kozonsége viszonydban. Ahogy Simon Frith brit
zeneszociologus felhivta ra a figyelmet, a ,sztarcsinalas” receptje javarészt mindig is abbdl allt, hogy a kiadok
igyekeztek kisebb kézosségek ,sztarjait” felkutatni, majd bel6lik felépiteni az orszadgosan vagy éppen vilagszerte
ismert el6addkat. Hiszen aki népszerd tudott lenni a sajat mikrokdrnyezetében, az j6 eséllyel nagyobb kdzonség
el6tt is sikert arathat (Frith kutatdsait ismerteti Bajomi-Lazér, 2008: 190). Ami tehat egy lokalis el6ad6 felfedezésével
tortént, azlényegében nem mas, mint a kozonség latens igényének feltérképezése.’® De egy 800 milliés nézettséggel
rendelkezd el6adét nemigen lehet helyi hirességnek nevezni, az érte rajongé sok szdzezres témeget pedig latens
igénynek. A kdzonség tehat elébb fedezi fel a zenészt, mint a kiadd, aki csak ezutén csap le ra. Ez persze jelenthet
egyfajta garanciat is a vallalatoknak, hiszen a kozonség reakcidi mar ismertek, dm a reakcié ténye egyuttal azt is jelenti,
hogy el6adé és kdzonsége mar egymasra talalt.

A kiad6 pedig nem volt jelen a nagy talalkozaskor.

3.3.2. ElGallitas és terjesztés

Az el6dllitas tehat mar gyakran a felfedezés el6tt megvaldsul. Természetesen ezek a felvételek nagyrészt nem
professziondlis technikak révén késziinek, egy hazilag 6sszebarkacsolt zenés vided pedig nehezen vetekedhet egy
studidalbum minéségével. Mindazondltal hangstudié ma mar akar 2500 forint/éra nettd aron bérelhetd (Bojtorjan,
2013), igy megnyilt az Ut a szerzdi kiadasok el6tt. Az albumokat pedig immar nem gyartésoron sokszorositjak és
Uzletekben arusitjak, hanem az internet mindkét funkciot atvette.

Larry Lessing, a Stanford Egyetem jogaszprofesszora és a Creative Commons alapitdja a TED-konferencian®' tartott
eléadasaban (Lessing, 2007) egy radids hasonlattal érzékeltette a jelenlegi helyzetet. Az 1930-as években a zenemvek
el6adoi jogait két érdekérvényesité szervezet kezelte. Az ASCAP (American Society of Composers, Authors and
Publishers), amely a kor sztarjainak produkcidit kindlta, dm hatalmas jogdijat kovetelt a radidallomasoktol, és a BMI
(Broadcast Music, Inc.), amely indulé zenészeket fogott 6ssze (kdztiik sok afroamerikait, akik addig nem jelenhettek
meg a radidban), valamint beszerzett olyan zenemdiveket, amelyek felszabadultak a szerzéi jogi oltalom aldl, és
ezeket ingyen kinalta a radioknak. Amikor 1940-ben az ASCAP a kétszeresiikre emelte a jogdijakat, a rddidéallomasok
tobbsége atpartolt a BMI-hoz. Az ASCAP tovabbra sem engedett az rbdl, mert tigy vélte, a hallgatdk ugyis kdvetelni
fogjék, hogy a miisorszérok a legjobb zenéket jatsszak. Nem igy tortént, az ASCAP pedig 1941-ben csédbe ment.

Hasonldan vélekedett errél a zenész Neil Young is a The Verge-nek adott interjujaban:

»...az internetre ugy tekintek, mint az Uj radiéra. A radié szamomra lejart lemez. [...]
A kal6zkodds az Uj radio. Ezen keresztil terjed a zene. Ez a radié. Ha akarod, hogy halljak a
zenédet, tedd elérhetévé azt” (Youngot idézi Bohn, 2012).32

Amennyiben elfogadjuk, hogy az internet az a terjesztéfeliilet, amely egykor a misorszéras volt, és a terjesztést a
kozonség végzi, akkor ma mindenki potencialis ,radidallomas”, akinek van legaldbb egy Facebook- vagy Twitter-
fiokja. igy viszont nem egy-két forgalmazonak kell eljuttatni a zenét, hanem mindenkinek. Mindenkinek és ingyen.
Arra mar - ugy tlinik - a zeneipar is rajott, hogy a hallgaték a videomegosztékon talélkoznak leginkébb az uj zenékkel.
Mig korabban tlizzel-vassal harcoltak az internetre felker(il6 klipek ellen, ma mind igyekeznek sajat YouTube-csatornat
alapitani, és ott minél toébb tartalommal jelen lenni. A két legnagyobb amerikai lemezkiadé (a Universal és a Sony),

30 A lokalis sztarok kbztudatba emelésén tul 1étezik a felfedezésnek egy masik nagyon hatékony modja, mégpedig azitthon is nagy népszer(iséggel

futé tehetségkutatd misorok. Am az é16 miisorba jutott versenyzék kozott gyakran talaljuk egy-egy ismert sztar rokonat, karrierjébe uj életet
lehelni kivanod, korabban ismert zenészt, de még neves kdszinhazak kevésbé neves miivészeit is. Az is nyilt tikok, hogy az évadok kozétt utazd

Ugynokok jarjak a vidéki (és a hatdron tuli) kulturhazakat, hogy az ott megrendezett ilyen-olyan énekversenyek gy6zteseit meghivjék példaul

az X-faktorba. Hiszen épp az okozta a 2012-es évad egyik minibotranyat, hogy az egyik (késébb a harmadik helyen végzett) versenyz6 egy
interjuban elkotyogta, hogy az egyik kolozsvari fellépése utan keresték meg a miisor producerei azzal, hogy jelentkezzen a misorba. Vagyis -
ugy tiinik - a tehetségkutatok is csak olyan tehetségeket keresnek, akik mar bizonyitottak valamilyen kdzénség elétt.

31 Technology, Entertainment, Design.
32 Sajat forditasom - B. G.
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valamint a brit EMI és az Abu Dhabi Media Company altal alapitott Vevo mara a YouTube legnépszeriibb csatorndja
tobb mint 50 ezer elérheté videdval és 3,5 millidrdot meghaladé havi latogatottsaggal (Social Blade, 2013).

Persze a jovedelem az ilyen megtekintések utan jéval nehezebben realizdlhato, de a zenék kozzétételét mégis az a
felismerés inspiralta, miszerint a zenészeknek elsésorban arra van sziikséglk, hogy hallgassak 6ket, nem pedig arra,
hogy albumot adjanak el. Az albumeladasok mar csak egy lehetséges bevételi forrast jelentenek (még egy ideig), de
semmiképpen sincs kizdrélagos szerepiik.

S6t a méregdraga albumok éppen a terjesztést akadalyozzak, végsd soron tehat azt, hogy hallgassak az el6adot.
Ebbdl a zenészeknek is ki kell tornitik. A brit Radiohead zenekar 2007-ben példaul - miutan lejart a szerz6dése az
EMI-jal — az ,In Rainbows"” cim( albumat szerzdi kiadasban jelentette meg, amivel érdekes kisérletbe fogott. Az
albumot az egyiittes honlapjan tették kozzé oly médon, hogy a hallgatdkra biztdk, mennyit szeretnének fizetni érte
(Tyrangiel, 2007). Kidertilt, a tobbség egyaltaldan nem kivant anyagiakat dldozni az albumért, tizbél minddssze négy
letolto fizetett dtlagosan hat dollart (Barna, 2007). Két honap alatt igy is 80 000 hallgatéhoz (McLean, 2007) jutott el
az album hivatalos csatorndan keresztil (mivel a nagylemez ezzel pdrhuzamosan a fajlcserél6kon is megjelent, nehéz
megmondani, hanyan toltétték le sszesen).

Ennek hatdsara a Nine Inch Nails is otthagyta a kiad6jat, az egyuttes syidneyi koncertjén a frontember, Trent Reznor
pedig némiképp hatasvaddsz médon arra biztatta rajongdéit, hogy lopjak el az albumukat és terjesszék ingyenesen
a barataik kozott (SG, 2007).

A kiaddk tehat nem feltétleniil szilkségesek a zenész és a kozonség kozotti kapcsolattartashoz. Azillegalis masolok
pedig, akik eddig a kiadok oldalvizén éltek, most 6nallé tartalmat allithatnak eld és terjeszthetnek. A legnagyobb
valtozas mégis a terjesztésben érhetd tetten. Amig a médiamegjelenésért kellett harcolni (példaul hogy kinek a szamait
jatsszak a radidk vagy melyik klipet sugérozzak a zenetévék), addig a kiaddk kapcsolati haléinak nagy jelentéséguiik
volt. Elsésorban azért, mert korlatos adasidét kellett megtoélteni, amire el6allitéi oldalrél rengeteg jelentkezé volt.
A YouTube-on viszont nincs msoridé, hogy az ott kinalt tartalomb&ségbdl mi emelkedik ki, csak a k6zonségen mulik.

4. Az Gj radi6

Amikor kalézkodasrol beszéliink, a szellemi termékek fizetés nélkiili eltulajdonitasa jut a legtobbszor eszlinkbe, noha a
kérdés ennél bonyolultabb. Hiszen a legtobb esetben eleve olyan csatornakon talalkozunk el6szor (zenei) tartalmakkal,
amelyek illegélisak vagy a kdzelmultban még illegalisak voltak. Kétségtelen, hogy a fajlcserélék és a kozosségi
médiumok a tartalomterjesztés terén nagyon erés befolyasra tettek szert. Am a fajlmegosztas emancipalasa érdekében
azt kellene bizonyitani, hogy a let6ltések hasznosak vagy hasznosak lehetnek a zenészeknek és hallgatéknak egyarant.
E tanulmany terjedelme nem teszi lehetévé, hogy a kérdés minden aspektusat megvildgitsa, igy most szoritkozzunk
annak a felvetésnek a megvizsgélaséra, hogy a fajlmegosztas mennyiben veszi &t a misorszérasnak tulajdonitott
promaciés funkcidkat. Vagyis hogy képes-e valdban ,Uj radioként” viselkedni, ezzel egyiitt van-e minimalisan akkora
pozitiv hozadéka, mint a hagyomanyos médiakornyezetben is ingyenes szolgaltatasoknak.
Stan J. Liebowitz szerint a rddio hatdsai két ellentétes tényez6tél fliggnek:

,Egyrészt a radio lehetdvé teszi a felhasznalok szamara olyan Uj zeneszamok hallgatasanak

élményét, amelyeket még sohasem hallottak kordbban. Ha a hallgaték elsédlegesen erre
hasznalndk a radiét, akkor a rddié konnyen novelhetné 6sszességében a lemezeladdsokat.
Masrészt viszont a radidhallgatéssal toltott id6é arra is alkalmas, hogy helyettesitse az
elére rogzitett zene hallgataséra forditott idét. Amennyiben a radidésugérzas csak egy
ilyen helyettesité eszkdz, a radiétol azt varnank, hogy Osszességében veszélyezteti a
lemezeladasokat. A radié azonban mindkét hatast képes magaban hordozni, és ezek relativ
erdssége hatdrozhatja meg az altaldnos hatast” (Liebowitz, 2006: 3-4).33

33 Sajat forditasom - B. G.
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Abban talan nagy az egyetértés a nyilvanossag korében, hogy a kiadok szamara az el6bbi volna a kivant hatas, dm a
fajlmegosztas esetében sokkal inkabb az utébbi érvényesiil. Azonban a fent idézett tanulmany kizardlag a radiozas
és a lemezeladéasok kolcsonhatasara koncentral, mig a letoltések mellett érvel6k éppen azt hangsulyozzak, hogy a
hallgatottsag ismertséget general a zenésznek, amit mas modon is (példaul koncertek jegybevételei, illetve az egyéb
merchandisingjogok révén) atforgathatnak jovedelemre.

A mar hivatkozott Mortimer-tanulmany példaul a letoltések és az él16 koncertek kélcsdnhatasat vizsgalta egy
kilencéves (1995-2004) periddusban. Az idészakot ugy vélasztottak ki, hogy az tartalmazza a Napster megjelenése
el6tti, illetve az azt kovet6é négy év adatait. A kutatds arra a kérdésre kereste a vélaszt, hogy miként veszi at a
koncertezés a lemezeladasok bevételeit. Az elemzés ald vont 12 000 zenész dsszesen 200 000 él6 fellépésének
adatait elemezték, 6sszevetve az éves albumeladasi statisztikdkkal. Egyik megallapitasuk szerint 2000-r61 2004-re az
albumeladasok szama 942,5 millié példanyrél 767 milliéra csékkent az Egyesiilt Allamokban, ugyanakkor 10 000-rel
tobb él16 koncertet rendeztek, mint négy évvel kordbban. Ugyanezen idészakban a lakossag zenehallgatéssal toltott
ideje meghdromszorozddott (Mortimer et al., 2010: 9-26).

A brit médiahatdsdg, az Ofcom szamara készitett és a kdzelmultban kozzétett kutatds pedig fél évig vizsgalta a 12
évnél idésebb internethasznaldk tartalomfogyasztasi szokasait. Egyik megallapitasuk szerint a rendszeresen szerzéi
jogot sérté modon letdltok felsé 20 szdzaléka (akikhez a letdltések 88 szézaléka kdthetd) lényegesen tobbet kolt
legalis tartalomvasarlasra (168 £), mint a ,maradék” 80 szazalék (105 £) és tobb mint haromszor annyit, mint azok a
becslletes vasarlok (54 £), akik sosem veszik igénybe az illegalis csatornakat (Kantar, 2013: 7).

Azonban érdemes megvizsgalni, a k6zdsségi médiumok mi médon tudjdk a promécids szerepet betdlteni, hiszen
egy szam gyakori posztolasa 6nmagaban nem jelent magas hallgatottsagot, a megosztott zenék magas szama
pedig nem jelent sok zenehallgatasra forditott id6t. A felhasznald dontésén mulik, hogy a vele megosztott tartalmak
kozil melyiket hallgatja meg és melyiket nem, illetve hogy kik azok a véleményvezérek, akiknek a posztjait elényben
részesiti a tobbiekével szemben. De éppen a dontés szabadséaga jelenti a legnagyobb killénbséget a radidhallgatashoz
képest, hiszen ott egy masok altal dsszedllitott dallistat hallgat. A radié vardzsat éppen az adja, hogy az embert
megszabaditja a dontés sulya aldl, aki igy kényelmesen hatradélve lazithat vagy éppen dolgozhat, anélkil hogy a
kovetkez6 szamon térné a fejét.

Ezenfelil a rddié megismertet6 ereje nagyban fligg az ismétlés mértékétdl is. A kozdsségi médiumokon ez sokkal
kozvetettebb médon van jelen. Természetesen egy felhasznalé nem fogja Ujra és Gjra ugyanazt a tartalmat kiposztolni
(feltéve, hogy a zenehallgaté alkalmazas nem posztol automatikusan a nevében, illetve hogy nem egy, az adott
tartalom népszerisitésére létrehozott pszeudoprofilrél van sz), dm a kozésségi médiumokra jellemz6 egyfajta Gjkori
szajhagyomany, amely mas felhasznaldk tartalmainak reposztoldsaban érheté tetten. Hogy ez mennyiben véltja fel
a hagyomanyos ismétlés altal generalt népszerliséget, ez két tényez6tél fiigg: 1.) milyen mértékben van hatéssal az
egyén dontésére az, hogy hanyan osztottdk meg az adott tartalmat és 2.) megnyerte-e a felhasznalé tetszését, hogy
tovabbposztolasra érdemesnek itélje azt.

Mindkét esetben azonban mar az elsé meghallgatas utan dontést hoz a szam sorsarél, igy a hagyomanyos tobbszoros
befogadassal elért népszerliségerdsité hatas itt nem allja meg a helyét. Ugyanakkor a kozosségi médiaban aktiv
modon vesziink részt, igy konnyen lehet, hogy egyszeri befogadassal is nagyobb hatas érhetd el, mint példaul egy
hattérradidzas soran.

Mindezeket figyelembe véve a kdzosségi médiaban részt vevé egyének sokkal inkabb hasonlitanak a radidamat6rokhoz,
mintsem a kereskedelmi radidkat hallgaté passziv tomegekhez. llyen értelemben a kdzdsségi média inkabb tekinthet6

,Uj éternek”, mintsem radionak, hiszen csupdn feliiletet biztosit az egyén izlésének, véleményének megjelenitésére,
illetve egy lehetséges médja a kommunikaciénak.

Az Uj radié legnagyobb problémajat a kiaddknak az jelenti, hogy a megismeréssel egy idében vagy azt kdvetéen
kdnnyen megszerezheté az adott dal. Ily médon az Uj radié nem az elére rogzitett zene hallgatasat csokkenti, hanem
ellehetetleniti, hogy ezek beszerzését ellenértékhez lehessen kotni.

Ha csak ezt nézziik, az Gj rddié egyértelmUen kéaros a zeneiparra, mivel megfosztja a kiadokat az ket megilletd
bevételektdl. A kérdés azonban nem ilyen egyszer(. Egyrészt azért, mert — amint arra kordbban ramutattunk — az
interneten oly mértékben cserélnek gazdat a szellemijavak, amilyenre térités ellenében biztosan nem volna fizetéképes
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kereslet. Masrészt a kommunikacié igen jelentés része zajlik az Gj médidban, amibél a kimaradas az ismertség hianyat
eredményezné. igy - bar a hangfelvétel-eladasok valdban csékkennek és csékkenni is fognak — ez csupan annak az
indikatora, hogy a lemezeladasra épitett lizleti modell ebben a kommunikaciés kdrnyezetben mikddésképtelen.

igy viszont ha a kdz6sségi médiumok valéban veszélyt jelentenek valamire, az csupan az eddig is ingyenes
radidhallgatas. Am ez sem feltétleniil igaz, hiszen a radio kézdsségi médiumma formaldédasa jelenleg is tart.3* Az
internetradiok, valamint a steramingaudio-szolgéltatasok ugyanis a web 2.0-s kdrnyezet szdmos elemét hordozzak
magukban ugy mint példaul a Last FM tanithaté audioscrobbler funkcidja, amely alkalmazkodik a felhasznalé izléséhez,
vagy a Google webradiéjanak, az All Accessnek a fellilete, amely képes vegyiteni a hivatalos tartalomszolgéltatdk
dalait az amatdr feltoltékével. Mivel ezek a szolgéltatasok jorészt téritéskotelesek, ez hosszu tavon akdr megoldast
is jelenthet a bevételszerzésre.?

Annak a vizsgélata, hogy ezek az el6remutaté szolgaltatasok hosszu tavon képesek lesznek-e uralni a piacot, tulnyulna
e tanulmany terjedelmén. Mindenesetre a streamingszolgaltatasoknak egyeldére az infrastrukturalis hidnyossagok
mellett (mlkodésiikhoz allandé internetkapcsolat sziikséges, ami sok helyen még nincs megoldva) gatat szabnak
az orszagonként eltéré licenszszabalyok. Tovabbi probléma, hogy miként szoktassak vissza a felhasznaldk széles
todmegét arra, hogy fizessen a zenehallgatasért.

Magyarorszagon példaul jelenleg mérsékelt sikeriik van az ilyen szolgaltatdasoknak. A Last FM példaul 2013
januarjaban kivonult a magyar (és még jé néhany) piacrél. Az elsé magyar alapitasu streaming-zeneszolgaltaté, a
2012 majusaban indult Muzzia pedig 2013 februarjatdl bizonytalan idére felfliggesztette a mlikodését. (Igaz, az All
Access éppen idén oktdbertél érhetd el a hazai piacon.)

Az Egyesiilt Allamok, Japan és Nyugat-Eurépa egyes piacain viszont csdkkentek a letdltések, és ezzel parhuzamosan
nétt a streamingszolgaltatasok igénybevétele, amitél kdnnyen hihetnénk, hogy ahol van megfelelé infrastruktura
és példaul az okostelefonok penetracidja magasabb a lakossag korében, ott a felhasznaldk szivesebben valasztjak a
zenehallgatasnak ezt a modjat. Am ezekben a valtozasokban nagyban kézrejatszottak a (magyar szemmel) borzaszté
szigoru szerzdi jogi torvények is, amelyeket most nincs méd részletesen bemutatni.’® Persze kdnnyen lehet, hogy éppen
azért, mert fejlett gazdasagokrél van sz, az dllam is fejlettebb eszkdzokkel rendelkezik, amelyekkel kikényszeritheti
a torvényei figyelembevételét.

Ugy tlnik, tehat, hogy ott tudnak a streaming-zeneszolgéltaték a letéltések f6lé kerekedni, ahol 1.) van megfeleld
infrastruktura (kiépitett internetkapcsolat, megfelel6 eszkdzok a lakossagnal); 2.) van rajuk fizetéképes kereslet; 3.)
megnehezedik a fajlcserélék haszndlata azaltal, hogy a torvényi szabalyozas tiltja ezek igénybevételét, és az 4llam
erds infrastrukturaval és apparatussal rendelkezik, hogy ezt be is tartassa.””

Am ha a jogszabalyi hattér valtozasaban méshol nem is bizhatnak a szolgaltatdk, a felhasznalok szemléletvéltasaval, a
savszélesség novekedésével, az okostelefonok terjedésével és a felhGszolgaltatasok kinalta interaktivitas felismerésével
a streaming-zenehallgatasban van potencidl, ha nem is feltétlenil révid tavon.

Vagyis kdnnyen lehet, hogy a radio lesz az uj radié, ahol mindenki DJ és nincs musoridé.

34 Hasonléképpen vélekedett errél a veteran radids Boros Lajos, egy, a visszatérését firtatd kérdésre adott valaszaban: ,Visszajoviink még, de
aradiézas jovéjét egy mobilalkalmazasban latom” (Origo, 2013).

35 Marmint hosszd tava igénybevétel esetén. Hiszen példaul a Deezer esetén 2099 forintos havidijért cserébe 25 millids zenei kinalatbol valogathat
a felhasznalé. Igy a havidij nagyon kis hanyada jut egy-egy dalra. Mivel azonban a streamingszolgaltatasok esetében a tartalom nem tarolodik
a felhasznald hattértaran, azt minden egyes meghallgatas alkalmaval le kell tolteni.

36 Franciaorszagban a 2010-ben felallitott HADOPI-testiilet példaul nem kisebb vallalkozasba fogott, mint hogy a fajlcserélé halézatok teljes
adatforgalmat figyelje. Amennyiben egy allampolgart fajlcserélésen kaptak, két figyelmeztetést kdvetéen internet-hozzaférését két hdnaptodl
egy évig terjed6 id6szakra megsziintethették. A HADOPI jelentése szerint — amelyet 17 hédnapos m(ikodés utan adtak ki — a fajlcserél6 oldalak
forgalma 43 szazalékkal esett vissza (HADOPI, 2012: 3.), egyes sajtoértesiilések szerint pedig a nagy streaming-zeneszolgaltatok - minta Deezer és
a Spotify — 73 szazalékkal novelték a bevételiiket (Geuss, 2012). Bér az internet blokkolaséra vonatkozo passzust 2013 juliusatol torolték a HADOPI-
torvénybél a magancélra letoltékre vonatkozdan, tevékenységik tovébbra is 1500-t61 3000 eurdig terjedd birsaggal sujthaté. Magyarorszagon
valészintleg hidba jonne ki hasonldéan kemény szabalyozassal a jogalkotd, mivel a fajlcseréldk tettenéréséhez sziikséges infrastrukturaval,
apparatussal és (elsésorban) koltségvetéssel a szerzéijog-sértéseket vizsgald hazai hatdsdg, a NAV jelenleg nem rendelkezik.

37 Amennyiben a felhasznalok nem keresnek mas alternativ illegélis csatornakat. A HADOPI-torvény enyhitését példaul - a szabadsagjogi
aggalyok mellett - éppen azzal indokoltak, hogy a P2P szerverek monitorozésa nem segitette el kell6képpen a legalis tartalomvasarlast, de
novelte a mas illegalis (példaul One-click hosting) szolgaltatasok forgalmat, amire a torvény hatalya nem terjedt ki.
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