63

Klinger Didna

A média rReprezeniacioi a videoRlipeRBen
Moralizdlds €s médiapdnik a popkultirdban

A videoklipekben, amelyek a fiatalok kulturajanak egy meghatarozo szeletét képezik, gyakran jelennek meg
a média kiilonb6z6 formai. E reprezentaciok koziil kutatasom a videoklipekben szerepl6 televiziokésziilékek-
re és az azokban lathatoé televizios miisorokra koncentral. A média e reprezentaciéinak jelentése nagy mér-
tékben filigg attodl, hogy az adott videoklipben megjelené tévében milyen miisor lathaté. A klipek elemzése
soran azonban vilagossa valik: a videoklipek médiaszemlélete alapvetéoen konzervativ és leegyszeriisitett.
Mindez annak ellenére van igy, hogy a zenei csatornak tobbsége alapvetden a fiatalok friss, modern, tabu-
dontogeto médiaja akar lenni.

Ha megnéziink egy-egy videoklipet, sok esetben fel sem tlinik, hogy ezek az egyedi kisfilmek milyen gyakran reflek-
talnak megjelenésik kdzegére: a televizidra vagy mas médiumokra. A videoklipek — ezek a harom-6tperces videofil-
mek, amelyekben egy sz6l6 el6ad6 vagy egy egylttes egy zeneszamot kiilonboz6 vizuélis elemek kiséretében eléad
- gyakran tematizéljak a kiilénb6zé médiumokat, valamint a média dolgozéit, a médiamunkasokat. Szdmos klipben
taldlkozhatunk paparazzik vagy csupan egyszerd riporterek elél menekuild sztarokkal, vagy lathatunk ujsagokat, ame-
lyekben a klip f6hése olvas magardl hihetetlen pletykdkat. Mig a média reprezentacidinak e fajtai a videoklipek on-
reflexidjanak egyik formajat jelenitik meg, addig mashol a médidban alkalmazott eltavolité effektusok keriilnek el6-
térbe. Erre példa, amikor a klip készitése vélik a video témdjava azdltal, hogy a stab vagy akar a nézék is a film részesei
lesznek. Am a fent felsoroltak csupan a média reprezentécidinak képi vonatkozasai. Gyakran ugyanis a szam dalszéve-
ge, amelyhez az adott klip készilt, tartalmaz a médidra tett utaldsokat, nemegyszer kritikdt fogalmazva meg réla.
E példak azonban csak egy kis csoportjat alkotjdk a média azon reprezentécidinak, amelyek a videoklipekben eléfor-
dulhatnak. A téma szélessége miatt a média videoklipekben eléfordulé reprezentacidinak egy specidlis fajtajaval,
avideoklipekben megjelend televizidkésziilékekkel kivanok foglalkozni. Kutatdsom azonban a média e reprezentacidi-
nak is egy tipusdra korlatozédik, mégpedig azokra a videoklipekre, amelyekben a televiziéban valamilyen hagyoma-
nyos televiziés mlsor lathatd, vagy amelyekben - bar a tévékészilék maga nem lathatoé - a klip mégis egyértelmuen
egy televizios mifajt reprezental, példaul egy hiradét imital.

Ezaltal a klipek egy jol elkllonithetd csoportja jon létre, aminek alapjan tobbé-kevésbé egyértelmi kdvetkeztetése-
ket vonhatunk le arra nézve, hogyan is hasznaljak fel ezek a videoklipek m(ifajuk médiumat, a televiziét, mint jelentés-
alkotd elemet. Az elemzés alapjaul 15 videoklipet gyUjtottem Ossze a legklilonb6zébb zenei miifajokbdl a videoklip
kezdeteitdl napjainkig. Ezek listdja a tanulmany végén, a videografidban talalhaté meg. Mivel a videoklipekkel kap-
csolatban nem &ll rendelkezésiinkre olyan adatbdzis, amely a klipek tartalmara nézve adatokkal szolgalhatna, igy
a videoklipek 6sszegydjtésekor sajat emlékeimre és a szakirodalom altal elemzett klipek listajara hagyatkoztam. Ily
modon a gyUljtemény természetesen nem teljes, am mivel a gyakrabban jatszott, népszer(ibb klipeket tartalmazza,
a fébb tendenciak illusztralasdra mégis megfelel.

Osszefoglalva: arra a kérdésre keresem a valaszt, mi a televizié jelentése, mi szerepeltetésének célja, mit jelképez
a televizié ezekben a videoklipekben. Mindezek kideritésére a videdkat az alapjan kategorizaltam, hogy a klipben sze-
repld televizioban milyen mdsor lathato. A klipek valogatésa soran ugyanis egyértelm( tendencidk kezdtek kirajzolédni
annak alapjan, hogy mi is lathat6 abban a bizonyos tévében: a hiradét sugarzd tévék példaul szamos esetben egyfajta
médiakritika alapjat képezték. F6ként e tipus kapcsan, de mas esetekben is — példaul ahol a televizidban reklam lathato
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- el6térbe kerlilnek a médiaval kapcsolatos mitoszok, amelyek a videoklipek esetében a kozonség felfogasat tekintve ki-
zarblag a pesszimista mitoszok korébdl kertilnek ki. A zenei televizidzas sok esetben tabudontogetd jellegével ellentét-
ben a média hatdsanak egy konzervativ, nagyon is leegyszerUsitett felfogasaval taldlkozhatunk, annak ellenére, hogy az
MTV (Music Television) a kezdetektdl nem csupén vizualis radié szandékozott lenni, hanem ugyanugy az ifjisagi kultdra
részévé kivant vélni, ahogyan a zene is az volt. Az MTV a rockzene eszkdztérat igyekezett kdlcsdnvenni: a fiatalok forma-
bontd, sokkold, friss, szemtelen és fiatalos, a konvenciondlist figyelmen kivil hagyd médiuma akart lenni.

Mivel kutatdsomban a tévé videoklipekben szerepl6 jelentésének vizsgalatardl van szé, a tipoldgia kialakitasanak
elméleti kontextusaul Stuart Hall kulturdlis reprezentacidkrol sz6l6 munkajat hasznaltam fel. Ennek segitségével ért-
hetébbé valik a videoklipben szerepl6 televizid, az abban jatszott muisor és a televizid jelentésének szerves kapcsola-
ta. Ezen kivil kutatdsom sordn a videoklipek harom alkotéeleme koziil kettére: féként a képi vilagra és a szovegre
koncentréaltam, a zene szerepe kutatdsomban hattérbe szorul. Ennek oka nem az, hogy elemzésem a posztmodern
tanulmanyok altal kijelolt utat kdvetné, amelyek a zene videoklipekben betdltott szerepét teljes mértékben elhanya-
goltdk, hanem csupan annyi, hogy a videoklipek zenei szerkezete kevés informacidt nyujthat arra nézve, hogy mi
a televiziokésziilékek jelentése az elemzett videoklipekben.

7 e 7 o

Kulturalis reprezentaciok - A televizié jelentései

A videoklipekben szereplé musorok altal felvetett kérdések megvalaszolasahoz Stuart Hall Representation: Cultural
Representations and Signifying Practices ciml munkajat vettem igénybe. Hall a tanulmanykotetben, amelynek egyes
fejezetei a kulturalis reprezentacio egy-egy formajaval foglalkoznak, a kulturalis korforgas (circuit of culture) elméletét
haszndlja fel. A kdnyv — mivel alapvetéen a kulturdlis reprezentacidk formdival foglalkozik — a korforgas elemei (a rep-
rezentacid, a produkcié, a fogyasztas, az identitas, a szabdlyozas) koziil leginkabb a reprezentacidéra koncentrél, amely
kutatdsom szempontjabol nézve is a legfontosabb tényezé (Hall, 1997: 1).

A reprezentdcio a kultura egyik jelentés eleme, a kulturdé, amelyben a jelentések megosztésa létrejon. A kulturéat Hall tagabb
értelemben hasznélja, am ez nem esik egybe sem a tdmegkultura, sem a magas kultura definicidjaval. A kultdra Hallnal nem
mint bizonyos dolgok sszessége, hanem mint folyamat, gyakorlatok sorozata jelenik meg, amelyben a jelentések cserélédnek
(Hall, 1997: 2). Ez a jelentéscsere a nyelvben megy végbe, mivel a nyelvben adunk jelentést a dolgoknak. A nyelv azzal, hogy
a kultdrdban létrejové jelentéscsere helyszine, egyszerre a reprezentacié médiumava is valik. A nyelv azért képes erre a media-
lis szerepre, mert alkalmas a jelentések tovabbitasara: maga is egy reprezentacios rendszer.

A nyelvben jeleket, szimbdélumokat hasznalunk — ezek lehetnek dallamok, irott szavak, képek vagy akar targyak is —,
hogy kifejezziik érzéseinket, gondolatainkat, fogalmainkat egy adott dologrdél (Hall, 1997: 1). Ezért a televiziét mint
targyat is értelmezhetjik nyelvi jelként, amellyel ez esetben a videoklipek rendezéi egy jelentést, egy elképzelést, fo-
galmat kivannak reprezentalni. A televizié videoklipekben megjelend jelentésére nemcsak abban az esetben kovet-
keztethetiink, ha ismerjiik a rendezé gondolatait, ugyanis a targyaknak hasznalat kdzben is jelentést adunk. gy a te-
levizié szerepével kapcsolatban sokat elmondhat az is, hogy az adott klipben kik, hogyan és mire hasznéljak a készl-
léket. Am nemcsak a konkrét hasznalat, hanem a reprezentacié egész kontextusa is megvilagithatja az adott targy
jelentését, igy példaul fontos lehet, milyen szavakat hasznalunk vele kapcsolatban, milyen torténeteket meséliink
réla, milyen érzelmekkel viszonyulunk hozza (Hall, 1997: 3). Tehat a tévé jelentésének elemzése soran figyelembe kell
venni, hogy az adott videoklipben milyen kontextusban szerepel a tévékésziilék. A targyak jelentésének vizsgalata
esetében pedig kiléndsen fontos, hogy ne csak a targyat magat vizsgaljuk, ugyanis funkcidja legaldbb ugyanannyi
dolgot mond el arrél, milyen jelentést kdzvetit (Hall, 1997: 5).

Ahhoz azonban, hogy a jelentést meg tudjuk osztani egymassal, egy nyelvet kell beszélniink. Itt a nyelv nem szU-
kebben vett értelmében értendd: barmi funkcionalhat nyelvként, ami valamilyen jelrendszerrel jelentést kzvetit. gy
példaul a videoklip ,nyelvének” megértéséhez ismerniink kell a médiumot, amelyben megjelenik, felépitését, hagyo-
manyos fogasait, amelyekkel operdl, igy egyre tobb rétegét tarhatjuk fel az éltala elfedett jelentésnek. Ez a jelentés
a mentdlis lexikonunk képei, fogalmai és a jelek kozott jon létre, ezt a kdd konstrualja és fixalja. Emiatt jelenti egy adott
sz6 az ugyanazon nyelvet beszélék szamara koriilbelil ugyanazt (Hall, 1997: 21-22).
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Ha a reprezentacié e modelljét megprébaljuk atiltetni a videoklipekben szerepl6 televizidkra, az azokban futé mu-
sorokra és azok jelentésére, akkor — mint ahogyan az egyes videoklipek elemzése sordn majd bizonyitom - azt vehet-
juk észre, hogy a rendezé altal a televizidkészilékhez rendelt gondolatokat és fogalmakat, a jelolteket a tévében
szereplé misor kédszeren kapcsolja 6ssze a tévékésziilékkel, a jeldlével. Miként a bevezetében irtam, a klipek meg-
tekintése sordn egyértelm( tendencidk rajzolédtak ki a tévé és az abban jatszott mdlsor, valamint a tévé jelentését
tekintve. A tévé aktudlis jelentését az egyes videoklipekben a mUisor, azaz a kéd megléte vagy nem léte, megléte ese-
tén pedig milyensége befolyasolja. A tévében futd misor azonban nem meriti ki teljes mértékben a Hall altal meg-
hatérozott kdd fogalmat, ugyanis, bar elmondhaté réla, hogy esetleges, mint a kddok tébbsége altaldban, mégsem
fixalja teljes mértékben a jelentést, hiszen a tévé jelentése nem valik egyértelm(vé, csak tendenciak figyelheték meg,
igy inkdbb azt mondhatjuk, hogy a musor kédszertien miikodik. Mivel ebben a témaban még nem sziilettek jelentd-
sebb tudomanyos igényl munkak, amelyek ezeket a jelenségeket valamiféleképpen megfeleltetnék egymasnak, igy
az egyes jelentések meghatdrozasa kizardlag sajat allaspontomat tiikrozi, hiszen a jelentést hagyomdanyos esetben
egy nagyobb idGintervallumra visszatekint6 jel6lési gyakorlat eredményezi.

&

A média videoklipekben megjelené reprezentacioi

Azokban a videoklipekben, amelyek kutatdsom targyat képezik, és a benniik lathaté tévében valamilyen ,hagyomanyos”
televizidés msor fut — példaul hiradd, természetfilm vagy reklam -, az adott mdsor nagymértékben meghatérozza a tele-
vizi6 jelentését. Amint lathato, elemzésem alapjaul vettem a televizids reklamokat is, amelyek — bar nem tartoznak a tele-
vizié szorosabban értelmezett mlsordhoz - dllandé részei a televiziés mlsorszolgaltaték napi programjanak, igy televizi-
6s megjelenésiik a hagyomanyos mlsorokhoz hasonléan értelmezhetd. A kérdés tehét az, hogy milyen jelentéssel ruhdz-
zak fel a televiziét a kiilonb6z6 televizids mlsorok, amelyek kédszerlen funkciondlnak a jelentésalkotds folyamataban.

A hirado

A videoklipekben lathaté televizidban gyakran lathatjuk kiilonb6zé hirm(isorok részleteit, esetleg egészét. A hirado
ugyanis a televizié egyik legemblematikusabb misora, értelmezése a legtébb néz6 szaméra nem jelent gondot:
a hiradok vildgszerte hasonléan éplilnek fel (Silverstone, 1994: 16, 91). A hirek tobbsége, amelyek ilyen esetben a te-
levizié mUsorat alkotjdk, a leggyakrabban hdborus vagy katasztréfahirek. Ezekhez a videoklipek kétféle megkozelitést
alkalmaznak: az egyiket nevezhetjiik érzelmi, a masikat kritikai megkdzelitésnek. Az érzelmi megkdzelités esetében
a szereplék érzelmei kerlilnek el6térbe a hirek kapcsan, a kritikai megkézelitésnél a hirek a videoklipek médiakritikaja-
nak alapjaul szolgalnak.

Az érzelmi megkozelitésmoddal talalkozunk Avril Lavigne ,When You're Gone” cimUi klipjében (Lavigne, 2007), amely
egyszerre toébb olyan ember térténetét dolgozza fel, akik kedvesiik tavolmaradasa miatt szomoruak. Egyikik egy kis-
mama, aki otthon iraki haborus hireket néz, mivel a férje az iraki fronton szolgal. A hirek alatt,Breaking News’, ,New
Fighting Breaks Out” felirat szerepel, a fels6 sarokban a képzeletbeli CN9TV logdja. Harci jelenetek, valamint egy ké-
sébbi képen robbanas is lathatd. A kismama a hirek [attan egyre inkdbb szorongani kezd, de a klip minden szereplé-
jének, igy a kismamanak is felkinélja a helyzet lehetséges megoldasat. A végén ugyanis leomlanak a nappali falai, ahol
a leendd anyuka tévézik, igy bekeriil az aggddé feleségek csoportjaba, akik egy kozos gytlésen vesznek részt. Mikoz-
ben a beszédeket hallgatja, a férjétdl is kap egy megnyugtaté sms-t, hogy minden rendben van vele.

Lavigne klipjével szinte teljesen azonos alapokra épiil a Nickelback ,Far Away” cimi videoklipje (Nickelback, 2006).
Ebben egy lany a halészobajaban néz egy erdétiizrél sz616 hirt a tévében, a baratja éppen ott teljesit szolgalatot, mi-
vel tlizolto. A hir feliratai: ,Huge Forest Fire”, Live", ,5News”. Ezutdn atkapcsol a 7-es csatorndra, ott is ugyanez a hir
megy, ezuttal ,Breaking News" és ,Fire Alert” felirattal. Itt késébb egy tuddsitast is lathatunk, amelyben egy tlizoltéra
radél a fa, dm nem lehet tudni, hogy tuléli-e a balesetet. A t(izolté baratndje ezutdn aggddva varja a hireket, dm ké-

s6bb mégis minden rendbe jon, a lany baratja ugyanis épségben hazatér.
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Az elébbiektdl eltér Bob Sinclair ,World Hold On” cimUi klipje (Sinclair, 2006), itt ugyanis a kisfiu almaban otthon té-
vézik, a tévében pedig éppen egy hir megy egy, a Féldet veszélyezteté meteor becsapddésarol. A hirben el8szor egy
bemond¢ lathatd a 85TV mUsoran, Earth in Danger!’, valamint alatta az,Army and Government Have to Destroy the
Meteor”és a, Live”felirattal. A kisfiu a hirek lattan elhatarozza, hogy megmenti bolygdnkat, ami dimaban sikerl is neki,
majd a klip legvégén felébred.

Az elsé két klipben két né a fészerepld, akik partneriik életéért aggddnak, mig a harmadik videoklip fészerepléje
egy kisfiu, aki a Fold megmentéséért kiizd. Az azonban mindharom klipben k&éz6s, hogy a televizidban latott hir erés
érzelmi valaszt valt ki a nézékbél, ami nem mas, mint a félelem. igy a hirek a televiziét — az érzelmi megkézelitést al-
kalmazo videoklipek esetében — a félelem és az aggddds forrasava teszik.

A hirek kritikai megkozelitésével taldlkozhatunk Craig David 7 Days” cimu klipjében (David, 2000). A klip elsé jele-
netében Craig David felébred a halészobajaban, amikor épp egy katasztréfahir megy a tévében. Kezdetben, a jelenet
elsé el6fordulasakor, hallani a hir szévegét is, a késébbiekben azonban mar nem, csak a hiradé képei lathatéak. A hi-
rekben el6sz6r a bemondd szerepel, majd tlizoltékat mutatnak, alul,Bullet News” felirat. Ezutan az énekes kikapcsolja
atévét. Ez a jelenet a szam témajabdl kifolyodlag tobbszor megismétlédik, a klip ugyanis Craig David és egy ismeretlen
lany szerelmi torténetét meséli el, akivel az utcan ismerkedik meg. Az énekes azonban az udvarlds soran minden alka-
lommal elszdr valamit, ezért kénytelen a napokat mindig el6lrél kezdeni, és Ujra meg Ujra kisérletet tenni a lany meg-
héditasara. A tévé itt a napi rutin részévé valik, amely minden alkalommal egy katasztréfahirrel kezdédik, ezzel

Ez a tematika ker(il még konkrétabban kifejtésre a Black Eyed Peas,Where Is the Love?” cim(i szamahoz készult klip-
jében (Black Eyed Peas, 2003). A klip kozéppontjadban a,Where is the love?’, azaz,,Hol van a szeretet?” kérdés és az azt
szimbolizalé kérdéjeles logoval ellatott matrica all. A klip elején egy megfigyelé kamerahoz csatlakoztatott tévén ke-
resztil lathatjuk egy bolt vasarléjat. A tévé tehat részese lesz a klip szerint artatlan vasarlok megfigyelésének. A kdvet-
kezé jelenetben gyerekeket lathatunk, akik egy nappaliban a tévéhez csatlakoztatott jatékkonzol segitségével agresz-
sziv videojatékot jatszanak; itt a képernyén ismét megjelenik a kérddjel. (A videojaték videoklipekben valé szerepel-
tetése nem egyedi eset, a Green Day ,Wake Me Up When September Ends” cim( klipjének is fontos eleme (Green Day,
2005). Itt a klip f&szerepléje, egy fiatal fid haborus videojatékot jatszik, amirél baratnéje csdkokkal prébalja elterelni
a figyelmét. A jelenet el6revetiti a fiu kés6bbi elhatarozasat, hogy belép a seregbe, amirél a lany igyekszik 6t lebeszél-
ni. A tévé igy a videojatékokon keresztil az agresszié forrasava valik.

Visszatérve a,Where Is the Love?"-hoz: a klip kovetkezd részében egy id6és nénit lathatunk, aki hireket néz a nappa-
lijdban. A hirben szintén a klip f6 motivuma, a kérdéjel szerepel. Itt a tévé mint szorakoztatd elem, unalom(iizé jelenik
meg, amelynek szenzacioéval teli vildga nincs 8sszhangban a békésen kétogetd nénivel. A hireket a felirat és a helikop-
terrdl késziilt, tavoli felvétel jelzi. Ezutan egy tévészerel kirakatat latjuk, ahol tobben allnak a kiallitott tévék elbtt,
amelyeken valamilyen (ild6zéses vagy harci jelenet lathato. Alatta a dalszéveg:,Wrong information always shown by
the media / Negative images is the main criteria / Infecting the young minds faster than bacteria / Kids wanna act like
what they see in the cinema” (Gomez & Pineda, 2003). Az dsszevagott jelenet masik felében egy olyan afro-amerikai
mondja el ezt a részt, akit rendérok Gildoznek; ez utalas az afro-amerikaiak blindzésének kiegyensulyozatlan abrazola-
sara a médidban. Ezutan visszatériink a tévénézd gyerekekhez. A kérd6jel mindegyik tizenet végén megjelenik, mint-
egy megkérddjelezve annak értelmét, masrészt szimbolizalva a kérdést: , Where is the love?”

A televizié ebben a klipben 6sszes 6rddgi tulajdonsaganak teljes fényében jelenik meg. A dalszoveg is egyértelmUivé teszi,
hogy a televizid rossz hatassal van a néz6kre: erészakot, trdgar beszédet és helytelen viselkedésformat visz be az otthonokba,
ami kiilénésen a kdzonség védtelen rétegeire van rossz hatdssal, am John Hartley szerint csaknem a teljes kdzonség ide tarto-
zik. Szerinte a televizié démonizalasanak és ezéltal a mindennapi élet patologizalasdnak az oka nem masban keresendé, mint
a tomegkulturatdl és a demokratizéciétdl valo félelemben, valamint a pszichotudomanyok hanyatldsaban, amelyek ezért egy-
re inkdbb igyekeznek kiterjeszteni hataskoriiket (Hartley, 1999: 103-104). Ugyan Hartley megfogalmazésa valészindleg ugyan-
ugy végletes, mint a média démonizéldinak kijelentései, be kell Idtnunk, hogy példaul a Black Eyed Peas és Eminem klipjeiben,
amelyekrél a késébbiekben lesz sz6, a médidnak egy nagyon egyszer(i megkdzelitésével van dolgunk.

Az R.E.M. ,Bad Day” cim( klipje szintén a médiakritika alapjaul hasznalja fel a tévéhiradét (R.E.M., 2003). Ez a klip
azonban azok k6zé a specidlis videoklipek kdzé tarozik, amelyekben a tévékésziilék maga nem lathatd, de a mUisor
egyértelmien egy televiziés mfajt, ez esetben egy reggeli hirmUsort imital. A képzeletbeli mlsor cime ,Morning
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Team”, amelynek stabja a zenekar tagjaibol all. A mdsor a tipikus hirmdsor minden kellékét felvonultatja: felll logé,
alatta a reggeli hiraddkra jellemzé 6ra, alul a legfrissebb hirek futnak cimszavakban, felette a hir cime és egy arfolyam-
mutaté. Mindekdzben a miisorvezet6 ,dalban” mondja el a hireket. Az elsé hir egy viharrél szél, amelyhez helyszini
riport is tarsul ,Small Weather — Ordeal on Philipps Street” cimmel, a masodik hir is az id6jarassal kapcsolatos: ,Mon-
soon - Rain Soaked Residents”. Ez azonban mar ironikusan értendd, ugyanis a riport szerepl8ire a szobaban virtualis
felhékbdl esik az esé. Ezutan kis ablakban a klimakutatot lathatjuk, alatta a szam szovege jelenik meg feliratozva,
majd idéjaras-jelentés kdvetkezik. Ezt kdvetéen 0sszevagott képek jelennek meg a monszun okozta karokrél: beazott
a szenator irodaja, és igy tovabb; mindezt egy helikopteres tuddsitas koveti ,Breaking News” felirattal. Utana ismét
a szobajaban Ul6 fiut mutatjak, akinek a hurrikdn a szobdjéba tor, de 6 tovabbra is a tévét nézi. A klip végén koérbe-kor-
berohangdszé, menekiilé6 embereket lathatunk, elsotétil a kép, és eluralkodik a kdosz. Ezzel véget ér a hirmusor,
a tovabbi mdlsorok ajanléja kovetkezik.

A klip tobb oldalrél is tdmadja a médiat. Egyrészt a tévé eldl a vihar ellenére el nem mozdulé fii képe mar-mar
a médiafiiggéség veszélyeit feszegeti, masrészt a reggeli hirmUsor abszurd feldolgozasa, ahogyan Craig David és
a Black Eyed Peas klipje is, a média szenzacidhajhaszasara kivan ravilagitani.

A médiafliggéség veszélyeirdl szl a Disposable Heros of Hiphoprisy ,Television, the Drug of the Nation” cim(i 1992-
es videoklipje. A video elején az egyiittes frontembere beszédet tart a kritikai televizidzasrdl, majd egy tablas reklam-
ember provokativ szovegeket hord magan a tévézéssel kapcsolatban. A klip tovabbi részében a hattérben kereszt
alakban kirakott tévéket lathatunk, amelyeken a kép gyorsan valtozik, am a leggyakrabban mégis egy hiradé képei
vehetdk ki. A klip szovegében és képein a televizié mint drog jelenik meg: a rapper a televiziét tobb alkalommal
a metadonhoz hasonlitja. A tévé szerinte olyan, mint az agymosas: manipulativ és kizarélag a politika céljait szolgalja.
Ekozben a tévé szdamos negativ tarsadalmi jelenség okozdja is egyszerre:, TV is the reason why less than 10 per cent /
Of our nation reads books daily / Why most people think Central America means Kansas / Socialism means Unameri-
can / An’ Apartheid is a new headache remedy [...] TV, is it the reflector or the director? / Does it imitate us or do we
imitate it? / Because a child watches 1500 murders before he’s 12 years old / An'we wonder why we've created a Jason
generation” (Franti, 1992). Az egyuttes tehat a televiziot teszi felel6ssé olyan tarsadalmi folyamatokért, amelyekre bar
a tévé hatdssal van, de kordntsem kizarélag és ilyen egyszer( ok okozati 6sszefliggésben.

A klipben szereplé drogtematika folytatasaként a fliggéség tobb formajat filmesitik meg: elészor egy férfi kapcsolgatja
a tévét, amit a rendez6 az el6z6 képen abrazolt répan keresztiil az 6nkielégitéssel hoz kapcsolatba, majd egy masik férfival
az elvondn taldlkozunk, ahol a tévékapcsoldval 16vi be magat. Bar itt a médiakritika alapja nem csupan a televiziéban lat-
hato hirmdsor, mégis ez az egyetlen mifaj, amely a legtisztabban kivehet? a felvilland képek sokasagabol.

Mas veszélyekre hivja fel a figyelmet George Michael ,Shoot the Dog” cim( animacids videoklipjében (Michael,
2002), amelyet a 2DTV animdcios csapat rendezett. Ebben ugyancsak taldlkozunk a televizidban szereplé hireken ala-
pulé médiakritikaval. A médiahoz valé kritikus hozzaallas ez esetben azonban a politikdhoz valé kritikus hozzaallassal
egészil ki. George Michael videoklipje ugyanis 2002-ben kertilt a zenei televizidk mlsorara, és azt a politikat kritizalja,
amely végul az iraki habord meginditasdhoz vezetett. A klipben Tony Blair ugy viselkedik, mintha George W. Bush, volt
amerikai elnok kutyaja lenne, és kizardlag az 6 parancsait teljesitné. Blair befolyasolhatdsagat a rendezdék kiilonb6zé
humoros jelenetek segitségével figurazzak ki a klipben.

A torténet kezdetén egy angol csalddot lathatunk, amely Tony Blair szomszédsagaban lakik, és éppen tévét néz.
A csaldd a tipikus angol munkdscsaladot hivatott jelképezni: a lakds romos, az apa alségatydban. A csaldd minden tag-
ja ugy néz ki, mint George Michael, az apa, az anya, a fiu, a kisbaba és a nagypapa egyarant, de a George Michael-i
hasonlésagon kivil a Simpsons cim( rajzfilmsorozat szerepléivel is hasonlésagot mutatnak. A békés tévézés kdzepet-
te Tony Blair egy atomrakétara kapaszkodva csapddik be a csaldd hazaba, akik ettél nem zavartatva magukat, tovabb
nézik a tévét, amelyben éppen hiradé megy, ,News” felirattal. A hirt egy fekete férfi konferalja fel, épp Tony Blair be-
csap6dasarol van szo. Blair ezutdn egy focimeccsre kapcsol &t, onnan pedig egy nemzeti eseményre, ahol az angol
kiralyi csalad vesz részt. Kés6bb George Michael, Tony Blair feleségének, Cherie Blairnek az agyaba ugrik be, ahol
egyutt tévéznek, a tévé a szam ritmusara ugral, benne ezuttal is foci.

Azokban az esetekben tehat, ahol a videoklipben lathaté televiziéban valamilyen hirmdsor megy, a legtobb eset-
ben valamilyen médiamitosszal allunk szemben. Klaus Schoenbach tanulmanyaban a médiamitoszok két fajtajarol ir:
az egyik a,veszélyes Uj média” mitosza, a masik az optimista médiamitoszok csoportja (Schoenbach, 2001: 361-376).
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A hirad6 tévében vald szerepeltetése minden esetben a veszélyes média mitoszat indukalja, annak ellenére, hogy
a televizio a klipek leforgatasa idején mar nem szamitott Uj médiumnak. A televizio veszélyei altalaban harom sikon
jelentkeznek. Az érzékek szintjén (a televizié rontja a latast), valamint pszicholégiai és szocioldgiai vonatkozasban
(Schoenbach, 2001: 364-365). Ezek kozil az utdbbi kettd keriil el6térbe a videoklipekben. A pszicholdgiai karok elsé-
sorban az érzelmi megkdzelitést alkalmazé klipeknél kapnak hangsulyt, mivel itt az a mitosz érvényesul, amely szerint
a televizié idegessé tesz, szorongast okoz. llyen jellegl utaldsokkal taldlkozhatunk azonban a Black Eyes Peas és
a Green Day klipjében is, ahol a videojatékok agressziot ndvelé hatdsa is témdja a klipnek. A szociolégiai félelmek a
kritikai megkozelitést alkalmazé videdkban kertilnek el6térbe. A Black Eyed Peas, az R.E.M., George Michael, valamint
Disposable Heros of Hiphoprisy klipjében egyardnt megjelenik a televizidnak a gyerekekre gyakorolt karos hatasa,
akik a tévének ,kdszonhetéen” soha nem nének fel. Ezekben a klipekben a televizié a tarsadalmi folyamatokat alapve-
téen negativ irdnyban befolyasolja, megjelenik az izolacio, az otthontalansag érzése.

igy azok a videoklipek, amelyekben a televiziéban hirek lathatoak, alapvetéen a veszélyes média mitoszanak kiilén-
b6z6 vonatkozasait vonultatjdk fel. Ez a mitosz, ahogyan a médidval kapcsolatos 6sszes negativ médiamitosz is,
a kozonség pesszimista felfogasan alapul. Eszerint a k6zonség alapvetéen passziv és védtelen, ezért kdnnyen mani-
puldlhaté. A mitosz alapja, amelyet Schoenbach Lévi-Strauss utan szuperkdédnak (super code) nevez, hogy a nézék
alapvetéen lustdk, és emiatt kiilondsen ki vannak téve a képek altali manipulaciénak, melyeknek mar az 6kor 6ta nagy
hatdsuk van az emberiségre (Schoenbach, 2001: 365).

Az mar egyértelmuvé valt, hogy a videoklipekben a hirek szerepeltetésének nem mas a célja, mint valamilyen mé-
diamitosz kozvetitése. Most mar csak az a kérdés, mi a funkcidjuk ezeknek a mitoszoknak. Schoenbach erre a kérdésre
is megprébal vélaszt adni tanulmanydban. A médiamitoszok szerinte ugyanis gyakran hasznos eszkdzok lehetnek
a kozszféraba valo beavatkozasnal, a pesszimista mitoszok ezen kivil alkalmazhatéak mas mitoszok megdéntésére,
valamint erdsitik a sztereotipidkat, ezért egyeseket kitorésre 6sztondzhetnek ezek alél. Mindezeken kivil a parlamen-
tet a média szabdlyozasaval kapcsolatos torvények meghozatalara késztethetik, befolyasolhatjak egyes csatornak su-
garzasi jogosultsagdnak megszerzését, valamint kiillonb6zd, a médiat kontrollald eszk6zok bevezetésének lehetnek
az alapjai (Schoenbach, 2001: 369). Ezen okok kozill egy vagy akar tdbb is széba johet az egyes videoklipeknél, min-
denesetre a médiamitoszok alkalmazasa mindenképpen a figyelemfelhivas eszkdze a média vélt veszélyeire. Ez azon-
ban - ahogyan a késébbiekben majd rdmutatok - kizarélag kereskedelmi célokat szolgal.

Médiamitoszok mashol

A médiamitoszok kiiléndsen jelentdsek azokban az esetekben, amikor hireket lathatunk a televizidban, am mas mu-
sorok is implikalhatjak a televizi6 veszélyes médiaként vald értelmezését. llyen példaul az Eminem ,The Real Slim Sha-
dy” cimU videoklipjében szerepl6 természetfilm is (Eminem, 2000c¢). Itt gyerekek a Discovery Channelt nézik, épp
azorrszarvUak parosodnak. Alatta a dalszoveg:,And that’s the message that we deliver to little kids / And expect them
not to know what a woman’s clitoris is / Of course they gonna know what intercourse is / By the time they hit fourth
grade / They got the discovery channel don't they?” (Eminem, 2000b). Itt ismételten a fejezet el6z6 részében targyalt
médiamitoszokkal van dolgunk, miszerint a gyerekek ktilénésen veszélyeztetettek a média karos hatasait illetéen, mivel
olyan dolgokrdl is informacidékhoz juthatnak, amelyekre koruknal fogva nem lenne sziikséguik.

Szintén a passziv, védtelen, lusta k6zonség sztereotipidjat erésiti Eminem egy masik, ,My Name Is” cim( videoklipje
(Eminem, 1999). Ebben egy amerikai hdzaspér néz tévét: a csaldd mindkét tagja dpolatlan, a férfi alségatydban, a né
dohanyzik. Eppen valamilyen tornamisor megy, amelyet a hazaspar hélgy tagja néz, ekdzben belép a férfi pattoga-
tott kukoricaval és sorrel, majd elkezd kapcsolgatni. Végiil egy fekete-fehér misor kovetkezik ,The Slim Shady Show”
cimmel, amelynek Eminem a fészerepléje, itt kezd6dik a szam szovege is. Eminem ezutdn tébbféle miisorban jelenik
meg egymas utan (el6szodr a misor keretét ado filmben lathatjuk, majd tanarként magyardz egy osztélynak, aztan
mint konferanszié szerepel, majd kényszerzubbonyban tlinik fel, majd egy kocsi hatsé Gilésén egy szexjelenet egyik
szereplGéje, véglil pedig az amerikai elnok sajtétajékoztatdjan vesz részt), majd a,The End” felirattal vége van a show-
nak. Az azonban nem vildagos, hogy mindez egy egységes mdsor-e, vagy a férfi kapcsolgatott-e oda-vissza. A n6 néha
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felrohog tévénézés kdzben, idegesitik egymast, majd mikor Marilyn Manson megjelenik, megijed. Mér sokat mond az
elsé jelenet is, amikor a né elterpeszkedve, mozdulatlanul nézi az aerobicmUsort, am a lustasag és a butasag még
hangsulyosabba valik, ahogyan Eminem a kilonb6z6 szerepekbe bujva valamilyen reakciot probal kivaltani a nézék-
bdl - mindhiaba.

A tévé képeinek hatalméval és agymosashoz hasonlitd hatdsanak mitoszaval taldlkozhatunk az Incubus,Megaloma-
niac” cimd videdjaban is (Incubus, 2003). A félig animalt kilsé vilagbdl egy szobaba jutunk, ahol egy tévé all, benne
egy régi filmekre emlékeztet6 kezdettel a képernydn:,The United States Airforce Presents Brain Washing”. Ezutan egy
Hitlerrél, Mussolinirdl és Sztalinrdl készilt film lathato, am amint a tévéképernyé eltlinik, kezdetét veszi a klip sziirre-
alis része, amely mar nem tekinthetd a tévémisor szerves 6sszetevéjének.

A fent emlitett klipekben lathaté televizidk, bar kiilonb6zé miisorokat sugaroznak, abban megegyeznek, hogy
a klipekben, amelyekben szerepelnek, a veszélyes média mitosza nagy szerepet kap. Tehat az ilyen tipusu, valamint
kordbban, a hiradé kapcsan emlitett és a késébbiekben a televizids reklamok soran targyalt néhany videoklipnél a
veszélyes, manipulativ média mitoszai alkotjak a televizié legfébb jelentését. Ez azért kiilondsen érdekes, mert ezek
a médiamitoszok - azon feliil, hogy mitoszként nem objektivan kdzelitenek a médidhoz - egy konzervativ és sok te-
kintetben meglehetdsen elavult médiaszemlélet részeinek is tekinthet&k, miszerint a televizionak a néz6kozonségre
gyakorolt hatdsa megvaltoztathatatlan és elkeriilhetetlen, a néz6k6zonség mintegy passziv elszenveddje a médianak.
igy ezekben az esetekben mar-mar a média hatasat vizsgalo legkorabbi elméletek egyikével, a pszicholdgiabdl és
a szocioldgidbdl, a 20. szazad elejérél szarmazo, stimulus-response modellel talaljuk szemben magunkat. Eszerint a
média Gzenetei olyan erével hatnak a nézére, hogy az nem tudja kivonni magat e hatas aldl, az emberek szinte auto-
matikusan, ugyanarra a médiatizenetre ugyanolyan moédon reagalnak (Perse, 2001: 23). Az 1950-es évekig, a média-
kutatas egy Ujabb szakaszdnak kezdetéig, amikor is a kutatok a média ilyen egyértelma és kdzvetlen hatalmat kétség-
be vontdk, ez a modell valt uralkodéva. Késébb, az 1970-es évektdl, a televizio elterjedésével és a televizié médialize-
neteinek hatdsanak vizsgalataval ismét ennek a modellnek a kifinomultabb valtozatai héditottak teret (Perse, 2001:
25-27). A televizié néz6inek modern felfogaséval, az aktiv kozonség dbrazoldsaval, amely tudatosan valogat a mso-
rok kozil, szelektiven fogyasztja a médiat vagy sajat interpretaciét hoz létre, sehol sem taldlkozhatunk ezekben a vi-
deoklipekben.”

Felvetddik a kérdés, mi lehet ennek az oka? A videoklipek arculatat - legféképpen a lemezkiadok kivansagainak
megfeleléen - a videoklipek rendez6i hatédrozzak meg (Vieregg, 2008: 22-24). Kiiléndsen nagy a lemezkiaddk be-
folydsa azokban az esetekben, amikor a rendezét szerz6dés kéti a lemezkiaddhoz, tehat kizérdlag a kiadé altal
foglalkoztatott el6addk szamara rendez videdkat. igy az okokat a videoklipek rendezése és a zenei televizidzas
héaza tajan kell keresni. A média k6zénségének passzivként valé felfogdsa ugyanis egybevdg a médiaipar dltal a televi-
zi6 k6zbénségérdl elképzelt képpel. Ez a kép ugyanis nagyon megfelel a médiaipar szerepldinek, hiszen igy nincs mas
dolga a nézének, mint a napi médiaadagjanak elfogyasztasa: nem kell mast tennie, mint megvennie a rekldmozott
CD-t vagy odakapcsolni a megfelel6 csatornara, és fogyasztani (Croteau & Hoynes, 2000: 261-262). A videoklipek-
ben megjelené médiamitoszok, a televizié ,veszélyeire” valé figyelemfelhivés, a kritikus hozzaallds mar-mar ugy
tlinik, mintha le akarna leplezni a médiaipar e régimodi nézé-felfogasat. Am mindez csak egy fogas, ezzel a gesz-
tussal ugyanis a zenei televiziozas kettOs célt ér el. Egyrészt a néz6 szamdra Ugy tlinhet, hogy kritikus, nreflektiv mé-
diat fogyaszt, mdsrészt a zenei csatorndk tovdbb erésitik forradalmi, 6nkritikus és formabonté imdzsukat. Mindennek
azonban tovabbra is legféképp egyetlen célja van, hogy a néz6 a csatornara kapcsoljon, és megvegye azt a lemezt,
amelyet az el6adé a videoklippel rekldmoz. Ezt a médszert Eminem, akinek két klipje is megtalalhaté az itt elemzett
klipek kozott, nagy elészeretettel alkalmazza. Dalszdvegeiben ugyanis gyakran nyilatkozik negativan a zenei tele-
vizi6zasrol (,You think of my name now whenever you say ,Hi”/ Became a commodity because I'm WHITE / '‘Cause
MTV was so friendly to me” (Eminem, 2000a), am zenéjének népszer(lsitésére mégiscsak az MTV-t haszndlja, és nem
mas kommunikaciés csatornakon keresztiil probal meg érvényesiilni. igy a videoklipek médiamitoszokkal atitatott
kritikus diskurzusa csak egy Ujabb a zenei csatorna altal kozvetitett diskurzusok koziil, amellyel egyszerre kivanja
sajat imazsat erbsiteni és népszerliségét novelni.

* A hatdskutatasrol dsszefoglaléan lisd még Bajomi-Lazdr Péter ,,Manipuldl-e a média?” cim irdsat, a médiamitoszokrél Hammer Ferenc ,A kézvetlen médiahati-
sokrél valé beszéd természetérél” cimii tanulmanyét lapunk 2006. nydri szaméban — a szerk.
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A televizios reklam

A televizids reklam ugyan nem tartozik a szlikebben vett televiziés mufajok kdzé, mégis olyannyira része a televizids
musorszolgaltatasnak, hogy jellegzetességeit, utolsdként bar, de ebben a fejezetben targyalom. Azokban a videokli-
pekben, amelyekben a televizidban rekldm lathaté, a televizié szinte kivétel nélkil mint a hazugsag médidja jelenik
meg. llyen az Evanescence ,Everybody’s Fool” (Evanescence, 2004), George Michael ,Killer/Papa Was a Rolling Stone”
(Michael, 1993) és Pink ,Family Portrait” cimU klipje is (Pink, 2002).

Az Evanescence klipjében az énekesné mint sztar, a Lie nevi cég kiillonb6zé termékeit adja el. A hazugsédg jelent6-
sége a torténet szempontjabol igy mar a klip elején, a cég nevén keresztil nyilvanvaléva valik. A klipben harom tele-
vizios és egy Ujsagreklam szerepel. Az elsd, egy pizzarekldm a tévében, amely az 1950-es éveket idézi: a haziasszony
megsuti a rekldamozott pizzat, majd sajat készitésiiként kindlja a csalddnak. A reklam valdjaban csak egy reklamimita-
ci6, nem képzelhetd el a reklam valodi adasba keriilése, mivel a pizza is a Lie névre hallgat, igy a pizza és a reklam is
a hazugsdg metafordjava valik. A reklam utdn mintegy eltvolité effektusként latjuk a sztar sminkelését is a spothoz.
A kovetkezd hirdetésben az énekesné ezuttal a Lies nev(i energiaitalt reklamozza, az,,Aim Higher!’, a,Get Louder!’; a

,Be Somebody!”és az,Enjoy!” feliratokkal. Majd az utolsé reklamban a f6hésné egy babat rekldamoz a japan piacra,Buy
Me!", ,Use Me!” szlogennel. A klip vége felé a szereplé mellé a rendezé ismét részleteket vag be a reklamokbal, ezuttal
az énekesnd sajat magardl alkotott véleménye keril a feliratokra:,Crazy",,Ugly”, ,Worthless".

A Pink klipjében szerepld rekldm sok hasonlésdgot mutat az ,Everybody’s Fool’-ban lathaté elsé reklammal,
a hirdetés f6 izenete ugyanis a termék megvasarlasaval elérhet6 boldog csaladi élet. A klipben az énekesnd, vala-
mint a gyerekkori énjét és/vagy egyben sajat lanyat megtestesitd kislany egy nagyméret( tévét néz az egyetlen
nagy terembdl all6 lakdsban, mikdzben kukoricapelyhet esznek. A tévében éppen rekldm megy, a rekldmban pe-
dig az idilli csalad képe lathato: az anya kukoricapelyhet ad a gyerekeknek, az apuka is az asztalnal ul, mindenki
boldog. A klip végén ujra feltlinik a rekldm, immar kivehet6, hogy a kukoricapelyhet Pretty Happynek hivjak. A rek-
[dmban szereplé anyuka kinyul a tévébdl, mikdzben a csalad tobbi tagja is a kislanyt hivogatja. A klipben szerepl6
kislany végll csatlakozik hozzdjuk, majd Pink jelenik meg a képernyén, ezutdn a tévében vegyesen a rekldm és
a klip képei valtakoznak. A reklamban szereplé idilli csalad képe egyfajta vagyalom, annak ellenére, hogy az elbe-
szé16 tudja: amit 1at, csupdn hazugsag. Mégis, akar egy gyerek, egy egész, teljes csalddra vagyik:,In our family port-
rait we look pretty happy / We look pretty normal, let’s go back to that / In our family portrait we look pretty happy
/ Let’s play pretend, act like it goes naturally” (Pink & Storch, 2002). A klipben az ellentét a reklamban szereplé ha-
zug, felszines boldogsagot nyujto teljes csaladi élet, valamint az énekesné és a kislany kozti rendhagy, am valodi
oromokkel teli csalddminta kozott feszil. Mégis a rekldm rézsaszin, idilli vildga kerekedik felll, a kislany szdmara
inkdbb ez jelenti a boldogsagot.

A reklamok rendhagyo abrazolasaval taldlkozunk George Michael ,Killer/Papa Was a Rolling Stone” cim( klipjében.
A videoklip egyes jeleneteit ugyanis reklamok alkotjak, amelyekben a klip szovegébdl vett szavak szerepelnek. Van-
nak koztik villandsnyi hosszisagu bevagasok is, amelyek rovidségik miatt nem érzékelhetéek. Néhany reklamozott
termék nem kilon képen jelenik meg, hanem beépiil a klip hatterébe. A kbvetkezékben felsorolok néhanyat a kiilon
képen megjelend feliratok kozill, az azokhoz tartozd képekkel:, Life ultra” - citrom;,die” - rovarirto; ,new time” — moso-
por-logo;,Solitary brotha” — zsebkendé; 2 live” - macskaeledel; ,part of you” — cornflakes;,,Have a Break The day” - Kit-
Kat; ,DePending” - banan; ,Truth” - rdgdgumi; ,Just said” - Nike. lly modon a reklamok 6 jellemzéjeként a klip a szlo-
genszerlséget emeli ki, ezaltal az ezekbe burkolt fontos szavakat, értékeket eladjak, azok elértéktelenednek.

A televizids reklam ezekben a klipekben a tévét a hazugsdg médiumdvd véltoztatja, amely a val6sagrél hamis képet
kozvetit, drucikké tesz olyan fogalmakat, amelyek sokak szamara értéket képviselnek, példaul a boldog csaladi életet,
a sikert vagy akdar az igazsagot. A rekldmok sugarozta idill azonban valéjaban Ures, ezt latjuk a sztédrsaggal kapcsolat-
ban az Evanescence, a csaldddal kapcsolatban Pink, és olyan nagy szavakkal 6sszefliggésben, mint az,igazsag’, Geor-
ge Michael klipjében. A videoklipek alapvet6en erre az lrességre és felszinességre kivanjak felhivni a figyelmet. Ez
afigyelemfelkeltés azonban — ahogyan a médiamitoszok kapcsan mar emlitettem — nem egyfajta jotékony cselekedet
a videoklipek késziti és a zenei csatorndk részérél. A videoklipek ugyanis tovabbra is elsésorban reklamként funkcio-
nalnak, a rekldm hazugsagként val6 dbrazolasa csak egy, a nézd szamdra szimpatikussa tehetd ideologidk kozil, ame-
lyekkel a videoklipek operélnak.
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Osszegzés

Kutatasom soran a média videoklipekben megjelend reprezentacidinak egy specialis fajtajaval, a klipekben szerepld
televiziokésziilékekkel foglalkoztam. Ekozben arra kerestem a valaszt, hogy a klipek rendezéi a televizié kulturdlis je-
lentései koziil melyeket és milyen médon hasznaljdk fel a videdikban. Ismertettem a videoklipek e szempontbdl tor-
téné csoportositasahoz sziikséges elméleti keretet, ezutan pedig a klipek rendszerezését a benniik szereplé televizio-
ban lathaté musor alapjan végeztem el, ugyanis — ahogyan a bevezeté6ben mar rdmutattam — a videoklipek megtekin-
tése sordn arra lettem figyelmes, hogy azok ebbél a szempontbdl nagy hasonlésagot mutattak.

Feltételezésem a részletesebb elemzés sordn beigazolodott: a televizid jelentése a benne lathat6é egyes musorok
szerint kiilonbo6zott. A hiradd abrazoldsa a pesszimista médiamitoszok megjelenését hozta magdval, mig a reklamok
a televiziét a hazugsdg médiumava avattak. Ezek alapjan elmondhaté, hogy ezekben az esetekben a média hatasanak
egy elég konzervativ és leegyszerUsitett felfogasaval van dolgunk. Ennek oka valészintileg nem abban keresendé,
hogy a klipek rendez6i nem ismerik a média hatasardl sz6l6 Ujabb elméleteket, hanem sokkal inkdbb abban, hogy
ezzel a lemezkiaddk, amelyek egy-egy klip arculatat meghatarozzak, inkdbb a nézék igényeinek kivannak megfelelni.
igy a televizio kozkelet( és bulvar jellegi diskurzusaihoz alkalmazkodnak, amelyek szerint példaul a televizi6 rossz
hatdssal van a gyerekekre, a videojatékok agressziv viselkedésre 6sztondznek, a rekldmok mind hazudnak. Mindez
azért is kilonosen érdekes, mivel az MTV alapvetéen haladd szellemiségl médiumként kivanja pozicionalni magat.
Am ahogyan ez csupan a csatorna imazsanak a része, Ugy az is csak egy fogés, hogy a videoklipek ezekben az esetek-
ben a média Vélt vagy valds veszélyeire kivanjak felhivni a figyelmet. A videdkat athaté moralizalas, a masként gon-
dolkodas, valamint a televiziot 6vezé médiapanik mind-mind a videoklipek, és ezéltal a zenei csatornak, népszer(isé-
gének novelését szolgaljak. Mindezek alapjan jol lathato, hogy a televizid szerepeltetésének a videoklipekben min-
den esetben konkrét célja volt. A videoklip-rendezék tudatosan alkalmaztdk a televiziot kiillonb6z6 fogalmak, jelenté-
sek jelolésére. A televizidkészilék megjelenitése a legnagyobb Osszefliggést a benne szereplé misorral mutatta,
amely a jelentés megalkotdsaban kédszerlien mikodott.

Ezzel szemben a videoklipekkel kapcsolatos szakirodalomban nem taldltam példét a rendezdk jelolési gyakorlata-
nak elemzésére, igy a kutatdsban szerepl6 tipoldgia, valamint a jelentések értelmezése kizarélag sajat meglatasaimat
tikrozi. Ennek ellenére a klipek 6sszevalogatasanal igyekeztem megjelenésiik idejében népszer(i és gyakran jatszott,
kilonb6z6 zenei muifajokbdl, kiillonb6z6 eléadodktol szarmazé videoklipeket valasztani, hogy a minta ne egy specilis,
alternativ kor meglatasait, hanem a videoklipek széles skélajanak jellemzéit tiikrozze.

Az egyes klipek elemzésénél a kutatdsom természetébdl és terjedelmébdl fakaddan nem térhettem ki azok minden
elemére, amelyek figyelmet érdemelnének, kizérélag a televizié megjelenésének koriilményeire és jellegzetességeire,
valamint - amennyiben sziikséges volt — a video tdgabb kontextusaval foglalkoztam. Ekdzben nemcsak a video képi
viladgat vettem figyelembe, hanem sok esetben a dalszéveget és a zene mifaji jellegzetességeit is. A videoklipeknek
szamos mas olyan tulajdonsaguk is van, amely kutatasra érdemes, példaul a tarsadalmi nemek vagy akar a kilonb6zé
filmtechnikai elemek megjelenésének kérdése.
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