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UjsagoR, UjsagiroR €s olvasoR:
atmenet a famentes jovobe

Az utébbi néhany évben felgyorsultak a valtozasok a nyomtatott sajtoban. A médiafogyasztok Gj generacioja
jelent meg a szinen, amely megkdveteli, hogy akkor, tigy és annyi informaciét kapjon, amikor, ahogyan és
amennyit 6 szeretne. Rupert Murdoch médiamogul mar 2006. marcius 13-an Londonban a média jovéjérol
tartott eléadasan azt hangoztatta, hogy a média gyorsétkezéssé valik, az emberek jartukban-keltiikben,
munkahelyiikre vagy onnan hazafelé igyekezve értesiilnek az aktualis hirekrol, nézhetnek filmet vagy sport-
eseményt a mobiltelefonjuk vagy mas, drét nélkiili eszk6zok segitségével. Németorszagban szintén arrél cik-
keztek, hogy egy 0j korszak veszi kezdetét: internetes él6 ujsagrol (livepaper), mini display-en olvashaté napi-,
heti- és szaklapokrdl széltak a médiajovot felcsillanté sz6lamok. Tanulmanyomban attekintem a hagyoma-
nyos nyomtatott sajto eddigi probalkozasait, amelyekkel az olvasészam csokkenését probalta ellenstlyozni,
sz6lok a digitalis korszak olvas6i nemzedékvaltasardl, a legijabb technolégiakrol, trendekrél.* A tanulmany
tartalmaz egy kutatast arrél is, hogy mit varnak a magyar fiatalok a napilapok elektronikus valtozataitol.

A fogyasztdi szokasok valtozasa

A médiapiacon kialakult trendek érzékeltetéséhez érdemes tagabb id6hatarban bemutatni a fogyaszték médiahasznélati

szokasaiban bekovetkezett véltozasokat, és attekinteni azokat a technoldgiai Ujitdsokat, amelyek atformaltak ezeket
a szokdsokat. Az 1970 és 1999 kdzott végzett EuroBarometer-felmérések szerint az utébbi 30 évben szinte megkétszere-
z6dott azon eurdpaiak ardnya, akik napi rendszerességgel olvasnak hirlapot, bar az is latszott, hogy az eladott napilapok
példanyszama a fejlett ipari orszagokban mar az 1980-as évektdl csokkend tendencidt mutat. Emelkedett viszont a tévé-
hiradét napi rendszerességgel nézék ardnya: az 1970-es 50 szdzalékrol 1999-re kbzel 75 szazalékra (Norris, 2001: 12). A lat-
vanyosan névekvo 6sszhirfogyasztds magyarazatat valoszin(ileg olyan tarsadalmi valtozasok nyujtjak, mint az irni-olvasni

tudok, a tehetésebbek és a szabadidével rendelkezék ardnyanak novekedése. Az 1. tablazatban lathatd, hogy a hiripar
szerkezete az egyes vizsgalt dllamokban milyen nagymértékben kiilonbozik egymastdl. Kiléndsen figyelemre méltd

az Egyesiilt Allamok adatsorara tekintve, hogy az altalanosité szakirodalmak alapjan televiziés nagyfogyaszténak tartott

amerikai polgar milyen rendkiviil kevés tévéhiradét (és napilapot) fogyaszt, amit az internet hasznalataval ellensulyoz.

1. tdbldzat. A rendszeres hirforrdsok kézti kiilonbségek Eurépdban és az Egyesiilt Allamokban, 1999+

Uisaaot rendszeresen Tv-hiradot Radios hireket Internethasznalat
Orszé (Jo/ gna o — rendszeresen rendszeresen (% hozzaféréssel
9 Lt (% ,naponta néz”) (% ,naponta hallgat”) rendelkezik)
Ausztria 54 63 67 11
Belgium 30 66 42 11
Daénia 56 76 65 44
Finnorszag 69 82 49 39

* A kérdésrél lasd még a lapunkban kézélt alabbi irasokat: Bajomi-Lazéar Péter-Bajomi-Lazar Dévid ,Ujsagirok és Gjsagolvasok” (2001. tél); Bodoky
Tamas:,Nincs tévém, nem olvasok papirtjsagot” (2007. nyar); Barta Judit,Ha nem megy elleniik, csinald veliik!” (2007. 8sz); Fabidn Sandor Péter:,Az
ingyenes napilapok térnyerése és hatasa a sajtopiacra” (2007. 6sz); Bajomi-Lazar Péter:,,Hirkozlés tegnap és ma” (2009. 6sz) — a szerk.
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Franciaorszag 26 58 37 9
Németorszag 63 68 56 8
Gorogorszag 17 80 19 7
irorszag 44 66 64 14
Olaszorszag 29 82 23 14
Luxemburg 53 71 60 22
Hollandia 61 76 56 32
Portugalia 16 62 27 5
Spanyolorszag 27 70 32 8
Svédorszag 58 63 47 61
Nagy-Britannia 49 71 45 22
USA 34 53 29 49
Eszak-Eurdpa 60 71 57 48
Nyugat-Eurépa 48 70 52 17
Dél-Eurdpa 22 74 25 9
EU 15 45 71 47 20

* A szerz6 az EuroBarometer 51.0 1999. tavaszi és American National Election Study 1998. adatait hasznalja. Megjegyzés: Rendszeres Ujsagolvaso:
A napilapok hireit,minden nap” olvassa. Rendszeres nézéje a tévéhiradénak: A televiziés hirmisorokat ,minden nap” megnézi. Rendszeres hallga-
téja a radid hireinek: A radids hireket, minden nap” hallgatja.

Forrds: Norris (2001: 13)

A kozelmult hazai jellemzdit sokféle szempontbdl lehet mérlegelni. Hazank négy évvel ezel6tti helyzetét jol érzékelteti
egy nemzetkozi 6sszehasonlitas a napilapok hasznalatanak atlagos elérésérdl (GFK Hungaria, 2005). Magyarorszagon
a napilapok naponta atlagosan alakossdg 50 szdzalékot valamivel meghalad6 részét érték el. Ezzel tiz orszag kozl
a nyolcadik helyen alltunk. M&gottiink Franciaorszag kdvetkezett 48 és Bulgaria 32 szézalékkal. A lista éllovasa Norvégia
97 szazalékos mutatoéval, majd Dania és Csehorszag, mindkett6 85 szazalék felett. Ezeket Németorszag, Ausztria, Hollan-
dia és Belgium kovette. Ezutdn jon Magyarorszag, ahol mas orszagokhoz képest ugy tlnt, redlis a remény a napilapok
hatokorének novekedésére, noha nem minden tipusban mutatkozott ndvekedés. Az utébbi években a bulvar napila-
poknak és az egészségmegdbrzéssel foglalkozé lapoknak nétt az olvasottsadguk. A valsag el6tt stagnald olvasottsagunak
szamitottak a televiziés misordjsagok, az altalanos néi lapok, a gazdasagi lapok, a szamitastechnikai lapok, a néi élet-
modlapok. Csokkend olvasottsagu lapnak szamitottak a kdzéleti napilapok, a megyei napilapok, a lakas-lapok, az ifjusa-
gi lapok és az autds lapok. A 2008-as vélsag ezeket a tendencidkat sem hagyta érintetlenil. A hazai lappiacon 6sszel
tobben még inflacié feletti aremelést vagy vasarnapi lap bevezetését fontolgattak 2009-re, féként a minéségilapok nem
tartottak példanyszameséstdl, a pesszimistabbak vagy realistdbbak négy-ot szazalékos csokkenéssel szamoltak.? A Nem-
zeti Médiaanalizis 2008-as adatai még nem teljesen tiikrozik a valsagjelenségeket.> A 2008-as év egyik 6 jellemzéje
az volt, hogy jelentés eltérés tapasztalhato a fiatalok és az idésebb korosztaly sajtofogyasztasi szokasaiban. A fiatalok
korében a hirdetési lapok utan a sztarmagazinok és az altalanos ndi lapok a legnépszeriibbek. Az orszagos kozéleti napi-
lapok olvasasa a korlikben kevésbé népszer(i, azonban a programajanlék rendszeres olvasasa 28 szézalékukra jellemzé.
Az olyan specialisabb, tematikus lapok, mint példaul az autds lapok, a néi és a férfi életmdédmagazinok, a sportlapok,
a szamitastechnikai magazinok olvasasa elterjedtebb a 18-29 évesek kdrében, mig az idésebbek esetében kevésbé nép-
szerliek. A legkedveltebb kategéridknak az dltaldnos ndi lapok, a sztdrmagazinok, a megyei/helyi napilapok és az 6nal-
|6an terjesztett tévémagazinok, illetve specialis szegmensként a hirdetési Gjsdgok szamitanak. Ezekben a kategoriakban
az olvasokdzonség nagysdga meghaladja a harommillié fét. Mig a hetilapok olvasottsdga csak kissé mérséklédott, a ha-
vilapok terén viszont mar jelentés visszaesés mutatkozik a korabbi évekhez képest.

Az elmult évtizedekben valtozatosabbak lettek a hirek formai és megjelenésiik forumai is: az 1960-as években a né-
z6k még a megszokott esti f6hiradébdl és a kozéleti miisorokbdl értesiiltek a vildg hireir6l. Ma 24 6ras hircsatornak,
oranként-féléranként radios hirek miikodnek, szamtalan internetes hirforras hozzaférhetd, az emberek kdnnyebben,

2 Napi Gazdasdg, 2008. november 26.

3 NMA: Nyomtatott sajté mérlegen — 2008. http://www.szondaipsos.hu/site/nma-nyomtatott-sajt-m-rlegen-200/ (utolsé letdltés: 2009. augusztus
19.).
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akar véletlenszer(ien is taldlkozhatnak a hirekkel, mint példaul bevasarlas kdzben, autéban ilve vagy gyorséttermek-
ben. Az internet-hozzaférés sok posztindusztrialis allamban ugrasszer(ien megndétt, mar régen nemcsak a munkahe-
lyekre, a hivatalokra korlatozédik, hanem beférkézott az otthonokba is. Az 1990-es évek végén még csak minden
otodik eurdpai, minden masodik skandinav és amerikai polgar hasznalta az internetet. 2004-re, 6t év alatt, az észak-
europai allamok a technolégia robbanasszer terjedésével tortek az élre, az Egyestilt Allamokat lekdrézve négy skan-
dinav allamban tiz emberbdl hét hasznalta az internetet (lasd a 2a. tablazatot).

2a. tdbldzat. Az internethaszndld felné6ttek szdmardnydnak vdltozdsa 2003-2004 k6z6tt Eurépdban és az USA-ban*

2003. tavasz 2003. 6sz 2004. tavasz
Orszég A fel ,n(jtt, Ia,koss.a’g A fel ,n6tt’ Ia,kossiég A fel ,nc’Stt, Ia,kossiég
szazalékaban: szazalékaban: szazalékaban:

Dania 67 71 75
Svédorszag 67 70 75
Finnorszag 68 72 72
Norvégia 61 64 69
Hollandia 53 65 66
USA 69 69 63
Svijc 57 60 62
Németorszag 50 53 57
Ausztria 50 53 56
Nagy-Britannia 39 41 54
Szlovénia 40 50 50
Esztorszag 39 39 46
Franciaorszag 33 41 45
Olaszorszag 33 33 45
Belgium 41 44 44
frorszag 36 40 40
Csehorszag 31 33 35
Szlovékia 22 27 33
Horvétorszag 16 25 33
Spanyolorszag 22 27 31
Litvania 20 27 31
Gorogorszag 24 26 28
Lengyelorszag 16 20 25
Portugalia 24 24 24
Lettorszag 19 23 24
Szerbia/Montenegro 13 16 23
Magyarorszag 15 18 21
Oroszorszag 9 9 19
Romania 14 17 18
Bulgaria 12 13 15
Torokorszag n.a. 7 14
Ukrajna n.a. 8 10
Maceddnia n.a. 5 5

Albania n.a. 1 1

* GfK Hungaria (2004): Nagyaranyu novekedés Magyarorszagon — skandinavok az élen. Internethasznélék Eu-
ropaban és az USA-ban. (2004. szeptember 30.) www.gfk.hu (utolso letoltés: 2005. augusztus 15.).

Forrds: Fessel-GfK Piackutato Intézet, Bécs
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A 2a. tdblazatban kozolt adatok (GFK Hungdria, 2004) ravilagitanak arra, hogy bar hazankban a vilaghalot hasznaldk
szama 2003 és 2004 kozott egyharmaddal nétt, és akkor a 15 évesnél idsebb lakosség 21 szazalékat érte el. Azonban
hiaba a gyors fejlédés, az EU-csatlakozas el6tt a régid tobbi orszagahoz képest hatranyban voltunk. Az Eurépai Unid-
hoz 2004. majus 1-jén csatlakozott nyolc k6zép- és kelet-eurdpai orszag kozil ndlunk volt a legalacsonyabb az inter-
netet hasznélok ardnya. Régidonkban Szlovénidban (50 %), Esztorszagban (46 %), Csehorszagban (35 %), Szlovakidban
(33 %) is jobban alltak, nem is beszélve a még nem csatlakozott Horvatorszagroél (33 %).

A 2b. tdblazatban 6sszegydjtdttem a 2009. tavaszi helyzetet bemutatd adatokat, itt mar - a teljesség igénye nélkil - csak
az eurdpai éllovasokat, az Egyesiilt Allamok és hazank adatét jelzem azEU atlagaval. Ot év elteltével az élen még mindig
az észak-eurdpai allamok jarnak, az izlandi,csodéval’, ahogy sokan nevezik. Szomszédaink kdzil Ausztridban a lakossag 68,3
szazaléka, Szlovénidban a lakosség 64,8 szdzaléka, Szlovakidban 55,3 szazaléka, Csehorszagban 48,8 szézaléka, Horvéatorszag-
ban 44,2 szézaléka, Romanidban 33,4 sz4zaléka, Szerbidban 32,4 szézaléka és Ukrajnaban 14,6 szazaléka haszndl internetet.*

2b. tabldzat. Az internethaszndldk szamardnydnak vdltozdsa Eurépdban® és az USAS-ban

Orszég Internethaszndaldk a 2009. marc. 31-ei dllapot ~ Novekedés 2000-2008

szerint a feln6tt lakossag szazalékaban kozott szazalékban

Izland 90,0 63,1

Norvégia 86,0 81,5

Finnorszag 83,0 125,9
Hollandia 82,9 253,6
Svédorszag 80,7 80,2

Dania 80,4 126,1
USA 74,7 138,3
Magyarorszag 52,5 629,4
EU-atlag 48,9 138,3

Ha az egyes orszagok piacméretét is vizsgaljuk, akkor lathatova valik, hogy az interneten kozzétett informacids porta-
lok, online Ujsdgok potencidlisan hol szamithatnak a legnagyobb figyelemre (lasd a 3. tdblazatot). A GfK felmérése
szerint (GfK Hungaria, 2004) a 15 évesnél id6sebb magyar lakossag 21 szazaléka élt a vilaghalo lehetéségeivel, ez ko-
rulbeldl 1,8 millid embert jelentett. Ugyanakkor piaci szempontbdl biztatdnak, szociolégiai szempontokbol aggalyos-
nak nevezhetd, hogy a kdzép- és kelet-eurdpai térség internetez6jének magas az iskolai végzettsége és jelentds a va-
sarléereje. A GfK piackutatoi évek ota optimistak, az online tevékenységek gyors terjedésével szamolnak a régio ki-
[6nb6z6 orszdgaiban (GfK Hungaria, 2003), varakozasaikat az Ujabb adatok aldtamasztjak.

3. tdbldzat. Az egyes orszdgok piacmérete az internetet haszndlok szdma szerint

Orszag Millié ember
Németorszag 37
Nagy-Britannia 27
Franciaorszag 23
Olaszorszag 22
Oroszorszag 20
Dania 3,3
Svédorszag 2,8
Magyarorszag 1,8

4 Internet World Stats: Internet usage in Europe. http://www.internetworldstats.com/stats4.htm (utolsé letoltés: 2009. augusztus 19.).
5 Internet World Stats: Internet usage in Europe. http://www.internetworldstats.com/stats4.htm (utolsé letoltés: 2009. augusztus 19.).

6 Internet World Stats: Internet usage and population statistics for North America. http://www.internetworldstats.com/stats14.htm (utolso letoltés:
2009. augusztus 19.).
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2005 tavaszan a rendszeresen internetezdk aranyat hazankban allami forrasok mar 25 szazalék kordlire tették, és fel-
hivtak a figyelmet arra is, hogy a felhasznaldk kozott mar tobb a szélessdvu hozzéféréssel rendelkezd, mint a mode-
mes.” 2006 tavaszara azonban a Budapesti M(szaki Egyetem Informacids Tarsadalom- és Trendkutaté kézpontja még-
is arrél szamolt be, hogy a 2005-6s évben kismértékben tovabb nétt a kiilénbség a fejlett allamok és Magyarorszag
kozott az internethasznalat és a szamitdgép-ellatottsag terén.2 Magyarorszagon korilbeltl harommillidan hasznaltak
a vilaghalét 2005 végén, és 600-690 ezerre becsiilték az internet-hozzaféréssel rendelkezé haztartasok szamat, ezen
bellil a szélessavu hozzéférés 67 szazalékra béviilt. A jelentés szerint 2005-ben az 6ssznépességhez viszonyitva a szé-
lessavu eldfizetések az unidban kozelitik a 11 szazalékot, az USA-ban elérik a 13 szazalékot, Kanadaban a 20 szazalé-
kot, Dél-Koreaban a 30 szdzalékot, Magyarorszdgon ez a mutatdszam csupan hat szézalék. A digitélis szakadék mély-
[ése egyértelmUien versenyképességi hatranyt jelent! Az utdbbi években mar Ujabb biztaté valtozasok mutatkoztak.
A GfK Csoport 2009 majusdban készitett felmérésébdl kideriil, hogy a magyar haztartasok 48 szdzaléka rendelkezik
valamilyen sajat internetkapcsolattal, és 2008-ban hazénkban a kozép- és kelet-eurdpai térség atlagahoz képest gyor-
sabb tGtemben, 11 szdzalékkal nétt az internethasznélok aranya (GfK Hungdria, 2009).

Itt érdemes megnézni néhany adatot arra vonatkozdan, hogy a gyerekek és a fiatalok milyen, a tanulmany témaja-
hoz kapcsolodé médiahasznalati szokasokkal irhatok le. A GfK piackutatd Intézet és a Szonda Ipsos kdzos kutatasa-
ban 2002. majus-juniusaban a 8-14 éves korosztaly (azaz a témank szempontjabol fontos most 15-21 évesek) 800
ezer tagjat reprezental6 2000 gyereket és azok egyik sziil6jét kérdezték meg a piackutatok (GfK Hungdria, 2002). Eb-
bdl kiderilt, hogy a gyerekek 95 szazaléka hetente tobbszor néz televiziot, kétharmaduk radiét hallgat ilyen gyakori-
saggal. Nyomtatott sajtoterméket a korosztaly fele szokott olvasni, konyvet harmaduk vesz a kezébe, f6ként a termé-
szettudomanyi és sporttémaju muveket kedvelik. Huszonnyolc szazalékuk rendelkezik internet-hozzéféréssel, és
gyakran hasznaljék is a haldt, példaul szamitdgépes jatékra hetente legaldbb egyszer 45 szdzalékuk. Egy masik kuta-
tasban a Bell Research kutatoi megallapitottak, hogy a 15-24 évesek a leggyakrabban az iskolai hozzaférési helyeket
haszndljak. Tiz internetez6 didkbol nyolc az iskoldban (is) hasznalja a vildghalét, mig otthon csak minden negyedik
tanulé szokott internetezni. A World Internet Project 2007-es gyorsjelentése a hazai adatok tekintetében tovabbi n6-
vekedésrdl szamol be.® Az internetezék tobbsége (61 %) naponta vagy akédr naponta tébbszor is hasznélja gépét, har-
maduk (32 %) legaldbb hetente egyszer és csupdn hét szazalékuk szamit alkalomszer( hasznalénak. Legtobben ott-
hon (is) interneteznek (75 %), de tovébbra is fontos helyszin maradt az iskola és a munkahely, mig a nyilvanos hely-
szinek nem nagyon elterjedtek. Egy atlagos internetezd 2007-ben mar heti 11 6rat Ult a gép el6tt, két oréval tobbet,
mint 2006-ban. Ez a ndvekedés az otthoni internethasznalat ndvekedésével magyarazhaté: ez 2006-ban 4,5 éra volt,
2007-ben pedig mar napi atlagban 6,1 éra.

B&vebben a médiahasznalati szokasok tekintetében a legfrissebb adatokat az Orszagos Radié és Televizio Testiilet
(ORTT) éltal megrendelt és a GfK Hungdria Piackutaté Intézet altal 2007 januarjaban kivitelezett kozvélemény-kutatas
szolgaltatta, amelynek célja a 14 év feletti magyar népesség médiahasznalati szokdsainak, tovabba a hirmUsorokkal
kapcsolatos véleményeinek feltérképezése volt (ORTT, 2007, vo. Vasarhelyi, 2002). A kutatas témamhoz kotédé ered-
ményét részletesen ismertetem és 6sszevetem Terestyéni Tamas 2004-es adataival, aki a médiahasznalat kérdését ta-
gabb kontextusba helyezi, és elemzései soran a magyar tarsadalom 4altalanos kulturalis tagoloédasat is figyelembe
veszi (Terestyéni, 2004: 59-100).

A magyar tarsadalomban arendszervaltds 6ta fokozddoé szociokulturdlis szegregécié tapasztalhatd, a leszakadé
egyharmad minden mutatoban egyre jobban tavolodik a kedvezdbb helyzetli k6zép-, illetve felsé rétegektdl (vo. Har-
csa & Seb6k 2002; Falussy 1997, Falussy 2000). Terestyéni Tamas szerint mindenféle kommunikacids tevékenységre
erdsen ranyomja a bélyegét, hogy a lakossag korllbelil 25 szézaléka idegenkedik az irott bet(itdl, és a 18 éven felili-
ek jelentds része egyaltaldn nem olvas (16 %) vagy csak nagyon elvétve (3 7%), és 47 szézalékra tehetd azok aranya,
akik legalabb egyféle sajtoterméket rendszeresen olvasnak (lasd a 4-5-6. tablazatot).

7 Atervek szerint a jovOben a kormanyzat stratégiai célként kezeli a szélessavi hozzaférések szamanak novelését. Forras: Nemzeti Szélessavu Stra-
tégia, http.//www.ihm.gov.hu/data/69498/nszs2005-rp5-aktualizalt-strategia-20050320.pdf (utolsé letdltés: 2005.majus 25.).

8 Forras: Mélyiilt a digitélis szakadék. Népszabadsdg, 2006. aprilis 20.

9 A magyar tarsadalom és az internet. World Internet Project (WIP) 2007. gyorsjelentés. http://www.ithaka.hu/Letoltheto (utolsé letdltés: 2009.
augusztus 19.).
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4. tabldzat. Mikor olvasott kbnyvet utoljdra?

(%)
Egy évnél régebben 34
Néhany hénapja 15
Néhany hete 10
Néhany napja 8
Most is olvas 33
Osszesen 100
N 987

5. tdbldzat. Olvas-e napilapot?

(%)
Nem 23
Havonta néhényszor 4
Hetente néhanyszor 21
Minden nap 52
Osszesen 100
N 998

6. tdbldzat. Olvas-e hetilapot, havilapot, folydiratot?

(%)
Nem 21
Ritkan 24
Gyakran 55
Osszesen 100
N 999

Az egyes sajtotermékek olvasottsaga tekintetében az ORTT 2007-es elemzése szerint a megyei napilapok rendszeres
olvaséasa kiemelkedd. A 14 év feletti lakossdg negyede a helyi/megyei napilapok intenziv olvaséjaként irhaté le, 6k
naponta olvasnak ilyen sajtoterméket. Ugyancsak magas a bulvarlapokat olvasok kore, de az ingyenes lapok kozil
a Metro/Metropol tdbora is magas. A heti sajtotermékek esetében hasonlé a kép: a helyi hetilap megel6zi az orszagos
hetilapokat a rendszeres olvasas tekintetében. Az adatokbdl kitlint, hogy az id6sebb, magasabb iskolai végzettség,
magas jovedelmdek jellemzéen megyei napilapot olvasnak, mig az alacsonyabb iskolai végzettség(, bar magas jove-
delmuiek szivesebben nytlnak a bulvarlapok utan. A helyi hetilapolvasé tipikus jegyei: 30 évnél idésebb, magas isko-
lai végzettségu és szellemi foglalkozasu (lasd az 1. és 2. dbrat).

1. dbra. Napilapok olvasottsdga (szdzalék, a 14 évesnél id6sebb lakossdg kérében, 2007. jan. N=1000)

N s e
Metro m |
|

Szines Bulvar Lap m

|
|
|
|
Népszabadsag m | 15 | 76 |
I
|

6 | 6

|13| 44

Magyar Nemzet m | 11 | 84
Magyar Hirlap m 11 | 86

Népszava | | 8 | 89

I Minden nap [ Hetente tobbszor [ Hetente egyszer-kétszer
[ Ritkabban [] Sohasem Il NNV
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2. dbra. Hetilapok olvasottsdga (szdzalék, a 14 évesnél id6sebb lakossdg korében, 2007. jan. N=1000)

Helyi hetilap [ | 63 7
Hve [l | 81 i

Szabad Fold [ | 88 H
168 ora ] | 89 |

Elet és Irodalom | 91
Figyels [11] 95 k
Magyar Demokrata ﬂ | 94 H
Heti Valasz || 95 [
Magyar Narancs | | 96 H

[ Rendszeresen [[] Alkalmanként [__] Sohasem [__] NT/NV

A radidhallgatasi szokasok tekintetében az ORTT elemzése a két orszagos sugdarzasu kereskedelmi radié folé-
nyét mutatja, a kdzszolgalati radidadodk hallgatdsa valtozatlanul a hattérbe szorul, féként az idésebb koroszta-
lyokhoz kothetd. A legnépszerlbb kereskedelmi csatorna a mérés szerint a Slager Radio, amelynek hallgatoi
bazisat a 30-49 év kozotti, kozépfoku végzettségli, magasabb jovedelmi személyek alkotjak, valamint a mun-
kanélkiliek korében 6rvend nagy népszerliségnek. A helyi, elsésorban kereskedelmi jelleggel sugarzé radidkat
a teljes lakossdg tiz szazaléka napi rendszerességgel, masik 20 szdzaléka hetente legaldbb egyszer hallgatja
(lasd a 3. abrat).

3. dbra. Rddidk hallgatottsdga (szdzalék, a 14 évesnél id6sebb lakossdg kérében, 2007. jan. N=1000)

Slager [ 17 [ 32 |
Danubius [ 17 [ 34 |
Kossuth Radié 60 |
Pet6fi (B4 61 |
Juventus 61 |
Radiol ERLE 81 |
Roxy HZ] 5 | 89 [
Klub Radio (A 6 | 90 [
InfoRadio {8 | 89 |
Bartok Radio [ 99 |
Katolikus Radio | 99 |
Helyi Radio [IECENEIL ] 7 | 69 [
I Minden nap [ Hetente tobbszor [ Hetente egyszer-kétszer

[1 Ritkabban [_1 Sohasem NNV

A televizidnézési szokasok tekintetében az ORTT elemzése nagyon hasonlit a radidknal leirtakhoz. Itt is a két orszagos
sugarzasu kereskedelmi csatorna fej-fej melletti eredménye mutatkozik meg. A varosi televizidkat a 14 évnél id6seb-
bek kozel harmada nézi, de csekély rendszerességgel (Iasd a 4. dbrat).

A megkérdezés sordn az is kideriilt, hogy a lakossagot 2007-ben a témdk koziil leginkabb az daremelkedés, az infla-
Cid, az egészségligy és a gazdasag altalanos helyzete érdekelte, természetesen nemtdl és életkortdl fliggéen mas
specialis témak is felbukkantak. Mint példaul a fiatalok (20 év alattiak) érdeklédése a vallas, a tudomanyok, a nék ér-
deklédése az inflacio, a vallas, a szenzacié témakban felllreprezentélt. A 30-39 évesek csoportja bizonyult az infor-
macidkra a legéhesebbnek (lasd az 5. dbrat).

A média témakinalataban is az egészséguigy helyzete, a partok belsé tigyei, az dremelkedés, az inflacié és a gazda-
sag altaldnos helyzete jelent meg a lista elején. A média témakinélata igy kielégitéen lefedi a legjellemzébb érdekls-
dési fellileteket, ugyanakkor a partok belsé ligyeinek ilyen erds szerepeltetése nincs szinkronban a kozénség érdeklé-
désével (vO. Tamds, 1997; lasd a 6. dbrat). Az 6sszefliggések jol lathatok a 7. dbran.

A kozonség érdeklédésiranyat 2001-ben a hazai televizids kozonségen mérték, akkor Terestyéni Tamas 6t olyan ér-
dekl6désiranyt mutatott be, amely a hirfogyasztast és a médidhoz valé viszonyt jelentésen befolydsolta (Terestyéni,
2004: 59-100).
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4. dbra. Televiziok nézettsége (szdzalék, a 14 évesnél id6sebb lakossdg korében, 2007. jan. N=1000)

RTL Klub
TV2
vTv1 [ - T 18 [ 10 ]
Viasat3 [ IEEIIET T 17 ] 44 I
Hir Tv. IO T 17 [ 51 |
Duna TV [T 27 [ 39 |
M2 24 [ 42 I
ATV 25 [ 53 I
Nat. Geo. EFIER] 91 |
Spektrum BRI 92 |
Discovery RN 94 |
Halozat TV BRI 18 70 |
Sport 1 BHI 96 |
Eurosport [H] 96
Viva TV (L 96
Echo TV {1 6 | 90 1
Helyi Tv P [ 64 B
I Minden nap [ Hetente tobbszor [ Hetente egyszer-kétszer
[1 Ritkabban [ ] Sohasem Hl NTNV

5. dbra. Témdk irdnti érdeklédés — a hdrom téma, amely a leginkdabb foglalkoztatja a kérdezettet
(szdzalék, a 14 évesnél idésebb lakossdg kdrében, 2007. jan. N=1000)

aremelkedés, inflacio

az egészséglgy helyzete

a gazdasag altalanos helyzete
kdzbiztonsag, blindzés

munkanélkiliség

kornyezet (viz, levegé, fold) allapota
érdekességek, szenzacidk, hirességek élete
a tudomanyos és miivészeti élet eseményei
kozlekedés, uthalozat

katasztrofak, szerencsétlenségek

Eurépai Unio

korrupcios tugyek, pénzigyi visszaélések

6. dbra. A média témakindlata — a hdrom téma, amely leginkdbb szerepel a televiziokban, rddickban
(szdzalék, a 14 évesnél id6sebb lakossdg kérében, 2007. jan. N=1000)

az egészséglgy helyzete

partok belsé lgyei, vetélkedése
aremelkedés, inflacio

a gazdasag altalanos helyzete

katasztrofak, szerencsétlenségek

Eurépai Unio

érdekességek, szenzaciok, hirességek élete
korrupcids ligyek, pénzugyi visszaélések
kozbiztonsag, blindzés

roma kisebbséggel kapcsolatos problémak

jarvanyok
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7. dbra. Koziigyek irdnti érdekl6dés és a média témakindlata
(szdzalék, a 14 évesnél idésebb lakossdg kdrében, 2007. jan. N=1000)

80
1 egészségugy

E 70 - pértokggyei O
‘Et aremelkedés,
E 60 1 infléacio o
] O gazdasagi helyzet
|—

50 1

katasztrofak
o o kézbiztonsa
401 ” sztarok, bindaes
romak korrupcid B 1 grdekességek
30 | | o kézlekedés, utak
hataron tll(.l|l O jarvanyok B © slasot
privatizacié -magyaro [} ornyezet allapota
20 1 EU tamogatasok munkanélkiliség
média .
nemzeti- g . tudomany,
10 1 ségek M .fuggetlensege B miivesrer
W g egyhazak, vallas
0 civil szféra term6fold-tulajdon
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

ERDEKLODES

Az 6t tipus és fébb érdeklédési terlileteik, bazisuk:

« Nemzeti-konzervativ értékorientacio: egyhazak, hitélet, hatarokon kivili magyarok, roma kisebbségi problémak,
népesedés, torténelmi igazsdgtétel. Bazisat az 50 év feletti, gyengébb anyagi helyzetd, jobboldali partokkal szimpati-
zalok, falusiak adtak.

- Politikai-kozélet értékorientacid: partok élete, EU-csatlakozas, privatizacid, korrupcid. Bazisat a kozépkord, maga-
san iskolazott férfiak, budapestiek, baloldali szimpatizansok adtak.

« Posztmodern-nyugatos értékorientacidju: kornyezetvédelem, EU-csatlakozas, nyugatosodas. Bazisat a 40 év alatti,
magasan iskolazott és j6 anyagi helyzetU varosi értelmiségiek adtak.

« Szocialis helyzet értékorientacioju: arak, bérek, nyugdijak, munkalehetdség, kozbiztonsag, blindzés. Bazisat a 35 év
feletti vidéki, alacsony iskolazottsagu, gyenge vagy kézepes anyagi helyzet( fizikai dolgozdk, munkanélkiliek, nyug-
dijasok adtak.
kességek. Bazisat a legfiatalabbak és tanuldk, a munkanélkiliek, a nyugdijasok, vidéki alacsony iskolazottsaguak
adtak.

Az ORTT 2007-es elemzése kitért az informacids forrdsokra is. Az adatokbdl leolvashatd, hogy az elsédleges napi
informacioforras mindent megelézve a televizid, azon belil is a hiraddk és a magazinm(isorok (lasd a 8. dbrat). A helyi
hirek azonban féleg interperszonalis kapcsolatokon, ismerésokon, baratokon keresztiil jutnak el a megkérdezettek-
hez, masodik helyen a megyei napilap all, majd a helyi televizié kdvetkezik (Idsd a 9. dbrat).

8. dbra. A legfontosabb informdcicforrds (szdzalék, a 14 évesnél idGsebb lakossdg kérében, 2007. jan. N=1000)

Televizié | |
Radio [
Internet |:|
Sajts, tjsagok [

Baratok, ismer6sok, rokonok I:I

Teletext
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9. dbra. A legfontosabb helyi informdcidforrdsok (szdzalék, a 14 évesnél id6sebb lakossdg kérében, 2007. jan. N=1000)

Baratok, ismer8sok, rokonok | |

Megyei Ujsag | |

Varosi/helyi televizié | |

Varosi, kerlleti lap |:|
Varosi/helyi radi6 [ |
Internet |:|

Egyéb
NT/NV

Tartalmi és technikai valtozasok a lappiacon

Figyelemben kell azonban tartani, hogy még ha az online informacié mindenki szamara elérhetd is lenne, vajon meny-
nyi egyéni hasznot hozna? Az informaciéhoz valé hozzaférés ugyanis nem tesz automatikusan tajékozott vagy aktiv
polgarra, az informacié felkutatasa, rendszerezése képességeket és id6t kivan, ezekkel sokan nem rendelkeznek. Al-
berto Melucci megallapitasa szerint:,Az Gizenetek e szakadatlan 6z6ne csak akkor nyer értelmet, ha Iétezik egy olyan
kéd, amely rendet teremt az aradatban, és lehet6vé teszi, hogy az lizenetek értelmét kiolvassuk” (idézi Papacharissi,
2003: 126). E rendteremtésre vallalkozhatnak a megujulé napilapok.

A 20. szézad végére a hagyoményosan papiralapra eléallitott sajtétermékeket el6szor az online médiatermékek és
azinternetes hirportalok szoritottdk meg, majd j6tt a civil felhasznald egyéni latasmaddot tiikrozé és az eseményeket
sajatos hangon kommentélé napléja, a blog. A ,weblog” vagy ,blog” jelenségét néha Uj online Ujsagirdsnak nevezik.
A blog személyes online napld, amelyet barki irhat, benne sajat éiményeirél mesél, esetleg megjegyzésekkel ellatott
linkeket kinal a témaban. Az egyéni ,Ujsagiras” ezen formai, amelyeket user generated content sites (felhasznaldk altal
[étrehozott, adott témahoz kotéd6 oldalak) néven is ismernek, altaldban csak egy ember véleményét mutatjak a dol-
gokrél (Deuze, 2003). A 2005. juliusi londoni robbantasok utan nemcsak a hirportélok, hanem a londoni blogok lato-
gatottsdga is megugrott, hiszen ezekben szemtanuk és az események részesei szdmoltak be a torténtekrdl.

Nem csoda, hogy akadnak szakértdk, akik mar csak néhany tiz évet adnak a nyomtatott lapoknak, és az interne-
tes valtozatok er6sodését, tovabbélését prognosztizaljak. Ez — valljuk be - nem is olyan elrugaszkodott allitas. Hi-
szen miért is vasarolna valaki reggeli lapot, ha a hireket a szdmitégépén vagy a mobiltelefonjan mar Ggyis meg-
kapta? Az ellentabor azzal érvelhet, hogy |am a vide6zdas sem temette el a mozit, a rddié és a tévé mellett is évtize-
dekig viragzott a nyomtatott sajtd, vagy — hogy témankhoz kézelebbi példat is hozzak - a szépirodalmi muvek e-
verzidja sem rengette meg a hagyomdanyos kdnyvkiadast. A nyomtatott konyv mellett felhozott érv témdankban is
megfontolando, a friss konyv illata, kézbe fogdsa, lapozgatasa embereket tud rabul ejteni, és barhol olvashaté.
Ahogy egy kommunikdcié szakos vizsgazom jelezte: a szamitégéppel elég koriilményes az 4gyba bujni, mig a kony-
vet nyugodtan olvasgathatom akar az 4gyban, akar a lakés legkisebb helyiségében is... Valami hasonlé a helyzet
az Ujsagokkal is (vo. F. Toéth, 2002).

A lapkiaddk, a szerkesztéségek szamara az évek soran a,hogyan fogjunk olvasot?” kérdése mind égetébbé valt. Azt,
hogy a méret sem Iényegtelen, mar régen felismerték. Hazdnkban a rendszervaltozas utdn megjelené Magyar Hirlap
kiteritett dridslapjait az olvasék nemes egyszerliséggel lepeddnyi méretilinek becézték, koriilményes volt a metrén
vagy a vonaton olvasni, de egy atlagos lakételepi konyhaasztalnal is kihivést jelentett. Az évek sordn a Magyar Hirlap
mellett tobb kilfoldi sajtétermék is — mint példaul a Wall Street Journal eurdpai véltozata — a formatumvaltas mellett
dontott, bizva abban, hogy kényelmesebb, jobban atlathatd méretben tébben olvassdk majd, példaul a reggeli met-
részerelvényeken is.

A masik, mar régen bevalt trikk: a napilapokat valamilyen drukapcsolassal vonzéva tenni. Romai ismerésom 1993-
ban mar arrél mesélt, hogy milyen jé Olaszorszagban Ujsagot vasarolni, gyakran valamit még kap mellette az ember,
akkor éppen naprdl napra, laprél lapra egy ujabb angol nyelvleckét mellékeltek az Gjsdghoz. Masok egy szelet csokit,
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vonalzét a gyereknek, a néi magazinok pedig kifogyhatatlan otletességgel harisnyatél a hajcsatig mindent a laphoz
tarsitanak, éppen a szezontdl fliggéen. Ugye, ez mar ismerds itthonrdl is? Hazankban a nyari héségben a Népszabad-
sag vasarldi egy palack dsvanyvizet kaptak a lap mellé, amig a készlet tartott... az olasz La Republica és a Corriere
della Serra a reggeli kiadashoz konyveket csomagolt. Ez a 2001-ben még ismeretlen &tlet olyan népszer( lett, hogy
2003-ra az 6ssze eladott példany 40 szazalékat, 64 millid kotetet ilyen formaban értékesitettek (Blaho, 2005).

A bulvarformatum is a tulélés és az olvasocsalogatas egyik modszere. Erdekes, hogy a véltast a veretes hagyo-
manydrz6 Ujsagiras zaszloshajdja, a londoni The Times kezdte, majd azt kdvette a The Independent és a német Die
Welt. Hazankban a Népszabadsag formai, nyelvezeti valtozasai is ezt a trendet kdvették. Rovidebb cikkek, olvasma-
nyosabb irdsok, kevesebb szakmai zsargon és kdzértheté kommentérok, témavalasztasban pedig nyitds a bulvar
felé. Amikor ezeket a sorokat irom, 6todik napja téma az ecuadori és a venezuelai bortonokben sinyl6dé magyar
drogfutarok lehetetlen életkdriilményeinek bemutatdsa, az itthoni csalddtagok kalvaridjanak taglaldsa konnyfa-
kaszto részletességgel.

A fiataloknak sz616 akcidk a folyamatos olvasoi és el6fizetéi kort probéljdk biztositani. Hazdnkban sem szokatlan,
hogy neves lapok az el6fizetdi ar negyedéért, harmaddaért csabitjak az egyetemistakat, szérolapjaikkal, prébaszamok-
kal szélitva meg 6ket. A vonzd ar mellett a vonzé tartalom lehet a nyerd. Kimondottan fiataloknak sz6l6 sorozatokat
inditanak, mint példaul a PLT-lapcsoporthoz tartozé6 megyei napilapok a Honap Szépe-versennyel, szavazassal vagy
az,Erettségizz veliink!” sorozattal.

A piacért klizd6 lapkiaddk mindinkabb felismerték, hogy a digitalis technolégidk elnyomasa ellen ugy is védekez-
hetnek, ha felveszik a versenyt, és el6re futnak. Szamos lapnak van internetes hasonmas kiadasa, amelyet eddig asz-
tali szamitdgépen vagy laptopon lehetett elérni. Ujdonsagként talan a nem tul tavoli jdvében varhaté azoknak a mini
display-knek a piacra dobdsa, amelyek a laptopnal joval kisebb méretiiknél fogva mobilabb Ujsagolvasasi éiményt
nyujthatnak.”” Ez esetben — a zeneszdmokat, albumokat hordozé és lejatszé iPodhoz hasonléan — valéban barhova,
barmikor magunkkal vihetjuk kedvenc sajtétermékiinket. Csak 6vatosan merem megkérdezni, hogy vajon lesz-e ra
akkora kereslet, mint a zenehallgatast megkonnyitd sldgercikkre? Féként, hogy léteznek mar kisméretd, kétlapos e-
konyvek,' hordozhaté e-book-olvasék, és mégsem lett beléliik kedvelt kardcsonyi ajandék, tomegcikk.

Itt érdemes egy kis technikai kitérét tenniink, és megnézni, mit is tud egy ilyen e-book. Példaul a Sony elektronikus
kdnyvolvasdja a vildgon az elsd olyan termék, amely tAmogatja a nemrég kifejlesztett elektronikus tintat (Berta, 2004).
Barmilyen sz6gbdl olvashatjuk a kijelz6t, éppen ugy, ahogy tessziik azt egy hagyomanyos papirlappal is, és napfény-
ben vagy félhomdlyban is éles képet ad. A kijelz a fekete szoveget fehér alapon mutatja, hogy ezzel is azt az érzetet
keltse, mintha csak egy normadlis, hétkéznapi papirlapot olvasnank. A képernyé felbontasa 800 x 600 képpont, ez egy
hagyomanyos Ujsag felbontasanak felel meg. Az elektronikus tinta pedig abban segit, hogy a megjelenitett szovegek
a hétkoznapi papirlaphoz nagyon hasonlé kontrasztviszonyok kdzott jelenhessenek meg. Az Electronic Paper Display-
nek az oldalak megmutatasahoz nincs sziiksége dramra, csak akkor, ha a kijelzén |évé kép megvaltozik. A Sony szerint
az Uj modell négy AAA-elemmel (csere nélkil) tébb mint tizezer oldalt tud megjeleniteni. A Sony Librié EBR-1000EP
nevl E-Book-Reader 10 MB-os memédriaval is rendelkezik, amelyen 20 kilonb6z6, egyenként akar 250 oldalas konyv
is elhelyezhetd, de akar 500 kisebb oldalszdmu képregényt is tarolhatunk rajta. Rdadasul kozvetlenil az internetrdl is
letolthetiink ra elektronikus kdnyveket vagy elektronikus képregényeket. A késziilék mérete 19x 12,6 x 1,3 centiméter,
a tomege pedig a négy elem nélkil 190 gramm. A Sony Librié EBR-1000EP 2005-t6l Japanban kaphatd, arat a japan
véllalat a hirben nem kozolt (a készilékekrdl 1asd az 1. és a 2. képet; fotdk: Berta, 2004; Ady, 2005). Utdnanézve a mos-
tani e-book-kinalatnak, a kovetkezoket tapasztaltam: hazai forgalmazé nincs, mivel tul kicsi a piac. Vagy a neten kell
rendelni vagy kiilfoldon kell megvenni, ha valaki ilyet szeretne. Az arak 350 eur6—400 dollar kéril mozognak. Az Uj-
donsagok Japanban jelennek meg, japan kezelészervekkel és meniivel; innen egy-két év mulva jut el az Egyesiilt Al-
lamokba az angol nyelvi verzié (amely persze akkor mar nem a legujabb...). E-book-tartalmak szép szammal vannak
magyar nyelven is, ezeket f6ként laptopon vagy asztali gépen olvassak a magyarok.

10 A hirek szerint a Philips egyik leanyvallalata kisérleti jelleggel mar 2005-ben piacra dobta Eurdpaban az elsé ilyen késziiléket. Népszabadsdg,
2005. julius 23.

11 Ebben az értelemben az e-kdnyv nem az interneten forgalmazott szoveg, hanem egyben maga a hardver, a célszamitégép, amelyen azilyen
szOveg olvashatd, és gyakran nem is vélaszthato el attdl, nem irhaté Ujra. A téma technikai aspektusa bévebben: www.szamitastechnika.hu, a té-
ma Osszefoglalasa: Pintér Robert: Elektronikus kényvkereskedelem, 1-lI. https://listserv.niif.hu/pipermail/mek-1/2000-October/000704.html (utolsé
letoltés: 2009. augusztus 19.).



56

Velics Gabriella

1. kép. A Sony e-kbnyve egy oldalon jeleniti meg a sz6veget.™

A hordozhat6 Ujsaghoz kdzelebb vivé taldlmanyt 2005-ben szintén Tokidban mutatték be. A Fujitsu szines, vékony, rugalmas(!)

LCD-panelje — hasonléan az e-kdnyvekhez - csak a tartalom frissitéséhez kivan dramforrast, amint arrél egy hazai szamitds-
technikai szaklap is beszamolt (Iasd a 3. képet). Probaképpen két modellt is bemutattak, az egyiken — dram alatt — folyamatosan

valtozo szines tartalmat mutattak, ez lehet a reklamplakat vagy az informacios kijelz6 jovéje; a masik pedig akkor mar két hete

mutatta ugyanazt a fekete-fehér képet energiaellatas nélkil, ettdl varjak a jové Ujsdgalapanyagat. A panel nem érzékeny a nyo-
masra, a kép mindsége a kijelzé hajlitasa kdzben sem romlik, nem véltoznak el a szinek, kézben is tarthato, és nyugodtan rajta

hagyhatjuk az ujjlenyomatunkat. Egyel8re azonban még vannak hidnyossagai az Ujsagpapirhoz képest: nem gytirhetd zsebbe,
és irni sem lehet ra. Két-harom évre prognosztizaltak a kereskedelmi forgalomban véarhaté megjelenését, de mar akkor tudni

lehetett, hogy kezdetben biztosan nem lesz olcsébb, mint a papir. Nem is jelent meg...

3. kép. A hajlékony kijelzé lehet a jové ,ujsdgpapirja”?™

12 Berta Sandor (2004): Elektronikus tintdt haszndl a Sony uj késziiléke. http://www.sg.hu/kep/2004_03/0325sony1.jpg (utolsé letdltés: 2005. au-
gusztus 16.).

13 Ady Krisztian (2005): Kivdld felbontdsu e-papirt mutat be a Philips és az E Ink. http://www.hwsw.hu/hir.php3?id=21166&count15=1 (utolso letdl-
tés: 2005. augusztus 16.).

14 Szines, rugalmas és nem felejt. PC World, 2005. augusztus. p. 24.
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Olvasoi nemzedékvaltas — aktiv olvaso

Latszik, hogy a sajtépiac az eddigi megprobaltatasokat is kezelni tudta, idét nyert. Most azonban egy Uj korszak digi-
talis kihivasaval kell szembenéznie. A problémat tdbbé nem az jelenti, hogy az Ujsag tul nagy vagy draga vagy nem
értik, mit ir. Mar nem elég az Ujsdgoknak csak egy a hagyomanyos nyomtatott verziéval megegyezé online format és
digitalis archivumot fenntartaniuk.” Itt most igazi korszakvaltasrél, olvaséi nemzedékvaltasrdl beszélhetilink. Piers
Morgan, a Daily Mirror volt fé6szerkeszt6je egyértelmiien generaciods jelenségnek nevezi, hogy az emberek nem feltét-
lendil nyomtatott formaban olvassék a lapokat.'®

Joval kordbban a gyerekek szerencsés esetben tgy szocializalédtak, hogy a sziileik ltal vasarolt vagy el6fizetett napi-
lapot olvastak, ,belenéttek” annak témaiba, gondolatisdgaba, nyelvezetébe, és késébb 6k is e lapok olvaséiva, eldfize-
téivé valtak. Eddig ez olyan, mint a mesében: automatikusan megvan az eléfizeték utanpoétldsa, az Ujsdgoknak vajmi
keveset kellett tennilik annak érdekében, hogy fiatal olvasdkat szerezzenek, szinte jottek azok maguktdl. A digitalis lehe-
téségek vildgaban felndvekvé fiatal azonban nem elégszik meg ennyivel, taldn avittnak is taldlja a papiralapu hireket,
amikor a szamitoégépén kedvére valogathat a kiilonb6zé hirportalok kézétt. Es itt érdemes egy kicsit megszakitani a gon-
dolatmenetet, mert a hirportél lehet a napilap egyik legnagyobb vetélytarsa, ha mar most nem az. A hirportalok olyan
weboldalak, amelyek az internet informacié- és szolgaltatasdzsungelében valé eligazodast konnyitik meg azaltal, hogy
szamos kiilonboz6 témdju elemet tesznek elérhetévé a nyitdoldalukrol. A hirportdl folyamatos hirszolgéltatast kinal,
mert ez a legalkalmasabb mddszer a felhasznalé portal irdnti érdeklédésének folyamatos fenntartaséra. A nagy hirpor-
talok 6nallo szerkesztéséggel, minden nap minden percében az azonnali megjelenési lehetdséget kihasznalva percre
készen kdzvetitik sajat értesiilésiiket, valamint hirligynokségek és mas organumok hireit. Mig az Egyesiilt Allamokban
a hirportalok egy-egy nagy tévétarsasaghoz kotédnek,'” Magyarorszagon ez masként alakult. A két kiemelkedd, mérték-
ado hirportal — azindex.hu és az origo — egyike sem rendelkezik ilyenféle birodalmi hattérrel (Bodoky, 2005). Erdemes
megjegyezni, hogy a hirportalokat sem hagyja érintetlentl a hirmédia fésodraban mutatkozé bulvarosodas.

Tény, hogy az a fiatal, aki rendelkezik internetkapcsolattal, és képességei megvannak hozz4, vélogathat a kiillénbo-
z6 hirportalok informacioi kozott, nyelveket beszélve kilféldi hirforrdsokat bongészhet, szinte azonnali informacidkat
szerezhet a vildgon zajloé barmilyen torténésrél, legyen az sportesemény, koncert vagy katasztréfa, és személyes be-
szamolokat olvashat a résztvevék és a szemtanuk blogjaiban. Atélheté a Most és az Ott-lét, ami egy nyomtatott sajto-
termék esetén csak korlatozottan érvényesil. Ha a napilap a tovabbiakban nem az elsédleges hirforras, akkor mire j6?

- tehetjiik fel a kérdést. A brit Independent és a francia Le Monde mar tudja a vélaszt. A hirek els6dleges magyarazéja-
v4, elemzéjévé kell valni. Szakért, megbizhaté magyardzatokat kell adnia az olvasénak, mert ez - marmint a megbiz-
hat6sdg - az egyik legnehezebben ellendrizhetd ,e-tulajdonsag”. Az interneten begydjtott ezernyi informacié kozul
az Ujsagnak meg kell tudnia mutatni, mi az, ami fontos, mi volt az el6zménye, milyen hatdsa lehet stb. - vagyis kordl-
jarja a problémat és eligazitja az olvasot. Ez tartalmi megujulast, széles szakértdi gardat és koncepcidvaltast is feltéte-
lez. A koncepcidvaltas olyan veretes szerkesztdi szabalyok Ujragondoldsat is kdveteli, mint az, hogy ,a hireket és a vé-
leményt el kell valasztani egymastol”

A médiavildgban jelenleg terjed6 trend szerint az olvasé nem passziv befogadd, hanem partner. Kik tébb, kik keve-
sebb jatékteret engednek az olvasénak. Evek 6ta hodit az e-paper néven jelzett megoldas, amelyet a 2008-ban az év
online Ujsagja cimet elnyert The Times példajan mutatok be. A Times Online e-papirok a The Times és a The Sunday

Times nyomtatott napilapjanak hasonmas kiadasai.’”® Minden olyan rovatot és mellékletet tartalmaznak, mint az Gjsa-

- ahogyan azt most is tanitjak a vilag ezernyi médiaiskolajaban.

garusoknal kaphato példany. A lap GMT szerinti hajnali 5 érakor frissil. A nyitéoldalon az aktualis szam cimlapja jele-
nik meg, a képernyd jobb oldalan pedig egymas alatt kis méretben a tobbi oldal sorakozik, igy akér egy kattintassal
a keresett oldalra jutunk. Az olyan, szokdasos alkalmazéasokon tul, mint a 30 napos archivum, a nyomtatdbarat letoltés,
a kereshet6ség, azt is tudja, hogy az oldalakat Ujségszer(en jelenitse meg, vagyis egymas mellett két oldalt [atunk, de

15 A nyomtatott Ujsdgok kezdeti online verziéin a mér kozolt szoveg és képanyag digitalis formdban volt elérheté. Az exkluziv tartalmakat kozl6é
konkurens honlapok azonban arra késztették 6ket, hogy maguk is valoédi online valtozatot allitsanak el, amely mar részben 6nall6 tartalmat eléal-
lit6, szervezetileg elkllonitett szerkesztéséggel mukodik.

16 Murdoch: A média gyorsétkezéssé valik. Népszabadsdg, 2006. aprilis 1.
17 Példaul CNN.com, FoxNews.com, MSNBC.com stb.
18 Forras: http://www.timesonline.co.uk (utolso letdltés: 2005. augusztus 15.).
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ennél sokkal tobb olvasot nyerhetnek azzal, hogy a cikkeket tiz nyelvre tudja leforditani, tébbek kozott kinaira, japan-
ra és oroszra is. Mindezt nem ingyen nyUjtja, de a naponkénti 30 pennys ar a legtdbb online Times-olvasét nem ejti

kétségbe (lasd a 4. képet).

4. kép. The Times - online e-paper, ahogy az a szamitégép képernydjén megjelenik'
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19 Forras: http://timesonline.newspaperdirect.com/epaper/viewer.aspx (utolso letoltés: 2005. augusztus 15.).
20 Forrés: http://www.mediabiz.de/lipajump.afp?ID=_1LDOGGVHB3168&Biz=me (utolsé letdltés: 2005. augusztus 16.).
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Az egyik legizgalmasabb Ujdonsag a friss Ujsag és az adatbank 6sszekapcsoldsabdl sziiletett: a mincheni Entertaintment
Media Verlag 2005. julius 15-én mutatta be a Musikwoche cimU zenei hetilap digitélis valtozatat, a livepapert (mint szabadal-
mat le is védették). Ez olyan internetes magazintipus, amelyet nyomtatott lap formajaban lehet olvasni az interneten, de
a készit6i belinkelték az oldalakat, ezéltal biztositva az olvaséknak 6nallé keresgélését és elmélyiilését a tartalmakban. Az Gj-
sag digitalis véltozata egy adatbankbdl taplalkozik, amely a szérakoztatd- és zeneipar teriiletérél 16 000 cég adatait, 19 000
cimet, 22 000 szakember nevét és elérhetéségét, és kozel félmillio - filmekhez, eléaddkhoz, zenekarokhoz, zenei produkci-
6khoz, hang- és képhordozokhoz kapcsolddd - internet-hozzaférést is tartalmaz (lasd az 5. képet; vo. Sebdk, 2005).2!

2006 marciusaban a Washington Post bejelentette, hogy nyolcszaz Gjsagiréjabol nyolcvantdl akar megvalni a stag-
nalé profit és az olvasészam csdkkenése miatt.2? A hatranybol azonban 6k is igyekeznek elényt kovacsolni: az atalaku-
last a modernizacidra, az Uj technolégidk meghonositasara hasznaljak fel. A fiataloknak a lap az interneten adja el azt
az informdcios tartalmat, amelyet a szlil6k még papiron kapnak. A Washington Post honlapjan blogok és vitaférumok
vannak, hamarosan pedig letdlthet6 lesz sajat ,hangos Ujsagja” (podcast) is. A bejaratott markanév pedig garanciat
jelent az informacidk hitelességére, a vélemények megalapozottsagara.

Osszefoglaléan: azt latni, hogy a nyomtatott sajté online feliileten egyre tobb jatékteret nyit a felhasznalok szamara,
hogy bekapcsolédhassanak az Gjsagkészités mindennapi folyamataba, hogy az olvasé és az Gjsagird kozotti tavoli
viszony mindinkabb partneri kapcsolatta véljon. Megjelenik az,olvaso, aki Gjsagird” és az,olvaso, aki szerkeszté”. igy
egyebek kozott Ujsagirdi fogadddrak vannak a neten, az olvasé e-mailt irhat kozvetleniil a cikk szerzéjének, a blogok
kozott sorakoznak a munkatdrsak blogjai, vitaférumok nyilnak a téméak nyoman, az olvasét buzditjak arra, hogy sza-
vazzon, kildjon fotdt, tuddsitast a kornyezetében zajlod torténésekrol, a hangos és tobbnyelvi valtozatok pedig még
jobban kiterjesztik a felhasznalok korét.

Digitalis kavéhaz — neked bejon?

A digitélis vildgban felndvekvé fiatal nem csupdn passziv felhasznéléja az informacidknak, hanem az 4j technolégiak
segitségével szeretne aktiv résztvevdje, alakitdja lenni a torténéseknek, vitdknak. Véleményt mond, hozzaszdl, szét-
kildi e-mailben, tiltakozik, tdmogatét gydjt, honlapot fabrikal, naplot ir, chatel, kommunikal ismeréssel és ismeretlen-
nel. 2005. aprilis kdzepén az Egyesiilt Allamokban eléadast tarté Rupert Murdoch - a vilag egyik legnagyobb média-
birodalmanak feje?* — az amerikai lapszerkeszték tanacskozasan kifejtette:

+Elvesztettiik a kapcsolatot az olvasdkkal. Nem csoda, hogy az emberek, kiilondsen a fiatalok fél-
rehajitjdk az Ujsdgot. A tizen-, huszon- és harmincévesek egyaltaldn nem akarjik, hogy valami-
féle »isteni figura« felulrél kozolje vellk, hogy mi a fontos, s mi nem. A napilapok elektronikus
véltozatainak egyfajta digitdlis kdvéhazza kell valniuk, ahol a hivatdsos szerkeszt6k és az olvasdk
0sszegylilnek, beszélgetnek, eszme- és blogcserét folytatnak. Ez a diskurzus lenne valdjaban
maga az Ujsag” (Murdoch, 2005).

Az ausztradl médiamogul otletét mind tobb lap valésitja meg, a lapok munkatdrsai 6néllé blogokat inditanak, hogy az olvasdk
irdsaikra reagéalhassanak. ,Kavéhazak” jonnek létre spontan és irdnyitottan is, ahol példaul a szingapuri szakértd, a New York-i
geoldgus didk, a holland 6nkéntes segitd a délkelet-dzsiai cunami helyzetet vitatja meg a cikk irdjaval, a hattérb6l még vagy
tizendten tdbbnyire csendben figyelnek, csak felcsatlakoztak a halora, és az érdeklédésiik ide vezette Sket.
Tarsadalmikommunikacié-kurzust tanitottam a Berzsenyi Daniel Féiskola (ma NYME-SEK) kommunikacié szakos hall-
gatdinak, amikor Rupert Murdoch fent idézett felszélalasardl olvastam. Adta magat az 6tlet, hogy kérdezziik meg 6ket —
mint a jové digitalis nemzedékének képviseldit -, vajon mit gondolnak minderrél. A masodik évfolyamos hallgatok véla-

21 Forrés: http://www.mediabiz.de/lipainfo.afp (utolsé letdltés: 2005. augusztus 15.).
22 Arccal a net felé. Népszabadsdg, 2006. aprilis 1.

23 Az 6vé a Sky TV, a Fox TV, szamos politikai és bulvéarlapot, magazint miikodtet a vilag valamennyi tajan, emellett filmérdekeltségei és internetes
vallalkozésai vannak.
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szait — szam szerint 63-at — tudtam 6sszesiteni, akik harom félév kommunikacidoelméleti és mas csatlakozé szakmai kur-
zusokat mar teljesitettek, szakirdnyos tanulmanyaikat (Ujsagird, tomegkommunikacié, mozgdképi kommunikacio, intéz-
ményi kommunikacid, Public Relations) megkezdték. Valaszaikat jellemzé kulcsszavak kéré rendeztem.

A hallgatdk tobbsége rogton az elején helyesli Rupert Murdoch felvetését, a visszacsatolas, a kapcsolatépités, az érin-
tettség fontossdgat hangsulyozva (lasd a 7. tdblazatot); csak egy hallgaté fogalmazott meg ellentétes véleményt, a té-
makijelolés felulr8l meghatarozottsagara és az adatok szabalyozott kiszivarogtatasara alapozva (lasd a 8. tablazatot).

7. tdbldzat. Rupert Murdochnak igaza van, mert:

« Ez amai viszonylatokban megéllja a helyét. Ma rohan az ember, és mar arra sincs ideje, hogy
a napilapot kinyissa és atolvassa. Ehelyett ebédsziinetben felmegy a netre, és par kattintassal
elolvassa, amit fontosnak tart egy kavé és egy szendvics mellett.

« JO6 otlet beleszdlni az Ujsagszerkesztésbe vagy megosztani véleményilinket masokkal.

« Az ujségironak is hasznos lehet megismerni azokat az embereket, akiknek irnak.

« Valdéban sokkal inkdbb bele lehetne vonni az embereket abba, ami napjainkban torténik.

- Ez valoban leginkdbb a fiatalokat érinti, 6k a neten olyat is elolvasnak, amit az Gjsagarusnal
nem vennének meg. S6t ha maguk is irhatnanak ra vagy bele, biztos még nagyobb kedviik
lesz olyan hirekkel is foglalkozni, amelyek kiilonben nem annyira érdekelnék.

« Alegfontosabb, hogy lehetéség van a visszacsatolasra. Az ember nem érzi azt, hogy a dolgok
felette torténnek, nem kell mindent feltétel nélkil elfogadnia, visszakérdezhet, olyan embe-
rekkel keruilhet kapcsolatba, akik ugyanazt a nézetet valljdk, vagy vitazhat masokkal. A gon-
dolat Ujabb gondolatokat sziilhet.

« Ez el6segithetné a politikai vitdkat is. Varhatéan az arctalansidg és a személytelenség leplé-
ben az emberek nyiltabban vallalndk gondolataikat, mint face to face-kapcsolatban.

8. tdbldzat. Rupert Murdochnak nincs igaza, mert:

« Szemérmesen kerili atematizalds mindent athato jelenlétét, a média tartalmi meghataro-
zottsagat. Eppen az olyan orgdnumoknal, mint a The Economist, nem az egyén fogja java-
solni, hogy mi legyen a kdvetkezé szam témadja. A diskurzus az egyénnél magasabb szintd
forrasokbdl taplalkozik. llyenek a gazdasagi és a politikai érdekcsoportok és szervezetek nyi-
latkozatai, a nemzeti és a globdlis felmérések és el6rejelzések, az dllami és a transznaciondlis
jelentések. Véleményem szerint Murdoch egy joéindulatu gesztust kivan tenni a lemorzsol6dé
fiatal kbzonség felé. Viszont az Gjsdg ugyebar nem azonos a diskurzussal.

A véltozas sziikségszer(iségét koltségracionalizalasi szempontokkal is aldtdmasztjak, a terjedelem kdnnyebben bévit-
hetd, a nyomdakéltségek eltlinnek. Igaz, megjelennek az online lapel6allitas koltségei, amelyek hazankban még nem
olcsébbak, féként, ha a lap kézben papirformaban is megjelenik. Ertelmét veszti a lapzarta, a nap éjfélkor fordul, bar
ki tudja, a neten mikor van éjfél? Az Ujsagirok szempontjabol konnyebbnek és hatékonyabbnak latjak a netes kom-
munikaciét. Olvaséi témadtletekbdl dolgozhatnanak, visszajelzést kaphatnanak cikkeikrdl, és visszataldlhatnanak
a régi feladatukhoz, hogy a,koz érdekeit szolgdljak” Mindemellett az Ujsagiroi, szerkesztéi kontroll fennmaradasat,
6rkodését sziikségszerlinek tartjak, ezen a rendszeren nem valtoztatnanak (Iasd a 9. tablazatot).

9. tdbldzat. A vdltozds sziikségszerl, mert:

« A kozvéleményt a rendkivili hiréhség hajtja, a fontos eseményeket online akarja kdvetni.

« Azolvasok érdeklédési kore rendkiviil kiilonbozik, mind nehezebb a kiilonféle témakat a lap-
ban megjeleniteni, egy hatdron tul mar nem lehet névelni az oldalszamot.

« Azonline napilap tartalma napkdzben is frissithetd, nincs lapzarta.

« Azinfotainment kordban a hagyomanyos médiumok veszitenek népszer(iségikbdl.

« Az elektronikus médiaban alkalmazhatdk a multimédias elemek (mozgokép, zene, linkek),
amelyek egy nyomtatott lapban nem.
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- Afiatalok szamara mar kikerllhetetlen(ek) az internet és a kllonféle elektronikai eszkdzok.

« Azinformacidszerzé olvasasra az internet alkalmasabb, mint az Ujsdg, mert gyorsabban jutni
az informaciohoz.

« Adigitélis tartalom kdnnyebben tarolhatd, mint a papiralapu.

« Az Ujsédgok szerkesztdi eltavolodtak az olvasdktdl, mar régen nem az a fontos szamukra, hogy
a koz érdekeit szolgaljak.

« Az Ujséagird is rdjohetne, hogy milyen az olvasékdzdnség és mire van sziiksége.

« Az Ujségirdk értékes visszajelzést kaphatnak, hogy az olvasék valéban ugy értelmezték-e
a cikket, ahogy azt 6k szantak.

« Hasznos lenne, ha az olvas6kdzonség Ujabb témakat vethetne fel vagy régieket szlintethetne
meg. Erre az igényfelmérésre minden Ujsidg esetében szlikség lenne. Persze az effajta kom-
munikéciét nem szabadna tulzasba vinni, az Gjsagirdknak tovabbra is irdnyitaniuk kell a té-
mak folydsat és kontrollalniuk azokat, mert nem minden kertiilhet ki az Gjsag hasabjaira.

Erdekes olvasni, hogy a fiatalok mindekézben milyennek latjak magukat és a média vilagat. Mindkettével szemben
kritikus hangot Gtottek meg. A fiatalok elkényelmesedett hozzaallasarol, a bulvéartartalmak kedvezébb fogadtatasa-
rél, de a fiatalos torteté, megmondos, csak feketét és fehéret ismerd tulajdonsagaikrol is szoltak (Iasd a 10. tablazatot).
A médiat pénzhajhasz szemfényvesztésként irjak le, tanulmanyaik alapjan is egyre tobbszor jonnek ra, milyen sokszor
.kildg a 161ab”. A netet ehhez képest szabad kozegnek tartjak (lasd a 11. tablazatot).

10. tabldzat. llyenek vagyunk mi:

« A mai generdcio teljesen mas, kezd elfordulni a vilagtol. Nem érdeke, hogy Ujségot, s6t barmi
mast olvasson. A szdmara sziikséges informaciét megkapja egy-két gombnyomdssal a tévé-
bél vagy egy-két kattintassal a netrdl.

« Afiatalok kdrében is a bulvarsajtéra korlatozédik az Gjsdgolvasds, mert ez az érdekes és fontos.

«  Mar nem a kozligyek a valdban érdekes tigyek, inkdbb a maganjellegu tigyekre figyeliink.

« Inkabb tévét néznek, onnan is meg lehet tudni a hireket, bar a kereskedelmi csatornan nem
a hir tartalma a fontos, hanem a korités.

« A fiatalabb generacié nem olvas Ujsagot, mert tévét néz és internetezik. De nem hiradét néz,
hanem Gydzikét és chat.hu-t. Az internet szérakoztatdbb, mint az Gjsdgolvasas.

« Atizenévesek a szamitdgép vilagaban élnek.

« Informacidkeresésre, szorakozasra, chatelésre és még sok masra hasznaljuk az internetet.

«  Kozottiink egyre népszertibb az elektronikus kommunikacio. Mi, fiatalok ennek éltink. Ez sok-
kal élvezetesebb, mint Gjsadgot olvasni.

« Az Ujsagolvasas altal javulna a fogalmazasi készséglink, és valasztékosabb lenne a széhaszna-
latunk.

«  Csaklellok a gépem elé és szorfolok. Azt a cikket, azt a lapszdmot, amelyiket csak akarom, le-
toltdom, kinyomtatom vagy csak a gépemen elolvasom. Tehat kényelmes, gyors, egyszer(.

« Mindenkirohan valahova, nincs idé semmire sem, egyre kevesebb id6 jut Ujsdgolvasasra. Akit
érdekel valamilyen hir, az rdkeres az interneten.

«  Nem szeretjik, ha megmondjak, mi a fontos, mi nem, mit kell tenniink stb.

« Ezakiteljesedés id6szaka, a legtobb fiatal ekkor még 6nfejl, a maga utjat akarja jarni, 6 akar
egyedil donteni.

« JO kifejteni a véleménylinket, amit aztan masok vagy meghallgatnak és reagdlnak ra, vagy
nem.

+ Afiatalsdg demokraciat akar, nem elnyomast: ez a kommunikécidra is igaz.
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«  Nem az,isteni figura” fogalma zavar6é szamunkra, hanem inkdbb abban ldtom a probléma
gyokerét, hogy érdektelenné valtunk a kézligyek iranyaban. A legtébben nem foglalkozunk
politikdval, mert nem érezziik, hogy barmiféle beleszélasunk lenne, sét szabalyosan utaljuk
a politikusokat, hovatartozastdl figgetlendl. Kétszin(, tolvaj, hazug, 6nz6 stb.: tébbnyire nem
a hirekkel magukkal van a probléma, hanem azokkal, akikrél szélnak.

11. tabldzat. llyen a média vildga:

«  Akereskedelmi tévék és rddidk mellett mar a nyomtatott sajto is elanyagiasodott.

« Mindent gazdasdgi vagy politikai szempontok mozgatnak. A napilapok erésen elfogultak
egyik vagy masik part irdnyaba.

« A kereskedelmi csatornakat csak a gazdasagi nyereség motivalja. Kotelezettségeik aldl ki-
bujnak, példaul a kdzszolgalati tartalmakat olyan idépontban sugarozzék, hogy az valéjaban
nem latja el funkciojat.

« Gyakran kapunk kvazi kozvéleményt, az utca emberét kérdezik, de nem fedik le az egész tar-
sadalmat, és manipuldltak a valaszok vagy azok megjelenitése.

« Sokszor a média ugy gondolja, hogy 6 tudja, mi kell az embereknek, és ezt el is akarja hitetni
vellink, ezért is érezhetjiik a felulrél irdnyitottsagot.

« Erdltetik a rengeteg politikai hirt, ami unalmas. Szaraz dolgokat k6z6Inek vagy nem mutatjak
meg mindkét oldalt.

« Az Ujsag olyan informacidkat tartalmaz, amelyek nem tartoznak a tizenévesek érdeklédési
korébe.

« A hirek elbulvdrosodtak, a szines, elbutitott hirekre szép szammal taldlunk példakat. A politi-
kai hirek mar nem az aktualis eseményrél szélnak, hanem példaul arrél, hogy a miniszter Ku-
baba ment nyaralni. A bulvérsajté pedig csak a val6sag-show-k csinalt sztarjaival foglalkozik.

« Az Ujsagok kertilnek bizonyos témakat, amiket a neten viszont lehet olvasni.

+ Gyakran csak hdrom sort irnak érdekes dolgokrdl, vagy olyan szinten irjdk/mondjik, hogy
az mar érthetetlen.

«  Nem tudjuk, kinek hihetiink, hol taldljuk meg a valds informaciét.

« Néha az az érzésem, az Ujsagird nem ért hozza, ezért nem is tudja elmagyaradzni a dolgokat.

A valaszok mindegyike tartalmazott valamilyen indoklast arra vonatkozéan, hogy miért lenne hasznos a netes kom-
munikaciét a napilapok esetében is kiterjeszteni. Harom f6 csomépont adédott: az ingyenesség (lasd a 12. tablazatot),
a vildgjobbito szandék (lasd a 13. tablazatot) és a nyilvdnossag (lasd a 14. tablazatot).

12. tdbldzat. Ingyenesség:
« Azinterneten szdmos Ujsag, folydirat cikkeit olvashatjuk, anélkdl, hogy fizetnénk értiik.
«  Afbiskola folyosoin elhelyezett megyeilap is jo, mert ingyen elérhetd, persze 6k ezzel az akcid-
val is az olvasék korét prébdaljak bdviteni.
« Azonline Ujsag valdszinlleg mind a kiadénak, mind az olvasénak olcsébb lenne.
« Az ember, ha pénzt fizet valamiért, elvéarja, hogy megkapja, amire vagyik. Nem csoda, ha a fia-
talok megvalogatjak, hogy milyen olvasnivalét vaséarolnak, ha mar megtehetik.

13. tdbldzat. Vildgjobbité szdndék:
« A diskurzus szélesitésével a problémak mindenki problémajava valnak, igy a média a,tobb
szem tobbet Iat” eszmeiségével a tarsadalmi problémak megoldasanak elésegitdje lehet.
« Olyan emberekkel keriilink kontaktusba, akik mas orszagokban élnek, kiilonb6zé nemzeti
allaspontok valnak megismerhet6vé egy-egy tigy kapcsan.
« Kiszélesednének az emberek tarsas kapcsolatai.
«  Nem kell érte egyetlen fat sem kivagni.
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A nyilvanossaggal kapcsolatban optimizmusuknak és aggalyaiknak is hangot adtak. Egyrészt a many-to-many kom-
munikdcio tovabbi terjedését varjak a netes Ujsdgoktdl, masrészt a korlatozott hozzaférés miatt Ugy vélik, hogy az csak
egy sz(k,,globalizalt” réteg kommunikacios csatorndja lenne. Erdekes, hogy emellett Ujra felvetédoétt, netan bizonyos
sajtomifajok is hattérbe szorulnanak vagy kikopnanak.

14. tabldzat. Nyilvdnossdg:

« A cyber-média korszakdban a régi elavult one-to-many kommunikacié mar nem nyeré médszer.

« Az internet segitségével lekiizdhet6k a tér korlatai, és megvaldsithatéva vélik a many-to-
many kommunikacié, azaz az emberek sok helyrél kapjik és sok helyre tudjak tovabbitani
az informdcidt, és lehetéséget kapnak a visszacsatoldsra.

« A tobb helyrdl beszerzett informacié segit a sajat vélemény kialakitasaban.

« Fontos a kommunikalé felek egyenrangusaga, hogy a politika, a hatalom és az emberek tud-
janak egymashoz szélni.

«  Fontos lenne, hogy az emberek kommunikaljanak egymassal, érvek-ellenérvek hangozzanak el.

« Nincs mindenkinek internet-hozzaférése, igy nem jelentene teljes nyilvanossagot.

« Nick néven irva olyan dolgokat is elmondhatunk, amiket valés adatainkkal nem mernénk.

« Valészintleg a sok vitatkozo fél nehezen tudna konszenzusra jutni, igy nem publicisztikakbol,
inkabb csak vitakbdél dllndnak az elektronikus ujsagok.

« A gond az, hogy révid idén belul itt is kialakul az a kor, amely folyamatosan jelen van és disku-
rél, vitdzik, mint a kdvéhazak torzsasztalai. Ha mindig ugyanazok véleménye hangzik el, an-
nak nincs sok hatésa.

Az utolsé tdblazatba azokat a vélaszokat gydjtdttem, amelyek az internet mindenhatésagat kérddjelezik meg, és
az online Ujsagok ellenében szélnak. A féiskolasok valaszaibdl kiérzédik az aggodalom a szamitdgéppel és internet-
kapcsolattal nem rendelkezdk, f6ként az idések irdnt. Tartanak a hazugsagok terjesztésétdl, a hozza nem érték okos-
kodasatdl is. Logikus egészségligyi megfontolasok (a tartés monitorhasznalat latdsromlast eredményezhet) és,szen-
timentalis” érvek (a papir illatat és sercegését semmi sem adja vissza) egyarant megtalalhatok (lasd a 15. tablazatot).
Mindemellett bizakoddasukat is kifejezték, hogy megmarad a napi rendszeres hirlapolvasé réteg is, amely érdeklédik
a fontos kozligyek irdnt; és, még ha ez csak az emberek kisebb hanyadara jellemzé is, az online formék mellett a nyom-
tatott Ujsagokat is fejleszteni kellene.

15. tdbldzat. Kontra:

« Elég idealisztikus és naiv elképzelés, hogy a digitalis napilapok majd megmentik a fiatalokat
az érdektelenségtdl. Szép lenne, de elég régdta haszndlunk mar internetet, és még mindig
nem ez a tapasztalat. Az internet csak egy Ujabb ,hely”, de nem oldja meg a vildag gondjait és
az emberek hozzaallasat.

« Mindenki a maga dolgaval van elfoglalva, ha létre is jonne ez a digitalis kavéhaz, az emberek
miért is kattintananak ra?

« A férum és a chat mar létezik, ezek beemelése az Gjsdgba mar nem tartozik az Ujsag lénye-
géhez. Az Ujsagnak az a dolga, hogy objektiv, tényszer( dolgokat k6zoljon. Az olvaséi levél is
éppen elég a véleménynyilvanitasra.

« Azolvasé éppen azért olvaso, mert 6 csak feldolgozza a cikkeket.

« Ha az Ujsdg megszlinne, és csak a napilapok internetes verziéi mikddnének, kisebb lenne
azolvasok szama. Példaul azidésebbek inkdbb olvasnak ujsadgot, mint hogy az internetet
bongésszék.
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Az idések nem tudjak a szamitdgépet hasznalni, vagy ha igen, akkor is jobban szeretnek bele-
UIni kedvenc foteljiikbe egy kavéval és Ujsagot lapozgatni.

A monitorrdl vald olvasas faraszto és rontja a szemet.

Az online Ujsdg nem olvashaté bérhol, szamitégéphez kotott; vagy laptop kell hozzd, ha moz-
gatni, vinni akarjuk.

A papir illatat és sercegését az elektronikus véltozat nem adja vissza.

Szeretem az Ujsdgot, mert szeretem fogni azt, amit olvasok. A kdnyveket is kézzelfoghato va-
[6jukban szeretem latni a polcomon. Ha mar amugy is az egész vilag digitalizélt lesz, legaldbb
ez a par aprésag maradjon meg.

A hozzaférés még korlatozott, nincs minden ember nappalijdban internet.
Ha minden az interneten keresztiil térténne, elvész a kommunikacié személyes jellege, a testi
jelenlét, és rdadasul az ember azt sem tudja, hogy kivel vitatkozik.

A béség zavaraban az olvaso elveszhet a sok informacié kdzott, mig az Gjsag irdnyt mutat.
Van olyan Ujsag, amely kozli a tényeket, allaspont nélkil. llyet kellene olvasni, nem bulvar-
lapokat, és akkor nem lenne az az érzéslink, hogy az Ujsag mondja meg, mit csinaljunk, mit
gondoljunk, hogyan érezziink.

Az emberek tobbsége ugysem szdlna hozza a cikkekhez, akkor meg csak a kevesek vélemé-
nyét vennék figyelembe. Nem ez van most is?

Nem minden embernek vannak ismeretei az adott témardl, de az ember az olyan, hogy akkor
is csak mondja.

Mi tartand vissza az embereket, hogy alnéven hazugsagokat irjanak?

Az internet tartalomszabdlyozdsa még nem megoldott, a vitdk eldurvulhatnak, és sértéek is
lehetnek.

Jol latszik, hogy nemcsak az olvasoi igények valtozasat kell felmérni, hanem a digitélis kihivasnak a digitalis lehet6sé-

gek kiaknazasaval lehet megfelelni. A nyomtatott sajté és az elektronikus média mindinkdbb 6sszefonédik. A napila-
pok mai nyomtatott formajukban a fiatal korosztaly szamara tobbséglikben értéktelenné valnak, helyiikre a korosz-
taly jellegzetességeibdl addddan a szamitdgép segitségével torténé gyors és naprakész tajékozodas kerdl. A lapok-

nak meg kell

Ujulniuk, hogy az igényeket a legkiilonfélébb platformokon, honlapokon, iPodokon, mobiltelefonokon

és laptopokon is ki tudjak elégiteni. Igény lenne a szerkesztéségekkel, Ujsagirdkkal vald kapcsolattartasra, amivel

a fiatalokat kozelebb lehetne hozni ehhez az Ujfajta sajtdhoz. Ez a forma igy nem jelentené a nyomtatott sajtd végét,

inkdbb egy uj, életképesebb, modernebb valtozat megsziletésérdl és térhoditasardl lehet szo.

A receptet ismét Rupert Murdoch adja meg 2006. marcius 13-4n Londonban a média jovéjérél rendezett eléada-

son: ,A mindségi Ujsagiras mindig is vonzani fogja az olvasdkat, csak masként kell csomagolni az informacidkat.

A szbveget, fotokat és grafikonokat ugy kell talalni, hogy egyarant taplalja az elmét, és érintse meg a szivet” (Mur-

doch, 2006).
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