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Bolcsd DAniel
A Rozoss€gi média mint
3 didRtluntetl€seR izenetie

A 2012. decemberi didktiintetések egyik legmeghatarozébb jellegzetessége a hangsulyos k6zosségimédia-
hasznalat volt. Dolgozatomban a mozgalom egyes szakaszainak empirikus vizsgalataval a koz6sségi média

és a diakmozgalom miikodési mechanizmusa k6z6tti hasonlésagokra mutatok ra, tovabba felvazolom, milyen

valtozasokat idézhet el6 a koz6sségi média egy tarsadalmi szervezédés kibontakozasanak maédjaban, és

milyen uj értelmezési tartomanyt kinal ez az események medialis elemzéséhez.’

»A 21.szazadban a forradalmat taldan nem fogjak televizion kdzvetiteni, de valészintileg megirjak Twitteren, blogokon
és sms-ben, és Facebookon szervezik majd” - inditja a 2011-es, ,arab tavasz” néven emlegetett észak-afrikai és
kozel-keleti forradalmakrol sz616 cikkét Catherine O'Donnell (2011).2 Az idézet Gil Scott-Heron (1970) kultikus vers-
dalanak cimére utal: The Revolution Will Not Be Televised. Egyrészt kbzvetlen kiforditasa az eredeti szovegnek, és arra
utal, hogy egy tarsadalmi mozgalom igenis mediatizalhaté jelenség, és az arab tavasz forradalmarai éltek is ezzel a
lehetéséggel.® Masrészt arra, hogy a 21. szazadban nem feltétlenil dllja meg a helyét az aktiv fizikai cselekvés és a
médiahasznalat kdzotti éles ellentét. Ez a valtozas nagyrészt a digitalis média, ezen belll is elsésorban a kozosségi
média és a haszndlatéra alkalmas mobil eszk6zok megjelenésének és elterjedésének eredménye.

Az analogrdl a digitélisra val6 valtas és az ennek kovetkeztében atalakulé tarsadalmi viszonyok vizsgalatdhoz
termékeny kiindulépont Marshall McLuhan (1994: 7-21) tézise, amely szerint ,a médium maga az Gizenet”. McLuhan
szerint az egyes médiumok vizsgélata sordn nem azok tartalmara kell 6sszpontositani — hiszen azzal leginkabb csak
tovabbi, vizsgalandé médiumokhoz juthatunk -, hanem maganak az adott médiumnak az inherens tulajdonsagaira,
amelyek az esetlegesen hordozott tartalomtdl fliggetlenil hatassal vannak az ember életére, alakitjdk személyisé-
gét és tarsadalmi kapcsolatait; a médium 6nmagéért vizsgalandé. Az lizenet — amelyet a médium magaba kédolva
hordoz - tehat nem maga az eléallitott produktum vagy més létrehozott tartalom, hanem az a — pszicholdgiai és
tarsadalmi — valtozas, amelyet el6idéz az emberi életmddban és érintkezésben, legyen az annak felgyorsitasa, kiter-
jesztése vagy modjanak megvaltoztatasa.

Dolgozatomban elsésorban a 2012. decemberi budapesti didktlintetések példajan keresztiil fogom vizsgalni, mi-
ként valtoztatja meg egy tdrsadalmi mozgalom kialakulasat és lefolyasat a digitélis technoldgia és a kdzdsségi média
hasznalata; mi az az Uj l1épték, amelyet az 4j médium bevezet vagy legaldbbis potencidlisan kiaknazhatéva tesz az
ilyen megmozduldsok szémara.

A vizsgalat kozéppontjaban all6 koz6sségi média ,olyan internetes alkalmazasok egy csoportja, amelyek a web 2.0
ideoldgiai és technoldgiai alapjaira éplilnek, és amelyek lehetévé teszik a felhasznaldk altal generalt tartalom létre-
hozasat és egymas kozotti tovabbitasat” (Kaplan & Haenlein, 2010: 61).* A k6z6sségi média atalakitja a hagyomanyos
hierarchikus viszonyokat, és Uj id6- és térbeli dimenziét nyit felhasznaldi tarsadalmi érintkezésében.

2012 decemberében egyetemi és fdiskolai hallgatok tlintetéssorozatot inditottak, amelyhez hamarosan kézépis-
kolai didkok is csatlakoztak, és oktatdi, szUl6i és mas csoportok is kifejezték szolidaritasukat. A tlintetések a kormany
felsGoktatdassal kapcsolatos intézkedései és azok kommunikacidja ellen iranyultak.

Az egyes tuintetéseket négy kilonbozé fazisra bontottam, hogy az egyes fazisok és atalakulasuk kulon-kulon is
elemezhet6k legyenek: ezek a szervezés el6tti szakasz, a szervezés, a promécio, valamint a koordinécié és kdzvetités.
E szakaszok természetesen nem kiilonithet6k el minden esetben élesen egymastél.

1 A targyalt események tobbségérdl résztvevéként személyes tapasztalattal is rendelkezem, igy megallapitdsaim nagyrészt sajat megfigyelé-
sekre tdmaszkodnak. - B. D.

2 A dolgozat angol nyelvti forrasait sajat forditasban idézem. - B. D.

3 Ahogy egy egyiptomi forradalmar mondta: , A Facebookot hasznaljuk, hogy belitemezziik a tiltakozasokat, a Twittert, hogy koordinaljuk éket,
és a Youtube-ot, hogy meséljiink réluk a vilagnak” (idézi Howard, 2011).

4 A kulonféle kozosségimédium-tipusokért lasd példaul Grahl (2012).
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A tiintetést megel6z6 fazis

Magat a tlintetést és az azzal kapcsolatos kdzvetlen teenddket megeldzi a torténtekre adott reakcio, valamilyen allas-
foglalas. Hagyomanyos médiumok esetében erre példaul a Magyar Tavirati Iroddhoz (MTI) eljuttatott k6zleményben,
sajtotdjékoztatdn, esetleg valamely médiumnak kézvetleniil adott interjuban vagy nyilt levélben keriilhet sor. Ha
azonban egy hallgaté e tradicionalis lehetségekkel szeretne élni, kdnnyen akadélyba titkdzhet. A sajtékdzlemény ha-
tékonysaga kodzvetlendl a kiadasakor éri el a tetépontjat, ekkor atvehetik a kiilonb6zé médiumok, kdzzéteszik (esetleg
kiragadott részeket kedvezétleniil rekontextualizélnak), és a figyelem ezutan régton csékkenni kezd. A sajtétajékoztatd
kdzvetlenebb, de még mindig a hagyoméanyos médiumokon keresztil hat, és a hatékonysagi ive is hasonlé. Ezen kivil
egy sajtotajékoztatd megszervezése nagyobb réforditast is igényel. Egy-egy médium kdzvetlen megkeresése pedig
a figgetlenség megitélésére lehet negativ hatassal egy politikailag erésen polarizalt tarsadalomban.

Az internet ezzel szemben lehetévé teszi a kdzvetlen, gyors és fliggetlen allasfoglalast. Egy sajat blogon vagy egy
Facebook-oldalon kozzétett allasfoglalds kiilondsebb eréforrasok nélkiil barki szamara kivitelezhetd, nyilvanos megje-
lenési forma. A szbveget igy is atveheti barmelyik médium, a felhasznalé altal Iétrehozott tartalom tehat nem felvaltja,
hanem kiegésziti a hagyomanyos kommunikacios csatorndkat. Noha az innen atvett kézlemény az egyes médiumok
helyi szintjén tovabbra is ki van téve a szovegkdrnyezet valtozasaibol adddé esetleges torzitd hatasnak, a kozvetlen,
autentikus forras barki szamara barmikor elérhetd. igy a széveg vagy vided ellenérizhet6 és eredeti kontextusaban
értelmezhetd. Mindekozben a kdzleményt kiadé szervezet vagy csoport ilyen médon hangsulyozhatja autonémia-
jat is. A Hallgatéi Halézat nevil 6nszervezddé didkmozgalom példaul minden kozleményét sajat Facebook-oldalan
jelentette meg, és innen vette at — tobbnyire linkkel hivatkozva — a szerkesztett média is.

Tovabbi elényt jelent, hogy egy Facebook-bejegyzés a személyes tarsadalmi kapcsolatokon keresztiil olyanokhoz
is eljuthat, akik nem néznek hiradé6t vagy nem talalkoztak egy adott cikkel. Ha valaki példdul mar bejeldlte a ,tetszik”
gombbal, hogy kedveli a Hallgat6i Halézat oldalat, automatikusan latni fogja, ha Uj bejegyzés érkezik. Ezenkivil ha
az adott bejegyzést jeldli meg ugyanigy, azzal gyakorlatilag személyes ajanlast csatol hozza, amely lathatéva valik az
ismerései szamara is.® Ha kozllik is elolvassa és ajénlja valaki, a bejegyzés potencidlis olvaséinak kdre folyamatosan
béviil. Mivel az egyes felhasznaldk internetezési szokasai eltérnek, és a fenti logika szerint alapvetéen is tobb hulldm-
ban jut el hozzdjuk egy-egy informacid, ez a folyamat a hagyomanyosan 6sszefliggd, tombdsitett hirfogyasztassal
szemben toredezetté és szétszorttd teszi az erre forditott id6t. A felhasznaldk személyes ideje pedig egyméshoz képest
is eltolédhat. Ez a két valtozas azt eredményezi, hogy a k6zosségi médian keresztiil terjedé hirek tovabb napirenden
maradhatnak. Nyilvan az analég média esetében is napirenden tarthat6 egy téma, ha példaul a nézettségi adatok
alapjanigényt latnak ra, de nem ugyanaz a hir marad napirenden, hanem a témdval kapcsolatban generalt Uj tartalom
tartja fenn a témat. Ezzel szemben a kdzosségi média esetében egyrészt — épp az emlitett eltolédasok miatt — ugyanaz
a tartalom maradhat tovabb a kéztudatban vagy bukkanhat fel tobbszor is, masrészt ugyanarrdl az eseményrél tobb
forrasbdl gy(jtheték 6ssze a kiilonb6z6 tartalmak, tehat hatvanyozdédik az adott téma medidlis kitettsége.

Természetesen nemcsak az eredetileg is egy k6zosségi oldalon megjelent tartalom lehet az ilyen fokozatos terjesztés
targya. Szerkesztett internetes hirportalok cikkei is hasonld logikaval oszthaték tovabb. igy a korabban egyiranyu
folyamat, amely soran a szerkesztett médiatartalom eljut a befogaddhoz, elészor kétiranyuva valik azzal, hogy a
kozosségi média felhasznalo altal eléallitott tartalma bekeril a hagyomanyos médiafolyamba. Az interakcio kovet-
kezd |épéseként pedig a k6z0sségi média veszi 4t a szerkesztett tartalmat azzal, hogy tovabbosztja és ezzel egyuttal
ajanlasaval latja el. Utolso l1épésként kiilonbozé kozosségi oldalak felhasznaldi osztjak meg vegyesen a szerkesztett
médiatartalmat, a felhasznalo altal generalt, kozosségi médian keresztil publikalt tartalmat és/vagy mas k6z0sségi
oldalakon megosztott vendégtartalmakat, létrehozva ezzel egy komplex halét, amelyen minden informécios korrel
az internetez6k egyre nagyobb szama akadhat fenn.

Példa erre a folyamatra az ELTE BTK Egyetemi Férum (2012) Gyakran Ismételt Hazugsdgok — Nem Elég Gyakran Ismételt
Valésdgok cimUividedja, amely 2012. december 23-an valt elérhetévé a Youtube videomegoszté oldalon, és december

5 A Hallgatéi Halozat kozleményeinek atvételére lasd példaul hvg.hu (2012b), index.hu (2012b) .
6 A ,tetszik” gomb helyett a még hangsulyosabb ,megosztas” funkcidval is terjeszthetd egy bejegyzés.
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30-aig 29 234 megtekintésig jutott. Az eredeti forrast megosztotta Facebook-oldalan a Hallgatéi Halézat-ELTE BTK
(2012 - 24 tetszik, 75 tovabbosztas), a Hallgatéi Haldzat (2012 - 335 tetszik, 142 tovabbosztas) és az Oktatoi Halozat
(2012 - 17 tetszik, 33 tovabbosztas). Ezutan foglalkozott vele a hvg.hu (2012a), a Népszabadsag Online (2012), az olyan
regionalis médiumok, mint a kisalfold.hu (2012), a delmagyar.hu (2012), illetve leadta egy hirm(isordban az ATV (2012).
Innen pedig megint visszaszivargott a kozosségi médidba: egyrészt foglalkoztak vele blogok, példaul a Mandiner
(2012) és a Varanusz (2012), masrészt a cikkeket Ujra megosztottak Facebookon (a hvg.hu cikkét példaul 1291-en,
plusz a cikkben szerepld videdt még 652-en), és a Twitteren (2012) is, az utébbin december 30-dig a megjelenése
6ta mindennap.

A felhasznalé-befogadé tehat a terjesztésben is aktivan részt vesz, ugyanakkor a digitalis média mar ebben a fazis-
ban is még egy sikon interaktivitast kindl. Az anal6g média egyiranyu befogadasdaval és visszacsatolasaival szemben
itt lehetdség nyilik a kapott informécié megvitatasara, parbeszéd kialakitasara is: a hagyomanyos médiumoknak irt
olvasoi levelek, sms-ek vagy a betelefonélasok ugyan szintén megteremtik a befogadoi véleményformalas lehetdségét,
de értelemszerlien nem bontakozhat ki a befogaddk kdzotti valds ideji vita vagy véleményiitkdztetés. Ennek viszont
egyrészt hozzaszolasok formajaban teret engednek maguk a kozosségi oldalak és a szerkesztett online médiumok,
masrészt a kiilonb6zé ingyenes blogszolgaltatok is.

Szervezés

A digitalis technolégia lehetéségei a didktiintetések és egyéb kapcsolddd akciok szervezését is atalakitjak. A szerve-
z6knek szamos hatréltaté tényezdvel kell szembenéznilik, mindenekel6tt a tér- és az id6beli korlatokkal. A Hallgatoi
Halbzat decentralizalt mozgalom, nincs hierarchikus strukturdja, és nincsenek vezetéi, akik meghoznak a dontéseket
és kiosztandk a feladatokat. Sejtes felépitésu, ilyen sejtek pedig tobb egyetemen, igy vidéken is mikddnek. Az elséd-
leges nehézség tehat a térben szétszoért csoportok koordinécidja, az elviirdnyokrol és a kilonféle megmozdulasokrol
valé valamilyen szintl egyeztetés. Mivel korlatozott eréforrdsokkal rendelkeznek, ugyanakkor gyorsan kell reagalniuk
a torténtekre, a hallgatéknak meg kell taldlniuk a megfelel6 eszkdzoket, hogy 1épést tudjanak tartani.

A személyes megjelenéssel zajl6 hallgatéi férumok’ fontos vitaterei és dontéshozd eseményei a bazisdemokratikus
torekvésl Hallgatoi Halozatnak, de az ilyenek szervezése korlilményesebb és kevésbé hatékony, ha tul gyakoriak,
mivel csokkenhet a résztvevék lelkesedése. A telefon sem alkalmas arra, hogy sokan, egyszerre, komplex kérdésekrdl,
részletekbe menéen egyeztessenek. A digitélis technoldgia azonban lehetdvé teszi ezt. Nincs helyhez kotott esemény,
nincs sziikség alkalmas méretu és felszereltségl helyszin biztositaséra, és az egyeztetésben részt vevé egyének sin-
csenek se ugyanazon helyhez, se sajat helylikh6z kotve: lehetnek szétszorva, és véltoztathatjak is kozben a helyiiket.
Ez utdbbi azért is lehetséges - az eszkdzok mobilitdsa mellett —, mert idében sincsenek feltétlenil 6sszekotve a
szervezbk. Ugyanugy, ahogy a fentebb targyalt, el6z6 fazisban, itt is megfigyelheté az idé fragmentalédasa: egy
javaslathoz vagy vitahoz vissza lehet térni, késébb reagalni, példaul mobilalkalmazason elolvasni egy felvetést, és
majd hazaérve részletesen vélaszolni ra, és igy tovabb. Ugy teszi rugalmasabba a szervezést a digitalis technoldgia,
hogy ez ne feltétlenlil menjen az alapossag rovasara.

A szervezési feladatokat szamos ingyenes online eszkoz segiti. A Facebook zart csoportjai példaul a nyilvanossag
teljes kizarasaval Iétrehozhatd mikrok6zosségek, ahol a csoport létrehozdja altal felvett tagok egymassal kommuni-
kalnak, tartalmakat osztanak meg, hozzaszélnak. Ez mar csak azért is Iényeges, mert — a legtobb analég médiummal
ellentétben - ilyen médon egyazon médium valik alkalmassa egyrészt publicitds generédldsara, masrészt privat
kommunikacié folytatasara.

Emellett egyes feladatokra specializalédott alkalmazasok is megkdnnyitik a szervezémunkat. A Hallgatoi Halézat
példaul hasznélja a Loomio nevd, egylittmiikodésen alapuld, dontések el6készitését és meghozatalat tdmogatd
online eszkozt (chanimano, 2012). Itt egy-egy felvetés megvitatasa soran kiérlelt javaslatok véleményezésére és meg-
szavazdasara van lehetéség. Egy javaslatot lehet tdmogatni, vétdzni, a tobbségi dontést tiszteletben tartva elutasitani,
vagy éppen tartézkodni és a tobbiekre hagyni a dontést. A szavazdsokrél egyuttal statisztika is késziil, a dontés pedig

7 Lésd példaul index.hu (2012, 2012d).
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- Ujabb érvek felmeriilése esetén - a lezarasig modosithatd. A cél a személyes talalkozék altal nyujtott dinamizmus és
demokratikus jelleg atmentése gy, hogy kozben a digitalis technoldgia kinalta rugalmassag is kiaknazhaté legyen.
Hasonlé elven makddik és szintén csokkenti az adminisztracids terheket is a Doodle nevl weboldal, amely egy
esemény idépontjanak a tervezésében segit. A potencialis résztvevok bejeldlhetik, mely datumok felelnek meg nekik,
melyek taldn és melyek egyaltalan nem; végiil a valaszokat a rendszer 6sszesiti. igy rajzolodik ki az eseményre szabott
naptar a potencidlis ddtumokkal. Ez a médszer szintén részvételen alapuld, ugyanakkor a kordbbiaknal gyorsabb és
hatékonyabb szervezést tesz lehet6vé.2 A kovetkezd 1épés az esemény meghirdetése és népszer(sitése.

Promocio

Az arab tavasszal kapcsolatos egyik felmérés szerint az egyiptomi és tunéziai tiintet6k 88, illetve 94 szazaléka a
kozosségi médidbol jutott hozzd a sziikséges informacidkhoz (Huang, 2011). Nem helytallé a szembedllitds, amely
szerint a személyes kapcsolatok mindig erés koteléket jelentenek, mig a kozosségi média virtualis kapcsolatai
sziikségszeribben gyengébbek (Howard, 2011). Ha kell6képpen motivalt, a digitélis kor felhasznaldja is kész a fizikai
cselekvésre, dam az informacio, amelyre ezt a dontést alapozza, nagy valdszinlséggel digitalis médiumon keresztil
jut el hozza. Ez kiilén6sen igaz a diaktlntetések esetében, hiszen az dltaluk elsédlegesen megmozgatott generacio
a digitalis bennsziilottek generacioja, amely mar a digitalis technoldgia felhasznaldjaként szocializalédott, ezért gon-
dolkoddsmaodja kozelebb all a digitalis kor logikdjahoz, vagyis ,Uj nyelvet beszél” (Prensky, 2001: 2). A didktiintetések
generacidja és a kdzosségimédia-hasznalat kdzotti kapcsolatot tdmasztja ala a statisztika is, amely szerint a magyar
Facebook-felhasznaldk tobb mint 64 szazaléka 13 és 35 év kozotti (SocialTimes, 2012).°

A virtudlis aktivitds valodira valtasat tobb tényezd is motivalhatja. Természetesen elengedhetetlen az adott témaval
kapcsolatos érdeklédés vagy érintettség. A bevonddést azonban névelheti a digitalis média interaktiv jellege, amely
a beleszoélés, a tevékeny részvétel lehetéségét kindlja, szemben példaul a televizidval. Informacidszerzésre az utébbi
is alkalmas, viszont egyirdnyudsaga miatt a demokraciaélmény, amelyet nyujt, elmarad a kdzdsségi médidétol.!°

A koz6sségi média masik f6 motivald tényezéje az ismeretségi hald. Akércsak a fentebb leirt esetben, amikor egy
cikk vagy video egy relevans véleményalkotdnak tartott ismerds ajanlasaval jut el a felhasznaldhoz, ugyané nagyobb
hajlanddsagot mutat a fizikai részvételre is, ha az ismerGsei is jelzik a részvételiiket.

Ugy gondolom, ez a demokraciaélmény és ez a kdzdsségi élmény az a két tényez6, amely — téamogatasra érdemesnek
tartott célok érdekében - hatékonyabb mozgésitd potencidlt kdlcsondz a kozosségi médianak. Philip N. Howard (2011)
kiemeli az arab tavasszal kapcsolatban: egyik f6 jellemzé&je, hogy a ,megmozduldst nem a politikai ellenzék szervezi,
nagyrészt vezetd nélkili és hagyomanyos politikai cimkéktél mentes; a politikai partok epizédszerepldk”, illetve any-
nyiban tovabb is megy, amennyiben ,a kordbbi partok, amelyekre makacsul ideologikus hozzaallas a jellemz6, taldn
nem is a politikai ellendllas leghatékonyabb szervezddési formai egy digitalis vildagban”. A budapesti diaktiintetésekre
visszatérve, felmeril a kérdés, hogy a Hallgatoi — Oktatoi, Szil6i stb. — Haldzat talalt-e a szervezeti felépitéséhez és
attitdjéhez ill6 eszkdzre a kozbsségi médidban és éltaldban a digitalis technolégidban, vagy a digitélis kulturaban
felnové generacid talalta-e meg a gondolkodasmaddjahoz és kulturélis preferencidihoz leginkdbb ill6 szervezédési
format a haldzatos, lapos strukturaju felépitésben. Az mindenesetre kijelentheté, hogy az egyik lehetévé teszi a
masikban rejlé tarsadalmi potencial hatékonyabb kiaknazasat.

Az egyes események népszer(sitéséhez a Facebookon kiilon oldal hozhato létre, amely tartalmaz minden szikséges
informaciét: ddtumot, idépontot, helyszint, térképet, leirdst és a meghivottakat. A potencialis résztvevé egy helyen
tud informaciét gydjteni az esemény okarol és céljarél, megnézni a térképen a helyszint, exportélni az online napta-
rdba az eseményt, kérdést intézni a szervez6khoz, mas hozzaszolast irni, valamilyen tartalmat posztolni az esemény
sajat Uzendfalara, megnézni a meghivottak, résztvevok listajat, és igy tovabb.

8 Az emlitett oldalak cimei: www.loomio.org, illetve www.doodle.com.
9 Tunézia esetében ez az arany még magasabb: tizb6l nyolc Facebook-felhasznald 30 év alatti (Harb, 2011).

10 Az a kozbsségi média mozgdsitd erejének vizsgalata szempontjabol kevésbé relevans, hogy ez a demokraciaélmény megalapozott-e, vagyis
hogy valédi beleszolasrdl van-e szé vagy csak latszat-interaktivitasrol.
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A fentebb leirt médon az esemény is megoszthat6 és megosztandé kiilonféle k6zosségi médiumokon keresztdil,
és kozvetlenlil meghivhatok az ismerdsok is. Az esemény maga tehat ugyanugy, aszerint a dinamika szerint terjed,
mint a szervezését megel$z6 fazisban létrehozott tartalmak. Tovabba ebben a fazisban is miikodik a szerkesztett és
a kozosségi média kolcsonhatasa," 1étrehozva a kiilonféle eredetd tartalmak halézatat. A meghirdetett események
megosztasa még egy lépéssel tovabb megy a virtualis és a valds cselekvés kozotti hatar elmosdsaban, hiszen a mobil
eszk6zok révén tavolrdl is hozzéjarulhat a felhaszndlé a majdani esemény résztvevéinek toborzasadhoz, még akkor is,
ha 6 maga nem is jelenik majd meg.

Az informacié megosztasa tehat tobb szinten is kozponti eleme a kozosségi médian keresztiil szervezé6dé mozgal-
maknak, mintegy digitalis szajpropagandaként funkciondl. Egyre gyakoribbak a valodi fizikai cselekvést teljesen nél-
kilozé, egészében virtudlis akciok is, amelyek kiegészithetik a tiintetéseket és mas, hagyomanyosabb elemeket. llyen
példaul a Hallgatéi Haldzat pécsi sejtjének ,lajkkampanya” (Hallgatoi Halozat Pécs, 2012), amely kiilon demonstracié
nélkil prébélja minél tobbek figyelmét felkelteni azzal, hogy lajkokat (tetszikjeloléseket) gyUjt egy hozzaszélasra Orban
Viktor miniszterelndk Facebook-oldalan. A hozzaszolast a hallgatok irtak, és a koveteléseiket tartalmazza. A kollektiv
cselekvésen alapul6 virtualis akcié igy az ,0szd meg és uralkod;j” elvének digitalis kiforditasaként értelmezddik at.”

Koordinacio és kozvetités

A tlintetés koordinacidja és kozvetitése kozott az elézékben vizsgalt aspektusoknal is nagyobb az atfedés, hiszen
mindkettd valds id6ben, a tlintetés ideje alatt zajlik. Mindkett6t részben az eszkdzok mobilitasa teszi lehetévé. Ma-
guk a szervezécsoportok tudjak a segitséguikkel kdozreadni, hogy éppen hol és mi torténik, mi a varhaté kovetkezd
helyszin és akcio. Ezzel egyidejlileg tuddsitanak, és a leszakaddk, masfelé induldk vagy még csak ezutan csatlakozni
akardk szamara is informaciéval szolgalnak. Ezzel gyakorlatilag maga a kozvetités hat vissza a kdzvetitett esemény
tovabbi alakuldsara.

Azilyen kozvetitésekre a multimedialitas jellemzé: a rovid szoéveges lizenetek (Facebook, Twitter) mellett fényképek,
video- és audiokdzvetitések tuddsitanak a torténésekrél (Live Info, 2012; EPER, 2012a, 2012b; Ertiink.hu, 2012). Ezek
mindegyike ugyanott elérheté marad az esemény utéan is, tehat Ujabb egyidejliség figyelheté meg: az é16 kozvetités
és az archivalas a kozdsségi média esetében egyszerre és ugyanazon a feliileten torténik.

Ez utobbi kevésbé jellemz6 a szerkesztett médidra, de a digitdlis technoldgia itt is nagyobb rugalmassagot tesz
lehet6vé: egy online hirportal esetében példaul nincs se terjedelemkorlat, se lapzarta, mint egy hagyomanyos
sajtéorganumndl. A kdzosségi médidhoz hasonld, ,percrél percre” jellegu, kvazi valos ideji kdzvetitéseket ezek a
médiumok is biztositanak (példaul index.hu, 2012a).

A kozosségi média az akaratlan félretdjékoztatas, a szandékos manipulacié vagy akar a hagyomanyos médiafigyelem
hianyaban elsikkad6 igazsagtalansagok elleni torekvéseknek is Uj lendiletet ad. A média klasszikus 6rkutyafunkcidja
igy kiterjeszthetd lehet ra (Iasd példaul Mitchell, 2012). Ugyanakkor koriltekintést és kritikai hozzaallast igényel, hiszen
téves informacidk gyors terjedésének is teret adhat, ahogy az a 2011-es West Balkan-tragédia esetében is lathato
volt (Janecskd, 2011). Kérdés, hogy e fokozott forraskritikai igény hatasara a digitalis kulturaban felnvé generaciok a
hagyomanyos médiahoz is kritikusabban viszonyulnak-e; illetve — megforditva — a hagyomanyos médiakdrnyezetben
szocializalodott befogadd szamara nagyobb veszélyt jelent-e a kbzosségi média informacidobdsége.

Mindenesetre a digitélis technoldgia és kiilondsen a kdzdsségi média Uj kihivasok elé éllitjia mind a hagyomanyos
médiat, mind a médiafogyaszté tarsadalmat. Ugyanakkor Ujradefinialja a tdrsadalmon beliili viszonyrendszereket is,
legyen szé akér a hierarchikus kapcsolatokrdl, akar a tér- és id6beli érintkezésrél. Ahogy a dolgozatban is bemutattam,
a kozosségi média haszndlata uj lehetéségekkel, ezzel egyiitt pedig Uj értelmezési tartomannyal béviti a tarsadalmi
feszilltségek olyan megnyilvanulasait is, mint amilyenek a 2012-es magyarorszagi didktiintetések voltak, legyen sz6

11 Példa a didkmozgalommal kapcsolatos események elézetes megjelenésére a szerkesztett médidban: Eduline (2013).

12 A dolgozat keretein kivil esik, de érdemes megemliteni, hogy a tisztan virtuélis akciok lehetéségei az artalmatlan médiahacktél egészen az
illegalis hacker- és virustamadasokig terjednek, ezzel a digitalis technoldgia a hadviselésben is teljesen Uj dimenziét nyitott.
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akar az események medidlis megjelenését atszovo, tobbszoros egyidejliségek és idéeltolddasok dinamikajardl, akar
a korabban elkllondild fazisok (és az azokhoz hasznalt csatornak) 6sszeolvadasardl vagy atstrukturalodasardl, vagy
a kapcsolati halé felértékel6désérdl, a médiahasznalatban és -fogyasztasban egyarant.
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