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XV. évf. 3. szam
IzsakR AniRo-BorBdla

€hezik? Fazik? Egyen csokoladét,

oBlitsen Diana sdsBorszesszel!
A NépszavaBan megijelent hirdet€ser 1907 €s 1932 Rozot(

A szocialdemokrata mozgalom napilapja, a Népszava 1945 elé6tt cikkeiben az osztalyharcot, a polgari
(kapitalista) mentalitas és értékrend tagadasat hirdette. A hirdetések, reklamok viszont éppen ebben az
idészakban nyertek nagy szerepet a médiavallalkozasok életében - és altalaban is fontosak voltak a fogyasztoéi
tarsadalom kialakulasa soran. Mit tett ebben a helyzetben a Népszava? Vajon csak ,o0sztalyharcos” hirdetéseket
ko6z6lt, vagy - ellenkezéleg - nagy szamban olyanokat is, amelyek megjelentetésével a fogyasztas és ezen
keresztiil a tarsadalmi rend fenntartasahoz jarult hozza? Kik voltak azok, akik hirdettek egy olyan lapban,
amelynek nem titkolt célja a szocializmus elérése volt? Mit és milyen médon hirdettek? A tanulmany ezekre
a kérdésekre keres valaszt.

A sajtoban fellelhet6 reklamok, hirdetések mint a torténeti kutatasok ,alapanyagai” sokoldalian hasznosithatok:
vizsgalhatjuk Oket tarsadalom-, gazdasag-, média-, kommunikdacié-, s6t eszmetorténeti 6sszefliggésekben
- és ez a felsorolds bizonyara nem is teljes. Ha a hirdetési tevékenység és piac szerepléit tekintjik, kutatasi
kérdéseink alanyai lehetnek maguk a hirdeték: a kereskedelmi vallalatok, a kiskereskeddk, az tigyndkségek
vagy az apréhirdetést feladé maganszemélyek. Lehet a kutatds alanya a hirdetést felvevd szerkesztéség vagy
lapkiadé véllalat, amelynek ezzel a tevékenységgel 6sszefliggd elvi allasfoglaldsait, munkaja anyagi vonzatait
vizsgalhatjuk. Gondolhatunk tovébba az olvasékra, elsésorban tarsadalmi helyzetiikre, foglalkozasukra, esetleg
szikségleteikre, anyagi lehet6ségeik és vagyaik egymashoz valé viszonyéra — valamint arra, hogy milyen érvelési
moddal gyézhetéek meg a leginkdbb (példaul egy termék jé6 mindségérél és sziikségességérdl). Ha magukat
a rekldmokat és hirdetéseket vizsgaljuk, elemzés targyava tehetjik kiilsé vonasaikat: széhasznalatukat,
képanyagukat, érvelési médjukat; tartalmukbdl a kindlt termékek jellegét és arat, a kindlat gazdagsagat (az azonos
jellegu cikkek felhozatalat); ekdzben kiilonbséget tehetiink kozottiik aszerint is, hogy egyenként vagy atalanyban
fizették-e Oket. A teljesség igénye nélkiil felsorolt tényez6k, bar viszonylagos pontossaggal szétvalaszthatdak,?
figgenek egymastdl,® ezért csak valamilyen médon tarsitva érdemes 6ket kutatni (példdul meghatarozott
kereskedelmi véllalat hirdetéseit a kiilonb6z6 szellemi lapokban), de a rekldmok elsédleges forrdsként nagyon
kevés, egyediili forrasként egyik esetben sem hasznosithatdak.

Ennek megfeleléen tanulmanyomban 6sszetett kérdést vizsgalok: vajon mennyit arulnak el a Magyarorszagi
Szocialdemokrata Part napilapjaban megjelent hirdetések a szerkeszt6k elveirél, az olvasok érdeklédésérdl és tarsadalmi
helyzetérol? A Népszava reklamjait megfigyelve keresek erre a kérdésre valaszt, majd tovabbi kutatasi célokat tlizok
ki, illetve javaslatokat teszek.*

1 A szerz6 dolgozatéaval a 2014-es Erdélyi Tudomanyos Diakkori Konferencia ,Jelenkor torténete és nemzetkozi kapcsolatok” elnevezési
szekciéjaban elsé helyezést ért el.

2 Nem minden esetben valaszthatoak szét tokéletesen: aprohirdetést feladd maganszemélyek egyuttal olvasok is lehetnek, de nem szlikségszerten.

3 Ez alatt nem csak olyan ok-okozati 6sszefliggésekre gondolok, mint a vélt igényekhez val6 igazodas, hanem olyan szamszerUsithet6ekre
is, mint a hirdetésekbdl tiikr6z6d6 kinélat ardnyainak és a piacon jelen levé kereskedelmi véllalatok koltségvetéseiben a reklamra forditott
Osszegek ardnyanak egymashoz valé viszonya. Amellett, hogy a hirdetmények halmaza a potenciélis hirdet6k szamarol és ,eréviszonyair6l” sem
ad feltétlenil hi képet, emlékeztetnék arra, hogy a fogyasztas 0sszetételét még ilyen mértékben sem tiikrozi.

* A Népszavarol lasd még Takacs Robert ,A Népszava hianyzd negyven éve” cimu irdsat lapunk 2013. téli szdamaban - a szerk.
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A téma: szocialdemokrata Népszava és kapitalista hirdetések

Déry Tibor Felelet cim( regényében Képe Balint munkasgyerek fenntartasokkal kezeli a Népszavat, mivel:

+...az mindig csak a hitvany, elvetemilt kizsdkmanyolé tékésekrdl irt, de soha egy szot
sem a hitvany munkdsokrdél, a tanoncokat nyuzé segédekrdl, a segédeket kizsakmanyold
mesterekrél, akik pedig szintén szép szamban rontjak a leveg6t” (Déry, 1973: 180).

Kope Balint kritikus megjegyzései nem meriinek ki ezzel. Sérelmezi még az ilyen reklamok megjelenését is: ,Dunan
innen, Dunan tul, Okma talpon jar az ur.” Megkérdéjelezi, ,hogy munkdasok szamdra irjak-e azt az Ujsdgot, amelyben
ilyen reklamok jelenhetnek meg” (Déry, 1973: 180). A kérdés elsé olvasasra jogosnak, a kifogas sulyosnak tiinik, Iévén
egy szocidldemokrata vildgnézetld mozgalmi laprél van sz6. De mit is jelent?

Bar megtorténhet, hogy ezt az észrevételt Déry (bar a munkasfii nevében)* csak mint dsszetett gondolatvilagu
Ujsagolvaso, mint — esetleg kényes izlés(i - értelmiségi fogalmazta meg, a szocidldemokrata mozgalom eme létezé
dilemmait nem 6 talalta ki. Példaul 1908 és 1933 kozott tobbféle elképzelés litk6zott egymassal a Népszava, azaz a
part kdzponti orgdnumanak jellegére vonatkozéan. Nemcsak abban a tekintetben nem uralkodott egyetértés a part
berkeiben, hogy milyen m(ifaj (az egyszerliség kedvéért: hir vagy tanulmany) dominalhat az Ujsag oldalain, hanem azt
illetéen sem jutottak megallapodasra a vitatkozdk, hogy milyen pénziligyi forrdsokbol merithet és milyen tizeneteket
kozvetithet a lap. Mi a szocialdemokrata sajto célja? — merilt fel Ujra meg Ujra az alapkérdés. Vajon a téjékoztatas vagy
a munkdsontudat er@sitése? Esetleg a 1atokor tagitasa vagy az ideoldgiai képzés (Varsanyi, 1999: 182-202)?

Valé igaz, ezek a szembeallitdsok eleve egyoldaliak, mert Iétezett olyan nézépont, amely szerint a puszta
tajékozédasnak dntudatossa kell tennie a munkast, a latokor tagulasa pedig csakis a szocialista eszmék vallaldasahoz
vezethet. Egy értékrend megtagadasat erésebbé, hitelesebbé teszi, ha az ellenében vallalt értékrend megnyilatkozasai
minéséglikben nem maradnak el a meghaladni kivant eszmék kifejezésmoédja mogott.®

Csakhogy egy Ujsag szerkesztéinek a megszdlitott vagy legalabbis a megcélzott kozonség igényeit és képességeit is
szem el6tt kell tartaniuk. Emiatt az allasfoglaldasokba belesz6védott a Népszava jellegérél vitazé feleknek a ,tdmegekrdl”
alkotott egyéni képe.

A 19.szézad végén egy altalanos folyamat — a sajto Gizletiesedése — kompromisszumokra késztette a munkassajtot.
Sikerilt egy, ha meg nem is nyugtatd, de nem is beletér6désre utasitd valaszt taldlni arra a kérdésre, hogy egyaltalan
jelenhetnek-e meg (,kapitalista”) hirdetések szocialista szellem(i lapokban. A szazad kzepén még Ferdinand Lassalle,
a szocidldemokracia egyik aganak meghatarozé ideolégusa a reklamok és a hirdetések kitiltasaval egyltt gondolta
el a ,szocialdemokrata allam” sajtdjanak idealjat (Voros, 2005). Ezzel 6sszefliggésben a szazad végére még nem
kopott ki az a koncepcid, hogy az utolsé betliig kdvetkezetesen szocialista szellem( sajtdban nincs helye fizetett
hirdetménynek — erre mutat, hogy a nemzetkdzi munkassajté nyoman a Népszava egyik cikkiréja 1890-ben az lizleties
kozlemények rostalasat kompromisszumos megoldasnak tartotta. Mint fogalmazott:

+Ez ugyan egyezséget képez, de nem rosszabbat, mint amilyent a mindennapi életben
szézszorta kotlink azon dntudatban, hogy szocialista alapelvek szerint ma még nem lehet
éIni, de masrészt még ma céltalan is volna” (idézi Voros, 2005: 379).

4 A regény szereplGinek, igy Kope Bélint alakjanak megformalasahozis Déry valds, dltala ismert egyéneket tekintett modellnek - mint kiderdil a
kézirathagyatékdban fennmaradt, életrajzokat tartalmazé noteszeibdl (Reichert, 2013). Egyel6re nem ismerem az egyes szereplék ,egyéniségének
Osszetételét”, igy azt sem, hogy az idézett és mas hasonlo észrevételek eredetileg kiktél szarmazhattak.

5 Erre mutat Lukacs Gyorgy késébbrdl szarmazo, konkrétan nem a marxista, hanem a marxista-leninista munkasmozgalommal kapcsolatos
sem jelenti, hogy mivének eszmei tartalma Shakespeare, Moliére vagy Goethe f6lé emelkedett volna. A marxizmus-leninizmus csakugyan a
Himaldja a vilagnézetek kozott. De a rajta ugrald nyulacska azért nem nagyobb allat, mint a siksag elefantja” (Lukacs, 1970: 540-541).
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Az altalam vizsgalt korszakban mar nem az tekinthetd elsédleges kérdésnek, hogy vegyen-e fel hirdetéseket
a munkassajtd, hanem hogy miként sz(rje és hogyan rendezze el ezeket a lapokon. A kutatasi kérdés tehat az: vajon
a Népszavaban megjelent hirdetésekben tiikr6zédtek-e valamilyen médon a szerkesztéi munka ideolégiai dilemmai?
Vagy talén a hirdetési rovat 6nallo életet élIt?

A Népszava munkatarsa, Révész Mihdly® egy 1914-es cikkében emlitést sem tesz a rekldamokrél és hirdetésekrdl,
pedig még arrél is tudomast szerezhetiink beléle, hogy mitél fligg az egyes kdzlemények betttipusa, és a szedés
gyakorlati részleteirél is kimeritd leirast kapunk (Révész, 1914). TAmpontot ad - vagy legaldbb kiindulé pontot Ujabb
kérdések megfogalmazasdhoz — a szocidldemokrata szerkesztd, Horvath Zoltan megallapitdsa. A haboru elétti
id6szakra — és viszonyitasként, egy zardjel erejéig, a két vildghaboru kdzottire — vonatkozéan a kovetkezéket irta
torténeti munkajaban:

A Népszava] az elsé olyan napilap Magyarorszagon, amelynek a szerkesztése minden
vonatkozdsaban egy bizonyos politikai part, tadrsadalmi réteg szempontja érvényesil - s
ebben a kezdeti id6szakban (ez késébb, a haboru alatt és féleg utdn megvaltozik) a
szerkeszt6séq, illetve a partszempont még a hirdetési rovatot is szigoruan ellenérzi. Ez
az ellenérzés nem csupan bankok, nagyvallalatok pausalé-fizeté hirdetéseire vonatkozik,
hanem példaul az aprohirdetésekre is: a Népszavdban a valamennyi lapnal szerepld
prostitudlo levelezési hirdetések nem jelenhettek meg: a polgaéri lapokkal szemben a
Népszavanal a szerkesztéség cenzurazta a kiaddhivatali munkét és nem forditva, ugy
hogy bizonyos alapveté erkdlcsi szinvonalat igyekeztek megérizni, s ez a haboru végéig
Iényegében sikerult is” (Horvath, 1961: 329).

Szabé Daniel informacidi ezzel ellentétesek: szerinte ebben az idészakban a Népszava hirdetéseit egy ligyndkség
vette fel; a — hirdetési rovat fol6tt olvashatd — felel6sséget elharité mondatot kévetd tartalom a szerkesztéségtol
teljesen fliggetlen volt, igy nem is ment keresztil szocialista elvek szerinti sz(irésen (Szabo, 1991). Horvath és Szabé
adatai egy vonatkozasban hasonlitanak: a forrdésmegjel6lés hianyaban.

Dolgozatomban elséként a lap hirdetmény-anyagdnak valtozasait szeretném megvizsgalni. Az eddigi kutatas
id6kereteit a Varsanyi Erika altal megszabottakhoz képest egy évvel eltolom: 1907-t6l kezdem a lap vizsgélatat,
ugyanis ekkor indult killén rovat az apréhirdetések szamara - azt aldbb fejtem ki, hogy ez miért volt fontos —; az
utolsé évfolyam pedig, amelyrél szélok, az 1932-es. A kivalasztott idGintervallumot megcsonkitom tovabba a haboru
éveivel, de teljesen csak az 1915-1918 nyara kézotti idészakot hagyom ki. Ugy taldlom ugyanis, hogy kiildn részletes
kutatast érdemelne a téma ebben aziddszakban. (Véleményem indoklasara még visszatérek a dolgozat soran, amikor
a haboru kezdetérél ejtek szét.)

Szakirodalmi attekintés

Horvath Zoltan idézett megallapitasa altalanositd, és nem deril ki, milyen forrasokra tdmaszkodik. Az Gjabb
szakirodalomban azonban nem ismeretlen probléma a kereskedelmi hirdetések taldlkozasa a munkdsmozgalommal.

Szab6 Daniel a reklamokban megjelend munkdsalakokat, illetve munkdasmozgalmi jelszavakat vizsgalta
a szdzadfordulé sajtéjadban. Bemutatta, hogy ezek milyen médon véltak reklamanyagga, a kilonb6zé térsadalmi
csoportok szamdéra milyen hivészavak révén tehették vonzéva a termékeket. A munkds alakja nemcsak azt a célt
szolgélhatta, hogy a dolgoz6 magara ismerjen egy termék elégedett fogyasztdjaban. Fel lehetett hasznalni az ,er6,
tartdssag, fizikai stabilitas” (Szabo, 1991: 385) jelképeként, alkalmazhato volt a paternalisztikusan mikddé hierarchia

6 Révész Mihaly (1884-1977) 1906 és 1919 kozo6tt, valamint emigracids éveit kdvetéen 1924-t6l volt a Népszava szerkeszt6ségének munkatarsa.
Munkdassaga, adatgyUjtése jelentds a szocidldemokrata mozgalom torténetirasat illetéen, és emiatt a torténész Varga Lajos a Népszava
+,mindenesének” nevezi (Varga, 2007: 170). Rovid életrajzat lasd: Varga, (1999).
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hiveit megszdélité hivatkozasokban (ha az drucikket a munkdasokra nézve jénak, egészségesnek allitottak be, vagy akar

- nagyobb gyarak - sajat munkasaikra, a foglalkoztatottak szamara hivatkoztak). Ilyen médon inkabb a kdzéposztaly
tagjainak bizalmat kelthették fel a hirdeték. Ugyanehhez az értékrendhez sorolddik a kivandorlas meggatolasara
vagy a hazai ipar tdmogataséra buzdité reklamszoveg. Szabd kitér a politikai utaldasok humoros alkalmazasara is.
A munkdsmozgalom tagjait azonban a marxista gazdasagtan érveivel aldtdmasztott, komoly politikai tartalmat
hordozé hirdetések, illetve a mozgalom jelszavait, ideolégusait felhasznalé reklamok igyekeztek egy-egy termék
vasarléjaul megnyerni. Egy kisiparos marxista hirdetése kapcsan Szab6 a kdvetkez6t irja:

,Ez a Népszavdban megjelent reklam egyértelm(en tlkrozi a hirdeté azon feltételezését,
hogy a Szocidldemokrata Part kozlonyének olvasdéi nem pusztan munkdsok, de
a munkasmozgalom elkotelezettjei is egyben. A Népszava ugyan az egyediili lap, amely
a hirdetésrovata tetején kozli, hogy a szerkesztéség nem vallal felel6sséget a kovetkezékben
megjelentekért, a reklamok, féleg a szdzadfordulé elétt, mégis gyakran koétédnek
a mozgalomhoz, a jol koriltapinthaté olvasétabor kdvetkeztében” (Szabo, 1991: 388).

Szabé Danielnek még egy allitasat emelném ki. O egyértelmiinek tekinti, ,hogy az aruhirdetésekben tartésan
megjelend értékek pontosan tikrozik a tarsadalom - vagy legaldbbis annak a hirdeté altal megcélzott része -
értékstrukturajat”. Az értékstruktura elemeit harom kategéridba sorolja: megkilénboztet

+-..mindennapi fogyasztasi értékeket (olcsésdg, tartdssag, stb.), altaldnosabb, életmddra
vonatkoz6 értékeket (modernitds, egy bizonyos elithez val6é tartozas stb.), s bizonyos
szituacidékban és bizonyos tarsadalmi csoportokndl akar politikai értékeket” (Szabo, 1991: 385).

Ezt kovetben egy tézist allit fel:

....rekldamokban megjelend éltalanos életszemléleti és politikai értékek legaldbb annyira
tiikrozik a tarsadalomban elterjedteket, mint a kimondottan ilyen értékek propagélasara
szolgalé ujsagokban megjelend irdsok, bar kétségtelen, hogy nem lehet eltekinteni
attél sem, hogy maga az Ujsag is aru, s szerkeszt6i nem pusztan befolyasolni akarjak
olvasokozonséguket, hanem meglevé értékeik hangoztatasaval el akarjak adni lapjukat”
(Szabd, 1991: 385).

A kereskedelmi hirdetéseknek kifejezetten a munkassajtoban valé megjelenését és a szocialdemokracia képvisel6inek
ezzel kapcsolatos dilemmait vizsgdlta Voros Boldizsar az 1870 és 1890 kozotti idészakra vonatkozdan (Vords, 2005).
Az apréhirdetéseken keresztiil a sajté Uzletiesedésének problematikdjarél Balogh Janos Matyas irt tanulmanyt,
ugyancsak a 19.szdzad végét illetéen (Balogh, 2005). Nincs tudomasom arrél, hogy kifejezetten a Népszavara vonatkozd
szakirodalmi tétel vagy forras foglalkozna a hirdetmények kérdésével (Lakatos, 2012).

Ami a lap kdzonségét illeti, Iattuk mar, hogy Szabé Daniel egyértelmlien a munkasok ujsagjaként kezelte a Népszavat.
Ezt erésiti Kovacs Eva is, aki szerint a

.--.Népszavatelsésorbanaszervezettnagyiparimunkdssagolvasta,akikegybenalapeléfizetéi
is voltak, a »szocialista olvasokorok« tagjai. De eljutott a lap a szervezetlen munkasok kozé
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is, és — kiilonosen az elsé vilaghdboru elétt — a progressziv (liberalis, demokrata, radikalis)
polgari korokbe. Folyamatosan szlkilt az olvasétabora a mez&gazdasagi munkassag
korében, ennek okai az agrdrszocialista és szocidldemokrata mozgalom egymastél vald
eltavolodasaban keresenddk” (Kovacs, 1990: 136).

Kovécs ezt a megallapitast forrasmegjeldlés nélkil teszi, igy ha el is fogadjuk a kdzolt informaciét — hiszen nincs
okunk kételkedni abban, hogy egy lapot azok vettek, akik a benne irtak irdnt érdekelédtek, és (legaldbb nagyrészt)
egyetértettek velik — a tovabbi kutatdsokhoz nem kapunk téle Utmutatast. Val6szintinek tartom, hogy nincsenek is
olyan forrasok, amelyek alapjan kdzvetleniil kutathatnank a Népszava olvaséinak, illetve a munkasoknak a személyes
izIését és szellemi igényeit, vagy ha vannak is, nem akkora mennyiségben, hogy altalanos kovetkeztetéseket vonhatnank
le bel6lik. A munkasokra szabott, ,nekik sz616" irodalom csak masodlagos forras — éppen arra prébalok rdmutatni
ebben a dolgozatban is, hogy a pusztan ezekre (jelen esetben a sajtéra) alapozva nyert munkésolvasé-kép mennyire
bizonytalan, a soktényezds valdsdgot milyen nehéz meglatni e forrasok mogott.

A kozonségrél a lap alapjan szerezhet6 ismeretek kérdését érinti Sipos Balazs az elmult korok ,kdzvéleményének”,
valamint propagandajanak a problémajat elemezve. Mivel propaganda és kdzvélemény kdlcsondsen hat egymasra,
ez atémakor azt is magaban foglalja, hogy a sajtd ismeretében miként kozelitheté meg, megkdzelitheté-e egyaltalan
a kozonség. Enhez el6szor a ,kozvéleményrol” formalt korabeli tudast mutatja be, azoknak a tudasat, akik a médian
keresztiil kivantak hatni a kozvéleményre; pontosabban ennek a tudasnak régzitett és ma is fellelheté megnyilvanulasait
(Sipos, 2011: 41-86). A torténeti kozonségkutatas masik lehetéségérdl, a befogadas-értelmezés kérdésérdl ugyand
a filmhiraddk kapcsan ir. Ebben a tanulmanyaban a jelentések pluralitasat és annak megismerhetéségét targyalja
(Sipos, 2013).

Modszertan

A kivalasztott, meglehetésen hosszu idészakban megjelent hirdetményeket a kdvetkezéd moédon tekintettem at:
teljesen, minden hénapra nézve csak az 1918 oktdbere és decembere kdzott megjelent lapszamokat vizsgéltam,
illetve az 1919-es évet teljes egészében. Minden mas évfolyamot (tehat az 1907-t6l 1913-ig, valamint az 1920-t6l 1932-
ig terjed6ket) mintavétel alapjan dolgoztam fel. Ennek oka az, hogy a kutatasi kérdések megfogalmazasat megel6z6
szemlél6dés fazisdban azt tapasztaltam, hogy a hirdetményanyagban beallt jelentds véaltozésok kiszliréséhez elegendd
egy évbél két honapot attekinteni. Ezt olyan forman Gltettem gyakorlatba, hogy az elsé esetben, 1907-ben a januart
és a juliust valasztottam ki, a kovetkezdben a februart és az augusztust, és igy tovabb — mignem elérve a junius-
december pérost ismét a januar-juliust vizsgaltam. llyen médon remélhetéleg nem keriilte el a figyelmemet, hogy
az évszakok valtozasa mennyiben befolyasolta a hirdetéseket, és a meghatarozott alkalmak (példaul majus elseje,
karacsony) hatasait is sikeriilt észrevenni. Az 1919-es évfolyamra — ha folyamatosan szamolnam elejétél —a hdnapsor
masodik Ujrakezdése esne, de mivel azt az évfolyamot kilon targyalom, 1920-ban vizsgaltam januart és juliust. Azért
szogezem le mindezt pontosan, mert mar az elézetes atlapozaskor is észrevettem és feljegyeztem néhany szembeotld
furcsasagot, amelyet szintén beépitek a dolgozatba - ha ketténél tobb honapbdl idézek egy évfolyamban, illetve ha
nem olyan hénapbdl idézek, amely adott esetben soros lenne, am6gott ez az ok all. Ugyanakkor nem idézek minden
kivalasztott hdnapbdl, csak ha okom van ra, tehét akkor, ha valtozast tapasztalok vagy érdekességgel taldlkozom.
Mintavételes médszerrel nem fog kiderilni az egyes hirdetéstipusok megjelenésének vagy eltlinésének, illetve mas

modosuldsok bedlltanak a pontos datuma. Ennek azonban nem is tulajdonitok jelentéséget, mert nem a Népszava
szerkesztésének adatokban gazdag torténetét tervezem megirni. A célom elsésorban egy megkozelitd ,gorbét”
rajzolni a hirdetések mennyiségének, kiterjedéseinek, illusztracidinak, sz6hasznalatanak valtozasairél. Valamilyen
mértékben a kinalt termékekrél vagy szolgaltatasokrol is képet szeretnék nyerni, de nem olyan szint( ,revelacidkat”
kivanok tenni, mint hogy flitéanyagrekldamot nydron, a vaszoncipéreklamot pedig télen nem taldlunk az Gjsagban.
A kinalat — ez sok esetben a szbéhasznalatra is érvényes — egyébként sem kizarélag a munkdasok igényeirél vagy
a Népszava szerkesztésérdl arulkodik, hanem korjellemzé vonasokroél is. Gondolok a szazadeldn a fertétlenitészer-
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reklamokra, a vérbaj és mas nemi betegségek kezelését ajanlé orvosok hirdetéseire és a nagyszamu évszerreklamra.
Ami a megfogalmazasokat illeti, a reklamozott termék hamisitasardl sz6l6 gyakori figyelmeztetés is — és ezzel
0sszhangban a szabadalmaztatasi utmutatdk hirdetése — a korrél arulkodik. Emellett a reklamkultura véltozasainak
altaldnos tendenciai a Népszavara is érvényesek voltak, igy a hirdetés mddja, a rekldmoknak az ujsdgban valé
elhelyezkedése nem kizérélag ezt a lapot jellemzi.

A hirdetmények megfigyelésében kihivast jelentett az anyag sokszin(isége és a vizsgalati szempontok tag lehetéségei.
Formai gondot is okozott, egészen pontosan a hivatkozds médjat nehezitette meg, hogy bizonyos rekldmokba
éveken keresztil, ha nem is minden lapszdmban, de gyakran belebotlunk, mig masokkal alig taldlkozhatunk egy-
két esetben (a hirdetések szovegét a mai helyesiras szerint kdzlom). Az idézett reklamszévegek utan a hivatkozés
modja emiatt valtozo. Ha egy eset partikularis vagy legalabbis ritka, nemcsak a megjelenés datumat, hanem az
oldalszamot is feltlintetem. Ha azonban gyakrabban felbukkané hirdetményt idézek, megelégszem kevésbé pontos
lel6hely-megjeldléssel is; olyan is el6fordul, hogy csak az évet tiintetem fel. Ez mondhaté 6nkényes megoldasnak s,
de a bizonytalansagi tényezék nagy szdma miatt folyamodom hozza. Nem tudtam elddnteni példaul, hogy mekkora
jelentésége van az éveken at kitartd termékek reklamjaiban beall6 valtozasoknak, nem is beszélve azokrél az esetekrol,
ha egy ilyen terméknek egy bizonyos reklamjaval egyetlen egyszer talalkoztam, és az adott reklamszévegnek szocilis
vagy politikai felhangja volt. Egy reklamroél sem irom azt, hogy egyetlen egyszer jelent meg, hiszen a mintavételes
maodszer miatt nem zarhaté ki, hogy az el6ttem sotétben maradt hénapok hordandk magukban egy ilyen allitas
céfolatat. Altalaban a megjelenés szamara vonatkozéan nem szolgalok konkrét adatokkal, az aranyokra nézve is csak
feltételezéseket engedek meg magamnak.

Gyakran az is bizonytalan, hogy hol huzédik a hatar a hirdetmények két tipusa, a rekldm és az apréhirdetés kozott:
akkor tinik ki, hogy milyen formai hasonlésagok és killonbségek lehetnek kozottik, amikor elkilonilve jelennek
meg. Szabalyossagokra csak alapos kimutatésok elkészitésével lehetne ravilagitani. Ez nagyon nagy munkat jelentene,
azért is, mert hirdetések esetében - ismétlédésiik miatt — a mintavételes moédszer eleve torzit, kimutatast teljes
évfolyamokrél lenne érdemes késziteni. Igy is kétséges, hogy a statisztikab6l nyerhetnénk-e értékes informaciokat,
pontosabban az, hogy a szerzett informaciok értéke ardnyban allna-e a rajuk forditott idé és munka értékével.
Véleményem, de nem meggy6z6désem szerint nyereség lenne biztos szamok birtokaba jutni, ugyanis ilyen szdmok
hijan sikamlosnak érzem a talajt a tézisallitashoz, de ekkora volumen( munkat megkozelitéleg sem végeztem. A kis
torténeti kutatasok biztonsagat a legegyszer(ibben az id6keretek szlkitésével lehet megteremteni. Mivel én eleve
hosszabb id6tavon szemlél6dom, ugy prébalom biztonsdgossa tenni az eredményeimet, hogy a megfigyeléseim
leirdsa kdzben pontosan jelzem a latottak hataskorét a kdvetkeztetések levonadsdban — ez a kor pedig mér sziikebb lesz.

Hirdetések 1907 és 1914 kozott

Az 1907-es év januari Népszava-szamait bongészve lathatjuk, hogy a rekldmok és hirdetések egymdastdl nem, a szinhazi
mUsorajanléktél sem mindig, de a hir- és publicisztikai anyagtdl teljesen elkiloniilnek: az Ujsdg utolsé oldalaira
szorulnak, kiilon rovatba. A ,Hirdetések” vagy maskor ,Nyilttér” cim alatt az apro bet(s felirat az igazsagtartalomra
is vonatkozik: ,E rovat alatt kozlottekért nem vallal felel6sséget sem a szerkeszt6ség, sem a kiaddhivatal.” A reklamok
mennyisége folyton valtozd, amiatt is, mert a vasarnapi lapszamok terjedelme altalaban - ez a késébbiekre is érvényes
- nagyobb a hétkoznapiakénal, a reklamok altal betoltétt hely pedig - nem minden idészakban, de a sok rekldamot
futtatd szakaszokban a legtobb esetben - nagyjabdl ardnyosan véltozik a lap terjedelmével.
A kilon aproéhirdetés-rovatot 1907 augusztusaban vezették be. Els6ként 18-an alkalmaztak. A rovatinditast
megel6ézéen- azt kdvetden is még sokaig - rendszeresen lathato a lapban a kovetkezé felhivas:

+Munkasok! Elvtarsak! Aki lakdst, szobat bérelni vagy bérbe akar adni, aki butort, ruhat,
fehérnemdit, kerékpart, varrégépet, stb. stb. venni vagy eladni 6hajt, céljat a leggyorsabban
és legbiztosabban a NEPSZAVA apr6 hirdetései révén éri el. Ezzel megsziinik azon
szégyenletes tény is, hogy elvtars elvtarsat arra kényszerit, hogy polgéri lapot vegyen, mert
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ezrei az elvtarsaknak ezidd szerint polgari lapok hirdetései utan indulva szerzik be ruhajukat,
butorukat stb. [..] Kisérjétek figyelemmel a »Népszava« hirdetéseit! Csak a »Népszava«
hirdet6inél vasaroljatok!”

Még 1909 mérciusdban is taladlkozunk azonos tartalmu, de masként fogalmazott felhivassal — Iényeges eltéréseket az
idézetthez képest nem mutat, de a végszot kiemelném: ,Munkasok! Elvtarsak! Keriiljétek tehat a népellenes polgari
gseftsajtot!” (Tehat az Gzleti érdekek szerint késziil6 lapokat.)

Az indulé rovat — féként kezdetben - nagyon népszer(i volt. A févaros kiskereskeddinek, kisiparosainak, igynokeinek
visszatérd hirdetései mellett maganszemélyekéi is megjelentek egyszeri adasvétel céljabol. Konyveket, butorokat,
hangszereket kerestek vagy kindltak, de munkalehetdséget és lakast is. Vidékiek is hirdettek itt — postai utalvannyal
volt a legcélszer(ibb bekiildeniiik aprohirdetéseiket, mint ez kideriil a rovat legelején. Nemcsak Budapest kdrnyékérél,
Szentendrérdl vagy Torokbalintrél érkeztek ilyenek, hanem tavolabbrél is, stermel6k részérél példaul Aradrdl,
Ersekujvarrdl, Gyongydsrél, Kiskunhalasrol, Lapusnyakrél (Hunyad varmegye) kinéltak sz616t, szilvat, makot. Az év
szeptemberében mezdéberényi épitémunkdsok csoportja keresett kevéssé hasznalt bilidrdasztalt.

Ami az atalanyban fizetett reklamok kinalatat illeti, a munkasszappannal, a hasznalt ruhanemdvel, de még
a Gutmann-féle ,elszakithatatlan” munkaruhdakkal szemben sem lehetnek fenntartasaink. Az osztalysorsjegyek nagy
szamu és nagy kiterjedésben megjelené hirdetései ellen pedig — amellett, hogy bizonyara jol fizettek a lapnak - nem
emelheté kifogas: ki szorult volna rd inkabb a tekintélyes nyereményre, mint az alsébb tarsadalmi osztélyok tagjai? Ez
nem puszta ,vakitas”: volt ra példa ugyanis (igaz, csak egyet tudok felhozni, azt sem ebbdl a periéddusbdl), hogy egy
munkas Utétte meg a fényereményt (1926. augusztus 31., 16. 0. - még visszatérek az esetre). Nem véllalkozom annak
a kiértékelésére, hogy a teljesség igénye nélkil is hosszan sorolhaté vallalatok (a Gaedicke bankhaz, a Torok és Tarsa
osztalysorsjegy-uzlet, Lukacs Vilmos bankhdza, a Kiss Karoly és Térsa bankhéz, a Bogdany S. Févarosi Sorsjegyiroda,
a Valutabank) a korabeli kritikus fogalomhaszndlat szerint ,prostitudltak-e” — nagy valdszintséggel pausaléban
fizetett, gyakran és nagy kiterjedésben megjelené - rekldamjaikkal az ujsdgot, mint ahogy Horvath Zoltén irta, de
emlékeztetnék arra, hogy a téle idézett mondatok az ilyen hirdetések kisz(irését sugalltak. Ezen tulmenve érdemes
megjegyezni: ha a publicisztikai tartalom alapjan elmondhaté, hogy a Népszava a ,t6késekhez nem pusztdn mint
véllalkozéhoz, munkaltatohoz, a téke tulajdonosihoz viszonyul ellenségesen, hanem az egész tékés létformat itéli
el” (Kovacs, 1990: 139), akkor nem érdektelen a szerkeszt6ségnek a bankhazakhoz fiz6d6 kapcsolata. Feltiin6en sok
még a hangszerkereskedd, példaul Wagner:

«Nép szava - Isten szaval E mondas igazsagat latjuk abban is érvényesiilni, hogy ma
mar a nép elismeri, hogy j6 minéségli, magyar eredetli hangszerekre csakis Wéagner, a
Hangszerkiralynal, Budapest, Jozsef-korut 15. sz. lehet szert tenni, ahol harmonika, fuvola,
cimbalom és az 6sszes zenekari hangszerek bamulatos olcsé aron szerezheték meg” (1907.
szeptember).

Vendéglbékben, kdvéhazakban sem kizardlag a burzsodzia aporodott levegbjét szivhatta magdba a kozonség — legalabbis
a Népszavaban megjelent hirdetéseik szerint példaul a minden vasar- és innepnapon fuvé- és cigdnyzenekarral kisért
tdncmulatsagokat és varieté-el6adésokat rendezd Vazsonyi-kert ,sztrajkokra, valamint gy(lésekre a legalkalmasabb”.
Ugyanigy a Z6ld Vadéasz nydri nagyvendéglé a Varosligetben, a Hermina aton, ,gyulésekre, sztrajktanydkra és tarsas
Osszejovetelekre” kindl helyszint (1907 nyardn tobbszor taldlkozni veliik). Az Gjsag lapjairél nem deritheté ki, hogy
miként szolgalt az anyagi haszon felé kacsingat6, am pértos (vagy annak alcézott) reklamszdveg. Semmi hasonlét nem
allit magardl a szintén nem tipikusan munkdasnegyedekben fekvé ,Gellérthegyi Nagyvendéglé (a Citadella mellett)”,
amely ,a févarosi k6zonség legldtogatottabb kiranduldhelye”, és vendégeit Dreher sorrel, kitliné zamatu borokkal,
pontos kiszolgaldssal, és — ugyancsak vasar- és innepnapokon - zenével toborozza. Hirdetése igy is megjelenhetett
a Népszavaban (1907. augusztus 17., 11. 0.).
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Ami pedig az elvieket illeti, a legbeszédesebbnek a ,tartés, vizhatlan, jomindségl Lasalle-, Bebel- és Marx-kalapok”
készitéjének hirdetését taldltam, amellyel a kutatds kezdéévfolyamaban és azt kdvetéen tobb éven keresztl
talalkoztam.” Akiknek ezek nem feleltek meg, vehettek Teleki Jozseftél is fejfedét (1907. majus 15-én a ,plnkosdi
kalapokban” ujdonsagokkal is tudott szolgalni), ha pedig egyleti tag vasarolt néla, annak ajdndékba piros sapkat
is adott. Az egy id6ben megjelent szdmos mas hirdetmény kdzott csaknem elvész a telekvasarlast mint kitliné
tékebefektetést ajanlod szoveg, igy bizonyara nem is meriilt fel minden korabeli olvaséban (és talan a hozzam hasonléan
késeiekben sem), hogy létezett-e olyan, aki Marx-kalapjat fejébe nyomva indult tékét befektetni.?

Bizonyos népszerU termékek élelmes — vagy jéhiszemUen nevezzilk 6ntudatosnak? — rekldmszdvegirdja gyakran
utalt aktualitasokra. Elsésorban a Diana sdsborszesz és a Lysoform esetében talalkozunk ilyen szévegekkel, de mivel
ezekre késébb is irok példat, most a Falk-s6sborszesz egy reklamjat emelem ki, amelynek a minden politikai tartalmat
nélkiil6z6 szovege oszlopba irva két oldalt, a sorok elsé és utolsé bettibdl fliggblegesen olvasva, a kbvetkezd szoveget
adja: ,éljen az altalanos titkos valasztdjog” (1907. augusztus 27., 18. 0.).

Kivételes helyzet: az els6 vilaghaboru

A Ferenc Ferdinand elleni merénylet semmilyen azonnali véltozast nem idézett eld a hirdetési rovatban, de az dltalanos
mozgdsitas kihirdetésének napjan rogton megjelent itt is az elsé utalds a hadiallapotra: eszerint ,Haboruba Diana
sésborszeszt visz és gy6zni fog a magyar katona” (1914. julius 31., 9. 0.). Masnap a Lysoform fertétlenité reklamja
tolti be a 9. oldal harmadat vizszintes osztasban kozépen. Hatalmas fekete betlikkel egy szo: ,Bevonulaskor” - a
megszélitottnak kell magaval vinnie egy livegcsét. Ugyanaznap, ugyanazon az oldalon lathatd, hogy az élet kiilénb6z6
tereire miként szivargott be a nemzetkozi konfliktus ,hangulata”: esténként a Tabarinben ,fényes tanc- és énekmdsor”-t
tartottak, amelynek cime: ,Haborus aktualitdsok”. Szeptemberben az iskolakonyvek és iskolataskak hirdetésével egy
idében kezdtek megjelenni az olyan fogyasztasi cikkek, mint a ,katona-czipé” vagy ,az eurdpai haboru térképei”.
A Diana sésborszesz mindig résen levé reklamszovegirdja (vagy -irdi) oktober elején mar a kolerara figyelmeztetett,
ugyanakkor a Parisi Nagy Aruhaz a tabori felszereléshez jar6 arucikkek érlajstromat adta kézre. Oktéber kdzepén
ugyanez az druhaz a néi és a gyermekruhak arlajstromahoz egy tabori lapot iré, hazagondolé katona (feje folott
felhében az arlajstrom kdzvetlen érintettjei: az asszony és a gyermek) képét mellékelte. Ezt kdvetéen egyre nétt
a katonai felszerelésrél sz6l6 reklamok szama. Wéagner ,Hangszerkirdly” ezuttal is segitette a rdhangolédast. Mar
decemberben megjelentek a zenei izlést a haboru iranyaba terelget6 hirdetései: sebesiilteknek varazsfuvolat, ,hés
katondinknak” szétszedhet6 tabori harmonikat ajanlott, de talan - szabadjon egy bizonytalan tartalmu jelz6vel
felruhdaznom - a legkedvesebb reklamszévege igy szolt:

,Kizddé vitézeinket a legjobban félviditjia a legujabb harom részre szétszedhetd,
konnyen hordozhaté, gyonyori mélabus hangu kuruc-tarogatd, melyen barki azonnal
jatszhatja kedvenc nétait.”

A hadboru a reklamokra — a benniik tlikr6z6dé kindlatra és a széhasznélatra egyarant - feltliné hatast gyakorolt (Szabd,
2007). Mér az eddig felsorolt példakon is lathattuk, hogy egyes vallalatok gatlastanul folyamodtak a hazafias érzelmeket
célzé vagy a lelkiismeretet sz6longaté szlogenekhez, és gyakran (vissza)éltek a csalddok kényszer( szétszakitottsagabol
eredé érvelési lehetéségekkel. A megvaltozott sziikségleteket tiikrozte példaul a katonai felszerelés, illetve a miivégtagok
piacanak fellendiilése, a sz(ikiil6 lehetéségeket a kiilonbdzé poétiékokat kindld rekldmok szdménak ndvekedése, az allam

7 ,Marx ezen kivil megjelenik még festékarun és pétkavén és 6ran Bécsben és munkasruhan Budapesten. Lassalle a legtobbszor egyiitt szerepel
Marxszal, de mds, a mar emlitett Gutman cég gyartja a Lassalle munkdsruhat, van Lassalle kalap és talalkozhatunk Lassalle 6réaval is” (Szabo,
1991: 389).

8 Egy konkrét példa a szocialista kalapok és a tékebefektetés egyittszereplésére: 1908. februar 2. Kettét kell lapozni: elébbi a 17., utébbi a 20.
oldalon lathato.
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szorultsagat a hadikolcson felvételére buzditd szovegek megjelenése. Ezen kivil a hirdetések az antant kotelékébe
tartozo orszdgokbol szarmazé termékeknek/szabadalmaknak a piacrél valé kiszoruldséra engedtek kovetkeztetni,
illetve lathatova tették az ellenséges orszagokra utalé megnevezések megvaltoztatasat. Hasonléan politikai célokat
szolgalt a szOvetséges allamok cimereinek és uralkoddik arcképeinek arusitasa.®

Kulon kutatast érdemelne az a kérdés, hogy mindezekhez a jelenségekhez hogyan viszonyultak a pacifista és
internacionalista szocidldemokratak, miként valtoztak a hdboru folyaman a Népszava oldalain megjelent hirdetések,
és hogyan békéltek meg a lap szerkeszt6i azzal a kényszer( helyzettel, hogy nézeteikkel ellentétes lizenetet hordozé
reklamok jelennek meg sajtétermékiikben, vagy taldltak-e késébb megoldast ezek kikiiszobdlésére. A szocidldemokrata
part altal el6z6leg folytatott haboruellenes propaganda és a part lapjanak tartalma kézott fennallé ellentmondéasok
két mogottes tényezével magyarazhatdk. Egyrészt a szocidldemokracia képviseldinek még annyi hatalmuk sem volt,
hogy a sajat sajtéjukban kdvetkezetesen képviseljék haboruellenes elveiket - kiilsé nyomas a publicisztikai tartalom
Osszedllitasdban is nehezedett a szerkesztékre. Masrészt — és ez sokkal valoszin(ibb — a habord megitélését illetéen
nem is alakult ki tokéletes konszenzus az ideolégusok kozott (Varga, 2007). Mivel azonban - lathatjuk — nemcsak
a hdboru éveiben jelentek meg a lapban kifogdsolhaté tartalmu rekldmok, ez a kérdés sokkal 6sszetettebb.

Kivételes helyzet: 1919

A haboru utols6 honapjaiban és az §szirdzsas forradalmat kévetd idészakban a hirdetési rovat azonos képet mutat.
Kis szamban és szerény kiilsével jelentek meg hirdetések, kizdrélag vasarnap (akkor se minden esetben): az Ujsag
legutolso lapjan, a harmadik, tehat utolsé hasab aljan taladlkozunk két-harom darabbal. A fel-felbukkano reklamok
leginkabb Friss Gyula gramofonszakiizletét, Sternberg hangszergyarat, Wagner hangszeraruhazat népszerdsitik, illetve
esetenként az Altalanos Fogyasztasi Szdvetkezet egyes mészarszékeinek megnyitasardl kapunk ez Gton értesitést.
A hangszerkeresked6k nagy valészinliséggel a mozgalom tdmogataéi voltak. Februarban feltlint még néhany termék:
a Lurion cip6krémviasz, a Fedol sésborszesz, a Modiano szivarkahtively. Marcius 21-ét kdvetéen (aznap nem jelent meg
Ujsag) csak a 23-ai szamban lathatjuk még Wagner és Sternberg rekldmjait az utolsé oldalon, nagy kiterjedésben, mas
kisebb reklamok mellett. Marcius 25-ét6l kezd6déen a lap csak sajat hirdetéseit hozta, féként lapkihorddk felvételére
iranyuldkat, hiszen a magéantulajdon allamositasa és az aruhidny értelmetlenné tette a rekldmokat.

A tanacskoztarsasag teljes idejére érvényes maradt ez a beallitas. Augusztus 6-an jelent meg az utolsé, zsirpapirra
nyomott szam, amelyben nincsenek hirdetések (XLVII. évfolyam, 187. szam), mig a kdvetkez6 példany (a 188. szam)
mar szeptember 28-ra datélt, a megszallé roman katonai hatalom altal cenzirazott. Utolsé oldalan egyszer( keretben,
egymastdl csak betliméretekben elité, illusztralatlan és nem tul nagy kiterjedést rekldmok taldlhatéak: Diana
sésborszesz, Sternberg hangszergydr, Népszava szivarkahiively, Mona Lisa fényképésziizlet, Fedak cipékrém, Herczeg
Géza vegyigyara. Az oktdberi lapszamok hirdetésrovata ugyanezt a képet nyujtja; az Ujsag is még mindig cenzura
alatt allt (miként minden sajtétermék). A roman hatalom jelzésével utoljara a november 4-ei szam elsé oldalanak
fejlécén taldlkozunk, de a lapban még ezt kovetden is taldlunk lires részeket — a magyar cenzurahatésag kihuzasai
nyoman. Ekozben a hirdetések egyre nagyobb helyet kaptak a lapban: november 30-an mar a teljes utolsé oldalt
betsltétték. Erdemes néhany példat felhozni koziiliik: ,Gyértelep 1200-1500 m? teriileten sajat erételepekkel vagy
villamos-6sszekottetéssel és vizfolhasznalassal Budapesten vagy kornyékén vételre kerestetik!”; ,Brillianst, aranyat,
gyongyot, ékszert, ezlistot veszek.”; ,Ismét megnyilt a févaros legnagyobb urasagoktdl levetett férfiruhaaruhaza.”;

,Kardcsonyra j6 strapa szovetalj Horty-kék[!] és fekete szinben.”; ,Orient éleszté po6tlé kenyérsitéshez és minden
kelesztett tésztahoz"; ,Pezsg6sdugodkat veszek. GUTH parafadugdgydéra.”; ,2 fodraszizlet eladd.”; ,J6 meneteld, 20 éve
fonnallo cipésziizlet 6sszes hozzatartozékaval 6regség miatt eladd.” Ezt kdvetden tobben is hajlanddk voltak briliansokat,
gyongyodket, aranyat venni, a kindlatban pedig sokféle élelmiszerpotlék szerepelt. Taldlkozhatunk ismét a Sternberg
hangszergyarral és a Wagner hangszeraruhdzzal, a Diana sésborszesszel, valamint a vérbaj, illetve az egyéb nemi
betegségek gydgyitasara vallalkozo orvosi rendeldintézettel. December folyaman emlitésre mélté valtozas nem tortént.

9 Szabé Daniel részletesen foglalkozik ezzel a kérdéssel A Nap, a Kis Ujsag és a Vasarnapi Ujsag szamait elemezve (Szabd, 2007). V6rds Boldizsar
az emlitett haborus névadasokkal foglalkozik Budapesten (Voros, 2010).
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Hirdetések a Horthy-kor elsé felébdl (1920-1933)

A lap terjedelme ebben az idészakban sem volt dllandd, amit most csak jelentés kiilonbségekkel szemléltetek: 1920
juliusaban, foként a haborut kévetd papirhiany miatt négy, az év decemberében hat oldal terjedelemben jelent
meg; 1925 decemberében hétkdznap tizenhat-husz, vasarnap harminc-harminckét oldalon. Az (innepi szdmok pedig,
mint a majus elsejei vagy a kardcsonyi, dltaldban az atlagosnal sokkal nagyobb terjedelm(ek voltak. Az 1920-as év
karadcsonyi szama tizenkét oldalra, az 1925. december 25-ei szdm hatvanhat oldalra rigott. A haboru el6tti gyakorlathoz
hasonldan a rekldmoknak szentelt hely nagyjabol aranyosan véltozott a lap teljes terjedelmével, de az évtized elején
a rekldmok mennyiségében és kiterjedésében bealléd névekedést a kdvetkez6 ardny szemlélteti: 1923 decemberében
a tizennyolc oldalas vasarnapi szam nyolc oldalat toltotték be, a kardcsonyi szam harminckét oldalabol pedig tizenkettét.
Ugyanez idé alatt parhuzamos folyamatként megjelentek és fokozatosan egyre hangsulyosabba véltak azillusztraciok.
Kiléndsen a nagydruhazak negyed-, fél- vagy éppen egész oldalt betolté reklamjai sokasodtak meg ujra.

A leirt folyamatok és az orszag gazdasdgi fellendiilésének eredményeképpen a huszas évek sorén a reklamok egyre
szinesebbé valtak: Palma, Okma, Berson cip6talpakat, Salamander cipéket, Gutmann munkaruhékat, Tungsram égéket,
Orion radidkat, UHU kavépotlékot, Lysoform fertStlenitészert, Dreher, Porter, Szent Istvan soroket népszer(Gsitettek
az ujsagban. Csak ritkdn merdl fel azt illetéen kétely, hogy egy-egy reklam célk6zénsége azonos lehet-e a Népszava
olvasotaboraval; 1921-bdl a kdvetkezd példat hoznam erre: ,Legolcsdbb és legszebb bérautok éjjel-nappal kaphatdk a
Kiraly Automobil rt.-nal” (julius 9., 6. 0.). Hasonléan problémas, hogy kit is akartak megszélitani a Tivoli mozgdképszinhaz
propagaléi, amikor ,a kbzéposztaly mozgdja“-ként hatdroztdk meg a szérakozdhelyet (1926. augusztus 20., 11. 0.).
Ami az illusztracio taldlo voltat illeti, csak elszdrtan taldlkozunk olyanokkal, mint a K6pe Balint altal kifogasolt Okma
cipétalp-reklam vagy a Berson cipdtalp nem tipikusan munkas-kilsejd, szivarozé, kovér 6ltdonyos ur képével illusztralt
reklamja (1923. december 25.).

Nem volt gyakori, de példatlan sem volt a politikai tartalom. Az 1925-6s vélasztasokat megel6z6en olvashatjuk
példaul: ,Aki valasztéjogdval j6 és biztos eredményt akar elérni, fedezze ruhdzati sziilkségletét a dus valasztékkal
folszerelt, olcsdsagarol kozismert Fleischmann aruhazban” (majus 17., 20. 0.).

A Népszava felépitésben 1926 és 1927 korul kdvetkezett be lassu véltozas: a rekldmok beszivarogtak a hir- és a
publicisztikai anyag k6zé; ugyanakkor szamuk csékkent és fokozatosan eltlintek az Ujsag utolsé oldalairél, ahol kizarélag
az apréhirdetések maradtak. Ennek kdvetkezményeként olykor groteszk 6sszképet nyujtott egy-egy oldal az egymas
mellé keriil6 hirdetések és cikkek nyoman keletkez6 kiilonos ellentmondas miatt. Ezek ilyen médon akdr médosithattak
is egymas jelentését, de ez nem tudhatd: a korabeli olvasénak talan ,fel sem tlint” a furcsa asszociaciok lehet6sége.
Ajelenségre egyébként Susan Sontag is felhivta a figyelmet, amikor leirta: 1937. julius 12-én a Life magazinban egymas
mellett — egy-egy oldalt betdltve — szerepelt Robert Capa hires képe a golydtalalattdl elesé katonardl és egy férfihajfény-
rekldm. Az iréné szerint ez a latvany ,ma mar nem csak bizarr, de furcsan idejétmult” (Sontag, 2004: 38).

A kovetkezbkben felsorolt példak kiragadottak, emiatt torzitanak. Az itt egybegy(ijtotteket az Ujsag korabeli olvasdi
nem egyszerre lattak, ezért a fesziiltség soha nem lehetett olyan intenziv, mint ahogy a felsorolas érzékelteti, és hogy
ezeknek a meghokkenté egymdasmelletiségeknek egy-egy példdnya mennyire volt szembe6tl és bantd, ma mar
nem derithet6 ki. Azt mindenesetre vizsgalat targyava kellene tenni, hogy milyen mértékben allhatott mogottik
szandékossag, illetve miért fordulhatott el tobbszor is ez a jelenség.

Az 1930. szeptember 1-ei felvonulast™ kéveté tragikus hangvétell hiradasok mellett (1930. szeptember 2., a 9.
oldalon megjelend cikk cime: Vér — halott — sebesliltek) jelent meg egy szép, csillogo haju néi fej iranyaba a levegébe
tavolrél beleszagolé férfi képével illusztralt samponreklam, a kdvetkez6 szoveggel: ,Ha a haj finoman illatozé azza
tette ELIDA SHAMPOO.” Az 1932. januar 23-ai szdm 5. oldalan megjelend csokoladérekldam nagy kiterjedésen buzditja
az olvasoét fogyasztasra: ,Ha éhes, egyék egy kevés csokoladét”, mig nyomban alatta egy hir all ilyen cimmel: ,Meg
akart halni, mert éhezett és fazott.” 1927. februdar 2-an az ,Elfordulds az élettd| — Eletuntak, eltintek, betegek” rovat
hosszu és szomordu listaja végén a kovetkez6t olvashatjuk:

10 Az 1930. szeptember 1-jei felvonulds a korszak legnagyobb és legjelentésebb munkasmegmozdulédsa volt. Nemcsak Budapesten, hanem
az orszag mas nagyobb varosaiban (példaul Gyérben, Miskolcon, Pécsen) is tiintettek aznap. A rendfenntarté er6k a févarosban agressziéhoz
folyamodtak. Az esetnek halalos dldozata és nagy szamu sebesiiltje volt, de erre vonatkozdan — ahogy a résztvevék szamara nézve is - csak
becslések ismertek (Borsanyi, 1971).
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,Jaj, megol ez az 4tkozott rohdgés! gy fog folkialtani mindenki, aki megnézi csiitortdki Uj
mUsorunkat. Fekiidj le kicsikém! A szezon legizesebb vigjatékcsemegéje és A vén lump.
Torténet egy kis tdncosnérdl és egy hamiskas paparol.”

Sikeriilt elhessegetnem a képet, amint a tlintetés sebesiiltjei hazamenve a vért Elida samponnal mossak ki a hajukbdl,
hogy finoman illatozéva tegyék. Valahogy félretettem azt a zavarba ejté kérdést is, hogy miért valasztana valaki a
haldlt, ha ehelyett csokolddét is ehet. Abba pedig mar beletérédtem, hogy az életuntak és a vigjatékot csemegézék
kilon utakon bar, de egyarant hamar végzik. Egyet azonban nem sikeriilt kiradirozni a beugré gondolataim koziil:
amennyiben ugyanolyan munkasok — legaldbbis azonos osztalyhoz tartozék, hasonlé sorban él6k — olvastak az ujsagot,
mint akikrél irtak benne, nem volt-e mérhetetlen cinizmus vagy rettenetes ligyetlenség igy rendezni egymas mellé
rekldamot és hireket? Ha szandékos lett volna, milyen célt szolgélhatott volna mindez?

Az el6bbiekhez mérten 1927. december 7-én taldn nem is zavaré a ,Mikulasra, Kardcsonyra: Dreher-Maul” sz6veg(
csokoladéreklam a 60 megégett emberrdl, a gdzmérgezett asztalostanoncokrol és a szimulans elmebeteg sikkasztordl
570616 hirek mellett. Ha nem véletlen, legaldbb nem is tragikus, legfeljebb 6niréniardl tanuskodik, hogy a ,Cirkusz
bestidk” cim( film Gvolté oroszlannal illusztralt ajanlodja a kispesti szocidldemokrata partszervezet gyulésére sz6l6
felhivas mellé kerilt (1927. februér 8., 9. 0.).

Szélnak rekldamok hangsulyozottan a szervezett munkdasoknak (,Szervezett munkdasok, 6ntudatos fogyasztok,
kéveteljétek mindeniitt [képen:] Valodi S.D. Modiano Club specialité szivarkahively. [kép alatt;] Kaphato az Altalanos
Fogyasztasi Szovetkezet fliszerlizleteiben. Olcsé! Higiénikus!”), illetve szélnak még - nekik nyujtott kedvezményben - a
Népszava olvasoinak is (,Férfioltony mérték utan elegans kivitelben, békebeli minéségi finom szovetekbdl, mivészies
szabassal 24-30000 K[orona.] Laszlé Sandor férfiszabdizlet, Budapest Rakdczi ut 50. A Népszava olvasdinak 5%
engedmény.” 1923.). Szerepelnek magat az Ujsdgot propagald, proletaréntudat-ébresztd felhivasok, mint példaul:

,Csak az az elvtars tarthatd joggal szervezett munkasnak, aki eléfizetéje a NEPSZAVA-nak!” Ezek szdma a Népszava
szdmara valsagos idékben: a sajtéperek nyomasa alatt, a kolportazs-jog (azaz az utcai arusitas lehetéségének)
felfliggesztésekor ndvekedett, eltlinni pedig soha nem tlintek el teljesen. (Esetenként hosszabb cikkeket is kdzoltek
az Ujsag aranak emelését indokolandé, illetve az Uj el6fizeték toborzasanak fontossagat hangsulyozandd.)

Taldlkozunkugyanakkorolyan hirdetésekkel, amelyek el6kelé olvasék szamdra (ha voltakilyenek) kevéssé lehettek vonzdak

—de amifontosabb: sajatosan viszonyultak a marxi tarsadalomszemlélethez vagy dltaldban az ,elnyomék osztalyarél” vallott
nézethez:,Urasagoktdl levetettruhdklegolcsdbban kaphatok...” (Ilyen ,second-hand”-hirdetést mar lattunk, a hdboru el6tt
is létezett.) Es kdzoltek olyan reklamokat, amelyeket tovabbgondolni érdemes - bizonyos értelmezésben feltételezhet6
a hirdeté nagyfoku cinizmusa. Példaul 1923-ban: ,Nem fazna meg oly konnyen hideg lakasaban, ha torka 6blitéséhez
Diana sdsborszeszt hasznalna.” Az ehhez készitett illusztracion egy csempekalyha lathato, amelynek két oldalan két
emberi alak didereg - taldn mert nincs pénziik fliteni, a sésborszesz pedig bizonyara olcsébb a flitéanyagnal.

Afelsoroltakkal némiképpen ellentétes Gizenetl rekldmok kodziil kiemelném azokat, amelyeket demokratikusnak is
lehetett nevezni, akar az egyenléségre, akar a tarsadalmi mobilizacié anyagi oldaldra tett célzast értve ki belSlik — bar
elsésorban nyilvan a termék aranak és minéségének kedvezd viszonyara vonatkoztak. llyennek tekintheté a ,Berson
sarkot hord: a munkas” szlogen (1924. januar 17.), egymast kdvet6 véltozataival: ,...az elegans holgy”-nek (1924. januar
18.) és az ,...az elegans ur"-nak (1924. januar 19.) sz6l6 széveggel, minden esetben a szévegnek megfeleld rajzzal.
llletve ide tartozhat még a ,Vezérigazgatd és munkas, mlvészné és telefonos kisasszony” egyazon reklamban valo
szerepeltetése, szintén a megfeleld illusztraciok mellett (1930. szeptember 21., 15. 0.). Am lehetséges utébbi harom
hirdetés olyasféle értelmezése is, amely Ujra az ,elnyomok osztalydhoz” valé elvtelen hasonulasra helyezi a hangsulyt.

Belathatunk-e a hirdetések mogé?

Egy mozgalom lapja, illetve egy partlap nemcsak meglévé igényeket elégit ki, hanem formalni kivanja az Ujabbakat;
a szerkeszt6i pedig az olvaséi igények mellett ki vannak szolgaltatva bizonyos kiilsé tényezéknek, mint az aktualis
hatalom, illetve az anyagi koriilmények — esetiinkben az utébbi ketté koziil a masodikon van a hangsuly.
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A kodzonség felmérése komoly nehézségekbe Uitkdzik, noha a hirdetések vizsgalatahoz, értelmezéséhez
hozzétartozhat. Felmeriil a kérdés, amelyre a Kovéacs Eva tanulmanyabdl vett idézet adott egy lehetséges valaszt:
kik voltak a Népszava olvaséi? Bar az 6 valasza sincs kelléen aldtdmasztva, nincs kiléndsebb okunk kételkedni sem
benne. Ha pedig munkésok voltak az olvasdk, az Gjabb kérdéseket vonna maga utan: milyen igényeik voltak ezeknek a
munkésoknak?™ Milyen elképzeléseik voltak az anyagi jobblétr61? Ha a mozgalom ideolégusaihoz hasonlé mértékben
el is itélték a polgari életmddot, elutasitottak-e ezzel egylitt annak az ,osztalynak” az 6ltézkddési, lakberendezési
trendjeit is? Bantotta-e 6ket ténylegesen egy-egy ,uras” megfogalmazas?

A kdz6nség kapcsan nem volna érdektelen azt sem korljarni, hogy milyen mértéku eltérés volt az el6fizetbk és a
tényleges olvasétabor kozott. Ha ugyanis nagy szamban olvastdk munkasotthonokban vagy mas gyilekezéhelyeken
az Ujsagot olyanok, akik nem voltak el6fizetve ra, 6ket — lehettek barmennyire 6ntudatos munkasok — nem érintették
az el6fizeték szdmara nyujtott kedvezmények. Ez pedig ronthatta a hirdetés hatasat.

Az anyagi korilményeikre vonatkozéan Budapest — lllyefalvi Lajos altal 6sszeallitott — statisztikai évkonyveibdl
nyerhetlink adatokat, de csak elszértan talalunk adalékokat az el6bbiekben megfogalmazott, antropoldgiai jellegi
kérdésekhez (S. Mialkovszky, 1979-80). Amit a leginkdbb tudhatunk, az az, hogy a hirdetésekben szerepl6 arak (és igy
maguk a kindlt aruk) megkozelitéleg miként viszonyultak a feltételezett dtlagolvasé jovedelmi viszonyaihoz. It rogton
egy példaval is szolgalnék. 1926. augusztus 31-én, a Népszava 16. oldalan, a ,Nyilttér” rovat legelején ,Kilonféle” cim
alatt jelent meg a hir ,egy szegény munkas szerencséjé”-rél, aki a magyar kiralyi osztalysorsjaték el6z4 napi hiizasan
kétmillidard koronat nyert. Ez az 6sszeg még az inflacio altal egekbe ugrasztott pénzforgalomhoz képest is nagy volt.
1926 decemberére vonatkozoan ismerlink részletes statisztikat. Ebb6l megtudjuk, hogy hétszazezer korona alatti fizetése
a férfimunkasok 4,5 szazalékanak (7 019 ember), a munkasndék 11,6 szazalékanak (10 979 ember) volt, mig tizenegy
millié koronan felili a férfimunkasok 1,2 szazalékanak (1 859 ember), a munkasnék kozétt pedig az 6sszeshez mérten
szazalékban ki sem fejezheté szamban (39 ember) (lllyefalvi, 1927). Ahhoz tehat segitséget jelentenek a statisztikak,
hogy az Ujsadgban talalhaté anyagi vonatkozéasu informacidkat szélesebb keretbe helyezziik, de ahogy ebben az esetben
nem derilt ki, hogy azilletd munkas miként osztotta be, mire kdltotte a nyereményét, azt sem fogjuk a szamadatokbdl
megtudni, hogy az ,atlagos” munkaslakasként ismert szoba-konyhas lakdsokat mennyire szarnyaltak tul lakéik vagyai.

Amikor — a kutatasi kérdések megfogalmazasa el6tt, a bongészés sordn — arra gondoltam, hogy az apréhirdetéseken
keresztll kdzelebb keriilhetek az atlagos olvasékhoz, mint a kiderithetetlen hatasu (de mindenképpen tébbértelm)
rekldmokat figyelve, ilyenekkel taldlkoztam: ,Elveszett Viktor névre hallgaté him, nagy farkaskutya, nyaklancan Hector névvel.
Megtaldlé 20.000 korona jutalomban részesiil” (1923. februar 15., 8. 0.). A kutya valodi nevének rejtélyénél sokkal nagyobb
figyelmet érdemel, hogy ekkor — pontosabban két héttel kordbban, ahogy az 1923. januar 31-én felvett adatok alapjan
készitett, és februar 7-én (az 1. oldalon) kézreadott, a valésagos allapotokhoz képest biztosan nem drasztikusan torzitd
statisztikdban lathatjuk - egy ,atlagos” munkas egész heti sziikségleteit 13 323 koronabdl és 23 fillérbél tudta fedezni (1923.
februdr 7, 1.0.). Barinnen nem ismerjiik meg részletesebb bontasban a kiilonb6z6 foglalkozasu és képzettségli munkdasok
anyagi viszonyait, az kétségtelen, hogy a mozgalom képviselni volt hivatott olyan emberek érdekeit, akiknek heti alapvetd
kiadasai ekkora 6sszeget tettek ki. Etikus (s marxista) volt-e a szerkesztok részérél olyan ember hirdetését elfogadni, aki
kutyaja megtalaljanak ugyanilyen nagysagrendii 6sszeget fizetne? Es merre billen az erkélcsi mérleg, ha éppen ez a jutalom
szerezhetne néhany jobb napot egy szegény sorsi munkasnak? Az eset nem volt egyedi (lasd példaul 1923.februar 11, 11.
0.). Féként az inflaciérdl drulkodik, hogy a Liget kornyékén elveszett ,Tony névre hallgatd, zsemlyebarna, him, torpe ézrattler”
hazavezérl6jének 1925. majus 17-én mar egymillié koronat kinal Kis Janos utca 7. szam alatt laké tulajdonosa (a kutya ,fille
és farka vagott”). Erdemes lehetett nyitva tartania a szemét annak, aki a Fels6 erdésor 1. szdmu héza kornyékén sétalgatott
1923.februdr elején, ha arra akadt, vagy akdr ha nem is akadt arra dolga: amennyiben rdbukkant ott egy ,SKONS boa"-ra, és
aztelvitte a Szalay utca 10. szam ald, a Futura vezérigazgatdjdhoz, ,magas jutalom”-ban részesulhetett (1923. februar 6., 8. 0.).
Ugyanazon az Ujsdgoldalon olvashatjuk még: ,Csecsemdgyermekem mesterséges taplalassal jobb csalddhoz kiadndm. J6
fizetés. Cim megtudhaté a kiadobhivatalban.” Ezekb6l az aprohirdetésekbdl kisejld torténetek nagy valdszinliséggel nem a
munkasok, inkdbb fénokeik torténetei. De vajon 6k olvastak-e az Ujsdgot, vagy csak hirdettek benne? A szocidldemokracia
polgari tdamogatdi megorokolték-e a fenndllé hierarchia (6nmagat megerésitd) gondoskodd vonasait?

11 Tudnunk kell azt is, hogy természetesen nem minden gyari munkas a Népszavat olvasta: egy 1927-es kimutatas szerint a Budapest és Ujpest
egy-egy kozkonyvtaraba jaré munkasok tobbsége a liberalis-konzervativ Pesti Hirlapot kedvelte (Sipos, 2004).
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Kovetkezd elképzelésem szerint a lakdshirdetések nyujtottak volna olyan jél koriilhatarolhaté kutatdsi terepet,
amelyen beliil 6sszehasonlitasra adodhat mod a kinalat és a kereslet, azaz a munkésok tényleges lakaskorilményei
kozott, az ingatlanok elhelyezkedését, nagysagat és arfekvését tekintetbe véve. Elsé - utdbb kiderilt: téves —
hipotézisem szerint ezen keresztil az Ujsag tényleges olvasoi és az atlagos munkéasok kozotti eltérésre lehetett
volna révildgitani. A hirdetések alapjan megengedhetéek bizonyos feltételezések, mint ahogy lattuk 1907-ben:
a szerkeszték nagy hangsulyt fektettek arra, hogy az olvasék formaljék az apréhirdetés-rovatot, mivel az apréhirdetés-
rovat is képes formalni az olvas6kdzénséget, amennyiben valaki olyan lapot vesz, amelyben 6t érdekl6 hirdetések
jelennek meg. A hdborut megelézéen, kiiléndsen az apréhirdetés-rovat elinduldsakor szoba-konyhas bérlemények,
s6t, nagyon gyakran dgybérlemények dominaltak a Népszavdban, nem ritkdn azzal a kitétellel, hogy a hely csak
elvtars(ak) szamdara kiadd. A harmincas évek elején a kategoéridkra bomlé apréhirdetési rovat ingatlanhirdetési
alrovatat azonban olyan mértékben uraltdk az ingatlanligynokok akar egész bérhazakat, elékeld villdkat, telkeket
kinalé hirdetéseikkel, hogy ha ezekbdl az olvasdkra vonatkozdan akarnank kdvetkeztetéseket levonni, elsésorban
a nagypolgérsag kedvelt orgdnumaénak kellene tartanunk a Népszavat. Be kell latnunk, hogy ezek a hirdetések - bar
megjelentetésiik oka nem ismert — semmit nem arulnak el a kozénségrél.™

Ezen a ponton a lapban hirdeté nagykereskedék, a népszeri cikkeket gyarté vagy forgalmazoé nagy cégek
motivacidinak kérdéséhez érkeztiink. Egy egyszer(sitett séma szerint nekik a lappal val6 kapcsolatuk ennyibdl all:
a megjelené rekldamok ellenértékébdl a lap hiz hasznot, a rekldamok hatasara felbuzdulé olvasok pedig a reklamozott
terméket gyartd vagy forgalmazo cég bevételét névelik. Masodlagos tehat a hirdet6 (és a szerkesztéség) meggydzédése,
masodlagos, hogy érdeklédik-e a munkasok sorsa irdnt, masodlagos, hogy rokonszenvesek-e neki a munkasok
torekvései (még akkor is masodlagos, ha hajlandé a mozgalom kedvéért kiilon reklamszéveget fogalmazni, hiszen
ebben is motivalhatja a varhat6 anyagi haszon).

Osszegzés

Tanulmanyom részeredményeket mutat fel egy folyamatban levé kutatésbol. A tovdbbiakban a korszak mas sajté-
termékeiben megjelent hirdetéseket tervezem feltérképezni hasonld modon, és 6sszevetni az eredményeket. Meg
szeretném figyelni, hogy az ismert gazdasagtorténeti folyamatok miként tiikr6zédtek az Ujsagok reklamjaiban.
A lehetéségekhez mérten parhuzamba szeretném éllitani az egyes kereskedelmi vallalatok mikodését az altaluk
megjelentetett reklamokkal, illetve 6sszehasonlitani a nagy- és a kiskereskedék megoszlasat a piacon hirdetéseik
aranyaival. Erdekes, megoldatlan kérdés, hogy milyen megfontolasbdl, illetve milyen kériilmények kdzoétt hirdettek
alapban azok, akikkel szemben sulyozottan vetddik latba, hogy akadt-e vevéjiik a Népszava olvaséi kozott. Azautomobilt
és alkatrészeit reklamozé cégre gondolok példaképpen, és azokra az ingatlaniigyndkdkre, akik gellérthegyi, svabhegyi,
pasaréti villakat, illetve bérhazakat, telkeket akartak (a Népszavat hasznalva?) értékesiteni.

Az Ujség hirdetési rovata nem kovette a Magyarorszagi Szocidldemokrata Part ideoldgidjat, és csak nagyon kis mértékben
tlkrozte a Varsanyi Erika altal bemutatott belsé, ideoldgiai jellegl polémiakat. Ennek féként az lehet az oka, hogy a
mozgalom vezetdi egy tobbszereplés, tobbtényezés folyamatnak voltak a részesei, dilemmaik — barmennyire kiilonb6zé
nézeteket vallottak az egyes részleteket illetéen — ennek a folyamatnak csak egy oldalara vilagitanak ra, arra is beltlrél.
Masfeldl a munkassag Uj politikai erd lett a 19. szazad végére, és ezzel parhuzamosan egy részét elérte a fogyasztasi
forradalom, azaz olyan tulajdonsagokkal rendelkezett, amelyeket ma a fogyasztdi magatartas sajatjainak tekinttink.

A munkdésok politikai érdekeiért kiizdve az értelmiségiek — mint egyfajta szellemi ,felsé réteg” - nemcsak az aktualis
hatalommal szembeni célokat tlztek ki, hanem a munkdasokra vonatkozé normakat is megfogalmaztak. E normak
maradéktalan alkalmazasa mentesithette volna a mozgalmat ellentmondasaitél. Bar a normaknak volt tapasztalati alapjuk,
jelleglikbél adéddan nem tudtak a tarsadalomban végbemend folyamatokhoz idomulni, nem is beszélve egyszer(sit6é
tarsadalomszemléletiikrél, amely a munkassdgot egységesen megszélithatoé és képviselheté csoportként, ,o0sztaly”-
ként kezelte. Az emlitett folyamatok bontakozasa sordn mozoghattak rendszerteleniil a munkasok magatartési formai

12 Az altalam mar vizsgéltakhoz képest valdszin(leg sokkal jobb eredményt hozna az olvasék megismerésében a szerkesztdi lizenetek vizsgalata.
Ezeknek eddig egyaltaldan nem szenteltem figyelmet.
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a polgari jolét mar meglevé, kialakuldban levé fogyasztdi, valamint a valds alapon, de a jovére megtervezett 6ntudatos
munkds magatartasi formai kozott. Ugyancsak az emlitett folyamatok tették lehetévé, hogy a hirdetdk felvéltva (vagy
akar egyszerre) kezeljék a munkasokat szimbolumként, fogyasztasi csoportként és jogkdveteld tarsadalmi eréként.
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