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XVI. évf. 3. szam

€rdGs Boglirka

A zengi Uzleti modelleR szerz6i jogi hatiere

Hogyan alakult at a zeneipar 6nkényuralma a digitalis zene vilagava? Melyik zenei lizleti modell, illetve zenei
szolgaltaté alegkedvezdbb az el6ad6k szamara jogi és gazdasagi szempontbél, s miért? Merre tart a zeneipar,
és miben lehet a jovéje?

1. Bevezetés

Az 1990-es évektdl megindult a klasszikus zeneipar haldoklasa - klasszikus zeneiparon a lemezkiad6k dominanciaja
értendd -, egy idében a digitélis kereskedelem, a Peer-To-Peer (P2P) modellek és a web 2.0 megjelenésével. E jelenségek
egylttes hatasara a zenei piac is kezdett digitalis iranyt venni, és azok a szereplék, amelyek idében ismerték fel
ennek a jelent&ségét, olyan piaci elényre tettek szert, amelyet a mai napig nem tudnak behozni a késve piacra lép&k.
J6 példa erre, hogy az Apple iTunes uralja a piac 64 szazalékat.' A zenei piaci részesedésért allando kiizdelem folyik a
kiilonb6z8 szolgaltatdk és a lemezkiaddk kozott, aminek hatdsara minden résztvevé igyekszik bejutni a piacra - piaci
rés keresésével vagy egy Ujonnan belépé felvasarlasaval —, midltal a zenei piac kezd telitetté valni, és a belépés is
egyre nehezebbé vélik. Emellett az ipardgat azillegalis zeneletoltés, a kiilonb6z6 joghézagok és az dllandé technikai
fejlédés is sujtja: az utdbbira a jogi szabalyozas merevségébdl eredéen a jogalkotok nem tudnak idében megfeleléen
reagalni, amibél adéddan a szerzbi jogi kérdéskor dllandoé probléma a zeneiparban.

2. A zenei piac attekintése

A piac elméleti dtalakuldsat egy értéklancon keresztiil lehet a legjobban bemutatni. Ez szemlélteti, miként moédosult
a szerepl6k jelentésége és a koltségek eloszlasa:

1. dbra.

A zeneipar hagyomdnyos értékldnca

Tartalom Tartalom
eldallitasa felvétele

< Szerzok, eldadok

Gyartas Marketing Elosztas Ertékesités Fogyasztas

Kis-, nagyker.

Kiadok

Forrds: Duma (2003) alapjdn, sajdt készités(i dbra

1 Horace Dedicu: Measuring Not Getting the Cloud, Asymco, 2014. majus 9., http://www.asymco.com/2014/05/09/measuring-not-getting-
the-cloud/ (utolsé letdltés: 2015. 1. 3.).
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A lanc és egyben a zeneipar f6 szerepl6i a szerzék-el6addk (a szovegirok, a zeneszerzok, az énekesek, a zenészek),
a kiaddk, a kiskereskeddk és a fogyasztd. Az dbran jol lathato, hogy a kiadok a teljes folyamat 70 szazalékat végzik;
a kiskereskedé pedig 6sszekotd csatornaként szolgal a kiado és a fogyasztd kozott, igy az 6 feladata eljuttatni a
készterméket a felhasznaldknak. Tevékenységi szempontbdl a lanc egyszerl értelmezése alapjan az elsé és
a masodik Iépés fligg szorosan 6ssze, ami a tartalom (jelen esetben egy zeneszdm) eldallitasat, felvételét jelenti.
A hagyomdényos modellben az értéklancban szerepld tevékenységek (példaul a gyartds, a marketing, az elosztas) a
fent emlitett szazalékban a kiaddk feladat- és hataskorei. A végsé fogyasztdnak valo értékesitését azonban mar kis- és
nagykereskedelmi cégek végzik, ami egyben a lanc legjelentésebb részét is jelenti az eléaddk szdmara, mivel ebben
a szakaszban jut el a termék a hallgatokhoz. A kéltségek az altaldnos zenei tizleti modellben, ahol ezt a hagyomanyos
hanghordozé (vinyl, kazetta, CD) koltségei tették ki, a kovetkezdképp tevddtek dssze (lasd az 1. tablazatot):

1. tabldzat

Kéltségek az dltaldnos zenei lizleti modellben egy hanghordozdra lebontva

Szerepl6 Tevékenység Szazalékos arany
El6adé Szerzéi jogdij 10,00%
Studidkoltség, kockazati dij 30,00%
Kiad6
Marketing 15,00%
Gyarté Gyartas 10,00%
Nagykereskedd Disztribucid 10,00%
Kiskereskedd Arrés 25,00%

Forrds: Hosznydk (2008) alapjdn sajdt szerkesztésti dbra

Jelen esetben minden terméknek ugyanakkora a koltsége, mivel fizikai formatumban jelenik meg és keril a vég-
felhasznélohoz. J6l lathatd, hogy a koltségek 45 szazalékat a kiadok viselik ott, ahol a studio- és a marketingkoltségek
alkotjak a kiadas jelent6s részét; mig a kiskereskedére csak a koltségek 25 szazaléka esik. Az el6ado, a gyartd és a
nagykereskedd 10-10-10 szazalékat allja egy lemez teljes eldallitasi koltségeinek.

A zeneipar a 2000-es évekig az altalanos zenei lizleti modell értéklanca szerint miikodott, amelyet globalisan a négy
legnagyobb kiad6 (a Sony-BMG, az EMI, a Warner és a Universal) befolydsolt és uralt, ezaltal a piac sem az el6addknak,
sem a fogyasztoknak nem nyujtott alternativ lehetdéségeket. A folyamatot az informatikai fejlédés (a zenekari weblap,
afijlcserélé rendszerek) és a digitalis zenei piac (az online zenedruhazak, a streaming) megjelenése tette dinamikussa
és egyszerlibbé. A 2000-es években a teljes iparagi struktura felbomlott, a fogyasztoi szokasok elkezdtek atalakulni,
amivel parhuzamosan az internet technoldgiai fejlédése is fellendiilt. Ennek kdszénhetéen pedig elindult a zenei
digitalis forradalom, megteremtve négy Uj trendet a zenei iparban, amely az ,Uj" zenei modellek alapjaul szolgalt.

2.1.Ingyen zene?

Az 1999-ben megjelend Napster és P2P fajlcserél6 szoftverek hataséara kezdett kibontakozni az Ugynevezett ingyen
zene. (Chris Anderson 2009-es megfogalmazasaban ezt a jelenséget nevezik ingyen gazdasagnak.)

Azingyen gazdaséig elméleti meghatérozasa szerint az els6 termék elééllitdsdnak van csak anyagi vonzata, mig a ra
kovetkez6 termékeknél ez a koltség majdnem egyenl6 a nulldval. Az internet hasznlatanak és a web 2.0-modellnek a
terjedésével ez azingyenesség alapkovetelménnyé valt a fogyasztok szamdra, és az elsé P2P modellek sikerességének

2 PC World: Fajlcserélk az interneten Ingyen zene? Origd, 2002, http://www.origo.hu/techbazis/internet/20020813fajlcserelok.html
(utolso letoltés: 2014. IX. 12.).
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kulcsét jelentette. (Sajnalatos médon a 2010-es évek kdzepén a legtébb zenefogyaszté még mindig torrenten keresztdl
—ingyen ésillegalisan - tolti le zenét. Azonban a ,modellnek” volt pozitiv hatdsa is a zeneiparra és az el6addkra nézve,
ami a koncertbevételek névekedésében jelent meg.)

2.2. A ,Hosszu farok"-elmélet

Chris Anderson (2009) elmélete szoros hasonlésagot mutat az ,ingyen zene” fogalmaval, azonban jelen esetben
a fogyasztok a végtelen valaszték miatt mar nemcsak a kiadott és megfeleléen reklamozott eléaddék anyagaihoz,
termékeihez tudnak hozzajutni, hanem a kisebb, ismeretlen és feltorekvé zenészek felvételeihez, hanganyagaihoz is.
A ,hosszu farok”-elmélet értelmében az alacsony eldallitasi kdltségek miatt a kisebb zenekarok, illetve a rétegzene
is megjelenhet a piacon.

2.3. Tomeges személyre szabas

Afejezetcimben emlitett jelenség nemcsak a zenei iparban terjedt el, és nem is csak az 1990-es években, hanem mar
joval az internet megjelenése el6tt és mas dgazatokban is. Ebbe az 4gazatba azonban csupan elmult évtizedekben
robbant be, amikor 1999-ben a Napster mindenki szdmara ingyenesen elérhet6vé tette a zeneszdmokat a P2P
rendszerén keresztll (lasd késébb), és alakitotta at a hordozéi piacot az mp3-lejatszék és az iPod megjelenésével,
aminek hatasara a megszokott album mint zenei egység ,megsz(int Iétezni”. A zenék letdlthetéségének kdszonhetben
és az erre épilé modellek piacra valo betorésével (iTunes, Amazon) a fogyasztok mar nemcsak egész albumokat
tudtak meghallgatni, hanem a kedvenc szamaikat is felrakhattdk egy hordozhat6é merevlemezre, és kedviik szerint
keverhették a sorrendjiiket.

(Erdekesség, hogy ezt a modellt erésitette meg és hasznalta ki az igynevezett szuperdisztriblciés rendszer, amelyet
el6sz6r az Amazon hasznalt, és késébb a tobbi zenei druhaz is atvett. Ennek az az alapja, hogy a felhasznalé éltal
megvasarolt szamok alapjan a rendszer Uj lehetéségeket, el6addkat és zeneszamokat ajanl fel a korabbi valasztasokhoz
hasonlé kategoériakban.)

2.4. A kozosségi oldalak befolyasa

Meg kell kiildnboztetni a klasszikus kdzosségi oldalakat (Facebook és Twitter) és a zenei profildakat (Myspace,
Bandcamp, Soundcloud, Youtube, Iasd késébb).

A web 2.0 az emlitett internetes szolgaltatasok gyUjténeve, de egyben a kozdsségi oldalak alappillére is, amely a
tomeges személyre szabds kdvetkeztében 6sszetartd kapocsként funkcionalt. A kozdsségi oldalakon azismerdsok és a
kozos érdeklédési kord emberek, illetve a zenészek és a hallgatdsag ,egymasra taldlhatott”. Ez a jelenség tobbnyire a
marketing és a rajongdkkal valé kommunikacids csatorna réviditésére gyakorolt hatast, mivel az oldalak hasznalataval
kikeriilhetd a kiadok marketingtevékenysége, a konnyen szerkeszthet6 online feliiletek és a tomeges hozzaférhetség
megjelenésével egylitt. Ennek hatdsara a zeneipari eréviszonyok az el6ad6knak kezdtek kedvezni (a Myspace oldal
példaul zenekari profilként kezdett el funkcionalni, a Youtube-ra barki feltdltheti a videdit... stb.).

2.5. A digitalissa valas kovetkezményei

A kezdetekkor a négy trend egymasbdl nétte ki magat, azonban napjainkban mar nem létezhetnek egymas nélkul.
Afogyasztdk alapvetd elvérasa, hogy egy zenei modell haszndlatakor mind a négy trend érvényesiiljon a szolgéltatonal.
A zeneipar digitélissa valasa a fogyasztoknak kedvezett a zenei anyagok hordozhatésdgaval és a fajlformatumok
atalakulaséaval. Az utdbbi tette lehetévé a zeneszamokhoz valé kilon-kiilon hozzaférést, kialakitva a zenei fogyaszték
tudatos vasarlasat. Ezt kovetben a fajlcseréld rendszerek nyujtottak Uj lehetdéséget a felhasznaldknak az ingyenes
terjesztési platformmal, amelyet a kiadék nem tudtak befolyasolni, igy anyagilag kedvez6bbé valtak a fogyasztok
szamara. (E platformok elényeit a feltorekvé és ismeretlen zenekarok tudtak kihasznalni, mert elkerilhették a kiaddk
folyamatait és koltségeit.) Szintén a digitdlissa valas kovetkezménye az online zenedruhazak kialakuldsa.
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Az értéklanc véltozasaval a trendek és az eréviszonyok alakulasa mellett a kdltségek és a kdltséget visel6 szerepldk
is megvaltoztak, a kiaddkat leszamitva (Iasd a 2. tdblazatot):

2. tdbldzat

Digitdlis zenei termék 6sszkoltségeinek és bevételeinek ardnyai

Szereplé Tevékenysé O LEEED
P yseg (szazalékos arany) (szazalékos arany)

Studidkoltség, kockazati dij - 35,00%

Kiadok
Marketing 25,00% 15,00%

El6adok Szerzéi jogdij 55,00% 12,00%

Pénzugyi szektor Online vasarlas koltségei 3,00% 15,00%
Marketing 10,00% 5,00%

Online zenedruhaz Szolgaltatas biztositasa, tarolas 7,00% 5,00%
Fix koltség - 3,00%

Forrds: Hosznydk (2008) alapjdn sajdt szerkesztés(i dbra

A kiaddk a zeneszam el8allitasi koltségeinek kdzel 50 szazalékat viselik, amelyet a hagyomdényos értéklanchoz hasonléan
a studio- és marketingkdltségek tesznek ki. Fontos hangsulyozni, hogy a digitélis termékeknél a marketingkoltségek
a nagyobbak, mivel az elsé termék elballitdsanak van kdltsége, a tovabbiaké viszont a nulldhoz kozelit. A kiaddk és
az online zenedruhdazak a bevételek 40-50 szazalékat kapjak meg, amit egymas kdzott egyedi megallapodasokkal
osztanak fel.®> Az el6adok koltsége megemelkedett néhdny szazalékkal a k6zos jogkezel6i dijak miatt, azonban
bevételiik is névekedett a streamingszolgaltatasok kedvezé konstrukcidinak kévetkeztében. Uj szerepléként jelent
meg a pénziigyi szektor, amely az online vasarlasért felel, ami a koltségek 15 szazalékat jelenti. Az online zenearuhazak
pedig atvették a nagy- és a kiskereskeddk koltségfizetési aranyait, igy 23 szazalékot kapnak a zenei termék arabdl.
A mar emlitett ingyenzene-elméletnek kdszonhetéen a termék elballitdsanak a kdltsége mar csak az elsé terméknél
merdl fel, a kdvetkezéknél mar a nullahoz kozelit.

3. Napjaink zenei uzleti modelljei
3.1. DIY (Do It Yorself)

ADIY jelentése ,Csinald magad!”, ami a zeneiparban az értéklanc 6sszes folyamatat magaban foglalja - a lemezfelvételtél
a gyartason és a promotalason 4t a terjesztésig. Célja a rajongdk és a zenészek kozti csatorna leroviditése a direkt
kommunikacié révén és a kiaddk, a kereskedelmi lancok kihagyéasaval. Hatranya a modellnek, hogy minden tevékenység
azenekar és a zenészek kezében 6sszpontosul. Az elmult években nap mint nap uj, szakosodott DIY-csoportosulasok
jonnek létre, amelyek egymast segitik (példaul kiaddk, koncertszervezd csapatok). Emellett egyre tébb cross-platform-
szolgdltatas létezik és a kozosségimédia-fellileteket is tudatosabban hasznéljak azilyen jelleg(i zenekarok, elésegitve
népszer(iségliket.

A MySpace még a tudatos szervez6dés el6tt, a kozosségi média jelentéségét felismerve alakult at zenei k6zosségi
oldalla, mig a Bandcamp és a Soundcloud ingyenes ,terjesztési”, promdcids és streamelési lehetéséget kindlt a kezdé
vagy kevésbé tehetds zenekaroknak (de a mar befutott zenekarok is elszeretettel hasznaljak).

3 Pénz és zene 2.: A lamezkiadd. A kdnnylzene statsiztdi. Recorder, 2014. februdr 21., http://recorder.blog.hu/2014/02/21/penz_es_
zene_2_a_lemezkiado_a_konnyuzene_statisztai (utolso let6ltés: 2014. XI. 20.).
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3.2. DTF (Direct To Fan)

Alegfontosabb kiilonbség a DIY-modellhez képest az, hogy a DTF nem zarja ki az értékesitésbél a kiaddt, igy a zenekar
csak a hallgatésaggal vald direkt kommunikacidért és a promacioért felel. Tehat a kiadd végzi a megjelenéssel, a
forgalmazassal jaré feladatokat, igy néla 6sszpontosulnak az tizleti folyamatok és 6 felel a marketingcsatornakeért is.
Az utdbbi esetben a zenészeknek csak kezelnilik kell az adott csatornakat, tehat direkt médon tudnak kommunikalni
a rajongokkal, ezzel id6t sporolva és megfelel6 szakmai hozzaértést biztositva a zenei kimeneteliiknek.

Ez a modell dltaldban a k6z6s jogkezel6k vagy a kiaddk utjan valésul meg. Példaul a zenekar felveszi a lemezt egy
kezeli az online megjelenéseket (iTunes, Spotify, Deezer), mig a zenekar a kiilonb6z6 a kézosségimédia-feliileteken
és egyéb kommunikdacids csatornakon reklamozza a termékét.

Ezen belil a Pay Per Track (letoltés) és az el6fizetési (streaming) modellt kiilonboztetjik meg egymastdl. A Pay
Per Track esetében a fogyaszt6 egyszeri fizetéssel jut hozza a kivalasztott termékekhez (zeneszamokhoz), mig az
el6fizetési modellnél rendszeres dij megfizetése ellenében, a teljes zenei adatbazis meghallgatasara van lehetdség.*

3.3. Peer-to-Peer (P2P)

A P2P olyan féjlcserél6 rendszer, ahol egy kdzponti szerver kapcsolja 6ssze egymassal a felhasznaldkat adatcsere
céljabdl, ami azonban mar a szervertdl fliggetleniil torténik. Az emlitett rendszer a zenei lizleti modellek atalakulasat
okozta, és jelent6s szerzdi jogi vonzatai voltak. A Napsternek sikeriilt gazdasagilag jelentdsen kihasznalnia el6szor
ezt a platformot (lasd késobb).

4. A jogi kornyezet®
4.1. A szerzéi jog fogalma

A szerz8i jogrol sz616 1999. évi LXXVI. torvény (a tovabbiakban: Szjt.) nem adja meg a mi pontos definiciéjat, azonban
elvar bizonyos feltételeket:

« aszerz6i jogi oltalmat élvezé miitél megkivanja, hogy egyéni és eredeti alkotas legyen,

« tudomany, irodalom, mUivészet teriiletén j6jjon létre,

« aminek mas alkotasoktol megkiilonboztethetének és abszolut Ujdonsagnak kell lennie,

« aminek nem objektiven, hanem szubjektiven, a md alkotdja szempontjabdl kell ujnak lennie.

4.2, Felhasznalas

A mi felhasznalasat illetéen kizarélagos rendelkezési jog illeti meg az alkotdt, ami mas néven a felhasznalas joganak
generalklauzuldjaként ismert. Ennek két esetét kiilonboztetjik meg (Szjt. 17. §):
a) aszerzd kizardlagos joga, hogy muivét vagy annak barmely azonosithato részletét anyagi vagy nem anyagi
formaban barmilyen médon felhasznalja,
b) aszerzé kizardélagos joga, hogy minden egyes felhasznélast mas személynek engedélyezzen.

A hatalyos szerzdi jog rogziti a konkrét felhasznaldsi médokat, amikor a szerz6t dijazaés, ellenszolgéltatas illeti meg:
I.  Anyagi formaban torténé felhasznalas esetei:
a) tobbszorozés: barmely technikaval, akar végleges, akér idéleges masolat készitésével; kozvetlenil az eredetirdl
vagy kozvetetten;

4 Zeneipari Gzleti modellek: DIY kontra DTF, ADSR, 2012. februar 22., http://adsr.hu/2012/02/22/zeneipari-uzleti-modellek-diy-kontra-dtf/
(utolso letoltés: 2014. XI. 1.).

5 Ajogi hattérfejezetet gerincét sajat jegyzeteim adjék, amelyeket Faludi Gabor (2012): Magyar polgdri jog - Szerzéijog és iparjogvédelem
cimU kdnyve és az ELTE AJK-n tartott el6adasai alapjan készitettem a ELTE-AJK szerzdi jog és iparjogvédelem vizsgajara. Tovabbi forrast
jelentett a szerzdi jogrol sz6l6 1999. évi LXXVI. torvény.
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terjesztés: forgalomba hozatal vagy erre valo felkinalas, ami féként tulajdonatruhazasban nyilvanul meg;

n
~—

bérlet: amihez méltanyos dijigény kapcsolodik;

nyilvanos haszonkolcson: dijigényként vagy szabad felhasznalasként érvényesiil;

forgalomba hozatali céllal torténé behozatal;

kiallitas.

Il. Nem anyagi formaban térténd felhasznalas esetei:

a) nyilvénos eléadas;

b) nyilvdnossaghoz kozvetités;

c) sugarzott mlveknek egyidejd, nyilvdnossag felé tovabbkozvetitése, mi dtdolgozésa.

Ill. Az ,Ures hordozé” jogdij, amely a radidban, a televiziéban sugdrzott vagy a nyilvdnossagnak kozvetitett,
valamint a kép- és/vagy hanghordozdén terjesztett mlvek szerzéit e mlvek maganmasolasara tekintettel
megilleté dijazas. Ezt az Ures, masolasra szolgalé hordozék (CD, DVD, pendrive) gyartdja, importére fizeti
meg. At lehet héritani a vevékre (az lires hordozé éraban), azonban nem kell megfizetni a kiilféldi és a csak
professzionalis masolatkészitésre alkalmas berendezésekben hasznélhaté hordozdk utén, itt a kozos jogkezel 6
szervezet érvényesitheti a dijigényét.

>e o

Emellett hdrom fontos jogalapot kell megemliteni az interneten publikdlt zenei tartalmak témakorében, amelyen
keresztul szerzdk, el6addk bevételhez juthatnak:

a) Szerzéijogdij: a dalszerz6 nem mondhat le errél a jogardl, igy minden esetben jar neki a pénz.

b) Eléadomlivészi jogdij: a dal felhasznalasa utan jar, és errél mar lemondhat az el6adé.

¢) Kiadoijogdij: azoknak jar, akik Iétrehoztak vagy kereskedelmi forgalomba hoztak az adott zenét.

4.3. K6zos jogkezelés

Az el6adodk jogdijbevételét a kiilonb6z6i zenei szolgaltatdktol dltaldban kozos jogkezelbk szedik be. A kdzos
jogkezel6 szervezetek szervezeti jogi formajuktdl fliggetlenil Eurépaban kizarélagos jogot kapnak a szerzéi
jogi szabalyozas jellegétdl fliggben, jogatruhazas vagy felhasznélasi jog dtengedése vagy megbizas alapjan a
szerzG, az el6ado (vagy mas jogosult) azonos kategdridju muvei, teljesitménye tekintetében bizonyos tipusu jogok
érvényesitésére (Szjt. 19. §).

A jogérvényesités tartalma:

« szerz6déskotés és jogdijbeszedés (a jogosultak egyenkénti elézetes konzultacidja nélkil, kozzétett tarifak
szerint),

« jogdijfelosztas a mivekrdl, a teljesitményekrél, a szerz6krol, a jogosultakrdl vezetett dokumentacidk alapjan
(jatszottsag, el6fordulds szerint vagy gazdasagosan nem mérhetd, a mas, hasonlo felhasznalas soran mért
jatszottsagra épitett ,rdosztas” alapjan),

+ ajogérvényesités nem nyereségszerzési cél (csak a mikodéséhez sziikséges indokolt kezelési kdltségeket
vonja le, a tobbi bevételt kifizeti),

« atevékenység a kiilfoldi szervezetekkel kotott szerzédések alapjan a kiilfoldi mdvekre, teljesitményekre is
kiterjed,

+ szerzGi jogi érdekvédelem, alkotétevékenység tdmogatdsa, szocialis tdmogatas.

A felhasznalas jellege miatt az egyedileg nem gyakorolhato jogok kezelése érdekében a jogosultak altal 1étrehozott
szervezetek a jogszabdly a nemzetkozi szakegyezmények és az unios jog altal megengedett kdrben érvényesithetik
ezen jogaikat. Emellett a kilépés engedélyezésével is el6irhatja a jogérvényesitésnek ezt a modjat. Kdtelezé alkalmazni,
amennyiben csak 6nall6 dijigényt kaptak a jogosultak, illetve a gyakorlatban meghatarozott, kizdrélagos engedélyezési
jog korébe esé jogrél van szo.
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4.3.1. Artisjus

Magyarorszag legrégebbi és legnagyobb szerzéi jogvédé egyesiilete. F6 feladata mint kozos jogkezel6é az, hogy a
kozos jogkezelés jogdijakat beszedje és felossza a tagjai kozott, a szerz6k jogait és azok felhasznalhatésagat kezelje,
jogi tgyeiket kézben tartsa, valamint megbizottként jarjon el.® Szervezete a Ptk.-ban leirt egyesiileti felépitésnek
felel meg. Emellett a szervezet jogi tandcsadast is biztosit a szerzék szdmara, egyéb hasznos szolgaltatasok mellett,
amelyek el6seqitik a szerzék, az el6adodk érdekeit.

4.3.2. WM Music Distribution’

Specifikalt kozos jogkezel 6 szervezet, ahol a marketing-irdnyvonal a f6 profil. Konkrét kampényokat és promécidkat
végez a zenekarok szdmara. Két specifikalt teriilete a szervezetnek az eléadd Youtube-csatorndjarél befolyd
bevételeinek maximalizélasa, a jogi kockazatok elkeriilése, illetve a legnagyobb zeneszolgaltatoknal (iTunes, Spotify,
Deezer) és a nemzetkdzi piacokon valé megjelenés, az itt befolyé jogdijak kezelése.

4.3.3. Creative Commons (CC)

Uttdré nonprofit szervezet. A CC-hez csatlakozott szerz6 maga déntheti el, hogy mive milyen licencet kapjon (Minden
jog fenntartva - Néhany jog fenntartva - Nincsen jog fenntartva), tehat az el6add szabja meg az online és az offline
felhasznalasi feltételeket. Lényeges eleme a ,néhany jog fenntartasa”, aminek esetében a szerz6 csak bizonyos
jogokat tart fent sajat érdekeinek védelmére. A CC-rendszerben a szerzé megteheti, hogy muvét kézkinccsé, azaz
nyilt tartalomma tegye, vagy akér a jogot fenntartva” az egyediili kedvezményezett és jogkezeld legyen. A szervezet
hat kiilénb6z4 licenctipust tesz elérhetévé a szerz6k szdmara, amelyek kozil vélaszthatnak.®

5. A zenei Uzleti modellek
5.1.DIlY

5.1.1. Myspace

A MySpace egyszerre hasznalta ki az ingyen zene és a kdzdsségi oldalak sikerét. Az elsé olyan kozosségi oldal, amely
az Egyesiilt Allamok teriiletén és Eurdpaban is elterjedt. Eredetileg egy megszokott kdzosségi oldalnak indult, majd az
egyik tulajdonos ugy gondolta, hozzaad egy kis zenei szinezetet, igy az oldal rovid idd alatt atalakult egy zenekarokat
célzé haldzatta, ahol az el6ado elkészithette a sajat zenekaranak a profiljat, kozzé- és letolthetévé tehette a zenéit,
megjelenithette koncertidépontjait, videoit. Uzleti modellje kizarélag a reklamra épiil, és napjainkban mar inkabb
csak promécids honlapként hasznaljak az eléadok.?

5.1.2.Bandcamp

Kezdetben mint online zenebolt és promécios feliilet funkcionalt a fliggetlen eléaddk szamara. Az el6addk microsite-
jaként m(ikodik, ahova feltdlthetik és ahol megoszthatjak zenéjliket. A honlapon minden szam ingyenesen jatszhaté
le, és az el6ado bizonyos szamu hallgaténak ingyenesen letdlthetévé teheti a szamokat. Az album arat — az adott
ingyenes kvota felhaszndldsa utani letdltéknek — az el6add szabhatja meg. (Sok esetben ez az 6sszeg ,name your

6 Artisjus: Jogdijkifizetés, https://www.artisjus.hu/kategoria/szerzoknek/jogdijfelosztas/ (utolsé letdltés: 2014. X. 22.).

7 WM Music Distribution: Mit csindlunk, http://wmmd.hu/ (utolsé let6ltés: 2014. X. 22.).

8 Creative Commons: Licenses, http://creativecommons.org/licenses/ (utolsé letoltés: 2014. X. 22.).

9 A zeneipar forradalma. Origd, 2006. mércius 1., http://www.origo.hu/kultura/20060301azeneipar.html (utolsé letdltés: 2014. X. 12.).
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price”-ar, vagyis a becsiletkassza elvén mukodik, igy a felhasznaléra bizzak, hogy mennyit hajlandé fizetni az adott
termékért.) Ezt a modellt streamingszolgéltatasként és online zenearuhazként egyarant lehet azonositani.

A szolgaltatd lehetdséget nyujt a kisebb, fiiggetlen eléaddknak arra, hogy zenéjik ,ingyenes online jelenlétet”
kapjon, és egy konnyitett, online értékesitési lehetdséget is biztosit szamukra. A zeneszamok feltoltése ingyenes,
de a cég az el6adok eladasainak és streamingbevételeinek 35 szdzalékat megtartja, ugynevezett eljarasi dijként.
(A maradék 65 szazalék pedig az el6adbhoz keriil.)"°

A Bandcamp az eléadék szdmara az online druhazon és a streamingszolgaltatatason feliil egy testreszabhaté
profiloldalként funkcional, ahol hasonlé adatokat, eseményeket lehet k6z61ni, mint a Myspace-en és a Facebookon
(biografia, discografia, koncertek, elérhetéségek).

5.1.3. Soundcloud

A Soundcloud olyan online audioeloszt6 fellilet, ahol a felhasznélék sajat zenéiket, mixeiket tudjak feltdlteni és
megosztani, vagy masok zenéit tudjak hallgatni, megosztani, véleményezni. Az eredeti elképzelés az volt, hogy
az el6addknak lehet8ségiik legyen megosztani egymassal munkaikat és véleményezni palyatarsaikét. Koztudott,
hogy a Soundcloud nem fizet jogdijat a sajat zenéiket feltoltott felhasznaldknak, és jelenleg tobb eléadé is perli a
szolgaltatét ki nem fizetett szerz6i jogdij cimen. (Mivel egy promécios site-rol van szo, és a felhasznalok lemondtak
ezzel kapcsolatban a legtobb jogdijrél a regisztraciénal — kivéve a szerzdi jogdijrél, amelyrél térvényileg nincs
lehetéség lemondani —, e kdveteléseiknek nincs megfelelé jogalapjuk.)

5.2.DTF

5.2.1.iTunes

1998-t6l megjelentek a P2P-hél6zatok, és megjelent azillegélis zenemegosztas, megindult a digitdlis zene forradalma
is. 2003. 4prilis 28-an ezt alakitotta 4t gyokeresen aziTunes 4.0 megjelenése, amely tartalmazta az elsé legalis digitélis
zeneboltot (iTunes Store).

Az iTunes ugynevezett kozvetitéként funkciondl a kiaddk és a fogyasztdk, valamint az eléaddk és a fogyasztok kozott.
Ezt a szerepet fontos megérteni, mert az el6éado — egy Uj kdzvetitének az értékesitési lancba vald belépésével — egyre
kevesebb szazalékot kap az el6allitott terméke utan. Annak ellenére, hogy a lemezkiaddknak van a legjelentésebb
funkciojuk, az el6addk egyre kevésbé tamaszkodnak a kiaddkra, elfordulnak télik, és inkdbb az iTunes-hoz mint a
legnépszeribb internetes zenei megosztdhoz partolnak. Ez a megoldas koltséghatékony szamukra, mivel egyre
elterjedtebb az otthoni szoba- vagy garazsfelvétel, amely napjainkban mar tudja azt a minéséget nyujtani, mint
egy draga studidfelvétel. Emellett az iTunesnak egy 99 centes szamnal csak 35 cent a részesedése — 25 cent a
bankkartyahasznalat, azonban ez egy szamnal és 15 szamnal is 25 cent — a maradék pedig az el6adoé. (Egy kiadoval
valé egylttm(ikodés esetén 65 cent részesedésiik volt a kiado cégeknek és csak 8-11 centet fizettek az eléadonak.)"!

Az iTunes jelenlegi Uzleti modelljének - amelynek a siker is betudhaté — kdzgazdasagtani alapjait az internetes
kereskedelem és a Bit Vendor (merchant) modell jelenti, amely magaban foglalja az ,a la carte” és a hirdetési modellt
is, ezzel biztositva a poziciéjat a digitalis zeneiparban. E modell részt vesz a digitalis termékek és szolgaltatasok
értékesitésében, forgalmazasaban, és emellett képes fogadni és feldolgozni a megrendeléseket, biztositja az adatok
megfeleld biztonsagat és a tranzakcios adatok hitelességét. A Bit Vendor-modellt hasznalé cég nem rendelkezik
raktdrral, igy nem meriilnek fel sem széllitasi, sem postai koltségek.™

10 Bandcamp: Copryright, http://bandcamp.com/copyright (utolsé letdltés 2014. X. 12.).

11 The iTunes Business Model and its Widespread Effects, The Vyl House, 2011. januér 28., http://www.thevlyhouse.com/2011/01/the-
itunes-business-model-and-its-widespread-effects/ (utolsé letdltés: 2014. V. 6.).

12 iTunes and the Bit Vendor model. Slideshare, 2010. szeptember 26., http://www.slideshare.net/Shehzu/itunes-and-the-bit-vendor-
model?ref=http://net205thinkdifferent.wordpress.com/itunes-business-models-4/ (utolsé letoltés: 2014. V. 6.).
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5.2.2. Spotify - ,music anytime, anyhow, anywhere”

A Spotify 2006-ban alakult, az els6 olyan streamingszolgaltatasként, amely jogilag teljesen tisztan, reklamok nélkdl
biztositottingyenes hozzéaférést a dalokhoz és az albumokhoz. A szolgaltatas ingyen zenét kinal barkinek, aki szamité-
gépen vagy mobileszkdzon internethozzaféréssel rendelkezik. A felhaszndlé vélaszthatja meg, hogy az ingyenes
verziét veszi-e igénybe (amely rekldmokat tartalmaz) vagy a prémium valtozatot (amely rekldmok nélkiil sugarozza
a zenét). A Spotify egy ,sokoldalu platformnak” nevezett Uzleti modellt alkalmaz, amely két szegmensbdl tevédik
0ssze. Az egyik szegmenst a hirdet6k képviselik, akik jelen esetben finanszirozzék a masik szegmenst, a felhasznaldkét,
igy a két szegmens nem létezhet egymas nélkil. Emellett a Spotify 0,006-0,0084 dollar kdzott fizet az el6addknak
streamingenként, ami szintén kiemelked6 a piacon.

Azok a fogyasztdk, akik nem akarjak, hogy rekldm zavarja meg a zenehallgatasukat, vélaszthatjak a prémium (fizet6s)
szolgaltatast. Ebben az esetben maga a felhaszndlé vasarolja meg a jogot, hogy zavartalanul élvezhesse a zenét, mig az
ingyenes felhaszndldknél ezt a reklamokbol befolyt 6sszegbdl finanszirozza a cég. A Spotify nem mas, mint értékesitési és
elérési csatorna a lemezkiaddk és a miivészek részére, hogy el tudjak érni fogyasztdikat és értékesiteni tudjak a terméket.

Az alkalmazas rengeteg lehetéséget nyujt a felhasznalé szamara, kdztiik sajat profil, zenei konyvtdr és lejatszasi listak
[étrehozasat, amelyeket a felhasznélok kdnnyen megoszthatnak bardtaikkal emailben vagy a kdzosségi oldalakon
(Facebook, Twitter). A felhasznaldk hajlanddak id6t ldozni arra, hogy lejatszasi listakat hozzanak [étre és osszanak meg
a fent emlitett moédokon, ezzel ingyen reklamot generalva a szolgaltaténak és az el6addknak. A Spotify modelljének
ez adja a legfébb erejét, amelyet megfeleléen ki is hasznal.”

5.2.3.Pandora

A Pandora egy 2006-ban indult és 2009-ig on demand radiéként funkcionélé honlap, az Egyesiilt Allamok elsé
és mai napig legnagyobb streamingjellegi szolgaltatéja. Mar az indulaskor tartalmazta azt a funkciét, hogy a
felhasznalé megveheti az éppen hallgatott szamot. A szolgaltatds csak a 2010-es évektél valtott at a megszokott
streamingszolgaltatoi modellre, vagyis a felhaszndalé valaszthat az ingyenes és el6fizetés funkcié kozdl.

Kérdéses a szolgaltatds jovéje, mivel a kezdeti piaci elényét elvesztette a Spotify piacra |épésével és az uzleti
modellvaltassal. Ennek ellenére az elmult két évben igyekszik stabilizalni a helyzetét, és megfelelni minden szerz6i
jogi szabalyozéasnak és felhasznaloi elvarasnak.' (Hazankban a Pandora szolgaltatdsa nem érheté el!)

5.2.4. Deezer®

2007 o6ta létez6 francia zenei internetes streamszolgaltatd cég, amelynek f6 piaca Eurdpéra korlatozodik. Nem
kilonbozik a tobbi zenei streamszolgaltatotol: rendelkezik onlinerddio-funkcidval, eléfizetési dijért cserébe online
zenegépként haszndlhatd, vagy a felhasznalo sajat zenei konyvtarat toltheti fel ra, és online tarolhatja rajta a meglévé
zenei anyagait, amelyeket barhonnan elérhet. A cég kétfajta fizetds és egy ingyenes csomagot kinal a felhasznaloknak.
Az ingyenes hozzaférési lehetéség soran csupan 30 masodperces elézetesek hallgathatéak meg a zeneszamokbol;
a 6,5 euros havidijas csomag korlatlan zenehallgatast, megosztast, szerkesztett lejatszasi listakat és a radiofunkcio
elérését tartalmazza, mig a prémium (10 euré/hé) csomagban szerepelnek a nem webes elérhetdségek, példaul a
mobil, az autds, a televizids és az offline mdédu elérés.

A Deezer hasonlé Uzleti modellt kévet, mint a Spotify, kivéve, hogy a hangsulyt az Egyesiilt Allamokon kiviilre
helyezi, és az utolsé ,meghdditandé piacnak” szanja az amerikai felhasznal6i szegmenst. Emellett — mig a Spotify az
ingyenes csomaggal prébdlja bevonzani a felhasznaldkat — a Deezer erre lehetéséget sem ad, mivel a 30 masodpercnyi

13 Spotify Launches Site Explaining Business Model, Offering Artist Services in Response to Skepticism. Pitchfork, 2013. december 3.,
http://pitchfork.com/news/53205-spotify-launches-site-explaining-business-model-offering-artist-services-in-response-to-skepticism/.
(utolsé letoltés: 2014. 1X. 12.).

14 Muzzak (2014) A Pandora szépen lassan készil az Uj id6kre. (http://muzzak.blog.hu/2014/11/19/a_pandora_szepen_lassan_keszul _
az_uj_idokre). Muzzak, 2014. november 19. (utolsé letoltés: 2014. XI. 20.).

15 Muzzak (2012) A Deezer a kovetkezd Spotify. (http://muzzak.blog.hu/2012/02/07/lehet_a_deezer_a_kovetkezo_spotify). Muzzak,
2012. februdr 7. (utolsé letoltés: 2014. XI. 30.).
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,belehallgatas” nem elégiti ki a zenekedvel8ket. igy ha a fogyaszté ténylegesen ki szeretné prébalni a szolgaltatast,
a Deezer rogton belekényszeriti egy fizetés csomagba.
(A Deezer ellen is tobb szerzdi jogi per folyik jelenleg — Magyarorszagon is, ezért felmerilt az orszagbdl vald
kivonulasa —, mivel nem fizet jogdijakat az el6addknak.)

5.2.5. Youtube Music Key

2013-ban roppent fel az elsé hir, hogy a YouTube (Google) ki szeretné béviteni a Google Music-ot egy streaming-
szolgaltatassal, és elkezdte a targyaldsokat a legnagyobb zenei kiaddkkal. Teljesen érthetd volt a Google [épése, mivel
2013-ban elkezdtek a statisztikdk és a streamingbevételek negativbol pozitivba atfordulni. Emellett a YouTube az online
zenei videdk piacanak uralkodé szolgéltatésa, és ezt az elényét kamatoztatni tudna a streamingpiacon is.

A tervezett 2015-0s januari megjelenés el6tt azonban, 2014 novemberében a Google Youtube Music Key néven el-
inditotta a szolgaltatast, amely azéta csak bétaverzidban fut. Hasonlé Gizleti modellt alkalmaz, mint a tdbbi streaming-
szolgaltatd - ingyenes és fizetds szolgaltatas —, ahol ingyenes az online és fizetés az offline szolgaltatas. Erdekessége,
hogy egy hat hénapos ingyenes bétaverziot ajanl fel a felhasznaloknak, majd a kdvetkezé hdrom hénapban hét dollaros
eléfizetést, és ezt kdvetden a tizedik hdnaptdl atélinak a tiz dolldros havidijra.

Azt még nem lehet tudni, miként fogjak beépiteni a rekldmmodellt az ingyenes verziéba.'®

5.2.6. Apple Music

2014 szeptemberében az Apple felvasarolta a Beat Music streamingszolgaltatot, hogy a késébbiekben sajat
streamingszolgaltatojaként épitse be sajat portfdlidjaba, mivel a digitalis zenei piac vezetdjeként nem engedhette
meg maganak, hogy ne legyen jelen a streamingpiacon. Tobben ugy gondoltak erre a Iépésre, hogy az Apple majd
streamingforradalmat fog inditani. 2015. julius 1-ével az Apple piacra dobta sajat streamingszolgaltatéjat, az Apple
Musicot (egy idében az iTunes leguijabb verzidjaval).

A szolgdltatas alapjat a kordbban emlitett Beat Music architekturaja adja, felhasznéléi szinten pedig aziTunes-, illetve
az Apple-hasznélokat igyekszik kiaknazni. A szolgéltatast havi 10 dollarért lehet igénybe venni, illetve 15 dollarért,
amennyiben a csalddi csomagot szeretnénk hasznalni. (A csaladi ajanlatot az iTunes induldsanal vezette be, és azéta
minden termékénél haszndlja az Apple ezt a koncepciét.) Mivel a szolgaltatads az iTunes adatbazisara épiil, nem
rendelkezik ingyenes opcioéval.

A szolgaltatds gyakorlatilag az eddigi piaci versenytérsak, illetve a mar meglévé sajat termék keveréke lett: a felhasznaloi
fellilete és arculata is egy vegyes iTunes- és Spotify-mintat kdvet, mig az exkluziv tartalmak és a kozvetlenebb el6ad6-
rajong6 koézti kommunikacio igéretét a Soundcloudéhoz lehetne hasonlitani.”

5.2.7. TIDAL

2015 4prilidnak elején indult el a zeneszerzé-producer Jay-Z exkluziv streamingszolgaltatdsa, amelyet tobb neves
zenész is promotalt.

A szolgaltatas kilonbségét a tobbi piaci szerepl6h6z képest két dolog adja: egyrészt azingyenes pillér hidnya, mivel
mar az alapszolgaltatast is havidijért kindljak, masrészt a dragabb, HD-min6ségl szolgaltatas, amely CD-mindségl
zenehallgatast igér a felhasznaléknak egy streamingszolgéltatason keresztiil.

A jelenlegi piac telitettsége és az allandé streaminghdbord miatt nem kdnnyU Uj belépének lenni a szektorban.
A felhasznalok vagy mar elkotelezédtek egy régebbi szolgaltatd mellett, vagy ingyen akarnak zenét hallgatni. igy nem
volt meglepd, hogy a TIDAL hdrom hénapos miikddése utan akvizicios partnert keres, mivel sem ingyenes funkciéval,
sem megfeleld felhasznaloi bazissal nem rendelkezik.

16 Recorder (2014) Ajtostul a hazba - itt a YouTube Uj zenei szolgéltatdsa. (http://recorder.blog.hu/2014/11/13/ajtostul_a_hazba_itt_a_
yotube_uj_zenei_szolgaltatasa). Recorder, 2014. november 13. (utolsé letdltés: 2014. XI. 20.).

17 Forbes (2015) Apple Music Vs. Spotify Vs. Tidal: Everything You Need To Know. (http://www.forbes.com/sites/jaymcgregor/2015/06/08/
apple-music-vs-spotify-vs-tidal-everything-you-need-to-know/). Forbes, 2015. junius 8. (utolso letdltés: 2015. VI. 10.).
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5.3.P2P

5.3.1. Napster és KaZaA

A Napstert eredetileg P2P-fjlcserélé rendszerként hoztak létre, amely az ingyenes MP3-audiofdjlok masolaséra
helyezte a hangsulyt. A Napster tette el8szor konnyen elérhetévé a zenekedvel6k szamara az egyébként nehezen
beszerezhetd zenei anyagokat (példaul a régebbi dalokat, a kiadatlan felvételeket, a B-oldalakat, a koncertfelvételeket).
Az eredeti cég a rengeteg szerz6 jogi per miatt felfliggesztette miikodését.”®

A Kazaa szintén fajlcserél6 alkalmazasként kezdte, és FastTrack-protokollt hasznilt. Ez volt az elsé olyan internetes
fajlcseréld, amelyen keresztll MP3 zenei fajlokat, videodkat, alkalmazasokat és dokumentumokat is lehetett ,cserélni”.
A Kazaa ingyenesen letdlthetd szoftver volt, amelyet a szerz6jogi perek tettek tonkre, mivel a szolgéltatas semmiféle
jogdijat nem fizetett a szerz6knek vagy a lemezcégeknek.”

6. Jovokeép

A zeneipar jov6képét harom irdnyban érdemes vizsgalni: ezek 1. a fizikai hanghordozok ujraéledése, hangsulyt fektetve
a bakelitlemezekre; 2. a streamingpiac alakuldsa, beleértve a bevételek és részesedések moédosuldsat, illetve a piaci
rések kihasznalasat; és 3. az él6zene lehetbségei.

6.1. Fizikai hanghordozok

2010-ben kevesen szamitottak arra, hogy a bakelitlemez harom-négy éven beliil reneszénszat fogja éIni. Mara szdmos
statisztikai elemzés igazolja ezt a piaci atrendezddést. Az LP-lemezek 2012-t6l kezdtek Ujra visszatérni a kdztudatba;
a hires zenekarok a lemezkiadas és a digitalis zenei szolgaltatasok mellett elkezdték albumaikat bakelitlemezen is
kiadni. 2014-ben pedig a legmagasabb piaci részesedést érte el a bakelitlemez-kiadas 1994 6ta, ami kdzel nyolcmillié
példanyt jelentett. Az el6rejelzések szerint 2015-ben ez a ndvekedés folytatéddni fog.

Ma még megjésolhatatlan, hogy az LP-lemezek virdgzédsa meddig tart. A valsdgban Iévé kiaddk azonban kihasznaljak
ezt az id6szakot, és az el6addk is bizonyos mértékig pétolni tudjdk a CD-eladasokbdl kiesd bevétel egy részét.

6.2. Streamingpiac

A 2010-es és a 2011-es évben az online zenei piac és a streamingszolgaltatok veszteségesek voltak. A ra kdvetkezé
években érezhet6évé valt egy lassu fordulat. Az elérejelzések szerint 2015-re a digitalis zenei bevételek elérhetik a
20 millidrd dollart (2012-ben ez az 6sszeg még csak 8,6 millidrd volt). A szakérték véleménye szerint ez az okosabb
telefonok tovabbi fejlédésének és a mobilinternet elterjedésének kdszonhetd. Emellett a szolgaltatok felismerték,
hogy a mobilplatformokra valo fejlesztés milyen jelentéséggel bir és milyen lehetéségeket rejt magaban, mivel a
telefonok mar évek 6ta zenelejatszé eszkozként is funkcionélnak.”

A zeneipar e teriiletének f6 kérdése a kbvetkezd években az lehet, hogy ki fogja uralni a piacot, és milyen részesedést
tudnak szerezni a szolgaltatdk a versenytarsaikhoz képest. A Youtube Music Key piacra valé belépésével vagy az Apple
streamingszolgaltatasanak elindulasaval mar nem egyértelm( az eddig megszokott piaci felosztas, miszerint az Egyesiilt
Allamokat egyértelmden a Pandora és a Spotify, mig Eurdpét és Azsia nagy részét a Deezer uralja (lasd a 2. abrat).

18 G.M. (2013) A tale of two file-sharers. (http://www.economist.com/blogs/prospero/2013/09/legacy-napster). The Economist, 2013.09.13.
(utolso letoltés: 2014. 111, 15.).

19 BBC News (2006) Q&A: Kazaa settlement. (http://news.bbc.co.uk/2/hi/technology/5221014.stm). BBC News, 2006. julius 27. (utolsé
letoltés: 2014. IV. 28.).

20 QUARTZ (2014) The music industry’s newfangled growth business: vinyl records. (http://qz.com/232845/the-music-industrys-
newfangled-growth-business-vinyl-records/). QUARTZ, 2014. julius 11. (utolsé letdltés: 2014. XI. 11.).

21 Bitport (2014) Idén 9 millidardos lesz a zenei piac. (http://bitport.hu/a-jovo-a-szemelyre-szabott-digitalis-zenee). Bitport, 2014. marcius
03. (utolso letoltés: 2014. XI. 11.).
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2. dbra

A zenei eladdsok és streaming szdzalékos vdltozdsa az Egyesiilt dllamokban
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Egyik szolgaltaté sem érzi magat biztonsagban a piacon, igy igyekeznek kulonb6zé piaci réseket talalni vagy
még széleskorlibbé tenni mind online, mind offline szolgaltatasaikat. Nagyon jé példa erre, hogy a legtbb zenei
szolgaltatdnal az Osszes kbzosségi oldal mar be van dgyazva (Facebook, Twitter, Tumblr), igy a felhasznaldk kedviik
szerint oszthatjak meg szamaikat, lejatszasi listaikat. Tervezett szolgaltatds a music messaging beépitése a kiilonb6z6
chatprogramokba, amelyeken keresztiil zenei tartalmakat lehet megosztani a beszélgetépartnereinkkel.

A Spotify-t lehet a leginkabb kiemelni a piaci résekre valé betdrés témakorében, amit jol prezental Uberrel* és a
Runkeeperrel® val6 lehetséges megegyezése.

Az Apple 2015 januarjaban kapta meg a szabadalmat egy fajlcserélére, amely gyakorlatilag legalissa teheti a zenei
fajlcserélést, a P2P megjelenése 6ta elészor. Az Apple termékében a legalizélas és a csere kiilonvalik egymastdl, igy
a folyamatban ez ugy teljesiil, hogy aki megkapja a megosztott fajlt, csak akkor tudja hasznalni, ha el6tte enge-
délyezteti a tartalmat a terjeszténél. Ezaltal a digitalis terjeszt6 koltségei csokkenek, mivel nem neki kell biztositania
a savszélességet a felhasznaldknak.?

6.3. Az él6zene lehetbségei

Az élézenébdl (koncertbdl és turnébdl) szarmazo bevételek mindig nagy szazalékat tették ki az el6addk bevételeinek,
és alemezipar vélsagaval ez még nagyobb hangsulyt kapott. Ujra divatba jéttek az éves turnék, a nagy koncertek, és
felértékel6dott a merchandising, mivel a kiesé bevételeket ezzel tudjdk megfeleléen kompenzalni a zenészek. Ebben
azesetben az el6ad6k nemcsak jogdijakat kapnak, hanem a koncertjegyekbdl is bevételekhez jutnak. A zenei iparnak
ez a része az, amely folyamatosan fenntarthatd az évente ismétlédé fesztivalok, turnék altal, és mindig képes lesz
bevételt termelni az el6adok, zenészek és szerzék szamara.

22 Slate (2014) Uber Drivers Aren’t Pumped About Playing Your Spotify Music. (http://www.slate.com/blogs/moneybox/2014/11/17/
spotify_uber_partnership_streaming_music_comes_to_ride_sharing.html). Slate, 2014. november 17. (utolsé letoltés: 2014. XI. 20.).

23 The Verge (2015) Fitness app RunKeeper integrates Spotify to stream music for your workouts. (http://www.theverge.
com/2015/1/29/7933371/runkeeper-spotify-integration-fitness-app). The Verge, 2015. janudr 29. (utolsé letdltés: 2015. 1. 5.).

24 Dal+szerz6 (2015) Legalizalt fajlcserélést szabadalmaztatott az Apple. (http://dalszerzo.hu/2015/01/27/1egalizalt-fajlcserelest-
szabadalmaztatott-az-apple/). Dal+szerzé, 2015. janudér 27. (utolsé letdltés: 2015. 11. 5.).
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7. Osszegzés

A tanulmanyban bemutattam, a zeneipar digitalizaciojat, annak elényeit és hatranyait. Kitértem napjaink zenei
modelljeire, azok elédeire, kialakuldséara és felhasznaléi lehetéségeire és egy egyszerUsitett jogi kornyezettel
bemutattam az el6adék jogait. Annak ellenére, hogy a zeneipar egy gyorsan véltozé kérnyezet, amely érzékeny az
Uj trendekre felvazoltam néhany lehetséges jovébeli pillérét az iparnak.
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