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Offline helyel{ online szabadido6?
A fiataloR szaBadidds 1tereineR
€s médiahasznalatanak atalakuldsal

Karl Mannheim szerint egy korcsoport akkor tekinthet6 generaciénak, ha valamely k6z6s immanens tulajdonsag,
nemzedéki tudat, k6zosségi jegy jellemzi, s ehhez harom feltétel sziikséges: a k6z6s tapasztalat (élmény),
a tényleges egymasra orientalodas és a kozos helyzetértelmezés, attitiidok, cselekvési formak (Mannheim

1969). Marc Prensky a korosztalyhoz valé tartozast azinformacios tarsadalommal valé viszonyban értelmezte.
Az 6 digitalis 6slakosok-digitalis bevandorl6k-modelljének (Prensky 2001) tovabbfejlesztését (Székely, 2014)

hivjuk segitségiil és épitjiik be a Strauss-Howe-modellbe. William Strauss és Niel Howe (Strauss & Howe 1991)

modellje szerint nagyjabdl 15-20 évente megy végbe a tarsadalomban a mannheimi értelemben vett

generaciovaltas. A szocializaciés kozegek elmélete szerint (Nagy 2013, Nagy & Trencsényi 2012) a szabadidé a

posztmodern tarsadalomban felzarkézott a premodernitas csaladi és a modernitasban megjelent iskolai

szocializacios kézegek mellé. igy az ifjusagkutatasok szabadidds adataibol megprébalhatunk képet rajzolni

amaifiatal (Y ésZ) generaciok szabadid6-szerkezetérol, ezzel kapcsolatos tevékenységeirol és médiahasznalatarol,
visszaigazolva a generaciok kozotti kiilonbségeket. Az adatokat tekintve a magyar példat hivjuk segitségiil,
hiszen itt masfél évtizede folyik négyévente lefolytatott nagymintas ifjisagkutatas (Ifjusag2000, Ifjusag2004,
Ifjusag2008, Magyar Ifjisag 2012), amely 8000 f6s mintan, korra, nemre, telepiiléstipusra reprezentativmédon

ad attekintést a magyarorszagi fiatalok élethelyzetérol-életmodjarél.

Fiatalok a tarsadalomban - az XYZ-generaciok

Az infokommunikacids eszk6zok elterjedése 6ta a fiatalok vildga alig hasonlithaté a kordbbi korok fiataljainak életéhez.
Atalakul id6haztartasuk, csaladi, iskolai, munkaeré-piaci statusuk, masként osztjak be, mésra hasznéljak szabadidejiiket,
mas az informacidszerzési és a kommunikaciés stratégidjuk, miként atalakul(t) szamukra a kapcsolat, a kozosség,
a szorakozas, a tanulas fogalma is. Az informaciés tarsadalom koranak egyik legfontosabb problémaja, hogy a
felndvekvd generaciok — belesziiletve a digitalis korba — miképpen alakitjak at az ismert tarsadalmat, és hogyan
alakitja az 6ket (Rab et al. 2008).

Karl Mannheim szerint egy korcsoport akkor tekintheté generaciénak, ha valamely k6z6s immanens tulajdonsag,
nemzedéki tudat, kdzosségi jegy jellemzi Oket, s ehhez harom feltétel sziikséges: a kbzos tapasztalat (élmény),
a tényleges egymasra orientalodas és a kdzos helyzetértelmezés, attit(idok, cselekvési formak (Mannheim 1969).
Mannheim a generaciés logikat az osztalyfogalommal allitja parhuzamba (az osztélyba sem belép az ember, hanem
belesziiletik, s nem Iép ki akaratlagosan beldle, csak ha a statusa megvaltozik). Mindamellett ez természetesen nem
azt jelenti, hogy a generacios logika érvényessége esetén a korcsoport valamennyi tagja adott jellegzetességeket
mutatna (vo. az ifjusagi korszakvaltas paradigmaja az iskolai ifjusagi korszak leszakad6 rétegeivel, 1asd aldbb; vagy
a szegregatumok vs. e-szolgaltatasok ellentétét), csak azt, hogy létezik a leirdsban jelzett generdciés mintazat.

1 A cikk a Bolyai Janos Kutatasi Oszténdij tamogatasaval késziilt.
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William Strauss és Niel Howe modellje szerint nagyjabél 15-20 évente megy végbe a tarsadalomban a mannheimi
értelemben vett generacidvaltas, amire egyfajta ciklikussag jellemz6 (Strauss & Howe 1991). Marc Prensky a korosztalyi
dimenzidban az informacids tarsadalommal valo viszonyt is értelmezte. Az 6 digitalis 6slakosok-digitalis bevandorlok-
modelljének (Prensky 2001) tovabbfejlesztését? (Székely 2014) hivjuk segitségil és épitjik be a Strauss—-Howe-
modellbe:?

X-generdcid (digitdlis bevdndorlok, McDonalds-nemzedék): A ma a munkaerdpiac derékhadat alkot, koriilbeliil az

1960-as évek masodik felében és az 1970-es években sziiletett korosztély tagjai fiatalon talalkoztak az informatikai

eszkoztérral, tulajdonképpen belecsdppentek a digitalis vildgba. Tanui voltak, ahogy a szamitastechnika elébb

informatikéava, majd informaciés tarsadalomma béviil. Eletiikben tébbé-kevésbé jelen van az internet. A nyugati

orszagokban mar az elektronikus média hatdsa alatt nének fel. Magyarorszagon és Eurépa keleti felén még a

szocializmusban, de annak enyhiil6 szakaszaban cseperednek fol.

Az Y-generdcié (digitdlis bennsziilGttek): az 1980-as években és az 1990-es évek elsé felében sziletett korcso-
port tagjai kisgyermekként taldlkoztak az internettel, digitdlis bennsziilottekként magabiztosak az eszkdzok
kezelésében, a halézati térben vald eligazodasban, természetes kézegik a digitalis univerzum, netes

személyiséglk tudatosan alakitott. Er6s médiafiiggés jellemzi 6ket, gyorsan reagalnak a technolégiai véltozésokra.
Ez a korcsoport az informacids tarsadalom nemzedéke: mar gyerekkorban, a maga természetességével

kezdte hasznalni az infokommunikaciés technoldgiakat. Tarsas kapcsolatai egy idében zajlanak a valds és

virtualis vilagban, a mobil és az internet hasznalataval helyfliggése joval kisebb a korabbi korosztalyokénal.
Az Y-generacio sok szempontbol kiilonbozik a korabbi generacioktol. Tagjai fogékonyak a kulturalis tartalmak
irant, vonzédnak a csoporttevékenységekhez, a k6z6sségi térhez, teljesitménykézpontiak, magabiztosak,
a varakozasokkal ellentétben tébbnyire azonosulnak a sziileik altal vallott értékekkel, magasan képzettek
(tobbségiik szamara fontos az iskola, fontos a jé iskolai teljesitmény). Gyorsan befogadjik az informacidkat,
aszodveg helyett a képet és a hangot preferaljak, elényben részesitik a véletlenszerd kapcsoléddasokat (hypertext),
vagyaik azonnali és gyakori kielégitésére torekszenek, elényben részesitik a jatékot a ,komoly” munka helyett,
atechnoldgiaban a kényelmetlen, de sziikségszer( tars helyett bardtot latnak (Prensky 2001). E generacié tagjai

egyltt mozognak a globalis trendekkel, els6ként képesek elsajatitani az Uj technikai eszkdzok hasznélatat,
sokszor az edukdcios irdnyt is megvaltoztatva, a digitalis vildgban 6k vannak otthon, az idésebbek csupan

bevandorlék. ,A magyarorszagi Y generdcié gyakorlatilag behozta azokat a lemaradasokat, amelyek korabban

jellemzéek voltak. Az Y generacié mar nagyrészt a rendszervaltas utan valik gyermekbdl ifjuva, a szamitégéppel

és az internettel, ha otthon nem is, az iskoldban mar mindenképpen talalkozik” (Székely 2013: 15).

A Z-generdcid (facebook-nemzedék): 6k az 1990-es évek masodik felében és az ezredfordulé utana szilettek.
Tagjai ,szamitogép-sziizessége” elvesztésekor mar a webketté,* a kozosségi haldzati tér teljességével taldlkoztak,
nem is tudjik, milyen az élet internet nélkiil, elsédleges kommunikaciés feliiletiik mar nem is az e-mail, hanem

a kozosségi hald. E nemzedékre mar nemcsak a halézatos magatartasformak és az internet hasznalata mint
digitalis szocializacio a jellemz6, hanem az informaciofogyasztas mellett az informacidszolgaltatas is. Ez a

nemzedék mar nem ismeri a vezetékes haldzat, a mobilok és az internet nélkiili vilagot. Legfontosabb kulturalis,

2 Az eredeti modellben a fiatalokat ,digitélis 6slakosnak” (digital natives, N-Gen, netgeneracio) nevezziik, szemben a ,digitalis
bevandorld”, vagyis az idésebb generacidval.

3 Munkank rejtett el6feltevése, hogy a Strauss—Howe-modell alkalmazhat6 a magyar tarsadalmi térre is, ami korantsem igazolt
(Hack-Handa & Pintér 2015; Nagy & Tibori, 2016), hovatovébb a generdcids jellegzetességek korszakhatarai sem huzhatdak
meg vonalzdval. Strauss és Howe szerint e generacidkra, illetve tarsadalmi jellegzetességeikre jellemz6 ciklikussag alapja a
tarsadalmi szerkezet- és attitlidvaltozés, s benne négy generdcios jellemzd azonosithato.

4 A webkett6 kifejezés olyan masodik generacios internetes szolgaltatasokra utal, amelyek elsésorban az online kbzosségek
aktivitasara, pontosabban a felhasznalok altal eldallitott tartalmakra és azok megosztasara épllnek. A webkettes alkalmazasok
jelent6sége elsésorban abban all, hogy a tartalom valik fontossa a technoldgiadval szemben. A megjelenése el6tti, Y gene-
raciés szolgaltatasok jellemzdje az volt, hogy a felhasznalé altal online olvashato, hallgathaté, nézhetd tartalmakat — a hagyo-
manyos egyirdnyud médiahoz hasonldan - kevés alkotd hozta létre (mig az azt megel6z6 X generacids tartalmak nem a

digitalis térben léteztek). Ezzel szemben a webkettd Iényege éppen az, hogy a tartalmat maguk a felhasznalok hozzak Iétre

és osztjak meg egymassal. J6 példa a nyilt forraskddu, barki altal szerkesztheté Wikipedia — szemben a hagyomanyos médon
szerkesztett Britannica Online enciklopédiaval (Y generdcio), sét a klasszikus lexikonok (X generacios) offline verzidival - vagy
a torrentoldalak (Rab et al. 2007).
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nemzedéki kiilonbsége a korabbi generacidktdl, hogy nemcsak tartalmat fogyaszt, hanem tartalmat is szolgaltat,
gondoljunk csak a youtube-ra, a facebookra, a twitterre, a torrentoldalakra. Eszkdzkezelésiik készségszintd,
jellemzd rajuk a multitasking, a parhuzamos cselekvés: egyszerre irnak blogot, hallgatnak zenét, kovetik e-mail-
és kozosségihalo-forgalmukat, dontéshozataluk felgyorsul. E generacié tagjai nemcsak magukéva teszik,
hanem a mindennapokban is hasznaljak és a maguk képére formaljak ezeket az eszkdzoket és tartalmakat,
gyakorlatilag nem helyhez kétottek. Egyidejlleg tébb csatornén ,fogyasztanak” (multitasking), egyuttes
fogyasztasuk meghaladja az egy f6 altal ,fizikailag” elérheté mennyiséget, és nagy résziikben nincs semmilyen
reflektiv tudatossdg a tipikus és megszokott internethasznélatuk (példaul letoltés, fajlcsere) jogi-intézményi
kornyezete irdnt. Rdaddsul a vildg valtozasai nemcsak a psziché raciondlis részére hatnak, hanem érzelmi életiiket
is alapvetéen befolyasoljak. Sokan az érzelmi fesziiltséget katarzisélmény nélkil ,6ntik ki” magukbol. Ezen
~€rzelmi inkontinencidhoz” az az elvaras kapcsolédik, hogy ,masok tegyenek tisztdba” benniinket (legaldbbis
érzelmileg) (Tari 2010). Igy sajat érzéseinket rajtuk keresztiil éljiik meg (gondolhatunk itt a blogoszféra egy
részére, a kommentek ezreire, de bizonyos identitashelyzetekre, parkapcsolati aspektusokra vagy akdr a munka
vildgara is). Magyarorszagot tekintve végképp eltlinik a generacidk kozotti, nagysagrendben értelmezhetd
kilonbség a vilag nyugati felétdl, kialakul egyfajta globalis ifjusagi kultdra, mivel az innovacidk jellemzéen
alig néhany hénapos késéssel jelennek meg a magyar piacon.

« Marlétezik az Alfa-generacio kategéridja is, amely megjel6lés a 2010-es évben vagy azutan sziiletetteket jelenti.
Bar nem tudjuk, lesz-e valtozas a Z-generacidhoz képest, jellemezheték-e egydltaldn a mannheimi értelemben
0nall6 generacidként, de elnevezésiik mar van, ékes példajaként a tarsadalomtudoési pétcselekvésnek. Bizonyéra
abban lesznek masok, hogy nem hiszik majd el, hogy 6k nem letoltédtek, hanem sziilettek (ismeretlen karikattra
parafrazalasa). Magunk tehat tagadjuk, de legalabbis egyel6re nem latjuk mannheimi értelemben igazoltnak
az Alfa-generacié létét.

Az aldbbiakban a generacids logika segitségével fiatalok médiahasznalati szokasai alapjan igyeksziink — alapvetéen
magyar mintadn — megmutatni az ifjusagi generaciok eltéré sajatossagait. A generacios 6sszevethetéséget, azaz az X-,
az Y- és a Z-generacidk sajatos fogyasztasi mintazatait a négyévenkénti magyar ifjusagkutatasok eredményein, hdrom
adatfelvétel részmintdjan tudtuk megfigyelni. Az Ifjisdg2000 kutatasbol a fiatal X-generdciot tudtuk szlrni,® mig az
Ifjusdg2004-bdl az Y-generaciot. A Z-generacié egyedi helyzetét tiikrozi, hogy csupdn az abba sorolhaté fiatalok
toredékét tudtuk megjeleniteni, hiszen a legfrissebb kutatas (Magyar Ifjusag 2012) is f6ként az Y-generacidt foglalta
magaban, mivel hagyomanyosan a mindenkori 15-29 éves korosztaly tagjait kérdezik meg. Ekként az X-generacids
fiatalok mintajat az 1971 és 1980 kozottiek (N = 5726), mig az Y-generacidét az 1981 és 1989 kozott szliletettek (N = 4254),
és véglil a Z-generacio részleges mintdjat az 1995-1997-es sziiletésliek (N = 1368) adtak.®

Mig a ma mar nem a fiatalok korcsoportjaba tartozé X-generacional az analitikus bemutatasra térekedtiink, addig
az Y- és Z-generdcié esetében inkdbb az 6sszevethetéség szempontjat tartottuk szem el6tt. A rendelkezésre all6
adatokbol felvazoltuk a két generacié fiataljainak médiafogyasztasat, illetve szabadidés preferencidinak sajatossagait.
Ezeket az eltéré mintakat latva pedig arra a kérdésre kerestiik a valaszt, hogy az offline tér mennyire kerllt hattérbe a
Z-generaciods fiatalok szabadidds tevékenységeiben, és mennyire vette at a média, azon beliil f{6ként az online vilag az
uralmat a szabadidé felett. Mindennek igyekeztiink eurdpai kontextust is adni, ehhez az Eurobarometer-vizsgalatok
harom tematikus jelentését hivtuk segitségiil. Ezek egyrészt egy bd évtized valtozasai, azaz a 2002-es és a 2014-es
eredmények 6sszehasonlitasat tették lehetévé, masrészt a rovidtavi markans fogyasztasi mintazatok atalakulasa is
vizsgélhatéva valt altaluk (a 2012-es és a 2014-es lekérdezések adatai nyoman).

5 Az adatok 6sszevethet&ségének korlatozottsdga és a mintavétel sajatossdgai miatt a World Internet Project (2000, 2001,
2002) adatfelvételeit nem vetettiik 6ssze az Ifjusag2000 adataival.

6 A harom fiatal generacio leképezéséért megalkotott almintdk elemszamai nagy eltérést mutatnak, kiildndsen a Z-generacié
esetében, ami igy nem tesz lehetévé igazan megbizhato 6sszevetést. A tendencidk, illetve a markans generacios fogyasztasi és
szabadidG@s szokasbeli eltérések azonban e formaban is kdrvonalazédnak.
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Atalakulé szabadidé: online fogyasztas az Eurépai Uniéban

Az Unidban él6k 63 szazaléka napi vagy majdnem napi rendszerességgel hasznalta a vildaghalét 2014-ben, ez az arany
19 szazalékponttal volt alacsonyabb 2002-ben (Eurobarometer 2003: 36, 2015: 10).” 2002-ben a ddnok, a hollandok és
a svédek dlltak e téren az élen, mig 2014-ben Svédorszag Hollandidval osztozott a legaktivabb internethasznalattal
jellemezhet6 orszagok cimén. Ezzel szemben a legalacsonyabb szintli penetracié 2002-ben a gorogoket, az
olaszokat, valamint az ireket jellemezte, mig 2014-ben az Eurépai Unid 28 tagéallama koziil a romanok kérében volt
a legkevésbé elterjedt rendszeres tevékenység az internetezés, hiszen minddssze harmaduk latogatta legaldbb
naponta egyszer a virtualis teret. A két vizsgalt év viszonylatadban a legnagyobb mérték( felzarkdzéast Franciaorszag
mutatja: 36 szazalékponttal emelkedett 2002 és 2014 kodz6tt a napi/majdnem napi szint( internethasznalok tabora.
Emellett azonban jelentés emelkedést kdnyvelhet el 12 év viszonylataban Hollandia, Svédorszag, illetve irorszag is.
Ezzel szemben Portugdlia lakosai szinte minimalis eltérést mutatnak az online tér hasznalatat illetéen: minddssze
8 szazalékpontos eltérést lathatunk esetiikben ugyanezen idészak alatt (lasd az 1. brat).

1.dbra
A legaktivabb internetez6k® ardnya az Eurépai Uniéban 2002-ben és 2014-ben
(szdzalékos megoszlds; 15 évnél id6sebbek kérében)
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Forrds: Eurobarometer (2003: 36, 2015: 10)

8 Az online teret naponta vagy majdnem minden nap latogatok arényait tartalmazza a tdblazat.
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Ha az Unidban él6 fiatal dllampolgarok internethasznalatat vizsgaljuk, akkor 50 szazalékpontos eltérést tapasztalhatunk
a két év Gsszevetésében: 2002-ben a 15-24 éveseknek csupdn 42 szazaléka, mig 2014-ben mar 92 szazalékuk kereste fel
nagyjabdl napi rendszerességgel a virtualis teret (Eurobarometer 2003: 36; 2015: 12). Ebbdl azonban az is nyilvanvaldva
valik, hogy mig 2002-ben nem volt igazan jelentés fogyasztasbeli eltérés a korcsoportok kozott, addig 2014-re mar
nagyjabdl 60 szazalékpontos kilonbséget lathatunk az 55 évnél id6sebb lakossag és a 15-24 éves fiatalok legaktivabb
online fogyasztéinak ardnyai kozott (lasd a 2. dbrét).?

2.dbra
A legaktivabb internetezék ardnya korcsoportonként az Eurépai Uniéban 2002-ben és 2014-ben
(szdzalékos megoszids; 15 évesnél id6sebbek kérében)
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Forrds: Eurobarometer (2003: 36; 2015: 12)

A hosszu tavu vizsgélatok mellett azonban a rovid tavu 6sszevetések is szamottevd eltérésekrél tanuskodnak az
online térben t6ltott idd sajatossagait tekintve. 2012-ben az otthoni internethasznalat tulsulya az Unié teriletén
él6k 80 szazalékara volt jellemzé (Eurobarometer 2013: 11). 2014-ben az internetez6k 74 szazaléka id6zott otthoni
korilmények kdzott az online térben kisebb-nagyobb rendszerességgel (Eurobarometer 2015: 8). E valtozas vélhetéen
aleginkdbb a hordozhaté eszkdzok elterjedésének, a nyilvanos tereken/terekben elérhetd wifi-rendszerek kiépitésének
kdszonhetd, hiszen mar egyre kevésbé kotottek az online fogyasztas keretei. Az asztali szamitdgép, illetve laptop
hasznélata egyértelmien kiemelkedé: 2014-ben az Unidban él6k 92 szazaléka ezeket az eszkdzoket hasznalta
online tevékenységeihez (Eurobarometer 2013: 13). Azonban a folyamatos multimédias ujitdsoknak kdszonhetben a
konnyebben hordozhaté eszkozok is igen elterjedtnek szamitanak manapsag: az uniés dllampolgarok 61 szdzaléka
okostelefonokon, mig 30 szazalékuk tableten béongészik az online tartalmak kozott. Ezzel szemben 2012-ben még
csupan az Unidban él6k 6 szazaléka hasznalt tabletet, 24 szazalékuk pedig okostelefont (Eurobarometer 2013: 15). Mig
a szamitogép-hasznalatot tekintve nincs jelentds kiilonbség a korcsoportok kézott, az okostelefonok és a tabletek
esetében lathato, hogy hasznalatuk erésen korfliggd (Eurobarometer 2013: 17; 2015: 17). Mikozben a tabletek szinte
az 55 évesnél fiatalabb korcsoportok kérében egyforman elterjedtnek szamitanak, és csupan az ennél idésebbek
szamara jelentik kevésbé ismert formajat az infokommunikaciés eszk6zoknek, addig az okostelefonok hasznalata
[ényeges eltéréseket mutat a vizsgalt korcsoportok 0sszevetésében (lasd a 3. dbrat).

9 Az életkor mellett az iskoldzottsag is 6sszefliggést mutat az internethasznalat gyakorisagaval, jelentés szakadék mutatkozik
e tekintetben (Eurobarometer 2003, 2015). A naponta internetez6k ardnya a tanulmanyaikat 20 éves koruk utan befejezék
(2002: 52 %; 2014: 83 %), illetve a jelenleg is didkok/hallgatdk korében a legmagasabb (2002: n.a.; 2014: 95 %), mig a legfeljebb
altalanos iskolai végzettséget szerzett (tanulmanyaikat 15 éves koruk el6tt befejez6k) korében a legalacsonyabb (2002: 33 %;
2014: 23 %).



46 Nagy Adam - Fazekas Anna

3.dbra
Az okostelefonon internetez6k ardnya 2012-ben és 2014-ben
(szdzalékos megoszlds; a 15 évesnél id6sebbek korében)
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Forrds: Eurobarometer (2013: 17, 2015: 17)

Az online tevékenységek kozul a legnépszeriibbnek az e-mailezés és a hirolvasas szamit, azonban a kdzdsségi oldalak
és az online vasarlas is gyakori id6toltés a virtudlis térben (Eurobarometer 2015: 22). A bankolds minden masodik unids
allampolgar rendszeres online tevékenységei kdzé tartozik, mig a jatékok csupan tizbdl harom felhasznaldt kotnek le.
A legritkabban gyakorolt idétoltésnek az online arusitas és a tévénézés tekinthetd. A fiatalok esetében egyértelmiien a
kommunikécié uralja a virtudlis tér hasznalatat: kdriikben az e-mailezés és a kdzdsségi oldalak felkeresése a leggyakoribb
online tevékenység. Emellett az informaciogydjtés, az online jatékok, illetve a vasarlas tekintheté a leggyakrabban
végzett tevékenységnek a virtudlis térben. Mig az online bankolds kevésbé elterjedt esetiikben, addig az online tévézést
tekintve korosztalyuk feliilreprezentalt e felhasznél6i forma terén (lasd a 4. dbrat).

4.dbra
Legnépszer(ibb online tevékenységek 2014-ben (szdzalékos megoszids; a 15 évesnél idésebbek kérében)
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Az X-generacio ifjusaganak szabadid6s szokasai

Az X-generacios egykori fiatalok szabadidejét illetéen allithatjuk, hogy elsésorban az offline tevékenységek uraltak
azt. Kbszonhetd ez elsésorban annak, hogy 2000-ben mind6ssze a fiatalok 8 szazalékanak csaladja rendelkezett
otthoni internet-hozzéféréssel. Az ezredforduldn él6, magyarorszagi X-generaciés fiatalok harmada (34 %) vélte ugy,
hogy a vilaghaléra nincs is sziiksége sem neki, sem csaladjanak, fliggetlenil attél, hogy a haztartas rendelkezett-e
szamitégéppel vagy sem. A tdbbség azonban elsésorban anyagi okokkal indokolta e hidnyat a csaladi eszkdztarnak:
65 szazalékuk a magas eléfizetéi dijak miatt mondott le azinternetrél. Az X-generacid fiatalként tulnyomorészt otthon
(30 %) vagy aziskoldaban/munkahelyén (37 %) hasznalt szamitégépet, a nyilvanos terek adta lehetéségek csak kevesek
szamara jelentettek alternativat (3 %).

A fogyasztasi eszkozokkel valo ellatottsag is eléggé szlik réteget érintett. Minddssze az X-generacids fiatalok
32 szazaléka rendelkezett sajat tévével, és minddssze 34 szizalékuknak volt sajat mobilja. Mikdzben a fiatalok
95 szazalékanak csalddjaban taladlhaté tévé, addig mobilkészilék csupan minden masodik csalddban volt fellelheté
(48 szazaléknak nem volt). Az X-generacié fiatal tagjainak mindossze 5 szdzaléka rendelkezett az ezredfordulén
sajat televizidval, sajat mobillal és otthoni internet-hozzaféréssel. A sajat mobiltelefont és a sajat szines televiziot'
birtokldk ardnya 13 szazalék volt. A médiaeszk6zok birtoklasa erés 6sszefliggést mutatott az anyagi helyzettel: a jobb
statusuak haromszor nagyobb eséllyel tudhatnak sajat tulajdonukban mobiltelefont vagy szines televizidt, mint
anyagilag rosszabb helyzet( tarsaik.

Az ezredforduld X-generaciohoz tartozo ifjusaga szabadidejében a leginkabb mozikba vagy kényvesboltokba jart,
emellett azonban kisebb-nagyobb rendszerességgel kdnyvtarakban, kulturdlis intézményekben, muzeumokban
és koncerteken is megfordult. Ezzel szemben a szérakozdhelyek vagy tancos 6sszejovetelek csupan a korosztaly
felét tudtak megszdlitani, mig az elitkultura fellegvarai (szinhaz, hangverseny) szinte teljesen kivil estek az ifjusagi
szabadid6s terek korén (lasd az 1. tablazatot).

1. tdbldzat
Szabadidés terek utolsd Idtogatdsdnak ideje 2000-ben (N = 5534-5691; 20-29 évesek; szdzalékos megoszlds)
2 hénapon beliil 4-6 honapja Régebben Sosem volt még

Konyvesboltban 50 14 31 5
Moziban 44 15 40 1

Diszkéban 34 1 46 9
Bélban, mulatsagon 30 16 44 10
Kulturalis intézményben 29 13 49 9
Kényvtérban 28 9 56 7
Muzeumban 20 14 59 7
Koncerten 17 14 53 16
Szinhazban 12 13 64 1
Hangversenyen 5 4 46 45

Forras: Ifjisag2000

A szabadidds tevékenységek kozil féként az Ujsagolvasas, a rddidhallgatas és a tévézés volt meghatarozé. Az olvasas
terén az Ujsdgok kozkedveltebbnek szamitottak a kdnyveknél: az el6bbieket a X-generacidhoz tartozé fiatalok
74 szazaléka (hetente tobbszor), az utébbiakat 22 szdzalékuk olvasta rendszeresen." Fontos azonban megjegyezni,

10 A tarsadalmi valtozasokat jelzi a ma mar nem killon paraméterezett szines jelleg.
11 Objektiv, a gyakorisag szdmszer(iségére vonatkozd valaszlehet6ségek nem szerepeltek ennél a kérdésnél.
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hogy Ujsagot az X-generacié fiataljainak 7 szazaléka, mig konyvet 8 szazaléka egyaltalan nem olvasott. Ezzel szemben
a radidhallgatas hétkdznapokon a televiziézasnal is népszerlibbnek szamitott: atlagosan nagyjabdl 2,5 6rat szantak
erre hétkdznapokon (atlagosan 151 percet) és hétvégén is (atlagosan 153 percet). A televiziézas hétkéznapokon
(dtlagosan 133 perc) jéval kisebb szerepet kapott az X-generacios fiatalok szabadidés tevékenységeiben, mint
hétvégén (atlagosan 205 perc).

Az Y-generacio szabadid6s szokasai: az offline tevékenységek dominancidja

2004-ben az Y-generacié fiatal tagjainak 55 szazaléka rendelkezett legfeljebb 3 éranyi szabadidével, 39 szazalékuk
tolthetett el 4-8 6rat szabadon kotelezettségei utan. Ezzel szemben hétvégén tetemesebb szabadidé allt a fiatalok
rendelkezésére: 42 szazalékuknak fél nap, 29 szazalékuknak a teljes hétvége szabadon felhasznélhaté maradt.

A szabadidds terek tekintetében az otthoni id6toltés volt a legkedveltebb. Hétkoznap és hétvégén is szivesen toltotték
szabadidejlket otthon az Y-generacio fiatal tagjai, am a hétvégék esetében nagyobb szerepet kapott a kimozdulas,
és kevésbé volt népszerl az otthoni id6toltés. A baratok, a rokonok, valamint a szérakozohelyek és a kirdndulasok
egyértelmden inkdbb a hétvégi szabadidd részét képezték, szemben a hétkdznapokkal (Iasd a 2. tablazatot).

2. tdbldzat
A legkedveltebb? szabadidés terek 2004-ben

(Nhérkéznap =4213,N,, wégén = 4215; 15-23 évesek; szdzalékos megoszlds)
Hétkoznap Hétvégén

Otthon 71 56
Baratoknal 30 42
Utcan 6

Sportpalyan 6 4
Rokonoknal 3

Szoérakozéhelyeken 3 12
Szabadban 3 7
Kulturélis intézményben 1 1
Moziban 1 2
Bevasarlékozpontban 0 0

Forrds: Ifiisdg2004

A tevékenységek kozll a televizid a szabadidé jelentés mennyiségét lefedte. Az Y-generacié tagjai hétkdznapokon
atlagosan 2,5 6rat (139 percet), mig hétvégén kozel 4 érat (226 percet) toltottek a televizioképernyd el6tt. A szamitdgép-
hasznalaton beliil az internetezés kevésbé mindsiilt elterjedtnek: a korcsoport 12 szazaléka egyaltaldan nem netezett
akkoriban. Minddssze 6tdduk (22 %) hasznalta a vildghalét napi rendszerességgel, negyediik pedig heti tdbbszori
alkalommal (24 %).

A televiziézas terén a szubjektiv anyagi helyzetnek jelentésége van, befolyasa kettds. Egyrészt az egzisztencialis
nehézségek szempontjabdl gondtalanul él6k joval kevesebb id6t toltottek a tévéképernyd elétt, mint a rendszeresen
anyagi gondokkal kiizd6k. Hétkbznapokon és hétvégeken is nagyjabol 40-40 perccel tobb id6t szantak tévézésre a

12 A kérdést nyitott formaban tették fel, és a két leggyakrabban felkeresett szabadidés tér megnevezésével valaszolhattak ra a
fiatalok. Igy lehetséges, hogy az egyes valaszlehetéségek gyakorisdga 100 szazalékndl nagyobb 6sszeredményt ad ki.
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rendszeres anyagi gondokkal kiizdé fiatalok, mint a legstabilabb anyagi helyzet( kortarsaik. Masrészt az is szembet(ing,
hogy a nélkil6z6k, azaz a legrosszabb helyzetliek tévéfogyasztasa nem illeszkedik ebben a tendencidba, mivel
korikben visszaesett a televizidézassal toltott idé mennyisége. A nélkiil6z6 fiatalok hétkdznapokon az anyagi helyzetiik
kapcsan a kisebb-nagyobb odafigyelést igénylékkel mutattak nagyjabdl hasonld fogyasztasi mintat, azonban hétvégén
a tévézésre forditott idémennyiségiik joval az atlag alatt maradt, tehat a legalacsonyabb szint(i tévéfogyasztassal
jellemezhetd csoportnak szamitottak (Iasd a 3. tablazatot).

3. tabldzat
A televiziézdsra forditott dtlagos id6mennyiség a szubjektiv anyagi helyzet fliggvényében 2004-ben
(percben; 15-23 évesek; N =4138; p < 0,001)

Hétkoznap Hétvégén
Gondok nélkiil élnek 128 217
Beosztassal jol kijonnek jovedelmiikbdl 133 221
Eppen hogy kijénnek a jévedelmiikbél 147 229
Hénaprél-hénapra anyagi gondjaik vannak 166 259
Nélkiilozések kozott élnek 140 202

Forrds: Ifiisdg2004

Azinternetezés alapvet6en az anyagi helyzettdl fligg6 tevékenységnek minésiilt 2004-ben. igy nem meglepé, hogy a
statusészlelésnek jelentds szerepe volt a fiatalok internethaszndlatanak alakuldsaban. A gyakran internetezék aranya
a gondtalan anyagi helyzetliek esetében kdzel hdromszor nagyobb, mint a nélkil6zék korében. A legkevésbé intenziv
internethaszndlat egyértelmien a legnehezebb anyagi helyzetlekre jellemzé. 2004-ben minden harmadik 15-23
éves, ilyen értelemben problémds statusu csaladban él6 fiatal teljességében elesett a vildghald megismerésétdl, és
minddssze 6toduk toltott idét netezéssel hetente tobb alkalommal (lasd a 4. tablazatot).”?

4. tdbldzat
Internetezési gyakorisdg a szubjektiv anyagi helyzet fliggvényében 2004-ben
(percben; 15-23 évesek; N =3301; p < 0,001)

Hetente tobbszor Ritkabban Soha
Gondok nélkiil élnek 58 35 7
Beosztassal jol kijonnek jovedelmikbdl 48 42 10
Eppen hogy kijénnek a jévedelmiikbdl 42 42 15
Hoénaprol-hénapra anyagi gondjaik vannak 35 48 17
Nélkilozések kozott élnek 21 45 35

Forrds: Ifjisdg2004

13 A fiatalok lakdhelye is egyértelm(ien befolyasolta az internetfogyasztasi szokasokat az Y-generacio esetében. A budapestiek
jelents elényt konyvelhettek el e téren, kétharmaduk rendszeres netezé volt, mig a kdzségekben él6k k6zott csupan egy

b6 harmadnyi volt az ardnyuk 2004-ben (a teljes 15-23 éves korcsoport esetében ez az ardny 47 szdzalékos). A telepuléstipus
nem mutat nagyon markans hozzaférésbeli kiilonbségeket, az egyaltaldn nem netezék taborat tekintve nem lathatunk
jelentds eltérést a teleplilésméret viszonylataban. A févarosi fiatalok 6, mig a kdzségekben él6k 16 szazalékardl allithatd, hogy
egyaltalan nem hasznalta a vilaghalot 2004-ben (a teljes 15-23 éves korcsoport esetében 12 szazalékos ez az arany).
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A Z-generacio szabadid6s szokasai: az online tevékenységek egyeduralma?

A Z-generacios fiatalok atlagosan 3,4 6ranyi idémennyiséget oszthatnak be szabadon hétkéznapokon kotelezettségeik
utan, mig hétvégén ennek kozel hdromszorosat, 9,2 érat. A szabadidds terek 6sszevetésébdl nyilvanvald, hogy az otthon
mint szabadid&s tér egydltaldn nem veszitett sulydbdl, hiszen a mediatizélt eszkdzok legkdnnyebb hozzaférése és
legsokszinlibb hasznalata otthoni kériilmények kozott tud leginkdbb megvaldsulni, még ha a wifik és a zsebben elféré
kommunikacios eszkdzok vildgaban éliink is. A kimozdulds, az aktiv szabadid6 hattérbe keriilését jelzi, hogy mig az
Y-generacid tagjai hétvégente szivesebben hagytak el a lakast és kerestek kimozdulast jelenté tevékenységeket, addig
a Z-generdcios fiatalok mar szombaton és vasarnap is szivesebben maradnak a négy fal kdzott (lasd az 5. tablazatot).

5. tdbldzat
A legkedveltebb szabadidés terek 2012-ben

(Noctksznap = 1301 N, egen = 1344; 1517 évesek; szdzalékos megoszids)
Hétkoznap Hétvégén
Otthon 85 76
Baratoknal 45 62
Sportpaélyan 6 7
Rokonoknél 4 8
Szabadban 4 5
Utcén 3 2
Beviasarlékozpontban 2 2
Kulturélis intézményben 1 3
Moziban 0 1
Kocsma 0 1

Forrds: Magyar Ifjusdg (2012)

A baratoknal toltott id6 tovabbra is hétvégeken jut nagyobb szerephez, dm az is lathato, hogy a kortarsakkal meg-
osztott szabadidé nagyobb hangsulyt kap a Z-generacio fiataljainak kérében, mint az Y-generacio életében. Az utcan,
a koztereken valé id6toltés, valamint a bevasarlokdzpontok vildga is csupan a korosztaly egy csekély toredékét vonzza.
Ahogyan a szérakozdhelyek latogatasa is szinte mérhetetlen a legkedveltebb szabadidés terek rangsoraban.

A Z-generacié fiataljainak 6tode a szabadidejét a leginkabb semmittevéssel tolti, legyen sz6 hétkdznaprol vagy
hétvégérdl, emellett a generdcid sajatos jellemzdje a televiziézassal és az internetezéssel t6ltott idé dominancidja.
Az internezetés e tekintetben népszertibbnek szamit: tizbdl hat fiatal ezt jelolte legkedveltebb szabadidés formanak,
mig a televiziot tizbél 6ten cimkézték ennek. Az online tér kinalta elfoglaltsagokkal szemben a sport joval kisebb,
mig a kirdndulas kifejezetten csekély szerephez jut. Ezzel parhuzamosan az is nyilvanvald, hogy az olvasas vagy a
zenehallgatas is csupan a Z-generacios fiatalok téredékének jelent gyakori szabadidé-elt6ltési modot. Itt azonban hozza
kell tenniink egy fontos megallapitast: mindkét tevékenység megvalésulhat online forméban is, hiszen a vilaghald
nyujtotta lehetéségek épp a hagyomdényos informacidgyjtési-muvel6dési-szérakozasi lehetdségek helyett a barhol
és barmikor elérhet6 korlatlansag jelszavat hivjak életre. Annak vizsgalatara azonban a 2012-es adatfelvétel nem nyujt
lehet6séget, hogy e szabadidds tevékenységek online és offline formait kiilonvélasszuk, igy nem kaphatunk képet
arrél, hogy mennyiben tevédtek at az online térbe (lasd a 6. tablazatot).

14 A kérdést nyitott formaban tették fel, a leggyakrabban felkeresett szabadidés terek (korlatlan szamu) megnevezésével valaszolhattak
ra a fiatalok. Igy lehetséges, hogy az egyes valaszlehet&ségek gyakorisdga 100 szazaléknal nagyobb 6sszeredményt ad ki.
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6. tdbldzat
A legkedveltebb” szabadidGs tevékenységek 2012-ben

(Nhérkb.znap = 1301, Nhérvégén = 1344; 15-17 évesek; szdzalékos megoszlds)
Hétkoznap Hétvégén
Szamitdgépezés, internetezés 61 62
Tévénézés 49 52
Baratokkal lenni 39 57
Zenehallgatas 26 30
Olvasas 23 23
Semmittevés 21 19
Sportolas 19 19
Szamitdgépes jatékokkal jatszani 6 7
Kreativ hobbit (izni 4 5
Kirandulni 2 6

Forrds: Magyar Ifjisdg (2012)

Atelevizidzasra forditott id6 mennyisége a Z-generacio esetében alatta marad az Y-generacié esetében mért atlagoknak.
A Z-generacios fiatalok hétkdznapokon 122 percet, mig hétvégén atlagosan 216 percet toltenek tévéképernyd
elétt (vo. Hack-Handa & Pintér 2015). A mai fiatal korosztaly esetében a televizi6 tovabbra is a szabadid6 egyik
meghatarozé eleme maradt, am a sulya jelentés mértékben csdkkent, lathatjuk és tapasztalhatjuk: ez féként a
szamitdégép- és internethasznalat javara irhatd. Az online tér Y-generacional tapasztalt ritkdbb (nem napi szint()
felhasznalasdban megnyilvanulé szerepe jelentés mértékben nétt, hiszen napi tébb 6ras hasznélatba fordult at.
A Z-generdcio fiataljai hétkdznapokon dtlagosan 121 percet, mig hétvégeken atlagosan 214 percet toltenek a virtualis
térben, azaz gyakorlatilag a televizi6-hasznélattal megegyezé idé6t.

A szubjektiv anyagi helyzet egyértelmien erés kapcsolatot mutat a televiziéhasznalattal. Mind a hétkéznapok, mind
a hétvégék esetében az anyagi helyzetiiket legrosszabbnak itélt fiatalok toltik a legtobb id6t a tévéképernydk el6tt.
Nagyjabdl 50-60 szazalékos eltérést jelent ez a statusészlelés szempontjabdl a legjobb és a legrosszabb helyzet(
fiatalok k6zott. Ez a jelenség elsésorban azzal magyarazhato, hogy a nehezebb anyagi koriilmények magukkal hozzak
a kulturdlis kiadasok csokkenését, illetve a szabadid6 sokszinli megélésének hidnyat. A szubjektiv anyagi helyzet
szabadidés preferencidkra és aktivitasra gyakorolt hatdsat vizsgalva megallapithatd, hogy nem elhanyagolhat6 a
gazdasagi status ereje (Fazekas 2014, Nagy 2013b, Nagy & Fazekas 2016). Hiszen nem csupan az aktualis helyzetre
vonatkozd statusészlelés, de a jovdbeli kilatasok is erés befolyassal vannak a fiatalok szokasaira a szabadidé terén.
A rosszabb anyagi helyzet egyértelmiien lemondasokkal jar, mig a negativ jovokép az otthoni szabadidés formaknak,
valamint a passzivabb id6toltésnek kedvez. Ezzel szemben a gondtalanabb léthelyzet sokszintibb fogyasztassal jar,
mig az optimista perspektivak az aktiv, otthonon tuli elfoglaltsagok gyakorisagat valdszinusitik (lasd a 7. tablazatot).

15 A kérdést nyitott formaban tették fel, a két leggyakrabban végzett szabadidés tevékenység megnevezésével valaszolhattak
ra a fiatalok. Igy lehetséges, hogy az egyes vélaszlehetéségek gyakorisdga 100 szézaléknél nagyobb 6sszeredményt ad ki.
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7. tdbldzat
A televiziézdsra forditott dtlagos id6mennyiség a szubjektiv anyagi helyzet fliggvényében 2012-ben
(percben; 15-17 évesek; N = 1200; p < 0,001)

Hétkoznap Hétvégén
Gondok nélkl élnek 99 188
Beosztéssal jol kijonnek jovedelmiikbdl 105 193
Eppen hogy kijénnek a jdvedelmiikbél 130 220
Hoénaprol-hénapra anyagi gondjaik vannak 152 271
Nélkiilozések kozott éinek 158 286

Forrds: Magyar Ifjusdg (2012)

A szubjektiv anyagi helyzet vizsgalatanal latszik, hogy az anyagi nehézségek kiilénb6z6 mértékd jelenléte cskkentia
vildghalon toltott idot. A sajat csaladjuk életkoriilményeit nehézség nélkiliként észlel6 fiatalok kdzel haromszor tobb
id6t forditanak a virtualis térben valé bolyongdsra, mint a nélkilozésben é16 kortérsaik, legyen sz6 akar hétkoznaprdl,
akar hétvégérdl (Iasd a 8. tablazatot).

8. tdbldzat
Az internetezésre forditott dtlagos idémennyiség a szubjektiv anyagi helyzet fliggvényében 2012-ben
(percben; 15-17 évesek; N = 1200; p < 0,05)

Hétkoznap Hétvégén
Gondok nélkil élnek 147 294
Beosztéssal jol kijonnek jovedelmiikbél 129 231
Eppen hogy kijénnek a jdvedelmiikbél 126 215
Hénaprol-hénapra anyagi gondjaik vannak 101 165
Nélkiil6zések kozott élnek 54 108

Forrds: Magyar Ifjisdg (2012)

A Z-generacios fiatalok online térhez valé kétédése nyilvanvalé. Negyvenhét szazalékuknak volt internet-hozzaféréssel
rendelkezé okostelefonja, 77 szazalékuk volt tagja kdzosségi oldalnak 2012-ben, 74 szézalékuknak igen fontos
informacidforras a vilaghalo: ez azért is Iényeges, mert az informacioszerzésben kulcsfontossagu szereplék kozil a
csaldd/baratok utan a masodik legjelentésebb szereppel az internet rendelkezik. A televizié jelentésége tovabbra is
nagy volt e téren, am az internet el6rébb valonak szamit: mikézben a hagyomanyos informéaciés csatornék (a radio,
az Ujsag) csupan csekély szerepet tudhatnak a magukénak (lasd az 5. abrat).
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5. dbra
Az egyes informdcidforrdsok fontossdga 2012-ben
(agtlagok: 1 = egydltaldn nem fontos, 5 = teljes mértékben fontos; 15-17 évesek; N = 1271-1341)

Csalad, baratok
Internet
Televizid
Kényvek

Radié

Ujsagok

Helyi k6zosségek, tarsadalmi szervezetek

Forrds: Magyar Ifjisdg (2012)

A fiatalok a leginkabb kommunikaciora hasznaljak a virtualis teret. Az online levelezés, a csetelés, az lizenetvaltas kiemelt
szerephez jut, mikozben lathatjuk, hogy a blogok és a forumok vildga csak kevesebbeket serkent aktivitasra (lasd a 6. abrat).

6. dbra
Online kommunikdcids formdk népszer(isége 2012-ben
(szdzalékos megoszids; 15-17 évesek; N = 1320-1326)
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Csetelés azonnali lizentkiildével
Csetszobaban valo beszélgetés
Telefonalas

Forumokon/blogokon valo hozzaszolas

Blogiras

Forrds: Magyar Ifiisdg (2012)

A koz0Osségi oldalak is elsésorban a kommunikacidénak hivatottak teret adni, igy ehhez mérten a Z-generéciés
fiatalok is féként kapcsolattartasra hasznéljak ezeket a fellleteket. A legtobben a régi baratokkal, ismerésokkel
valé kommunikécié miatt keresik fel azokat, de az Uj kapcsolatok épitése, a szérakozés és a csalddtagokkal valéd
kommunikacié is nagy sullyal bir e tekintetben. Az online jatékok szintén sokak szamara jelentenek felhasznalasi
format. Mig tanacsadas okdn minden masodik fiatal keresi fel kisebb-nagyobb rendszerességgel ezeket az oldalakat,
addig a munkaval kapcsolatos tartalmak, illetve az ezekhez kot6dé kommunikacids formak csak a toredékiik szamara
érdekesek (l4sd a 7. dbrat).
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7. dbra
A k6z06sségi oldalak felhaszndldsdnak céljai 2012-ben
(szdzalékos megoszlds; 15-17 évesek; N = 1013-1017)

0 20 40 60 80 100

Régi ismerdsdkkel valo kapcsolattartas

Uj baratok szerzése

Szérakozas

1 63
] 63

Csaladdal valo kapcsolattartas

Jaték

Tanacsadas, segitségkérés B : 15
Uzleti kapcsolattartas [ 12
Munkakeresés [ 11

Forrds: Magyar Ifjusdg (2012)

Az eddigi 6sszefliggéseket latva, valamint a kiilonb6z6 infokommunikacios eszkdzok expanzidjat a mindennapokban
tapasztalva meglepé adat, hogy a Z-generacids fiatalok 12 szazaléka egyaltalan nem hasznalja azinternetet. Aranyuk a
nélkiil6z6 fiatalok kérében a legmagasabb, mig a gondtalan anyagi helyzet(iekében a legalacsonyabb. A stlyos anyagi
gondokkal kiizd6 fiatalok tobb, mint fele egyaltaldan nem hasznalja az internetet sem hétk6znapokon, sem hétvégén,
ezzel szemben a stabil statusuak esetében minddssze 4 szazalék ez az ardny. Az internethasznalatbdl kimaradék
tdbora azonban a rendszeresen pénziligyi nehézségeket megéld csalddok fiataljai kozott is jelent6s: negyediik
egyaltalan nem Iép a virtudlis térbe. Ennek nyomén elmondhatjuk, hogy a vilaghalé (valamint az ahhoz sziikséges
készségek elsajatitdsa) nem egyforman elérhetd a Z-generdcio fiataljainak. Az anyagi nehézségek egyértelmien a
digitélis készségek részben vagy szinte teljességében hidnyos megszerzésével, a virtualis térben valo jartassag csekély
fokaval jarnak egyutt (lasd a 8. dbrat).

8. dbra
Az internetet egydltaldn nem haszndlé fiatalok ardnya
a szubjektiv anyagi helyzet fliggvényében 2012-ben
(szdzalékos megoszids; 15-17 évesek; N = 1204; p < 0,000)
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Forrds: Magyar Ifjisdg (2012)
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Kovetkeztetések

Az eurdpai unioés orszagok internethasznalati szokasait latva elmondhaté, hogy az online térben t6ltott id6 jelentds
mértékben novekedett az ezredforduldhoz képest. Az internet a kiilonb6z6 online kapcsolodast lehetévé tevo
eszkozoknek koszonhetben életkortdl fliggetleniil az élet részévé valt (természetesen eltérd mértékben), beépiilt a
mindennapokba. Kiilondsen igaz ez a fiatalokra, akik igazan fogékonyak a virtudlis tér tjdonsagai irdnt is. Szamukra
az online eszkdzok, az internet természetadta lehet6ség a kapcsolattartasra, amelyet igyekeznek is maximalisan
kihaszndlni, hiszen f6ként kommunikacios csatornaként hasznaljak a vilaghalét.

Az EU egészét nézve elmondhato, hogy a svédek és a hollandok szdmitanak a legaktivabbnak és a leginkabb
nyitottnak az online tér irdnt. Nemcsak 2002-ben és 2014-ben alltak élen a leggyakoribb internetfogyasztast terén,
de a legnagyobb mérték( hasznalatbeli ndvekedés is kdriikben volt tapasztalhato. Ezzel szemben a k6zép- és kelet-
eurdpai orszagok' inkabb a felzarkézni igyekvék tdborat erdsitik e tekintetben, mivel csupén tizbél minden 6todik-
hatodik 15 évesnél id6sebb dllampolgér latogatja szinte napi rendszerességgel a vildaghalot.

A magyar generacios eltéréseket vizsgalva egyértelmivé valt, hogy leginkabb az X-generacié fogyasztasi mintai
mutatnak kiilonbozéséget a két masik, Gjabb generacidéival szemben. Az X-generacié fiataljai szamara az online
eszkdzhasznalat sokkal kevésbé volt valtozatos, és a fogyasztast is alapvetéen a hozzaférés szabta meg. Elsésorban
anyagi szempontok jeldlik ki az online tér hasznalatanak formdit és gyakorisagat, igy e korlatok tematizaltak az online
jellegli tevékenységek szabadidén beliili csekély szerepét is.

Ezzel szemben az Y-generacié esetében mar nem volt igazadn univerzélis probléma az elérés, az internet csaknem
minden haztartasba bekoltozott. A Z-generacios fiatalok szamara pedig kifejezetten a szocializacio részének tekintheték
egyrészt a virtudlis tér, masrészt az ottani tevékenységek. Esetiikben méar nem az a kérdés, hogy hasznaljak-e az
internetet, hanem az, hogy miként, mikor és mire. Eppen ezért az ifjisagkutatasok kdvetkezé hulldméaban nagy
figyelmet kell forditani a fiatalok online tevékenységeinek részletes megismerésére.

Ahogy lathattunk, az Y-generaci6 esetében még tapasztalt nagyobb mértékd otthonrdél valé hétvégi kimozduldst, am
ezt a Z-generacios fiatalok kdrében lassan felvaltja az otthon elsédleges és szinte kizarélagos szabadidés térként valé
hasznalata. Mikozben a szamitégép képernydje el6tt toltott id6 folyamatosan névekszik, a kulturdlis terek mas felliletei
egyre tobbek szdmara maradnak zérva, a sokszin( szabadidé egyre inkdbb besz(ikiil, és a médiafogyasztas veszi at
annak tematizalasat, a fiatalok jelentés részének pedig a semmittevés adja az elsédleges szabadidés elfoglaltsagat.

Atelevizio- és kiilondsen az internethasznalat anyagi helyzet szerinti meghatarozottsaga fontos jelenségre hivja fel
afigyelmet. A vizsgalt adatokbdl nyilvanvaléva valik, hogy a munkaeré-piaci sikeresség, a tarsadalmi felzarkoztatas és
a tudastartalmak egységes hozzaférésének fontos kritériumainak teret adé digitalis irdstudds és eszkdzhasznalat a mai
magyar fiatalok egy részének elérhetetlenek marad. Annak ellenére, hogy az infokommunikacios eszk6zok egész sora
nyujt lehetéséget e kritériumok teljesitésére, a nehéz sorsu fiatalok szamara a minimalis online eszkdzhasznalat nem
vagy csupdn csekély mértékben teremti meg annak hasznos, tudatos, tudastéke-alapu felhasznaldsat és igénybevételét.

Az informacids tarsadalom eszkdzrendszerének hozzaférését tekintve hatranyos helyzet( tarsadalmi csoportok
mas dimenzidkban is hatranyos helyzetlinek bizonyulnak. Szamos kutatas megerdsitette azt a felismerést, hogy a
digitalis egyenl6tlenség, az Ugynevezett digitalis szakadék a hagyomanyos egyenlétlenségek mentén Ujratermelédhet,
ugyanakkor e dimenziék kdlcséndsen hatnak egymasra.

,Ebbdl adéddan az infokommunikacids eszk6zokhoz kapcsolodo tudas, elsésorban a sza-
mitégép, illetve az internet hasznalatdhoz sziikséges ismeretek megléte kozvetlenil is
hatdssal lehet az egyén térsadalmi helyzetének megvaltozasara. Az IKT eszk6zokhoz
kapcsol6dé tudas, ha elényh6z nem is juttat, hidnya mindenképpen hatranyként jelentkezik
mas dimenzidkban példaul a munkaerépiacon” (Székely & Urban 2009: 21-22).

16 Az Eurobarometer-jelentés (2015) adatai alapjan Magyarorszag mellett Romania, Lengyelorszdg, Horvatorszag, Szlovakia és
Csehorszag is hatul végzett az EU-tagorszagok rangsordban az internetezési gyakorisdg tekintetében (lasd az 1. dbrat).
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Ahogy elemzésiinkbdl is lathatova valt, az egyébként a tarsadalmi egyenléséget tamogaté internet térhdditasa
mellett jelentds az online jellegl fogyasztast dbrazold olld: a rendszeresen anyagi gondokkal kiizd6 fiatalok szamara
joval kevesebb esély nyilik az online tér adta lehet&ségek kiakndzéasara, mint gondtalan helyzet( kortarsaiknak. Itt
azonban fontos kiemelni, hogy ezzel szemben a negativ tartalmak, a rossz tapasztalatok szerzésének épp ez az online
térbeli minimalis jartassag kedvez, azaz a virtudlis vildg veszélyeinek pont az azokat a legkevésbé ismer6 fiatalok
vannak a leginkdbb kitéve. Ha tehat azt tapasztalhatjuk, hogy a nehéz kériilmények kdzott é16 fiatalokhoz nem vagy
szinte alig jut el az online tér buktatoit érinté, annak kevésbé el6nyds oldaldt bemutato tajékoztatds, és megakad a
tudatos felhasznaloi attitlid atvétele, akkor joggal allithato, hogy e tekintetben esetiikben a legveszélyeztetettebb
csoportrél beszélhetiink.
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