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Konszenzusgyarias az amerikai

1iBeralis demoRRraciaBan
€dward S. Herman €s Noam ChomsRy Az egyel€rtEs-gépezet.
A tomegmédia politiRai gazdasdgtana cimi RonyVvéRG]

Kozel harminc évet kellett varni arra, hogy a médiakutatas egyik klasszikus m(ive magyar nyelven is megjelenjen.
A Herman-Chomsky-szerzépéros propagandamodellje az amerikai liberélis demokrécia részrehajlé médiamikodésére
hivja fel a figyelmet. Részletes esettanulmanyokon keresztil illusztralja az 1970-es és az 1980-as évek tomegmédidjaban
megjelend sajtévétségeket, Ujsagirdi elfogultsagot és tulkapasokat, amelyeket a szerz6k a média egyes politikai-
gazdasagi érdekszférakhoz kotédé fliggésével magyardznak.

Edward S. Herman (1925) politikai gazdasagtannal is foglalkozé amerikai médiakutaté. Noam Chomsky (1928) amerikai
nyelvész, filozofus, politoldgus, a kognitivtudomany és a nyelvtudomany képvisel6je, az amerikai tomegmédia-kutatas
egyik legnagyobb jelenkori szakért6je. A szerzéparos Manufacturing Consent: The Political Economy of the Mass Media
cimi kdnyve 1988-ban jelent meg az Egyesiilt Allamokban. B& husz évvel késébb, az eltelt idészak tapasztalatait
felhasznalva 2002-ben latott napvilagot a kotet aktualizalt el6szoval ellatott kiadasa. Az elsében még Herman-—
Chomsky a szerzék sorrendje, am az Uj kiadasok boritojan ez a sorrend mar forditva szerepel. A mi magyar nyelven
Konok Péter forditasdban 2016. majus 9-én jelent meg a L'Harmattan Kiad6 gondozasaban.

A magyar cimadas vitathatd, mert Az egyetértés-gépezet. A tmegmeédia politikai gazdasdgtana némileg kilonbozik
az eredeti cimtdl, hiszen az egyetértés-gépezet kifejezés értékitéletet foglal magaban a tomegmédia-fogyasztassal
kapcsolatban, tudniillik annak mechanikus, egyirdnyu folyamatara utal. A gép(ezet)eket a tervezd éltal elézetesen
megjodsolt, kiszamithaté mikodés jellemzi. A magyar cim a kdnyv tartalmi ismerete nélkil egy vertikalis, feltétel
nélkili médiafogyasztasi helyzetet sugall. Ezzel szemben az eredeti angol cimben a manufacturing consent kifejezés
konszenzus- vagy egyetértésgyartasként is fordithatd, ami kevéssé determinisztikus.' Kétségtelen, hogy az egyetértés-
gépezet kifejezi a ma altal ismertetett tomegkommunikaciés mikddési rendszert, dm a cimvalasztas — szemben az
angol vagy az olasz nyelvi kiadasokéval - elézetesen befolyasolhatja a magyar olvasét.

A kotet szerzéi a hideghdboru-korabeli amerikai tomegmédia miikodését vizsgaljak. Mindketten a klasszikus marxista
médiaelméleti alapokon nyugvé kritikai politikai gazdasagtani hagyomanyt kovetik, vagyis abbol a feltételezésbaol
indulnak ki, hogy a média tartalmi strukturajanak kialakitasa szoros kapcsolatban all az azt fenntarté és Gizemelteté
politikai és t6kés réteggel. igy az egyes médiumok muikddését nagymértékben meghatarozza, hogy a gazdaségi
biztonsagukat garantalé érdekszférakat képviseljék. Ebben az értelmezési keretben a média a mindenkori hatalom
meghosszabbitott karjaként mukodik, és erds fliggési viszonyban all az autoritassal, valamint a tulajdonosi
érdekszféraval. A médiam(ikodés e tarsadalomelméleti elképzelése a demokraciak esetében megkérdéjelezi a sajto-
és a szblasszabadsag lehet6ségét; a szerzok altal felallitott elmélet éles kritikaval illeti az amerikai liberalis demokracia
muakodését.

A politikai-gazdasagi hagyomany mellett Herman és Chomsky médiakritikdja erésen kétédik a framingelmélethez
is. A framing sz6 keretezést jelent, s arra a metodikdra utal, amellyel az Ujsagirék a hatalom hatasara olyan egységes

1 Példaul a 2014-es olasz kiaddas cime (La fabbrica del consenso. L'economia politica dei mass media) sem tartalmaz értékitéletet,
ott a gyar(tas), készités kifejezés (la fabbrica) szerepel. Bar a sz gyarat jelent, hasznalataban nincs meg az a tobbletjelentés, mint
a magyar forditds esetén a gépezetnél; jellemz6en az egyes iparagak gyarait (példaul fabbrica di conserve [konzervgyar], fabbrica
di tobacco [dohanygyar], fabbrica farmaceutica [gydgyszergyar] stb.), illetve az angolhoz hasonléan magat a gyartasi, |étrehozasi
folyamatot jeldli a kifejezés.
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keretrendszert alkalmaznak a hirkdzlésben. Ez egyrészt magaban foglalja a hirek pozicionalasat, masrészt szubjektiv
értelmezési keretet, sajatos diskurzusalternativat hoz létre, amely hosszu tavon képes beéplilni a médiafogyasztok
értékrendszerébe, ezzel kozvetett moédon befolyésolja a vilagrél szél6 narrativdikat. Szorosan ehhez kapcsolhatd,
s a szerzOk altal felvetett médiaproblémaval is illusztralhatd a napirendelmélet (agenda-setting theory), amely szerint
atomegmédia tudatosan bizonyos hirekre irdnyitja a befogadok figyelmét, ezzel egyidejlileg mas témakat marginalizal,
és ezek bemutataséaval folyamatosan kijel6li azt, hogy mirdl kell beszélni.

Az egyetértés-gépezet terjedelmes proldgussal indul, hiszen a szerkeszt6i el6sz8, Pdlya Tamas irdsa mellett egy tobb,
mint negyven oldalas, az elsé kiadas utdn megjelent kritikakra reflektalé bevezetés elézi meg a tényleges szerz6i
elészot. A kdnyv korpuszat hét fejezet alkotja. Ezek kozil egy részletesen foglalkozik az elmélet ismertetésével,
a kovetkezé 6t fejezetben esettanulmanyokon keresztil lathatjuk a propagandamodell gyakorlati miikodésének
részletes dbrazolasat, amit aztan a kovetkeztetések zarnak. A példaként bemutatott esetek elemzését huszoldalas
flggelék egésziti ki. A kotetet Galik Mihaly 2013-as utdszava zérja.

A szerzbk politikailag és gazdasagtanilag erésen determinista allaspontbdl kozelitik meg az 1970-es és az 1980-as
évek amerikai tdomegkommunikacidjat. A mu célja az, hogy bemutassa az amerikai média ,valodi” oldalat, vagyis
azt, hogy az egyes hatalmi érdekviszonyok miatt az amerikai liberdlis demokracidban nem valésulhatott meg
a sajtészabadsag. A szerz6k e tézis igazolasara alkotjak meg azt az 6t tényezdn nyugvoé propagandamodellt, amely
az amerikai tomegmédia teljesitményét hivatott jellemezni Ugy, hogy a hirkoézlési folyamat mellett a mogottes
kapcsolati és érdekeltségi rendszereket is megjeleniti, s ezeket ok-okozati 6sszefliggésben értelmezi. A modell
szerint a médiarendszer erGs politikai-gazdasagi fliggési viszonyban van, ezért nem tekinthetjiik értéksemlegesnek.

A propagandamodell kozel hdrom évtizeddel ezelétt sziletett, tehat még nem szamolt olyan tényezékkel, mint
az internet térnyerése, az atrendez6dott médiapiaci struktura, az Uj médiumok megjelenése, a médiafogyasztasi
szokasokban bekovetkezett valtozasok és a globalizacid. Raadasul az elsé kiadas 6ta felbomlott a Szovjetunio,
[ényegében lezartnak tekinthetjlik a hideghaborut, és az akkori politikai és gazdasagi szféra is atrendez6dott. Bar az
eredeti kiadas elé irt bevezeté kitér ezekre a jelenségekre, a szerz6k a politikai, gazdasagi és tomegkommunikacios
véltozdsokban a propagandamodell helytéllésaganak igazolasat latjak. Tobbszor is egyértelmivé teszik, hogy az
altaluk feldllitott modell az amerikai tomegmédia miikodését hivatott leirni. Mégis gyakran egyetemes értelemben
beszélnek az elméletrdl, és — bar lett volna ra lehet6ség - ezt a félreérthet6 helyzetet a cimadas soran sem pontositjak.

A propagandamodell 6t, a médiamkodést befolyasold strukturalis tényezébdl all. Az elsé a médiacégek mérete,
vagyona, tulajdonosainak szlk kore és profitorientéltsaga. A tulajdonviszony és a média tartalma kozotti 6sszefliggést
a szerz6k az Egyesiilt Allamok esetében azzal igazoljdk, hogy a médiapiacot lényegében huszonnégy, egymassal
0sszefonddo, a korményzattol erésen fliggd profitorientalt nagyvallalat uralja. A médiadridsok térnyerését az 1850-
es évtized masodik felére datéljdk, amikor a szabad piac terjeszkedésével és a sajto folyamatos tartalmi és technikai
fejlédésével olyan verseny alakult ki, amelynek kovetkeztében egyre magasabbak lettek a lapalapitas koltségei, ami
mar akkor sz(ir6ként m(ikodott a tulajdonosi réteg kialakuldsaban. Az eleinte megjelené csalddi dinasztiak helyét
fokozatosan professziondlis nagyvallalatok és transznacionalis cégek vették at.

A propagandamodell szerint fontos paraméter a rekldm mint az egyes médiumok f6 bevételi forrdsa. A nyomtatott
sajto kezdetben csak Ugy maradhatott rentdbilis, ha az Ujsag draba beépitették annak elSallitasi kdltségeit. A hirdeték
megjelenésével viszont atalakult a piac, hiszen a hirdetést kdzl6 lapok csokkenthették a sajtdtermék arat. Ez a folyamat
az Ujabb médiumok megjelenésével sem valtozott, igy Ujabb dimenzié mentén jott l1étre fliggési viszony. A modell
masodik elemével kapcsolatban bemutatjak azt a hirdetési rendszert, amelyen keresztiil a hirdet6 befolyasolni tudja
a médiaban megjelend tartalmakat. A befolyasolas lehet6sége abban all, hogy média-hirdet6é-kapcsolat alapja egy
olyan kdlcsénos fliggési rendszer, amely mindkét fél szamara létfontossagu. A televizidcsatornak, a szerkesztéségek
a hirdetésekbdl befolyt 6sszegbdl tartjak fenn magukat, igy a céljuk a bevételek maximalizaldsa és a minél elénydsebb
piaci szerep megszerzése, mig a hirdeték érdeke az, hogy a rekldmokat az egyes médiumok segitségével minél
szélesebb kozonséghez juttassak el minél kisebb réforditds aran. A szerz6k megjegyzik, hogy hibas az az elgondolas,
amely szerint a k6zonségszam emelkedése a demokratizdl6das egyik indikatora, hiszen a tomegmédia célja elsésorban
a minél tobb vasarloképes fogyasztd megnyerése. Az egyes felek nehezen tudnak 6nalléan Iétezni a folyamatosan
valtozo piaci rendszerben, amelyben példaul a televizidk esetében néhany szazalékpontnyi nézészamcsokkenés is
komoly gazdasagi kovetkezményekkel jar. A hirdeték szdmara a médiaba val6 befektetés kettés hasznot hoz, mert
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a reklamfeliilet biztositasa mellett kvazi-tulajdonosként is funkcionalnak. Ok finanszirozzak az egyes mdsorok gyartasi
koltségeit, 6k vasarolnak hirdetési fellileteket a sajtdban, tehat afféle mecénasként mikodnek, aki egyre inkabb
szeretné meghatarozni a megjelend tartalmakat. Az egyes médiumok pedig patronaltként keresik a hirdeték kegyeit,
hiszen ez garantalja piaci helyzetik stabilitasat.

A tdmegmédia hirforrasait is befolydsold tényezékként jeldlik meg a szerz6k, abbdl kiindulva, hogy a médianak
folyamatosan érkez8, megbizhatd forrdsbél szarmazé hirekre van sziksége. llyen hirforrasok példaul az egyes
kormanyzati, varoshazi, rendérkapitanysagi, lizleti, testlleti vagy szakszervezeti sajtétajékoztatdk, hivatalos
kdzlemények és a nyilvdnosan megszélalé szévivék, kiilonféle szakmai képviselék, specidlis szakérték. Ezek jellemz&en
a fennallé hatalom elsédleges forrasai, a napirend-kijel6lés kapuérei. Az Egyesiilt Allamokban a f6 hirkézl6 példaul
a Pentagon, a Fehér Haz és a Kullligyminisztérium. Az egyes szervezeteknek legitimitasuk megtartasa miatt érdekiikben
all, hogy a média id6rél id6re beszamoljon réluk, mikddésiiket figyelem dvezze. Az Ujsagirdk azért tamaszkodnak
radjuk, mert egyrészt a modern liberalis demokracidkban allandésult az a felfogas, hogy az intézményesiilt biirokratikus
rendszer megbizhat6 és objektiv, masrészt ezek az intézmények megkerilhetetlenek, hiszen tudatosan id6rél
idére megjelennek a nyilvdnossagban, s igyekeznek rendszeresen egy |épéssel a média munkatérsai el6tt jarni.
Az informacioforrasok sajtotajékoztatokat, konferencidkat, kiilonféle nyilvdnos eseményeket szerveznek, amelyeken
sajat logikajuk és litemezésiik szerint kozlik a hireket — ezzel el6zetesen biztositjdk a napirend-kijel6lést. Tovabba —

~megkonnyitve” az Gjsagirok feladatat — gyakran atadjak a sajtonak az elhangzott beszédek atiratait és az eseményekkel
kapcsolatos egyéb anyagokat. A szerz6k szerint elegendd csak a Pentagon éltal fenntartott, tobbezer fés hirszolgaltatasi
osztalyra gondolni, hogy beldssuk a hirforrdsok médiairanyitasi tudatossagat. Bar a modell nem mondja ki, de itt
a politika fokozatos mediatizalodasara utal.

A propagandamodell a média allaspontjaval vagy a médiamusorral kapcsolatban megjelend negativ visszhangot,
lejaratast (flak) is strukturdld hatasként értelmezi. Ez lehet kdzpontilag vagy helyileg szervezett, csoportos vagy
egyéni megmozdulas, megjelenhet olvasdi levél, tavirat, telefonhivas, peticid, panasz, per, nyilvdnos beszéd vagy
akar a befekteték kdzotti panasz, rosszhirkeltés formajaban is. A modell szerint az Egyesiilt Allamokban mikédnek
olyan intézmények, amelyeket kimondottan a lejaratas céljabol hoztak létre.

Otddik elemeként szerepel a propagandamodellben az antikommunizmus mint visszatéré kézponti (ellen)narrativa,
amely a nyugati kultura politikai vezérelvévé vilt. Figyelemre méltd, hogy erre a jelenségre a modell 2002-es aktualizélasa
utéan is f6 pillérként tekintenek a szerzék, annak ellenére, hogy mar véget ért az a kétpdlusu vildagkép, amelyben
szemben &llt egymassal a kapitalista Egyesiilt Allamok és a kommunista Szovjetunié. A propagandamodell e sz(iréje
a hideghaboru 6roksége. Az elmélet szerint a nyilvdnossagban megjelend diskurzusok arra a feltehetéen erésen jelen
[évé tarsadalmi élményre alapoznak, hogy a kommunizmus rémkép, a végsé gonosz, amely a legnagyobb veszélyt
jelenti a magantulajdonnal rendelkez6kre nézve. Az antikommunista narrativa éppen ezért gyakorlatilag barmilyen
csoport ellen alkalmazhatd. Egyrészt folyamatos viszonyulasi pont a politikai kommunikaciéban. Masrészt amennyiben
elfogadott, hogy a kommunizmus jelenti a tarsadalom szamara a |étez6 legnagyobb fenyegetést, akkor ehhez képest
barmi mas (mint példaul a nacionalizmus) mar kevésbé karosként értelmezhetd. Ezzel egyidejlileg konstrualodik meg
a tomegkommunikaciéban a ,mi” és az ,6k” csoportja, és jelenik meg a kétpdlusu értékelési rendszer.

A tovébbiakban a szerzék hat, az Egyesiilt Allamokhoz kdzvetve vagy kdzvetleniil kapcsol6dé esettanulmanyon
keresztil mutatjak be a propagandamodell mikoddését, valamint azt, hogy miként polarizdlodott az adott esetek
kapcséan amédia az ,értékes” és az ,értéktelen dldozatok” mentén (Jerzy Popietuszko lengyel pap, Oscar Romero érsek
és Rutilio Grande atya meggyilkolasa; a salvadori Nemzeti Garda altal megolt apacak esete; huszonharom egyhazi
aldozat Guetemaldban; a Grupo de Apoyo Muto elleni gyilkossdgok). Amerikai napilapok narrativaelemzésén keresztdl
azt bizonyitjdk, hogy a hatalmi elit érdekei mentén az egyes aldozatok értékessége a rajuk iranyuld figyelem és az
esetlik kapcsan kialakult felhdborodas mértékébdl dllapithaté meg. A kutatas a fenti hat példa elemzésén keresztiil
azt mutatja ki, hogy az Egyesiilt Allamok befolyasi vezetébe tartozé orszagokban tértént katonai brutalitasok,
hatalmi tulkapasok és gyilkossdagok minden esetben Ugy jelentek meg a médidban, ahogyan azt a propagandamodell
elére megjésolta, vagyis Ggy, ahogyan az Egyesiilt Allamok érdekében allt. Az ,értékes aldozatokkal” jaré veszteség
tobbszorosen felllreprezentaltan jelent meg a tudatosan értéktelennek bedllitott dldozatokkal szemben.

A harmadik vilagbeli (El Salvador, Guatemala, Nicaragua) vélasztasok vizsgélata soran ujabb ellentétpar rajzolédik
ki: a legitimacio és a jelentéktelenség. E dimenziok mentén a propagandamodell szerint a tdomegmédia az egyes
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valasztasokat azok kimenetelétdl fliggetlenil Ugy abrazolta, hogy az az uralkodé napirendi strukturaba illeszkedjen.
igy torténhetett meg példaul az, hogy az 1982-es salvadori valasztasokrol az amerikai média a ,bimbddzé demokracia”
sziiletéséként szamolt be, utalva a magas részvételi aranyra. Kézben azonban El Salvadorban a szabad valasztasok
egyetlen feltétele sem teljesiilt, az orszagban haborus allapotok voltak, az embereket terror sujtotta, és fegyveres
erbvel kényszeritették ki a valasztason valo részvételt.

A kotetet két hosszabb példa zarja, amely szintén a propagandamodell miikodését hivatott igazolni. Az egyik
a KGB és Bulgaria kdzotti, a papa meggyilkolasara szervezett 0sszeeskiivést vizsgalja, a masik az indokinai haborukkal
(Vietnam, Laosz, Kambodzsa) foglalkozik részletesen.

Herman és Chomsky propagandamodellje tehat 6t dimenzié mentén elemzi a hideghaboru végi amerikai
tomegmédia mikddését. Egyrészt lathatéva teszi az egyes médiumok nagymértéka kiszolgaltatottsagat. Masrészt
leirja, hogy az uralkodé elit altal strukturdlt rendszer miként hatarozza meg a médiatartalmakat. A bemutatott
esettanulmanyok dermesztd képet festenek az amerikai Ujsagirasban jelen 1évé részrehajlasrél és a gazdasagi-politikai
figgés miatt kialakult kényszerpalyakrol. Sajnélatos médon azonban a szerz6k nem indokoljdk meg az adott témak
kivalasztasat. Mindvégig azt hangsulyozzak, hogy az amerikai érdekszféraba tartozé politikai ligyekkel igazoljak
a propagandamodell mikodését. Felmeril azonban a kérdés, hogy mas, a modellbe talan nem illeszked6 témak
(példaul a mccarthyzmus, a U-2 incidens, a Watergate-ligy) miért nem kertltek be a vizsgalatba.

A propagandamodell kapcsan fontos felismerni, hogy az kizarélag sajat keretein belll mikéddéképes, hiszen
a tomegmédiat nagyon sz(k értelmezési kereten at prébalja jellemezni. A marxista médiaelméleti nézépont
ugyanis nem veszi figyelembe a tomegmédia legfébb tulajdonsagat, miszerint az nem klasszikus piaci vallalkozas.
A médiam(kodést nagymértékben meghatarozza, hogy az egyszerre politikai és gazdasagi jelleg, valamint erésen
fligg a folyamatos technolodgiai valtozasoktdl. Tehat nemcsak a befektet6i félnek, hanem a mindenkori piacgazdasagi
viszonyoknak, politikai és gazdasagi diktatumoknak, valamint a médiafogyasztdi igényeknek is meg kell felelnie.

A modell elsé tétele, miszerint a tulajdonosi kor és a profitorientaltsag kozvetlenil befolydsolja a médiatartalmakat,
afentiek figyelmen kivil hagyasardl tanuskodik. Az egyes médiumok piaci részvételiik és az olvaséiigények kiszolgalasa
miatt nem tehetik meg, hogy kizarélag a tulajdonosok érdekeit képviseld tartalmakat kozdljenek. Kétségtelen, hogy
afenntartok tobbféle modon (kozvetve vagy kdzvetlendl, formélisan vagy informalisan) befolyasolhatjdk a médiumok
tartalmat, am a tulajdonosi hatas jellemzéen a hitelesség fenntartasa érdekében olyan altaldnos iranyelveken keresztdil
érvényesul, amelyeket mind a szerkeszt6ség, mind az olvasétabor hajlandé elfogadni.

A propagandamodell masodik tétele, amely szerint az egyes médiumok erés fliggéségi viszonyban éallnak
a hirdet6kkel, negligalja a média kettds piaci rendszerét. Tudniillik a hirdetdi piac mellett van fogyasztoi piac is, ahol
a kozvetlenil eladott egyedi termékek (kdnyvek, hirlapok, egyéb kiadvanyok), a folyamatos médiaszolgaltatasok
(televizidcsatornak, halézatimédia), illetve azegyéb jovedelemforrasok (szponzoralas, PR-tevékenység, termékelhelyezés,
magantamogatok, kozpénz) segitségével a médiumok komoly bevételhez jutnak. Ez a propagandamodell dltal nem
emlitett keresztfinanszirozasi rendszer képes csokkenteni a hirdetéktdl valo fliggdség mértékét. A tomegmédiumok
finanszirozasi formai (profitorientdlt Gzleti vallalkozas, kdztulajdon, nonprofit testiilet) tovabb differencialjak
mukodésiiket.

A modell tovabbi két tényezdje rendkivil kidolgozatlan. Kétségtelen, hogy a mediatizal6dé politikai kornyezetben
megvaltozik a hirvalogatasi gyakorlat, és Uj tipusu hirforrasok (spin doctorok) jelennek meg, azonban tévedés
volna azt feltételezni, hogy minden hivatalos hirkézl6 féorumot meg kell kertilni emiatt. Hdborus eseményekkel
kapcsolatban a Pentagon vagy a Kulligyminisztérium alapveté hirforras. A partatlan tajékoztatas lényege, hogy a
primér forrasbdl meritett informaciokat az Ujsagironak a szakma kritériumainak megfeleléen kell interpretélnia vagy
kritikdval illetnie. A médiadllasponttal kapcsolatos negativ visszhangok, lejaraté kampanyok vagy karaktergyilkossagok
a zsurnalisztikdban rendszeresen alkalmazott kommunikacids stratégidk. Ebben az esetben nem a flak ténye, hanem
a stilusa és a mértéke a lényeges, dm erre kevés példaval szolgal a modell.

A propagandamodell tovabbi hidnyossaga, hogy a médiafogyasztéast egyirdnyu folyamatként értelmezi, és kizardlag
a hirkozlés feldl kozeliti meg. A modell a befogaddkat passziv, homogén kézegnek tekinti, és figyelmen kivil hagyja
a befogadas-elméleteket, igy azt is, hogy a médiafogyasztas interaktiv folyamat. Nem tesz kisérletet arra sem, hogy
empirikus kutatasok révén mérje fel a médiafogyasztok altali visszacsatoldst. Kétségtelen, hogy a tomegmédia képes
a mindennapi élet és az aktualis diskurzus valamilyen modu befolydsolasara (napirend-kijelolés, dlesemények jelenléte,
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kultivacid, hirérték-kijelolés stb.), de emellett legalabb ilyan fontos az is, hogy a befogadé fél miként reagal erre, hiszen
ez areakcio sokféle lehet (tudatos kognitivsziikséglet-kielégités, a szélesebb kord médiahozzaféréssel parhuzamosan
megjelené allampolgari aktivitas, szelektiv észlelés és valogatas, performativitas stb.). Tovabba a propagandamodell
a tomegmédiat kizardlag a propaganda eszkdzeként értelmezi, ezzel figyelmen kivil hagyja a médiaban rejl6 olyan
professziondlis és objektiv lehetéségeket, mint a tényfeltard és az oknyomozé ujsagiras.

Mindezek mellett fontos megemliteni, hogy a manufacturing consent kifejezést a tomegmédiaval kapcsolatosan
hasonlé értelmezési keretben el6szor Walter Lippmann hasznalta 1922-es Public Opinion cim( mlvében. Véleménye
szerint az emberek tudatdban a kornyezetiikrél kialakult belsé kép nem feltétlenil egyezik a valésaggal, mert
a vilag teljes megismerésére annak végtelensége és felfoghatatlansaga miatt nincs lehet6ség. Tovabba a tényekhez
valé hozzéférést a demokracidkban is szamos kiilsé (példaul cenzura, tarsadalmi strukturak, gazdasagi rendszerek
mUikodése, szocialis helyzet) és belsd (sz(ikds szokincs, a hir feldolgozasara szant idé mennyisége, képzetek és
sztereotipidk) tényezé befolydsolja, torzitja. Lippmann szerint az egyetértés-teremtés a tomegmédia altal generalt
alkornyezetben (pseudo-environment) jon létre, amely segit az embereknek egy kdzel egységes konszenzus
megteremtésével tdjékozodni a vildgban. Ez a konszenzus azonban a propaganda jelenléte miatt tobbszordsen
torzitott, félrevezet6 és sztereotipidkkal teli informaciokat tartalmaz a vilagrél. Szerinte ezt csak a megfontolt és
felelés média feldllitasa tudna megszlintetni, mert kizardlag a jol tajékozott nyilvdnossag tud helyesen cselekedni.
A propaganda fogalmat a modern kormanyzat tudatos meggy6zési eszkozeként értelmezi, amely a hattérbdl, az
uralmi elit akaratanak megfeleléen szabalyozza a kbzvélemény tartalmat. A propaganda f6é eszkdzének a médiat,
azon belll is az Gjsagirdkat tartja, akik fényszoroként képesek egyes témakat megvilagitani, és ezzel egy idében mas
témakra arnyékot vetni. Lippmann ramutat arra is, hogy az emberek altal fontosnak vélt és a sajtéban megjelent f6
témak kozott van Osszefliggés, és ugyan nem fogalmazza meg, de ezzel a sajtoé napirend-kijelolé funkcidjara hivja
fel a figyelmet. Herman és Chomsky ugyan az elészéban réviden hivatkozik Lippmann propagandafogalmara, am el
is hatérolédik téle, mondvan, a tomegmédia mikodését nem kizardlag a konszenzusgyartasban latja, hanem annak
komplex gazdasagi-politikai hatterében. Mindezek ellenére lathaté, hogy a Herman-Chomsky-féle propagandamodell
alapja egy kordbban kidolgozott kritikai gondolkodéasban gyokerezik.

A propagandamodell magyar nyelvi kiadasa hianypotlé véllalkozas, hiszen a sokat idézett és kritizélt elmélet képes
a klasszikus politikai gazdasagtan képviseletében a témegmédia miikodésének egyik aspektusat részletesen abrazolni.
Azonban kérdéses, hogy a kdzonség mit kezdhet egy kozel harom évtizeddel ezel6tti, hatdrozottan piacellenes
nézéponttal 2016-ban, ugyanis az aktualizalt el6sz6 ellenére a szerzé6k nem dolgoztak at az 1988-as elméletet a politikai,
gazdasagi, tarsadalmi, tdomegkommunikaciods és technoldgiai valtozasok figyelembe vételével. Pedig az idejétmult
hideghaborus példak ismertetésén tul nagy igény mutatkozna arra, hogy a propagandamodell mkddését a modern
médiakornyezetbdl vett esettanulmanyokon keresztiil is megismerhessik. (Edward S. Herman-Noam Chomsky:
Az egyetértés-gépezet. A tbmegmédia politikai gazdasdgtana. 'Harmattan Kiadd, Budapest, 2016, 390 oldal, 3990 forint)
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