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Latlelet az uj média jelen allapotaradl
Fehér Katalin: Digitalizdcio €s uj média.
Trendek, stratégidk, illusztraciok cimil RonyvéRG]

Fehér Katalin 2016 k6zepén megjelent konyvének miifaja a latlelet és a kézikonyv hatarmezsgyéjén helyezkedik
el; elsédleges szakvélemény a digitalis trendek és az Gj média jelen dllapotarél, reflexié a komplex jelenségek
kozeli multjara és predikcié a kozeli jovére, emellett tudatos és kovetkezetes struktiuraban felépitett kézikonyv,
amely a fels6oktatasi, az akadémiai és az alkalmazott piackutatasi hasznalatot célozza meg.

»A polcrél leemelheté kotet vagy elektronikusan lapozgathatd, koncentralt kivonat lehet6vé teszi, hogy az olvasé
lehorgonyozzon egy-egy témat, fogalmat, jelenséget vagy trendet — és ez alapjan kozelitsen a folyamatosan frissiilé
forrasokhoz” (16. 0.). Egyik nagy eredménye a konyvnek, hogy mig szakmailag teljesen konzekvens, mégis a szliken
vett szakmai kozonségnél szélesebb olvasétaborra szamithat.

Bér a digitalizacié és a mediatizacid generdlta véaltozasok vizsgalata folyamatos az Uj média kutatdsdban, és néhany,
a gazdasagi, tarsadalmi, kulturalis terllet atrendezédésével jard jelenség mdara megszilardulni és ezen keresztiil
leirhatéva valni latszik, az Uj médiaval foglalkozok szamara mégis nehézségeket okoz az atrendezédési folyamat
gyorsasaga, amelyet a technolégiai és a szertedgazo strukturalis valtozdsok folyamatos és egyre gyorsulé Gteme
determindl. A jelenségeket leiré terminoldgidk sem lilepedhetnek le, valtozatossaguk zavarba ejté. Az Uj médiat leiré
technoldgiai és tudomanyos terminus technicusok szintén folyamatosan termel6dnek és avulnak el, illetve a hangsulyok
is rovid id6 alatt tevédhetnek at egyik trend fokuszba allitasardl a masikra.

Fehér Katalin konyvében ezt a hatranyt eldnnyé kovéacsolja. Az aktuélisan érvényes jelenségekre koncentral, és a révid
tavu kutatasok és rovid idSintervallumokra valé el6rejelzések validitasara hivja fel olvasoi figyelmét. Minden fejezet az
elmélet feldl indul, de végiil Ujra és Ujra az aktudlisan elemzett jelenségek kurrens gyakorlati felhasznalasi lehetéségeire
futki. ,Sziikséges egy fellilnézeti megkdzelités, ami kiemel nagyobb mérfoldkoveket, keresi a trendekben az dllandé
vagy hosszabb tavu elemeket, rdmutat atfogé kérdésekre és dilemmdkra, elgondolkoztaté esetekkel és projektekkel
reflektdl vonatkoz6 emberi, tarsadalmi, Uzleti, esztétikai és moralis problémakra” (16. 0.), vagyis a tarsadalmi mezék
véltozdsanak megszildrduld elemeire.

A szerzé hat nagy csatornaba tereli a f6 fejezetekben a tematikdjaban igen szerteagazo jelenséghalmazt: Digitalizacio
és mediatizacio, Behaldzottsag és mobilizacio, Adatrobbanas és megfigyelési kultura, Uj média: alkalmazasok és
kiterjesztések, Hiperciklusok és optimalizacid, illetve az utolsd, tul rovid zarofejezet cime: Municié a stratégiai
dontésekhez. A fejezetcimek az alfejezetek cimeivel egyitt kiadjak azt a matrixot, amely a kortars elméleti és gyakorlati,
Uj médiaval foglalkozo szakirodalombdl rajzolodik ki. Azok a jelenségek, amelyek a kdnyvben nincsenek megemlitve,
még vagy mar marginalisak a késé-modern médiakdrnyezet jelen éallapotaban.

Fehér Katalin kiinduldpontjai megegyeznek a mainstream uUjmédia-kutatds kiindulépontjaival: a média technoldgiai
bedgyazottsdga miatt a kdzel egyidejlileg lezajlé radikélis technolégiai és strukturalis valtozasok: a digitalizacio és
a médiakonvergencia, illetve az e folyamatok kapcsan megjelend egyéb hatésok kisérik a klasszikus 6- és Uj media kozotti
atmenetet. Az alfejezetek ennek az atmenetnek, illetve a szemiink lattdra megszilardulé Uj médianak az alapvetd adott-
sdgait és jelenségeit fogjak 0ssze hangzatos hivoszavakban: internet, interaktivitas, interkonnektivitas, halézati tarsadalom,
penetracio, participacio, felhdk, big data, adatvizualizacié, a privatszféra Ujraértelmezése, remixelt média, interakciédesign,
reputacidmenedzsment, augmentdcid, virtudlis valosag, intelligens kdrnyezet, optimalizacié és hiperciklusok.

Afészovegben a szigoruan teoretikus megallapitasokat praktikus, a marketing teriiletén relevans vagy hasznosithato
megallapitasok kovetik:
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~Az interfészek facilidljak a kdlcsonhatdsokat a felhasznéloi, adat- és tartalom interakciokban.
Vannak interfészek, melyek a platformok és az észlelheté mintazatok hangszerelésével jol
lathatdk, markazhatdk, mint példaul egyes okostelefonok. llyenek az ikonikus interfészek,
melyekért tomegek allnak sorba a termékbevezetés idészakaban” (32. o.).

A feldolgozott szakirodalom és forrds mennyisége impozans. Mivel a szerzé elméleti és aktualisan gyakorlati szakember
egyarant, igen széles spektrumu a kdnyvben a szakirodalmi merités: tobbek kdzott a szigoru teoretikus katedralisoktdl
(Baudrillard, Castells, van Dijk, Rheingold stb. elméletei) Manovich és McLuhan metaforikus elméletein keresztil
egészen a kurrens médiamUivészeti és marketingprojektekig terjed a skala. A szerz6 sajat megfigyelései sokszor
kilon szovegboxban illusztraljak az elméleti téziseket. Kiilondsen plasztikusra sikeriilt az ,egycsatornas médiaelérés
egyre kevésbé jellemzd” (149. 0.) tézis megvildgitdsa a koreai pizzafutar hat, kormanyra szerelt okostelefonbdl allé
DIY-megoldéasanak leirdsaval a ,Hat képerny6 egy futarra hangoldsa” cimi szévegboxban a 149. oldalon.

A konyv alapvetéen a hypertext, a hipermédia, a térbeli szoveg linearitasba fagyott strukturajat koveti. A szerz6
haszndlati Utmutatdja szerint ,rendhagyé szerkezetl” (13. 0.) szdveget az olvasé szabadabban olvashatja, mint
egy klasszikus konyvet, ugrdlhat a fejezetek kozott, kdvetheti a targymutatén keresztil az érdeklédésének
megfelel6 kulcsszavakrol sz616 fragmentumokat, bar ez a lehetéség nem frekventalt, mert a targymutaté szlikebb
merités(i annal, hogy minden tartalom a linearis olvasasi logika feladasaval is elérhet6 legyen. A kdnyv strukturdja
konzekvensen rétegekbdl épil fel. Azt sugallja, hogy lenyithatdéak a menipontok, mint egy szoftver vagy egy
alkalmazds esetében, hogy egyre mélyebben meriiljliink el a jelenségek értelmezésében. Ennek a kdnyv vizualis
megjelenésében is észlelhetdek a jelei. Az els6, ami feltlinik az olvasénak, az, hogy a kdnyvnek két tartalomjegyzéke
van: egy rovid és egy bévitett valtozat. A masodik igen felt(in6 strukturdlis elem, hogy az olvasd hasznalati
Utmutatot kap, amely olvasasi stratégidkat ajanl a toébb szinten mikddtethetd befogadashoz: ,Hogyan érdemes
navigalni a kétetben?” (18. 0.) cimmel. A harmadik a tipografiai elemek szokatlanul intenziv hasznalata a tartalom
strukturalasdban. Sajnos a tipografia hangsulyos hasznélata nem jelenti egyben azt is, hogy a bet(tipusvalasztas,
a betliméretek hasznélata az elkiilonitd, a figyelemfelhivé és az olvashatdsagi funkcidn tul a tartalomhoz méltdan
lenne esztétikajaban is megvalasztva.

Az elsé 0Ot fejezet felépitése a kovetkez6: a cim és a szerzé inspirdlé vagy elgondolkodtato fotdja kap helyet az
elsé oldalon, amely tag asszocidcids mezét generdl a fejezet cimének kontextusaban. A cimaddasnal is érvényesil
a szerz6i fegyelem: a legjellemzébbek a szigoruan fogalomparokbdl all6 fejezetcimek. Minden nagy fejezet elsé
oldaldn a szerz6 konzekvensen egy sajat, privat torténetet mesél el, amely a perszonalizacio (amely szintén ujmédias
kulcsjelenség) révén viszi kozel az olvasot a témahoz. A kovetkezd oldal mindig négy, a témahoz kapcsol6doé nagy
metafora interpretdcidjat adja. A metafordk nagyobb része dtvett, de tag asszocidciés mezét nyit Fehér sajat metafordja
is: az ,adattrdgya” (94. 0.). Az ,Uj média: alkalmazésok és kiterjesztések” cim( fejezetben nagyon jé talalat egy atvett
metafora, a gibsoni konszenzudlis hallucindcié értelmezése:

»...a cyberpunk neves képvisel8je, William Gibson Neuromancer cimi (1984) regényében
a szamitdégépes halézatokat és az altaluk teremtett kiberteret vagy virtudlis kdrnyezetet
konszenzualis hallucinaciénak nevezte, melyben az adatok vizudlis reprezentécioja hihetetlen
Osszetettséggel hatdrozza meg a benne él6k [étezését. A szintetikus kornyezetek a beleme-
rilés érzetét keltik és idegrendszeri kapcsolattal krealnak alternativ valésagot” (138. o.).

Nem minden eldsorolt metafora ilyen pontos taldlat. Olykor az olvasénak az a benyomasa, hogy némelyik széveget
csak a négyes-struktura intenziv kényszerit6 ereje hozta létre. A ,Kézm(” fogalma példaul az 51. oldalon nem is
metafora, ebben az esetben arrél van sz6, hogy az internetszolgaltatast valéban a kézmd kategéridba soroljuk-e,
mint a viz- és gdzvezetéket vagy a kozvildgitasi haldzatot, vagy sem.

A metafora-oldalt egy széfelh6 és egy révid bevezetd kdveti. A szofelhé az 1990-es évek népszer( ismeretvizualizacids
eszkodze volt, az 6sszegyjtott fogalmakat egy algoritmus segitségével rangsorolva jeleniti meg. Az oktatasban
kiilonosen jol lehet alkalmazni, mert vizudlisan a ratekintés utani elsé pillanatban kiugranak a leghasznaltabb vagy
legfontosabb fogalmak (attol fiigg, mit emel ki az algoritmus), a masodik ratekintésre pedig mar a mélyebb rétegekig
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jut a befogado. A szofelh6 képi jellegét er6siti, hogy a befogadasa az 0sszetett kép befogadasahoz hasonld, nem
pedig a lineéris olvasashoz.

A szofelhét és a bevezetést a képekkel, dbrakkal, listakkal, illetve tipografiailag kovetkezetesen elkilonitett szoveg-
elemekkel tovabb tagolt f6szoveg koveti. Ez a fellilet is folyamatosan valasztasokat kindl a befogaddnak, mikdzben
a szoéveg linearisan is befogadhaté marad. A rétegek egymasra éplilve adjak ki a teljes képet. Eppen emiatt az eddigi
konzekvens, rétegzett struktura miatt érzem kicsit kontextusba nem illének a zéréfejezetet, amely az 6sszefoglalast
a vezetdi 6sszefoglalé mifajaban oldja meg. Ez tul hirtelen zérja révidre a szertedgazdan izgalmas, tjmédias kalandot.
Ugyanakkor a szerz6 indoklasa egyértelmd:

,Bar kutatasok, izleti tervek vagy mas dokumentumok cimlapjaként szerepel altaldban, az itt
megvaldsult konyvm{ifajban 6sszegzd szerepe miatt kerilt a konyv végére. Célja kulcspozi-
cidkat adni a digitélis stratégia tervezéséhez, figyelembe véve a kotet elején megfogalmazott
alapallitast: mikdzben adatfolyamma és automatizaciéva kodolddik a l1étezés szadmos aspek-
tusa, illetve szolgaltatas-kdzpontuva vélik a gazdasdg és a tarsadalom, ezzel egyiitt digitalis
fellleteken vagy virtudlis projekciokban mediatizalédnak az informécié és a dontés forrasai.
Digitalizaci6 atfogo értelemben nincs Uj média alkalmazasok nélkil” (223. o.).

A konyv 2016 nyardnak elején jelent meg, azon a nyaron, amely a Nintendo augmentaltvalésag-alapu jatékanak,
a Pokémon GO-nak a berobbanasaval folytatdédott. A jaték a nyomtatott konyv produkciés folyamatanak viszonylag
lassu volta miatt még nem keriilhetett be a Virtualis valosag és jatékos Iét alfejezetben targyalt példak kozé. Ezzel
vissza is jutottunk a recenzié kiindulé allitdsdhoz, miszerint a technoldgiai és a strukturalis valtozasokat a média
elmélete viszonylag gyorsan, de batortalanul és kaotikusan koveti, a big data-probléma megjelenik a terminolégiai
kakoféniaban is, a nem megszilardult, fragmentalddo, feltliné és elmeriilé terminoldgidk sokszinliségében és sokszor
adeskripcidkban is. Nem is lehetne aktudlisabban zérni a recenziét, mint a szerzé figyelmeztetésével az elsé oldalon:
»Akiadast kovetéen érdemes utdnanézni, mivaltozott azéta.” (Fehér Katalin: Digitalizdcié és uj média. Trendek, stratégidk,
illusztrdciok. /Marketing Szakkonyvtar/ Budapest: Akadémiai Kiad6, 2016, 251 oldal, 3570 forint)

Rétfalvi Gyorgyi (Veszprém, 1971-) PhD, f6iskolai tanar, vago, Budapesti Metropolitan Egyetem. Oktatasi terilet:
participativ média, online Gjsagiras, online videoriport. Kutatasi témai: ij média, digitélis kultira, multimédias Gjsag-
irds, a mozgokép helye az online médiatérben. Nemzetkdzi multimédids workshopokat tart Lettorszagban, Hollan-
didban és Finnorszagban.
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