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MigransoR101 a covfieféig
Donald TRump €s a média viszonya
a Rampany soran €s a Fehér HazBan

Ez az elemzés a 2016-0s amerikai eIn6kvalasztas tanulsagait vizsgalja, els6sorban a késébbi gy6éztes Donald
Trump kampanya alapjan. A helyi sajtotermékekre épiil6 tartalomelemzésbdl és a relevans politikatudomanyi
modellek vizsgalatabél kideriil, hogy a republikanus jelolt gy6zelme els6sorban nem politikai, hanem
médiahasznalati szempontbdl jelent paradigmavaltast. Az ingatlanmogul médiaeszkoztara mindamellett
nagy valésziniiséggel nem reprodukalhaté egy az egyben, a ra iranyulé médiafigyelem pedig elsésorban
mennyiségében, nem minéségében volt kiemelkedd.

1. A kutatasrol

Donald Trump elnéki kampanyarél és novemberi gyézelmérdl mar minden lehetséges jelzét leirtak. irdasom célja, hogy
politikai csucsteljesitmény vagy paradigmavdltds helyett egy eltér6 értelmezési keretben elemezze mind a november
8-a el6tti, mind a beiktatas 6ta tortént eseményeket. Az alaposabb vizsgélat fényében ugyanis kideril, hogy a
politikai vonatkozasok helyett Trump gyézelme elsésorban annak tudhaté be, hogy versenytérsaitdl gydkeresen
eltéré mdédon kezelte a médiat.

A 2016-0s éltaldnos elndkvélasztason a politikai és gazdasagi fundamentumokat tekintve ugyanis a republikdnus
jelolt személyétdl fiiggetlenil elénybdl indult demokrata ellenfelével szemben (Gelman 2016), a rekordmagas,
17 f6s 1étszamu elévalasztas mezdnyébdl pedig csak a médidval vald egyedi viszonya emelte ki Trumpot a tapasztalt
politikusok kozdl.!

Az elnokség visszahoditdsa nem Trump csodatétele, hanem a Republikédnus Part megjosolhaté diadala volt. A médiaval
ellentétben? ugyanis a modern torténelmi hagyomany mellett a politikatudomanyi modellek is a GOP (Grand Old
Party — a republikanus csoportosulas kozhasznalati megnevezése) sikerét jelezték elére a gazdasagi kilatasok és a
politikai tényezék alapjan.? Fontos megjegyezniink, hogy e modellek egyike sem konkrétan Trump gyézelmét, hanem
az ,altalanos republikédnus” (generic Republican) elndkjeldltét jésolta meg.

E szoveg Trump médiahaszndlatanak és -szerepléseinek egyedi mivoltat mutatja be kiilonb6z6 nemzetkozi
sajtdbanyagok felhasznalasaval. A kronologikus bontas helyett harom jellegzetes pillérre bontottam mindazt, ami az
ingatlanmogul politikai kommunikaciéjat az amerikai kdzélet minden hasonlé megnyilvéanulasatél megkulonboztette,
és véglil sikerre vezette: a szerzett médiamegjelenések kiemelked6 mivoltat, a kozosségi média hasznalatdnak maédjat,
valamint a sajté szerepldivel kialakitott sajatos, a felszinen ellenséges, am valojaban mindkét oldal szamara rendkivdil
hasznos viszonyat. E felosztas elsédleges oka az, hogy az egyes megnyilvanulasok jellegzetességei gyakran a feltlettdl
és a kampany aktualis fazisatdl figgben is eltérnek egymastol.

1 Andrew Dugan: Among Republicans, GOP Candidates Better Known Than Liked, Gallup, 24 July 2015, http://www.reuters.com/
article/us-usa-election-spending-idUSKBN1341JR (letoltés: 2017. 11l 11.).

2 Rupert Myers: How did US election polls and predictions get it so wrong?, GQ, 9 November 2016, http://www.gg-magazine.
co.uk/article/donald-trump-polls-upshot-538 (letoltés: 2017. VIII. 17.).

3 Andrew Prokop: Few predicted Trump had a good shot of winning. But political science models did, Vox, 9 November 2016,
https://www.vox.com/2016/11/9/13571872/why-donald-trump-won (letdltés: 2017. VIII. 30.).
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A vizsgalat gerincét a trumpi médiaeszkoztar egyedi mivoltanak és hatékonysaganak bemutatasa jelenti: a leendé
elndk ugyanis mar a kampany legelejétél fogva tudatosan dolgozott azon, hogy folyamatosan vele legyen ,tele” a
sajtd. Agressziven biztositotta, hogy révid, intenziv hirciklusok formalasaval mindig mas téma kapcsan beszéljenek
réla, de egyikkel se foglalkozzanak részletesen.*

E kapcsolat szimbiotikus jellegl volt (és maradt): Trump és bombasztikus megjegyzései fantasztikus nézettségi
adatokat hoztak,® ezért a média hétkdznapi korilmények kozt elképzelhetetlen dolgokrdl is beszamolt vele
kapcsolatban. J6 példa erre, hogy 2016 marciusdban a CNN, a Fox és az MSNBC is fél éran keresztil megszakitas
nélkiil mutatta tres péddiumat egy kampéanyeseményen, a megjelenésére varva.® Szamitasok szerint addigra 1,8
milliard dollarnyi ,ingyenrekldmot” (earned media) biztositottak neki a nagy tévécsatornak és mas médiafeliletek,
mikoézben kampanya soran addig a pontig csupan tizmillié dollart koltott hirdetésekre.”

Bar a torténtek természetesen nem valaszthatéak el az Egyesiilt Allamok politikai miikédésének sajatossagairol
(Stromback & Dimitrova 2006), az aldbbiakban levont tanulsagok sok szempontbdl éltaldnosak. Nem véletlen az
sem, hogy a Trump beiktatdsa ota felmeriilt kérdések nagy része is a média vildgaval kapcsolatos, legyen bar sz6
a fake news jelenségérél vagy a sajtd és a Fehér Haz viszonydnak Ujraértelmezésérél. Ennek fényében a levonhaté
tanulsagok is elsésorban e szférahoz tartoznak. Mér csak azért is, mert a legutdbbi felmérések szerint az amerikai
lakossag szemében az Uj eInok fej-fej mellett halad a médiaval a megbizhatdsag tekintetében — és a konkrét szamokat
latva erre egyik oldal sem lehet buszke.?

2. Média, nem politika, avagy mi volt Trump sikerének zaloga?

A trumpi médiaeszkoztér jelentéségének megértéséhez mindenekelétt be kell 1atnunk, hogy a politikai tényezék
tekintetében egydltalan nem bizonyult jelentésnek az ingatlanmogul gyézelme. Bér a politikai kommentatorok
és elemz6k - akik jelentds hangjuk ellenére torténelmileg nem bizonyultak kiilonésebben pontosnak a kézéleti
fejlemények megbecslésében (Silver 2012) — legnagyobb része idejekoran leirta Trumpot, az amerikai kdzélet alapvetd
mutatoi alapjan személyétdl fliggetlendl a republikanus jeldlt volt a 2016-o0s elndkvélasztas esélyese. Ezt tébb modell
is megerdsiti. Szintén a média oldalardl valé megkozelitést tdmogatja az, hogy mig az ezzel kapcsolatos szamai
kiemelkedéek voltak, a klasszikus politikai mérészamokat tekintve (szavazatok, népszer(iség) a kdzepestdl rosszig
terjedd értékeket taldlunk csupan.

2.1. Politikai modellek és fundamentumok

Egy, a makrobkondmiai mutatok és a partok aktualisan elnokségben toltott ideje alapjan felépitett modell 44
szazalékot josolt a demokrata jeloltnek (Fair 2016). Hasonloképpen republikdanus gyézelmet vetitett elére Helmut
Norpoth, a Stonybrook University professzora, aki mar az el6z6 6t elndkvalasztas eredményét is sikeresen elére

4 Nate Silver: How Donald Trump Hacked The Media, FiveThirtyEight, 30 March 2016, https://fivethirtyeight.com/features/how-
donald-trump-hacked-the-media/ (letdltés: 2017. 11l. 30.).

5 Philip Bump: 24 million people watched the Trump debate. That's a record — by a lot, The Washington Post, 7 August 2016,
https://www.washingtonpost.com/news/the-fix/wp/2015/08/07/24-million-people-watched-the-trump-debate-thats-a-record-
by-a-lot/ (letoltés: 2017. 11l. 12.).

6 Sam Reisman: Trump Gets Three Major Networks to Broadcast Image of Empty Podium for 30 Minutes, Mediaite, 3 March
2016, http://www.mediaite.com/tv/trump-gets-three-major-networks-to-broadcast-image-of-empty-podium-for-30-minutes/
(letdltés: 2017.111. 3.).

7 Nicholas Confessore & Karen Yourish: $2 Billion Worth of Free Media for Donald Trump, The New York Times, 15 March 2016,
https://www.nytimes.com/2016/03/16/upshot/measuring-donald-trumps-mammoth-advantage-in-free-media.html (letdltés:
2017.111. 11.).

8 Danielle Kurtzleben: Voters Trust The Media More Than Trump... Maybe, NPR, 23 February 2017, http://www.npr.
0rg/2017/02/23/516845174/voters-trust-the-media-more-than-trump-maybe (letdltés: 2017.11. 23.).
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jelezte. Modellje, amely elsésorban az elévalasztasok eredményeire épit, 52,5 szazalékos szavazataranyt jésolt a
republikanus jeloltnek.?

Alan Abramowitz, az Emory College politikatudomanyi professzoranak modellje (time-for-change model) az elnék
népszerliségét, a GDP novekedését és az elndk hivatalban toltott idejét veszi figyelembe.”® Ennek értelmében a
republikanus jelolt a szavazatok 51,4 szazalékdara szamithatott 2016 novemberében. Az 6 esetében kiilon érdekesség,
hogy a professzor sajat modellje ellen érvelt augusztusban, dllitdsa szerint ugyanis az, hogy Trump nem ,fésodorbeli”
jelolt, nagyban véltoztatni fog a végleges eredményeken' - dm ebben tévedett.

A kérdés tehat elsésorban az volt, hogy ,kelléen rossz jel6lt-e” Donald Trump ahhoz, hogy elveszitsen egy olyan
elndkvalasztast, amelyben a fundamentumok alapvetéen a republikdnus jeloltnek kedveznek. A fenti modellek
mellett harom masikat is aggregald Trump Tax projekt szerint az ingatlanmogul még a vélasztasi gyézelmével is 3,8
szézalékponttal kevesebbet ért el, mint egy dtlagos republikanus jel6lt tette volna a helyében.”? Fontos figyelembe
venniink azt is, hogy bar Trump volt a valaha volt legnépszeriitlenebb nagyparti elnékjeldlt az Egyesiilt Allamok
torténetében, minden mas jeldlt esetén Hillary Clintoné lett volna ez a kétes megtiszteltetés.”

2.2 Elévalasztasok: a média sz(ir6 szerepe

A korabbi évekhez képest jelentés mértékben megvaltozott a politikai hadszintér az Egyesiilt Allamokban, aminek
f6 kovetkezménye 2016-ra a jel6ltek szamanak és egyben versenyben maradasi képességének komoly névekedése
lett. A 2010-es Citizens United v. Federal Election Commission Gigyben hozott legfelsébb birdsagi dontés értelmében
korlatlanna valt a kdzvetve elkéltheté kampanypénz mennyisége.

Ez, valamint a Barack Obama 2008-as és 2012-es kampanya altal fémjelzett jelentds el6relépések a kis 0sszeg(
maganadomany-gy(jtés terén® a kevésbé tdmogatott vagy nem tul sikeres jeldlteknek is lehetdvé tette, hogy néhany
rossz korai eredmény ellenére is versenyben maradjanak valamilyen kis val6szin(iségU, hosszu tavu stratégiat kdvetve.
A nagyszamu és lassan fogyd mezény pedig a pértelit tdmogatasdnak konszolidacidjat lassitotta le — olyan szinten,
hogy az véglil képtelennek bizonyult érdemben befolyasolni az el6vélasztasok végkimenetelét. Fontos megjegyezni,
hogy itt elsésorban kdzvetett befolyasrél beszéliink, a republikdnusok jeloltallitdisaban ugyanis nem jatszanak szerepet
olyan szuperdelegéltak, mint a demokrataknal, tehat a part vezetSinek nincs direkt beleszélasuk a végkimenetel
alakuldsaba. Tamogatasuk fontossdga azonban ettdl fliggetlendl j6l dokumentalt tény (Cohen et al. 2008).

A széles merités egyben azt is jelentette, hogy az amugy is szlk aktiv szavazoi réteget megmozgaté elévalasztasi
procedura soran ténylegesen alacsony szézalékokkal - és szélséséges megnyilvanulasokkal - is lehetett a gyézelemre
apelldlni. A sikerhez sziikséges szavazatarany pedig a résztvevék szamdanak szokatlanul lassu csokkenése miatt
lassabban emelkedett a kordbbiakban tapasztaltndl. E tényezdk jelentds szerepet jatszottak abban, hogy Trump jol
korilhatéarolhaté ideoldgiai bazis vagy partvezetdi tdmogatas nélkiil is képes volt bebiztositani jel6ltségét.

Trump tudatosan dolgozott azon, hogy folyamatosan konfliktushelyzetben legyen, és elkiilonitse magat a
versenytarsaitol. Eklatans példdja volt ennek az, amikor a legelsé republikdnus tévévitdan megtagadta garantalt

9 PollyVote: Primary model, https://pollyvote.com/en/components/econometric-models/primary-model/ (letdltés: 2017. V. 27.).

10 PollyVote: Time for change model, https://pollyvote.com/en/components/econometric-models/time-for-change-model/
(letoltés: 2017.111. 2.).

11 Dylan Matthews: We set out to measure just how much Trump is hurting the GOP this cycle. Here’s how, Vox, 17 August 2016,
http://www.vox.com/2016/8/17/12455782/donald-trump-fundamentals-underperform (letdltés: 2017. 1. 25.).

12 Dylan Matthews: The Trump Tax, Vox, 8 November 2016, http://www.vox.com/2016/8/17/12455782/donald-trump-fundamentals-
underperform (letoltés: 2017.1. 11.).

13 Eliza Collins: Poll: Clinton, Trump most unfavorable candidates ever, USA Today, 31 August 2016, http://www.usatoday.com/
story/news/politics/onpolitics/2016/08/31/poll-clinton-trump-most-unfavorable-candidates-ever/89644296/ (letdltés: 2017.1. 30.).
14 Supreme Court of the United States: CITIZENS UNITED v. FEDERAL ELECTION, October 2009, https://www.supremecourt.gov/
opinions/09pdf/08-205.pdf (letbltés: 2017. VI. 8.).

15 Elébbiesetben elsésorban az altaldnos elndkvalasztas a hangsulyos, mivel az elévalasztasi idészak elején a Clinton-kampény
még Osszességében tébb adomanyt gy(ijtott be, bar tény, hogy kevesebb egyéntél (Heilemann & Halperin: 92).
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tamogatasat a leendo elnokjelolttél annak személyétdl fliggetlenil, vagy az, amikor bojkottalta az iowai kaukuszok
el6tti tévévitat.'® J6 példa erre az is, amikor a Clinton elleni harmadik vitan nem garantalta azt, hogy el fogja fogadni
a valasztas végeredményét.” Ezek elsésorban nem szubsztantivajuk miatt fontos megnyilvanulasok, csupan annak
a tudatos tevékenységnek részei, amellyel Trump biztositotta, hogy folyamatosan vele foglalkozzanak a sajtéban:
e terlileten (szerzett média) masfélszer jobb eredményt ért el az elévalasztasok soran, mint az 6sszes republikdnus
ellenfele egytittvéve.

2.3. Gyenge politikai mérészamok

A sikerei 6ta eltelt relative révid idészak tanulsagai alapjan ugy tlinik, hogy egyaltalan nem egyszer( reprodukalni
az ingatlanmogul eredményeit pusztan alllrjeinek atvételével.’”® Mind paratlan médiaelérése és kommunikacios
stilusa, mind kivilalléi szerepe alapvetéen egyedi adottsag volt, ahogyan ,sikeres millidrdos (izletember”-imagdja
is. Nem elhanyagolhaté az sem, hogy a sajté is egyre nagyobb figyelmet fordit sajat magdra (metacoverage) és
vélt vagy valds jelentéségére a valasztasi folyamatban, egyfajta oner6sitd jelleggel egyre tobbet foglalkozva az
amugy is nagy sajtofigyelmet megragado jeldltre (Mutz 2012). Politikai szempontbdl sem a szavazatszamok, sem
a megszdlitott rétegek, sem egyéb teljesitmény alapjan nem lehet kilonlegesnek nevezni azt, amit Trump csinalt:
november 8-an egy (gyenge) konvenciondlis jel6lt szdmait hozta, a szokdsosnal jelentésebb mértékben épitve az
alacsony iskolazottsagu szavazokra.”” Gyézelmének f6 magyarazo eleme mindenekfelett a partpreferencia maradt:
a magukat republikdnusként azonositok tdbb mint 90 szézaléka szavazott ra.°

Szintén nem nevezhetd kilonleges vagy kiemelkedd politikai teljesitménynek az, hogy az elévalasztasi procedura
soran nagyon sokaig a 30-40 szazalékos savban maradt, és New Yorkig, a ,hazai palyaig” egyszer sem fordult el, hogy
az 0sszes szavazat nettd tobbségét megkapta volna.?’ Emellett mind a szavazatkonszolidacié, mind a megszerzett
delegaltak tekintetében rosszabb teljesitményt nyujtott, mint az dsszes (nem hivatalban 1évé elndkként induld)
republikanus jelolt 1972 6ta.?

Attol sem érdemes eltekinteni, hogy sem az elévélasztasokon (44,95 %),?* sem Hillary Clinton ellenében (45,94 %)*
nem sikerilt nettd szavazattobbséget szereznie. Jel6ltként egyik, a politikai életben klasszikusan fontosnak tartott
mérészam szerint sem hozott kiemelked6 eredményeket; épp ellenkezéleg. A médiahasznalataval kapcsolatos értékek
azonban t6bb tekintetben is rekordmagasak, bizonyos jellemzdi pedig teljesen egyediek. Hogyan sikertlt Donald
Trumpnak relative alacsony tarsadalmi tdmogatottsdggal és rekordalacsony népszer(iségi értékekkel bejutnia a Fehér
Hazba? A vélaszt erre a kérdésre akkor kapjuk meg, ha a sajtéhoz valé viszonydt vizsgéljuk.

16 BBC News: Trump says he will boycott final pre-lowa Republican debate, BBC News, 27 January 2016, http://www.bbc.com/
news/world-us-canada-35416625 (letdltés: 2017. 1. 29.).

17 BBC News: US presidential debate: Trump won't commit to accept election result, BBC News, 26 October 2016, http:/www.
bbc.com/news/election-us-2016-37706499 (letoltés: 2017. 1. 11.).

18 AlexIsenstadt: Mini-Trumps look to replicate electoral success, Politico, 25 January 2017, http://www.politico.com/story/2017/01/
trump-boosters-seek-office-234134 (let6ltés: 2017. 11. 9.).

19 Nate Silver: Education, Not Income, Predicted Who Would Vote For Trump, FiveThirtyEight, 22 November 2016, http://
fivethirtyeight.com/features/education-not-income-predicted-who-would-vote-for-trump/ (letoltés: 2016. XI. 22.).

20 Harry Enten: Registered Voters Who Stayed Home Probably Cost Clinton The Election, FiveThirtyEight, 5 January 2017, https://
fivethirtyeight.com/features/registered-voters-who-stayed-home-probably-cost-clinton-the-election/ (letdltés: 2017. 11. 12.).

21 Nate Silver: Trump’s New Magic Number Is 40 Percent Of The Vote, FiveThirtyEight, 7 April 2016, https://fivethirtyeight.com/
features/trumps-new-magic-number-is-40-percent-of-the-vote/ (letoltés: 2017. 1. 25.).

22 Harry Enten: Trump Is The Weakest GOP Front-Runner In The Modern Era, FiveThirtyEight, 11 April 2016, https://fivethirtyeight.
com/features/trump-is-the-weakest-gop-front-runner-in-the-modern-era/ (let6ltés: 2017.11l. 2.).

23 The Green Papers: 2016 Presidential Primaries, Caucuses, and Conventions, The Green Papers, http://www.thegreenpapers.
com/P16/R (letdltés: 2017.111. 11.).

24 Dave Leip: 2016 Presidential General Election Results, Dave Leip’s Atlas of U.S. Presidential Elections, 11 April 2016, http://
uselectionatlas.org/RESULTS/national.php?year=2016&f=08&off=0&elect=0 (letdltés: 2017. lIl. 2.).
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3. Trump és a szerzett média: kétmilliard dollarnyi ingyenreklam?

A marketingben hasznalt POE-modell harom kategoéridra osztja a médiamegjelenéseket: vasarolt (paid), sajat
(owned) és szerzett (earned). Az utébbi a kdzvetett elérést jelenti, azaz els6sorban idegen médiafeliileteken vald
fizetetlen megjelenéseket. llyen példaul az, amikor egy kampanyeseményrél beszdmolnak a hiradéban vagy interjut
készitenek a jel6lttel valamelyik csatorndn, és ide sorolhaték még a jel6lt tartalmara mutaté online hivatkozasok més
médiaszerepl6ék részérdl. Egy 2013-as Nielsen-felmérés szerint a fogyasztok a szerzett médiamegjelenéseket tartjdk a
leghitelesebbnek.? Ez mar csak azért is nagyon fontos, mert a politikatudomanyi kutatdsok értelmében a klasszikus
kampanyhirdetések hatéasa relative alacsony (Fiorina 2012), az elérhet6 szerzett médiamegjelenés mennyisége pedig
nagysagrendekkel magasabb annal, amit még a legtdmogatottabb kampanyok is képesek megvenni maguknak.

Trump sikerének egyik zdloga az volt, hogy az elévélasztas és az altalanos elndkvalasztas eltéré kdzegében is
rendkivili mértékben képesnek bizonyult a kozbeszéd tematizalasara, illetve nagysagrendekkel tébb (bar a kampany
elérehaladtaval egyre inkabb negativ) szerzett médiamegjelenést volt képes generalni versenytarsainal. Ez utébbi
jelentésége ugy névekszik, ahogy egyre messzebb megyiink vissza az idében: el6szor 16, majd egyetlen rivélis mellett
kellett ugy pozicionalnia magat, hogy elndkként aztan egyeduil maradjon a porondon.

3.1. Szerzett média az el6valasztasi procedura soran

»Bejelentem az induldsomat, és el fognak szallni a felmérések [...] tudom, hogyan banjak Uigy a médiaval, hogy egy
pillanatra se vegyék le rélam a reflektorfényt” — mondta Trump még 2013-ban egy zartkorl egyeztetésen elndkvalasztasi
terveirél.? Mar akkor sem tervezett sokat kolteni reklamokra: ,Az egész a nagykozonség erejérdl szol” — fogalmazott
azingatlanmogul, akinek &szinte meggyéz8dése, hogy a negativ reklam is rekldm.?’

A 2016-0s republikdnus elévalasztas fentebb targyalt sajatossdgainak egyenes kovetkezménye a mezény
fragmentalddasa volt. Ez egyrészt azt jelentette, hogy a szavazok kisebb részének megszélitasaval is lehetett
delegéltakat nyerni, masrészt azt, hogy az individudlis jel6lteknek sokkal nagyobb sziikségiik volt a médiajelenlétre
(és sokkal nagyobb kihivast jelentett megszereznilik azt).

Trump elévélasztasi sikere kettds: elérte, hogy dllanddan réla széljanak a hirek — rdadasul minimalis kiadasok aran —,
és azt is, hogy egyetlen vele kapcsolatos témaval se foglalkozzanak részletesen. Az el6bbi jelentésége elsésorban
abban allt, hogy érdemi kampénykiadasok nélkiil szamithatott folyamatos médiamegjelenésekre (Merkovity 2017).

Mint kideriilt, Trumpnak teljes mértékben igaza volt a fent idézett elképzelésével kapcsolatban. Csak 2016 marciusaig
(tehdt a szuperkeddek idészakaig) majdnem kétmillidrd dollarnyi(!) rekldmkoltségnek megfelelé earned media
megjelenést tudhatott magdénak az elévalasztasi procedira sordn ugy, hogy 6sszesen tizmillié dollart koltott csupdn
tévéhirdetésekre (amelyek tipikusan a legnagyobb koltségtételnek szamitanak a kampanyokban). Versenytarsai
egylttvéve sem tudjak megkdzeliteni ezt az értéket: ,csak” 1,2 millidrd dollar értékd tévés megjelenésrél beszélhetiink
az esetiikben (lasd az 1. dbrat).

25 Nielsen: Earned Advertising Remains Most Credible Among Consumers; Trust in Owned Advertising on the Rise, Nielsen.com,
13 September 2017, http://www.nielsen.com/us/en/press-room/2013/nielsen--earned-advertising-remains-most-credible-among-
consumer.html (let6ltés: 2017. 111. 4.).

26 EliStokols, Ben Schreckinger: How Trump Did It, Politico, 1 February 2016, http://www.politico.com/magazine/story/2016/02/
how-donald-trump-did-it-213581 (letoltés: 2017. 111. 11.).

27 Carlos Lozada: How Donald Trump plays the press, in his own words, The Washington Post, 17 June 2015, https://www.
washingtonpost.com/news/book-party/wp/2015/06/17/how-donald-trump-plays-the-press-in-his-own-words/ (letdltés: 2017.
. 2.).
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1. dbra
Vett és szerzett média az elndkvdlasztdsi kampdnyban 2016 mdrciusdig® (millié dolldr)
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A nagy tévécsatornak attitlidjének kdszonhetéen reklamkiadasainak hatdsat is meg tudta tobbszordzni. Legelsd,
30 masodperces tévérekldmjanak leaddsara kétmillié dollart koltott lowa és New Hampshire dllamokban, a nagy
tévécsatorndk pedig 40 kiilonb6z6 alkalommal adtak le teljes egészében a szpotot a megjelenése utani két napban,
illetve a reggeli és az esti mlisoraikban sokszor szerepeltették 10-15 masodperces részleteit.” Ez piaci dron nagyjabdl
félmillio dollarjaba kerilt volna — és ami még fontosabb, az ilyenforman megszerzett médiafelileteket kbzvetlen
rivalisaitol vette el.

28 Nicholas Confessore & Karen Yourish: $2 Billion Worth of Free Media for Donald Trump, The New York Times, 15 March 2016,
https://www.nytimes.com/2016/03/16/upshot/measuring-donald-trumps-mammoth-advantage-in-free-media.html (letdltés:
2017.111. 11.).

29 Hadas Gold: Donald Trump's free media bonanza, Politico, 15 January 2016, http://www.politico.com/magazine/story/2016/02/
how-donald-trump-did-it-213581 (letoltés: 2017. 11. 22.).
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2. dbra
Trump (fekete) és a tobbi republikdnus jeldlt (sziirke) megjelenése
a Google-keresésekben és a Google-hirekben®

:

E jelenség az elévalasztas id6szakdban elképesztd méreteket Oltott: bejelentésétdl kezdve a republikanus jel6ltekre
vonatkozé Google-keresések és -hirek 60-70 szdzaléka réla szolt (lasd a 2. dbrat), az elévélasztasi procedura soran
pedig az Osszes televizids emlitésnek korllbeliil a fele vonatkozott ra a 17 fésként indulé mezdényben (lasd a 3. dbrat)
- mindezt minimdlis anyagi raforditasért cserébe.

3.dbra
Donald Trump televiziés emlitéseinek ardnya az 6sszes GOP-jel6ltéhez képest
az elévdlasztdsok sordn®

30 Nate Silver: Donald Trump Is Running A Perpetual Attention Machine, FiveThirtyEight, 26 August 2015, https://fivethirtyeight.
com/datalab/donald-trump-is-running-a-perpetual-attention-machine/ (let6ltés: 2017.1ll. 2.).

31 2016 Campaign Television Tracker, http://television.gdeltproject.org/cgi-bin/iatv_campaign2016/iatv_campaign2016 (letdltés:
2017.111. 15.).
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Trump televizids emlitési ardnya az elévalasztasi procedura soran mindvégig ardnytalanul magas volt mind a versenyben
maradt résztvevék, mind a megszerzett delegaltak szamat tekintve. Az elképesztd szerzett mennyiség kovetkezményei
dollarban, az egy szavazatra ,elkoltott” 6sszegek szerint dbrazolva rendkivil drulkoddak (lasd a 4. abrat).

4.dbra
Az egyes szavazatok dolldrban kifejezett dra jel6ltenként az el6vdlasztdsok sordn®?
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Amennyiben a kampénykdltéseket a megszerzett voksokkal 6sszhangban, az egyes szavazatok dollarban kifejezett
ara szerint vizsgaljuk, azt taldljuk, hogy Trumpnak mind az el6valasztas soran (2 dollar, 2016. majusi adat), mind
Clinton ellenében (5 dollar, 2016. novemberi adat)** kevesebbet kellett fizetnie szavazatonként, mint versenytarsainak.
Kénnyen belathat6 ennek jelentdsége.

Fontos megjegyezniink, hogy hiba lenne &nmagaban véve értelmezni Trump szdmait: az igy szerzett megjelenések
tulnyom¢ része ugyanis egyre negativabb lett a kampény elérehaladtaval. E médiastratégia mlkddtetése sajatos,
agressziv attitidot igényelt a jelolt részérdl, illetve egy voltaképpen reprodukélhatatlanul magas ismertséget (name
recognition) a valaszték korében mar a kampény megkezdése el6tt (lasd az 5. dbrat).

32 Danielle Kurtzleben: Sanders Has Spent The Most On Ads, But Trump Has Spent Best, NPR, 19 May 2016, http://www.npr.
0rg/2017/02/23/516845174/voters-trust-the-media-more-than-trump-maybe (letdltés: 2017. 11. 25.).

33 Ginger Gibson & Grant Smith: At under $5 each, Trump’s votes came cheap, Reuters, 9 November 2016, http://www.reuters.
com/article/us-usa-election-spending-idUSKBN1341JR (letoltés: 2017. V. 25.).
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5.dbra
A GOP jeldltjeinek ismertsége a megkérdezett republikdnus szavazdk kérében 2015-ben.*
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Limertiig: o meghérdereiek srinya, alinek volt vidleménye o jelbimrad

Ne becsiiljik ald utébbi fontossagat! Ez emelte ki Trumpot republikdnus versenytdrsai kdzil mar jéval azel6tt, hogy
az elsé szavazatokat leadték volna, és ezért pletykdlnak mar most olyan, elsé hallasra rendkivil vad elképzelésekrél,
mint Kanye West vagy Mark Zuckerberg potencidlis 2020-as elndkjeldlti kampanya.

3.2. Szerzett média az altalanos elnokvalasztas soran

Hasonlé tendencidkat figyelhetiinkmeg a Clinton elleni kiizdelemidejénis, barakiildnbségek messze nem ennyire nagyok.
Az altalanos elnokvalasztast kilon kell vizsgalnunk: az elévalasztasi idészak sordn a résztvevéknek a legjelentésebb
kihivast sajat ismertséglik novelése jelenti mind személyiik, mind politikai platformjuk tekintetében, ellentétben a
késdbbiekkel, amikor a hangsuly értelemszerlien az egyetlen megmaradt rivalissal valé szembehelyezkedésen van.
Fontos kiilonbség az is, hogy ebben az idészakban a megmaradt jeloltek jelentés mértéki tdmogatast kapnak az
orszagos partapparatustol céljuk elérésére - mind anyagiakban, mind személyzetben —, mig a kordbbiakban sokkal
kisebb stabok segitségével igyekeznek a résztvevék egy sokkal telitettebb mezénybdl kitlinni.

Trump minden egyes médiaszegmensben fellilmulta Clintont a szerzett média terén: 6sszesen 4,96 milliard dollarnyi
earned media értékének kicsit tobb, mint 50 szézaléka szdrmazott az online sajtébdl. Az aranyok hasonléak a demokrata
jelolt esetében is, a konkrét szamok azonban alacsonyabbak (lasd a 6. dbrat).

34 Andrew Dugan: Among Republicans, GOP Candidates Better Known Than Liked, Gallup, 24 July 2015, http://www.reuters.
com/article/us-usa-election-spending-idUSKBN1341JR (letdltés: 2017. 111. 11.).
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6.dbra
Szerzett média a 2016-os elndkvdlasztdsi kampdny sordn®
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Erdemes megjegyezniink, hogy a maga nemében Clinton kampanya is jol teljesitett e téren (6sszesen 3,24 milliard dollar),
Trump azonban egészen egyszerlen kulon kategériat képvisel. A legkdzelebbi 6sszehasonlitasi lehetéséget a 2012-es
elndkvalasztas kindlja, amelyben szintén a késébbi gydztes, Barack Obama kapott tobb ilyesfajta médiamegjelenést,
de ez még teljesen mas Osszeget jelentett (lasd a 7. dbrat).

7.dbra
A 2016-0s és a 2012-es elnbkvdlasztdsi kampdnyok ésszehasonlitdsa
szerzett média tekintetében® (millidrd dolldr)
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35 Mary Harris: A Media Post-Mortem on the 2016 Presidential Election, mediaQuant, 14 November 2016, https://www.mediaquant.
net/2016/11/a-media-post-mortem-on-the-2016-presidential-election/ (letoltés: 2017. 11. 11.).

36 Thomas E. Patterson: News Coverage of the 2016 General Election: How the Press Failed the Voters, Shorenstein Center on
Media, Politics and Public Policy, 7 December 2016, https://shorensteincenter.org/news-coverage-2016-general-election/ (letdltés:
2017.111. 2.).
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3.3. A médiabeszamolok hangvétele

A médiamegjelenések mennyisége mellett a minéségiik is fontos szempont: mindkét jeldlttel rendkivil negativ
hangvételben foglalkozott a sajto, a republikanus jeldlttel pedig konzisztensen tobbet, mint demokrata rivalisaval.
Ez Trump esetében komoly véltozést jelentett az el6valasztasi idészak sokkal pozitivabb médiaattitlidjéhez képest
(lasd a 8. abrat).

8. dbra

A Clintonrél és Trumprdl sz616 hiranyagok szdzalékos ardnya a kampdny sordn®
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Fontos kitétel tovabba, hogy a vélasztast kdzvetleniil megel6zé két hétben Trump viszonylag pozitiv, Clinton pedig
a korabbiaknal is joval negativabb szinben jelent meg a sajtéban, elsésorban a DNC-vel kapcsolatos WikiLeaks-
kiszivarogtatasok, valamint James B. Comey, az FBI akkori igazgatdja altal irt levél miatt, amelyben arrél a dontésérdl
szamol be, hogy 12 nappal az eIndkvalasztés el6tt Ujranyitjdk a nyomozast a demokrata jel6lt emailbotranya kapcsan
(ldsd a 9. és a 10. abrat).

9. dbra

A Trumprdl sz616 hiranyagok hangvétele a kampdny sordn’®
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37 Thomas E. Patterson: News Coverage of the 2016 General Election: How the Press Failed the Voters, Shorenstein Center on
Media, Politics and Public Policy, 7 December 2016, https://shorensteincenter.org/news-coverage-2016-general-election/ (letoltés:
2017.111. 2.).

38 Oren Tsur, Katherine Ognyanova, David Lazer: The Data Behind Trump’s Twitter Takeover, Politico, 19 April 2016, http://www.
politico.com/magazine/story/2016/04/donald-trump-2016-twitter-takeover-213861 (let6ltés: 2017. lIl. 2.).
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10. dbra
A Clintonrél sz616 hiranyagok hangvétele a kampdny sordn®
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Az utdbbi ligyet november 6-an, 2 nappal a szavazas el6tt ismételten lezartak, érdemi fejlemény nélkil (Bradner
et al. 2016), azonban igy is elégségesnek bizonyult ahhoz, hogy Clinton felmérésekben mutatott jelentés elényére
negativ hatassal legyen (Silver 2017).

Kimutathato, hogy a szavazdk jelentds része az utolsé napokban kotelezte el magat Trump mellett (Hopkins 2016).
Az mar bonyolultabb kérdés, hogy mennyire tudhaté ez be a késéi Clinton-botranyoknak, az ingatlanmogullal
kapcsolatos pozitivabb sajtémegnyilvanuldsoknak, vagy annak az altalanos jelenségnek, hogy a kampany el6re
haladtaval egyre tobb parttdmogatd ,tér haza”, azaz tor landzsat elndkjeldltje mellett (Gelman & King 1993). Az viszont
vitathatatlan, hogy ez az elkdtelez6dés id6ben nagyjabél egybeesik a Clintonnal kapcsolatos hiranyagok hangvételének
sotétebbre fordulasaval.

3.4. Trump és a hirciklusok manipulacidja*®

Trump sikerének masik zaloga az volt, hogy nemcsak tartalmilag, hanem mindségileg is képes volt tematizalnia médiat:
Ujabb és Ujabb témak bedobasaval biztositotta, hogy a korabbi vele kapcsolatos torténésekkel ne foglalkozzanak
hosszan vagy érdemben a kiilonb6z6 sajtétermékek — néhdny apro kivétellel.

Trump a bejelentése utan eltelt kozel egy évben az esetek 36 szazalékdban volt vezetd hir az online politikai
sajtéban. Ez a szam nem tlinhet kiilondsebben magasnak, azonban ha csak a republikdnus elévalasztasi proceduraval
kapcsolatos hireket nézziik (figyelmen kivil hagyva olyan, fontos és nagy sajtéfigyelemmel jaro torténéseket, mint
az USA kormdnyanak potencidlis lealldsa), 68 szdzalékra emelkedik a Trumppal kapcsolatos vezeté hirek aranya, és
76 szazalékra, ha valamelyik konkrét republikédnus jel6ltrél volt sz6 a vezetd hirben.

2015. junius 16-a és szeptember 22-e kdzt a média elsésorban Trump meglepden j6 eredményeivel foglalkozott
a felmérésekben (29 napon) - ergo majdnem mindig pozitiv hangvételben -, majd az elsé nagyobb botranyaival,
amikor is John McCain szenatort és volt vietnami hadifoglyot kicsinyelte le (16 napon), illetve a Republikanus Part
vezet6ivel folytatott harcéval (22 napon). A folyamatos beszamolék intenzitdsa jelentés mértékben csékkent az 6sz

39 Oren Tsur, Katherine Ognyanova, David Lazer: The Data Behind Trump's Twitter Takeover, Politico, 19 April 2016, http:/www.
politico.com/magazine/story/2016/04/donald-trump-2016-twitter-takeover-213861 (let6ltés: 2017. 1ll. 2.).

40 Ahol nincs masképp jeldlve, a fejezet tartalma az alabbi elemzésre épiil: Nate Silver: How Donald Trump Hacked The Media,
FiveThirtyEight, 30 March 2016, https://fivethirtyeight.com/features/how-donald-trump-hacked-the-media/ (let6ltés: 2017.111. 30.).
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folyaman (szeptember 21-e és november 12-e kozt), amikor a fent emlitett belpolitikai krizisek mellett a demokrata
kampanyra is sok figyelmet forditott a sajtd, ahogy a tobbi republikanus jeldltre is.

Trump a parizsi és késébb a San Bernardino-i terrorcselekmények kapcsan tett megszdlalasaival kerdlt vissza
a reflektorfénybe, hogy aztan 2016 elsé hdnapjaiban szinte megallas nélkil vele foglalkozzon a sajté — és ez a
felmérésekben elért eredményein is meglatszott, ahogyan szavazatardnya november 13-a utan egy korabbi csokkenést
kovetéen ismét emelkedni kezdett.

Mindezek ellenére azonban egyetlen vele kapcsolatos hir sem maradt f6helyen két egymast koveté napnal
tovabb: a konkrét téma jelentéségétél fliggetleniil semmi sem tudta hosszabb ideig megragadni a kdzvélemény
figyelmét. Ebben az idészakban a Trump Uzleti Gigyeivel kapcsolatos oknyomozé cikkek — amelyek szakmai igényesség
szempontjabol a legkiemelkeddbb és igy komoly botranyforrasnak szamité munkdk voltak — egyszer sem bizonyultak
a legnépszerlibb témanak az elndkjelolttel kapcsolatban. Tény, hogy az individualis megszolalasok terjedelme és
kdzvéleményre gyakorolt hatasa csokkend tendenciat mutat (Patterson 1994), az ilyen szintl tematizacié azonban
Uj jelenség.

Trump egyébként kdzvetlenebb formaban is élt hirformalasi képességeivel: mar a kampany soran is kitiltott olyan
sajtéorganumokat a rendezvényeirél, amelyek véleménye szerint tilnyomoan negativ formaban nyilvanultak meg
réla.” Ez a tendencia a megvalasztasa 6ta még markansabb lett.

4. Trump és a kozosségi média
4.1. @realDonaldTrump, a kiilonleges kampanyfeliilet

Donald Trump szamdra a Twitter kilonleges lehetéséget jelentett arra, hogy kdzvetlenil szélhasson potencialis
szavazoihoz. Bar a kozOsségi média eszkozei természetesen minden jeldltnek rendelkezésre élltak, azingatlanmogul
meglehetésen egyedi forméban hasznalta a platformot. Ez mar csak azért is bizonyult kiildnlegességnek, mert a
korabbi kutatasok szerint a liberdlisabb szervezédések és felhaszndlok hasznéltak ki jobban ezeket a feliileteket,
illetve rendelkeztek egyfajta technoldgiai elénnyel a 2012-es vélasztas idején (Karpf 2013).

Sajat allitdsa szerint ,nem szeret twittelni”, de ez ,az egyetlen eszkdze az Gszintétlen sajtoé ellen”.* Tény, hogy hatalmas
kovet6tabora kdzvetlen elérést biztosit neki szavazébazisanak jelentés részéhez, egyben egyik legfontosabb
eszkdze volt a kampany soran a mindenkori médiadiskurzus befolyasolasara is. Mint a felhasznalénévbdl is érezhet6,
a @realDonaldTrump fiokot nem kozvetleniil a kampany kedvéért hoztdk létre: a leendd elnék 2009 majusa ota
volt jelen az oldalon, bar eleinte sokkal alacsonyabb gyakorisaggal ,publikalt” rajta, mint késébb, a kampany soran.
A felhaszniald létrehozasatol 2016 aprilisaig tartd idészakban elklldott Twitter-lizeneteket vizsgélva tobb egyedi
jellegzetességet is taldlunk. Trump sokkal tobb jelz6t hasznal, mint versenytarsai (Bernie Sanderst kivéve). A kampany
soran fellletét elsésorban személyes tdmadasok inditdsara haszndlta, és ez a lingvisztikai vizsgalatbdl is l1atszik: tizszer
gyakrabban csatolt jelzét valaki nevéhez - altaldban sértd, lekicsinyld jelleggel —, mint barki mas a versenyben.*?
Az egyes jelzéket specifikusan egy-két konkrét embernek tartogatta (,low-energy” Jeb Bush, ,little” Marco Rubio),
azonban arra is van példa, hogy tobb személyre is ugyanazt hasznalta: Clinton, Cruz és Rubio is megkapta a ,nasty”
jelz6t, ahogy a ,weak” sz6écska tobbek kozott Jeb Bush, Clinton és Carly Fiorina neve mellett is szerepelt. Trump a
személyes névmasok hasznalata terén is eltért versenytérsaitol: sokkal gyakrabban hasznélja az egyes szam elsé

41 Tom Kludt, Brian Stelter: 'The Blacklist": Here are the media outlets banned by Donald Trump, CNN, 14 June 2016, http://money.
cnn.com/2016/06/14/media/donald-trump-media-blacklist/ (letoltés: 2017.111. 12.)

42 Oliver Darcy: TRUMP: 'l don't like tweeting', Business Insider, 18 January 2017, http://money.cnn.com/2016/06/14/media/donald-
trump-media-blacklist/ (let6ltés: 2017. 1. 18.).

43 Ahol nincs masképp jel6lve, a fejezet tartalma Oren Tsur, Katherine Ognyanova és David Lazer idevagd kutatasaira épil,
ahogy a fejezet végén taldlhato idézet is az aldbbi 6sszegzésbdl szarmazik a fenti szerzéktdl: Oren Tsur, Katherine Ognyanova,
David Lazer: The Data Behind Trump’s Twitter Takeover, Politico, 19 April 2016, http://www.politico.com/magazine/story/2016/04/
donald-trump-2016-twitter-takeover-213861 (letoltés: 2017. 1ll. 2.). Ugyanez a munka a grafikon forrasa is.
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személyleket naluk (,1”, ,me”, illetve a sajat neve), és szinte sosem szerepelt tweetjeiben a politikai kommunikacidra
egyébként oly jellemzé ,us”.

Ami a tartalmi vizsgalatot illeti, jeloltsége el6tt teljesen mas orszagokkal foglalkozott a fellileten, mint a kampany
kezdete utan. 2014-ig szinte kizardlag Kina és az altala jelentett fenyegetés szerepelt ezirdnyu tweetjeiben, azdta
azonban szinte alig foglalkozott vele: helyét Mexiko, Sziria és egy nem-éllami szerepl, az ISIS vette at (lasd a 11. dbrét).

11. dbra
A @realDonaldTrump felhaszndlé dltal elkiild6tt tweetekben szerepld
kiilféldi emlitések elosztdsa
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Forrds: Idsd a 42. Idbjegyzetet

Egy tavaly nyéri szovegelemzés alapjan komoly eltérések mutatkoznak a Trump altal személyesen elkiildott tweetek,
valamint a kampanystab altal posztolt Gzenetek kdz6tt. Mind a készilék (a kdzelmultig Trump Android-alaput
hasznalt, mig a bejegyzések egy része iPhone-rél érkezett), mind a sz6- és fogalomhasznalat alapjan kiderdl, hogy
a ,belemenésebb”, agresszivebb és negativabb megfogalmazasok azok, amelyek személyesen téle szarmaznak.*

Nemcsak 6, hanem tdmogatdi is rendkiviil aktivak a kozosségi oldalon: egy 2015 elején bevezetett szolgaltatadsnak
kdszonhetben privat ,szobakat” hasznalva propagaljék tizeneteiket a pro-Trump aktivistak, amelyek kozll néhanyan
elképesztéen magas kovetészamokat értek el: egy bizonyos @ChristieC733 283 000-es szamaval majdnem masfélszer
nagyobb kézdnséget képes elérni, mint Dan Scavino, Trump kdzdsségimédia-menedzsere.*

Trump Twitter-feedjét varhatdan sokat fogjak tanulmanyozni a politikai stratégak — és a nemzetkozi szerepldk is.*¢
Az elemz6k azonban arra figyelmeztetnek, hogy: ,Lehet, hogy ez csupan az ember, a médium és az lizenet kiilénleges
egybeesése 2016-ban.”

44 David Robinson: Text analysis of Trump’s tweets confirms he writes only the (angrier) Android half, Variance Explained, 9
August 2016, http://varianceexplained.org/r/trump-tweets/ (letoltés: 2017. VI. 1.).

45 Shawn Musgrave: The secret Twitter Rooms of Trump Nation, Politico, 9 August 2017, http://www.politico.eu/article/twitter-
donald-trump-the-secret-twitter-rooms-of-trump-nation/ (letoltés: 2017. VIII. 13.).

46 Nahal Toosi: Is Trump’s Twitter account a national security threat?, Politico, 13 December 2016, http://www.politico.com/
story/2016/12/trump-twitter-national-security-232518 (letoltés: 2017. Il1. 2.).
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4.2. A valasztas utan: a twittel6 elnok

Novemberi gyézelmével Trump birtokaba keriilt az @POTUS - a mindenkori amerikai elndk szamara fenntartott -
felhasznaldnév is, azonban azoéta is alapvetéen a mar felépitett brandjét haszndlja, eredeti fiokjanal maradva. Bar
pontosan nem ismerni az Uj elnéki adminisztracio ez irdnyu stratégiajat, az @POTUS-ra keril6 Gizenetek legnagyobb
részét felteheté6en Trump nem sajat kez(leq irja, és azok hivatalosabb hangvételt is (ithnek meg — az @realDonaldTrump
pedig voltaképpen valtozatlan maradt. Az elébbi e sorok irasakor 16,5 millié kovetét, az utdbbi 26,5 milliot tudhat
magaénak. Az effajta szétvalasztas mind Trump koradbbi politikai karrierjét, mind az amerikai eln6kok kommunikaciéjat
tekintve példa nélkiili.

Ennek egyenes kdvetkezménye, hogy mind a sajtéban, mind a bel- és kiilpolitikdban jéval nagyobb jelentéséget
tulajdonitanak az az @realDonaldTrump felhasznalordl érkez6 autentikus, ,sz(retlen” Gizeneteknek. Trump beiktatasa
oOta is igyekszik a kozbeszéd manipulacidjara hasznalni e feliiletet, ennek hatékonysaga azonban kisebb az elnoki
pozicidbdl. J6 lehetéség azonban arra, hogy ,elndki szoszékrél” (bully pulpit) kbzvetlenlil megszélitson példaul az
aktualis politikai elképzeléseit ellenzé képviselbket, akiknek szavazatara sziiksége van.

Az eddigi tapasztalatok alapjan ez 6nmagaban még nem elégséges a kiilonb6zé képvisel6k és blrokratdk
meggyo6zésére — az eddigi két nagyformatumu kudarcot e tekintetben az egészségligyi torvény modositasaval
kapcsolatos nyomasgyakorlas, valamint a transznem( katonak szolgalatanak betiltasardl sz6l6 tweetjeire érkezé
reakciok jelentették. A kampdany 6ta a csokkend hatékonysdg mellett - vagy éppen annak okaként — a kordbban oly
hatdsos jelz6k atitd ereje is csokkent: a New York Times elemzése szerint a konkrét szakpolitikai elképzelésekkel
kapcsolatos lizeneteinek sokkal kisebb marketingértékiik volt az ellenfelek személyét tamadd bon mot-khoz képest.’

A Fehér Haz agressziv, hibat el nem ismeré kommunikacios stiluséra jé példa az elndknek az a vildgsajtét megjart
tweetje, amelyben az angol nyelvben értelmezhetetlen ,covfefe” széval, egy befejezetlen mondatban kritizalta az
amerikai sajtot*®® (,Despite the constant negative press covfefe (sic!)”). Bar ez minden valészin(iség szerint a ,coverage”
sz6 elirt verzidja, a hivatalos kommunikéciéban ragaszkodnak ahhoz, hogy az elndk és szik kére ,pontosan tudja,
mire vonatkozott az lUizenet”.* A tweetet csak hat 6raval megjelenése utan torolték, a helyén csupan egy kihivas
szerepel az lizenet megfejtésére.

5. Kolcsonosen biztositott reflektorfény

Mivel még a Trump-elndkség kezdeti idészakaban jarunk, csupan korlatozott érvényl kovetkeztetéseket tudunk
levonni a Fehér Haz és a média viszonyardl, illetve annak potencialis Ujraértelmezésérél. Ettdl fiiggetlentl mind a
kampany soran, mind a beiktatas 6ta eltelt id6ben jol megfigyelhetd jelenség az ingatlanmogul és a sajtd ,se veled, se
nélkiled” viszonya, amely bar a felszinen folyamatosan egyre ellenségesebbé valt, a részleteket tekintve alapvetéen
mindkét oldal szamara kifizet6dé volt, és az is maradt.

47 Emily Badger, Kevin Quealy: Trump Seems Much Better at Branding Opponents Than Marketing Policies, The New York Times,
18 July 2017, https://www.nytimes.com/interactive/2017/07/18/upshot/trump-seems-much-better-at-branding-opponents-than-
at-marketing-policies.html (letoltés: 2017. VIII. 13.).

48 Andrew Griffin: Donald Trump finally deletes ‘covfefe’ tweet five hours after posting it, The Independent, 1 June 2017, http://
www.independent.co.uk/life-style/gadgets-and-tech/news/donald-trump-cofveve-delete-tweet-five-hours-later-night-twitter-
us-president-negative-press-a7764691.html (letoltés: 2017. VI. 1.).

49 Clark Mindock: Sean Spicer on Trump’s ‘covfefe’ tweet: “The President and a small group know exactly what he meant”, The
Independent, 31 May 2017, http://www.independent.co.uk/news/world/americas/us-politics/trump-covfefe-tweet-sean-spicer-
president-small-group-explanation-a7766141.html (letdltés: 2017. VI. 1.).
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5.1. Felszini antagonizalas: az elnokjelolt és a sajto

Trump mar kampdnya soran is gyakran agresszivan nyilvanult meg a média képvisel6ivel kapcsolatban,*® beszédeinek
teljes kozonségét az Ujsagirokra uszitva,* illetve egy ellene irdnyuld globalista 6sszeeskiivés tagjaiként aposztrofalva
Oket.>?

Természetesen az amerikai kozéletben sem Ujdonsag az, hogy a politikusok a média ellenében kampanyolnak:
idésebb George Bush Ujravalasztéasi kampdanyaban gyakran el6keriilé szlogen volt az ,Annoy The Media, Vote For
Bush” (Swint 2008: 37), az antagonisztikus kommunikacié mértéke azonban sok szempontbdél példa nélkiili.

Trump szintén tudatosan formalja az eléréssel rendelkez6 médiatermékek és -szereplék korét az elsé hetek
sajtotajékoztatdi Ota. A formalis sajtotdjékoztatédtdl fliggetlen, informalisabb egyeztetést (gaggle) dthelyezték a szévivé
irodajaba, ahonnan kitiltottak tobbek kozt a Guardiant, a New York Times-t, a Politicot, a CNN-t, a Buzzfeedet, a BBC-t
és a Daily Mailt is.*> Az ezzel elleniranyt folyamat részeként egy Trump-barat konzervativ blog, a The Gateway Pundit
fehér hazi hozzaférést kapott a kormanyzattol.>* Ez a 1épés elsésorban szimbolikaja, nem pedig az informdaciéaramlasra
gyakorolt hatdsa miatt volt fontos, tekintve, hogy napjaink médiapolarizacidja egyébként is elsésorban a maramugy
is elkotelezett, illetve aktivista réteget érinti (Prior 2013).

Trump a Fehér Hazban dolgozé sajtdomunkasok tiszteletére rendezett vacsoran (White House Correspondents’ Dinner)
sem vett résztidén — a rendezvény hazigazdaja tradicionalisan az elndk. Bar még nem latni, meddig romolhat a viszony,
jelen allas szerint Trump ellenséges viselkedése elénydkkel is jar a sajtd szerepldi szamara.

Bar a kampany késébbi szakaszdban a sajté igen ellenségesen kezelte Trump jeldltségét, és megvalasztasa ota is
rendkivul kritikusan all hozz3, az Uj elndk és egykori tanacsaddja pedig egyenesen ,az ellenzéki partnak” nevezte a
médiat,*® viszonyukat mégsem lenne indokolt teljesen ellenségesnek nevezni. A jelenlegi feldllasbdl mindkét oldal
komolyan profital: a helyzetet a legjobban talan a ,kdlcséndsen biztositott reflektorfény” fogalmaval lehetne leirni.
Trump ugyanis jé Uzlet, legyen sz bombasztikus kampanyigéreteirél vagy tabudontogetd elndki megnyilvanulasairdl.
A szerzett média haszna kétirdnyu: mig kézvetlen haszonélvezéje rekldamkaoltség nélkil kap feliletet, a feliletet
biztosité médiumok a megndévekedett érdeklédés (kattintas- és néz6szamok) kdvetkezményeképp dragabban tudjak
értékesiteni rekldamhelyeiket.

Leslie Moonves, a CBS Corporation elndke egy zartkorl konferencian a kdvetkezéképpen fogalmazott: ,Lehet,
hogy Trump nem jé Amerikdnak, de jé a CBS-nek.” A kampdényt pedig ,cirkusznak” és ,bombadobalasnak” nevezte,
hozzétéve, hogy: ,Omlik a pénz, és jo mdka.” ,Sosem lattam még hasonlét, és ez egy nagyon j6 év lesz a szamunkra.
Sajnalom, nagyon szorny( ezt igy kimondani, de csinédld, Donald, folytasd!” — mondta, majd kifejtette, hogy Trump
jelenléte a valasztasi proceduraban ,jé dolog”.*¢ Hasonl6 hozzaallast tanusitottak mdas cégvezetdk is: az elsésorban
afroamerikai k6zonséget megszolitd Radio One vezérigazgatdja, Alfred Liggins példaul azért bizott egy Clinton-Trump-
valasztasban, mert az a szokasosnal is jobban megndvelné célkdzonségik sulyat, és ezzel varhatd bevételeiket is.>”

50 Jack Shafer: How Trump Took Over the Media By Fighting It, Politico, 5 November 2016, http://www.politico.com/magazine/
story/2016/11/2016-election-trump-media-takeover-coverage-214419 (let6ltés: 2017. 11. 19.).

51 Ben Schreckinger: Trump crowds rain hate on the press, Politico, 13 October 2016, www.politico.com/story/2016/10/donald-
trump-rallies-media-press-229778 (letoltés: 2017. 111. 12.).

52 Zeke J. Miller: Donald Trump Has a Grand Unified Campaign Conspiracy Theory, TIME, 13 October 2016, http://time.com/4530568/
donald-trump-hillary-clinton-conspiracy/ (letoltés: 2017. 1ll. 2.).

53 Sabrina Siddiqui: Trump press ban: BBC, CNN and Guardian denied access to briefing, The Guardian, 25 February 2017, https://
www.theguardian.com/us-news/2017/feb/24/media-blocked-white-house-briefing-sean-spicer (letdltés: 2017. 1l. 25.).

54 Michael M. Gyrnbaum: White House Grants Press Credentials to a Pro-Trump Blog, The New York Times, 13 February 2017,
https://www.nytimes.com/2017/02/13/business/the-gateway-pundit-trump.html (letéltés: 2017. 11. 13.).

55 Nolan D. McCaskill: Trump backs Bannon: ‘The media is the opposition party”, Politico, 27 January 2017, http://www.politico.
com/story/2017/01/donald-trump-steve-bannon-media-opposition-party-234280 (letoltés: 2017. 11. 27.).

56 Paul Bond: Leslie Moonves on Donald Trump: “It May Not Be Good for America, but It's Damn Good for CBS”, The Hollywood
Reporter, 29 February 2016, http://www.hollywoodreporter.com/news/leslie-moonves-donald-trump-may-871464 (letoltés: 2017.
1. 2.).

57 Lee Fang: Leslie Moonves on Donald Trump: Media Executives See Huge Payday Fueled by Donald Trump’s Campaign,
The Intercept, 6 June 2016, https://theintercept.com/2016/06/06/media-execs-trump/ (letdltés: 2017. 11l. 12.).
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A szamok ket igazoljdk: a CNN a szokdsos valasztasi évhez képest is szazmillié dollarral nagyobb bevétellel
kalkuldlhatott 2016-ra,*® a Fox News-on kozvetitett legelsé republikanus tévévitat rekordszamu, 24 millié ember
nézte (lasd a 12. dbrat). Ennek kovetkeztében a masodikra a CNN a szokdsos rekldamaranak negyvenszeresét kérte el
azeseményre a hirdet6ktdl,> kétszazezer dollart kérve egy harminc masodperces szpotért a szokasos Stezer helyett.
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A legelsé Clinton-Trump-vita is rekordokat dontott: 84 millié nézéjével a valaha volt legnézettebb elnoki tévévita
volt (a korabbi csucsot az 1980-as Carter-Reagan-vita tartotta 80,6 millidval).' Osszehasonlitasképpen: a vilag egyik
legnagyobb érdekl6désre szamot tartd sporteseménye, a Super Bowl rekordnézettsége 114,4 millié volt 2015-ben
az Egyesilt Allamokban. Szintén emlitést érdemel az elsé 2012-es Obama-Romney-vita, amelyet 67 millié nézé
kovetett él6ben.

A bulvarujsagok is egyértelmlen Trump mellett kotelezték el magukat.®? Ennek talan az is az oka lehet, hogy a
Trump-parti és Clinton-ellenes cimlapok 23 szdzalékkal jobban teljesitettek a tobbinél, legaldbbis David Pecker, az
Enquirert is kiadé American Media vezérigazgatéja szerint.

58 David Folkenflik: AT&T Deal For Time Warner Casts Renewed Attention On CNN, NPR, 25 October 2016, http:/www.npr.
0rg/2016/10/25/499299869/at-t-deal-for-time-warner-casts-renewed-attention-on-cnn/ (letoltés: 2017. V1. 9.).

59 Jeanine Poggi: CNN Charging 40 Times Its Usual Price for Spots in Republican Debate, AdvertisingAge, 2 September 2015, http://
adage.com/article/media/cnn-charging-40-times-usual-price-commercials-republican-debate/300185/ (letdltés: 2017. 1. 12.).

60 Philip Bump: 24 million people watched the Trump debate. That's a record — by a lot, The Washington Post, 7 August 2016,
https://www.washingtonpost.com/news/the-fix/wp/2015/08/07/24-million-people-watched-the-trump-debate-thats-a-record-
by-a-lot/ (let6ltés: 2017. 111. 12.).

61 Brian Stelter: Debate breaks record as most-watched in U.S. history, CNN, 27 September 2016, http://money.cnn.com/2016/09/27/
media/debate-ratings-record-viewership/ (letoltés: 2017. 1l1. 2.).

62 Jack Shafer: Pravda on the Checkout Line, Politico, January 2017, http://www.politico.com/magazine/story/2017/01/tabloid-
newspapers-trump-media-propaganda-214627 (letdltés: 2017. 1. 2.).
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5.2. ,Lehet, hogy nem j6 a demokracianak, de...” - Trump a Fehér Hazban

A kampany mellett eddig Trump elndki tevékenysége is nettd pozitiva média szamdra, és nem csak a megemelkedett
elérés kovetkezményeként elérhetd extra bevételek miatt: az FCC (Federal Communications Commission) tulajdonldsi
szabdlyozasainak varhato lazitasa is ugyanezen szerepléknek kedvez majd.s

Szintén pozitivum egyes sajtétermékeknek az a lehet6ség, hogy Trump médiakritikus 1épéseit és megjegyzéseit
felhaszndlva sajat magukat a demokratikus garancidk részeként tiintessék fel, és a korabbinal sokkal hatékonyabban
szerezzenek tdmogatdasokat kézvetlenil az olvaséiktol munkajuk folytatasara. J6 példa erre a Washington Post,
amelynek Uj szlogenje, a ,Democracy Dies in Darkness” eredetileg egy, a szélasszabadsaggal kapcsolatos birdi
idézetbdl szarmazik.%* ettél figgetlenll azonban kénnyen értelmezhetd explicit aktualpolitikai utalasként is.
Az Amazon-alapité Jeff Bezos tulajdonaban 1évé lap digitalis el6fizetdinek szama 145 szézalékkal nétt 2015 és 2016
kozott,% eqy kiszivargott memorandum szerint pedig tavaly juliusban rekordmagas, 82 millié egyedi latogatéja volt,
és tovabbi bevételndvekedéssel szamol.*¢ 2017 elején 60 Uj Ujsagirot vett fel a szerkesztéség.” Nem a Post az egyetlen
haszonélvez6: a Trump &ltal rendszeresen kritizalt New York Times a november 8-a utani napokban a szokasos
digitélisel6fizet6-szam tizszeresére tett szert (132 ezres ndvekedéssel),% illetve 2016 utolsé harom hénapjaban tobb
Uj el6fizetGje lett, mint 2015-ben Osszesen (lasd a 13. brat).

Ami az ideoldgiai spektrum masik oldalat illeti, taldn nem meglepd, hogy a jobboldali ,intézménykoalicié” szerves
részét képezd Fox News®® mar 2016 decemberében haromszor annyi nézdt vonzott, mint két nagy rivalisa, a CNN és
az MSNBC.”®

Miutadn Trump a Twitteren kritizélta a Vanity Fairt tavaly decemberben, az Uj rekordot dontve a szokasos eléfizetészam
szézszorosat érte el azon a napon, ahogy tizezer Uj Twitter-kdvetére is szert tett.”

A szerkesztéségek mellett konkrét médiaszemélyiségek — koztlik a kampanyokhoz valamilyen formaban kapcsolhatd
szerepl6k - is jelentds mértékben novelték befolydsukat és ,piaci értékiket” a kampanynak kdszonhetéen.”? Ami
a Fehér Hazat illeti, a média ellenzékként, illetve ellenségként valé beallitdsa mindig is kivalé populista fogasnak
bizonyult, egyelére pedig ugy tlnik, hogy az amerikai médidanak egyaltaldn nem &ll rosszul ez a szerep — a bevételek
tekintetében legaldbbis semmiképp.

63 Lee Fang: While War on Media Escalates, CBS Chief Praises Trump'’s Deregulatory Agenda, The Intercept, 25 February 2017,
https://theintercept.com/2017/02/24/cbs-fcc-trump/ (letdltés: 2017. 11. 27.).

64 Paul Farhi: The Washington Post’s new slogan turns out to be an old saying, The Washington Post, 24 February 2017, https://www.
washingtonpost.com/lifestyle/style/the-washington-posts-new-slogan-turns-out-to-be-an-old-saying/2017/02/23/cb199cda-
fa02-11e6-be05-1a3817ac21a5_story.html (let6ltés: 2017. 11. 24.).

65 Lucia Moses: How The Washington Post grew digital subscriptions 145 percent, Digiday, 12 July 2016, http://digiday.com/
media/washington-post-grew-digital-subscriptions-145-percent/ (letdltés: 2017. 111. 12.).

66 Lucia Moses: The Washington Post: ‘We are a growing business’, Digiday, 7 September 2016, http://digiday.com/careers/
washington-post-growing-business/ (letdltés: 2017.111. 12.).

67 Ken Doctor: ‘Profitable’ Washington Post adding more than five dozen journalists, Politico, 27 December 2016, http:/www.
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2016. XII. 27.).

68 Matthew J. Beldevere & Michael Newberg: New York Times subscription growth soars tenfold, adding 132,000, after Trump's
win, CNBC, 29 November 2016, http://www.cnbc.com/2016/11/29/new-york-times-subscriptions-soar-tenfold-after-donald-trump-
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70 Joe Concha: Fox News tripling CNN, MSNBC in viewers since Election Day, The Hill, 29 November 2016, http://thehill.com/
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donald-trump-slams-vanity-fair-magazine-as-failing-but-its-subscription-numbers-soared-after-tweet/ (letoltés: 2017. 11l. 12.).
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6. Osszegzés és kovetkeztetések

A Donald Trump gyézelmével végz6dd 2016-os elndkvalasztas eredménye a legtobb elemzd szdmdra varatlan volt,
azonban az id6szak tanulsagait és a ,trumpi eszkdztarat” csak egységesen érdemes vizsgalni. Sikere a médiaval, nem
pedig a politikdval kapcsolatban bizonyult kiilénlegesnek. Elsédleges pilléreit a rendkiviil nagy mennyiség( szerzett
médiamegjelenés, az egyedi kdz0sségi médiahasznalat, valamint a sajté szerepléivel kialakult sajatos viszonya
jelentette. Mindezek nagy szerepet jatszottak abban, hogy bejutott a Fehér Hazba, és azéta is komoly hatassal vannak
elndkségének mindennapijaira.

Stratégidja egyes 6nall6é elemek atvételével nem reprodukalhato — a rd irdnyulé médiafigyelem ugyanis elsésorban
mennyiségében volt kiemelkedd a kampany sordn, nem pedig minéségében, rdadasul komoly el6zetes ismertséget is
igényelt ahhoz, hogy mikoddképes legyen. Az einbkséghez egyre kdzelebb jutva egyre negativabb szinben tiintette
fel 6t a sajtd, és sajat maga is tudatosan dolgozott a konfliktushelyzetek generalasan. Ez a dinamika beiktatasa 6ta
is alapvetden valtozatlan maradt - ahogy az is, hogy mind a sajt6, mind a Fehér Haz profital a jelenlegi ellenséges
viszonybol.

Természetesen mivel e sorok irdsakor még csak a Trump-elndkség korai szakaszaban vagyunk, csupan spekulalni
tudunk arrél, hogyan alkalmazkodik k6zéptavon a kordbbi politikai tapasztalatokkal nem rendelkezé ingatlanmogul
az Uj kozeg elvarasaihoz. Az elsé fél év tanulsagai alapjan egyeldre gy tlinik, hogy attitlidje alapvetéen megegyezik
a kampany sordn mutatottal, annak minden elényével és hatranyaval egyuitt.

Mivel biztosan lesznek kisérletek Trump teljesitményének emulélaséra a politikai élet legkiilonb6zébb szinterein, az
is figyelemremélté lehet, hogy az egyes probalkozok milyen eszkézoéket vesznek at az Egyesiilt Allamok Uj elnékétél,
és ezek kozll melyek azok, amelyeket inkdbb ignoralnak. Az biztos, hogy a média helyzetével és kozéleti szerepével
kapcsolatos kozéleti diskurzus évtizedek 6ta nem latott intenzitassal folyik tovabb az Egyesiilt Allamok 45. elndkének
beiktatasa 6ta.

73 Ashley Rodriguez & Zameena Mejia: Thanks to Trump, the New York Times added more subscribers in three months than in
all of 2015, Quartz, 3 February 2017, https://qz.com/901684/thanks-to-trump-the-new-york-times-added-more-subscribers-in-
three-months-than-in-all-of-2015/ (let6ltés: 2017.1ll. 2.).
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Abstract

This paper focuses on the lessons learnt from the 2016 US presidential election, especially those of the campaign of
the eventual victor, Donald Trump. The content analysis of the local media and the relevant political science models
show that the GOP nominee’s win can only be considered a paradigm shift in terms of media usage, but not politics.
The “toolkit” of Trump is also likely not reproducible as a whole, and the media attention he received was only
extraordinary with regards to its quantity, not its quality.

Kelemen Luci a Lumens alapito-fészerkesztéje, valamint a Kbzgazddsz volt felelds szerkesztéje. A Trumpita kdzéleti
podcast készitéje. Csoportvezetd a DUE médiatdboraban. Jelenleg a Budapesti Corvinus Egyetem hallgatéja.



