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A patronusi-Rliensi médiarendszer €s
az Ujsagiroi sziiRségleteR Maslow-piramisa

A szakirodalomban sokaig tartottamagat azanézet, hogy az 1989-1991-esrendszervaltasok utan Magyarorszag

és mas kozép/kelet-eurépai orszagok médiaja ,,olaszosodni” vagy , berlusconizalodni” kezdett. Médiarendszer-
elméleti szempontbdl azonban ma mar problémat jelent, hogy - a régiéban a legmarkansabban el6sz6r

Magyarorszagon - az elmult néhany évben olyan lényeges valtozasok mentek végbe, amelyek utan a dél-
eurdpai parhuzam mar nem allja meg a helyét, mert tobbé nem beszélhetiink magas szintii politikai

parhuzamossagrol. Dominansan egypoélusi nyilvanossag jott létre, amelyben a kormanyzé partszovetségnek

van médiaja, de a tobbi partrél ez egyre kevésbé vagy egyaltalan nem mondhaté el. Ugy érvelek, hogy ezért

az ,olaszosodasnal” és a ,,berlusconizalodasnal” a 2010-es évek médidjanak helyzetét pontosabbanirjale az

»~oroszosodas” és a ,putyinizalédas” fogalma. Ebben az évtizedben Magyarorszagon egy olyan patronusi-
kliensi médiarendszer jott létre, amelyet az informalis kapcsolatok dominancidja és a latszatpluralizmus

jellemez. Dolgozatomban arra a kérdésre keresek valaszt, hogy e médiarendszer miként befolyasolta az

ujsagiroi kultarat - vagyis a médiarendszer egésze és a médiarendszer egyik része kozotti kapcsolat feltarasara

torekszem. A patronusi-kliensi médiarendszerben kialakult fiiggések és kivdltsdgok médiakultirdja biinteti

a nagyko6zonséget szolgalo (és ebben az értelemben etikus) Gjsagirast, és jutalmazza a kormanyzattal

kollaborans (és ebben az értelemben etikatlan) ujsagirast, igy az etikatlan Gjsagiras sikeres adaptacios

stratégiava, s6t profitabilis lizleti modellé valt. Mas szavakkal: az ujsagiroi sziikségletek Maslow-piramisaban

az allasbiztonsag, a kompetitiv médiapiac és a sajtészabadsag megel6zi az Gjsagiréi 5nmegvaldsitast, vagyis

az etikus viselkedést. Elemzésemben Magyarorszagra fokuszalok, de megemlitek néhany olyan vonast is,
amely a magyar esetet a régié néhany mas orszagaval rokonitja.'
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Magyarorszag putyinizalddasa

A szakirodalomban sokaig tartotta magat az a nézet, hogy az 1989-1991-es rendszervaltasok utan Magyarorszag
és mas kozép/kelet-eurdpai orszagok médiaja ,olaszosodni” (Splichal 1994) vagy ,berlusconizalédni” (Wyka 2007)
kezdett. Karol Jakubowicz (2008: 118) példaul igy fogalmazott: ,Ugy tlnik, szemben azzal, amit egy értelmezé szétar
allitana, a posztkommunista orszagok a Foldkozi-tenger partjan fekszenek, legalabbis atvitt értelemben.”

E kutatdk arra utaltak, hogy a rendszervaltast kdvetd elsé két évtizedben a kdzép/kelet-eurdpai fiatal demokraciak
sok tekintetben a dél-eurdpai fiatal demokracidkhoz hasonlé utat jartak be. A két régio kozott olyan kozos vonasok
mutatkoztak, mint a késéi demokratizalédas, a késéi modernizacio, a gyenge kdzéposztaly, a markéans tarsadalmi és
gazdasdagi egyenlétlenség, az erds katolicizmus, a klientizmus, a politikai partok gyenge tarsadalmi bedgyazottsaga,
illetve az dllam és a média ebbdl fakadé megszallasa (errél 1dsd még Bajomi-Lazar 2015), a jog gyenge uralma, valamint
a kozszolgalati médiumok partpolitikai ellenérzése és ennek okan elfogult hirszolgaltatasa. Daniel C. Hallin és Paolo

1 [rdsom egy részlete ,Az Gjsagiras Maslow-piramisa” cimmel jelent meg az Elet és Irodalom 2018. méjus 25-ei szamaban. Tovabbi rész-
letei a Javnost/The Public cimUi folyoirat 2017. tavaszi szamaban (, Particularistic and Universalistic Media Policies: Inequalities in the Media
in Hungary”) és a Digital Media Inequalities Policies Against Divides, Distrust and Discrimination cimu kotetben (,Inequality int he media
and the »Maslow pyramid« of journalism in Central and Eastern Europe”, Goteborg: Nordicom, 2019 ed. Josef Trappel) jelentek meg.
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Mancini (2004/2008) médiarendszer-ismérvei alapjan a két régio kozos vonasa volt a sajtopiac alacsony fejlettsége és
az allami beavatkozas magas mértéke, valamint a politikai parhuzamossag magas és az Gjsagirdi professzionalizacio
alacsony szintje is (MDCEE 2010-2012). José Santana Pereira (2015) a két régi6 kozti parhuzamok kdzt emliti még,
hogy a gyenge sajtopiacok miatt mindkettében fontos szerepet jatszott a televizio, a televizids piacon belil pedig
a ,kozszolgalati” csatorndk nézettsége eltorpiilt a kereskedelmieké mellett. A parhuzamok indokoljak azt is, hogy
Samuel P. Huntington (1991) mindkét régiét a demokracidk ,harmadik hulldmdaba” sorolta. Nem elhanyagolhaté
kiildnbség ugyanakkor, hogy a dél-eurépai orszagokban a média nagy része a jellemzéen az 1970-es évek kozepén
kezd6dott demokratizalédas el6tt is magantulajdonban allt, mig az egykori allamszocialista orszagokban allami
tulajdonban volt.

Figyelemre mélté azonban, hogy az Ujsagiréi gyakorlat mér ekkor, az 1990 koriil kezd6dott és nagyjabél 2010-ig tartd
két évtizedben is elmaradt a normativ elvarasoktol. Magyarorszagon és altaladban a régidban a rendszervaltas utani
években még a média angolszasz - ,szabadelv(” vagy ,tarsadalomnak felelds” (v0. Siebert et al. 1956/1963) — modellje
volt a minta. E minta kovetését illusztraltdk a BBC-féle kdzszolgalati média, valamint az angol-amerikai Ujsagirasi
normak meghonositasara tett kisérletek. Az angolszasz szakmai normakat jelélte meg célként a MUOSZ etikai kodexe
(2011) is, amikor igy fogalmazott: ,Orizni kell a sajt6 szabadsagat, az Gjsagiré fliggetlenségét és a partatlansagot. [...]
Az Ujsaqgird hivatasa - joga és kotelezettsége - a tisztességes, objektiv, alapos tajékoztatds.”

Lazar Guy (1992) azonban mar a rendszervaltas utan két évvel, az els6 ,médiahaboru” kozepén csalédottan allapitotta
meg: A rendszervaltassal a pdrtdllami sajtdmodell nem tlnt el teljesen, hanem sok szempontbdl olyan tébbpdrti sajto-
modellé alakult 4t, amely még elég tavol all a pdrtsemleges sajtémodelltél.” Vajda Eva és Kaposi lldiké (2001: 37) néhany
évvel késébb ugyancsak azt régziti, hogy: ,Bar a magyarorszagi média tébbségében magantulajdonosok kezében van,
és a tulajdonosok kdz6tt nagy a kiilfoldi, nyugati befekteték aranya, a nyugati Ujsagiras normai, szabdlyai vagy szakmai
fogasai nem érvényesiilnek a szerkesztéségekben.” Ujabb néhany évvel késébb Sipos Balazs (2010: 30) még mindig
kénytelen volt igy fogalmazni: ,A politikai média intézményeinek tébbsége nem kilonil el a politikai rendszertdl
abban az értelemben, hogy nem 6nallé, mert nem a sajat médialogikaja alapjan mdkédik.” Hasonldak voltak a régié
mas orszagainak tapasztalatai is. Csehorszagban és Szlovékidban az ujsagirdkat ,a partatlansag hidnya” jellemezte
(Skolkay 2001: 116). Lengyelorszagban ,az Gjsagirdk tdbbsége tavol allt és ma is tavol 4ll az objektivitastdl, partpolitikai
nézeteket jelenit meg” (Dobek-Ostrowska 2012: 43). Moldovéban és Romanidban az Ujsagirok ugyancsak igyekeztek
az ,objektiv és elkotelezetlen” angol-amerikai modellt meghonositani, azonban ,mindennapi gyakorlatuk soran nem
kovetik ezeket az értékeket és normakat” (Milewski et al. 2014: 108, 112). A hdrom balti orszégban ,a médiarendszer még
nem valt le teljesen a mai politikai rendszerrél” (Bal¢ytiené 2012: 62). Mas szavakkal: az Ujsagirdi professzionalizacié
alacsony és a politikai pdrhuzamossag magas szintje jellemezte ezeket az orszdgokat. A hirmédidban elmosédott
a tények és a vélemények kozti kiilonbség, az Ujsagirdk kettds mércét alkalmaztak, fekete-fehér képet festettek a
valdsagrol, s a sajat partjukrdl jellemzden csak jot, a rivalis partokrol jellemz&en csak rosszat irtak.

Mindez persze nem jelenti azt, hogy a rendszervaltas alatt és utdan ne mentek volna lényeges valtozasok végbe.
Megszlintek a partallamok médiafelligyeleti szervei (igy Magyarorszagon az Agitacids és Propagandaosztaly és a
Téjékoztatasi Hivatal) és véget ért az allampart informéciés monopdliuma. Megtortént (példaul Magyarorszagon
és Lengyelorszagban igen ellentmonddsosan) a sajtoprivatizacio, s Uj lapcimek ezrei jelentek meg. Megsziilettek a
raddidzast és a televizidzas szabalyozé torvények, és megjelentek a magantulajdonban allé kereskedelmi radidk és
tévék. Gyors fejlédésnek indult a médiatechnoldgia, kiiléndsen a kdbeles és a miholdas televizids misorterjesztés, és
hasznalatba vették az FM-frekvenciasavot, tovabba kiéplt az internethalzat és a mobiltelefénia. A Freedom House
torténeti adatsora szerint a sajtészabadsag helyzete Magyarorszdgon és a legtdbb k6zép/kelet-eurdpai orszagban
egészen az eurdpai unids csatlakozasig, azaz 2004-ig, illetve 2007-ig folyamatosan javult. Ezutan altaldban lassan
romlani kezdett, de tébbnyire tovabbra is a ,szabad” kategéridban maradt (Freedom House 2018).

Médiarendszer-elméleti szempontbdl azonban ma mér problémat jelent, hogy — a régiéban a legmarkansabban
elész6r Magyarorszagon — 2010 utan Iényeges valtozasok mentek végbe, mégpedig olyan valtozasok, amelyek utan
a dél-eurépai parhuzam mar nem éllja meg a helyét. A 2010-es valasztast nagy tdbbséggel megnyeré Fidesz—KDNP-
partszovetség megszallta a nyilvanossdg fizikai és szimbolikus tereinek java részét. A budapesti Kdztarsasag teret
példaul Il. Janos-Pal papa névre keresztelte, Karolyi Mihaly, az elsé koztarsasagi elndk (1918-1919) Kossuth téri szobrat
pedig mashova helyezte. A szinhdzak élére politikai lojalitas alapjan szelektalt uj igazgatdkat, az egyetemi rektorok
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mellé a miniszterelnok altal megbizott kancelldrokat nevezett ki, az iskoldkat az egyhazaknak adta at vagy kdzponti
felligyelet ald vonta. Az Uj parlamenti tobbség elsé intézkedéseinek egyikeként Uj médiatorvényeket hozott, amelyekkel
Uj médiahatosagot allitott fel, ujradefinialta a kozszolgalati média strukturajat, a dontéshozé poziciokba pedig sajat
hiveit ltette. Uj ndbmenklatirarendszert épitett ki, s igy a médiaforrasok elosztasat az ellenérzése ala vonta. A kdz
tulajdonaban allé média-eréforrasokat — az informacidkat, a radiéfrekvenciakat, a ,kdzszolgalati” média koltségvetését
és a hirdetési alapokat — a tovabbiakban kovetkezetesen sajat klienseinek (,médiaoligarchdinak”) juttatta.

igy 2010 utan egy olyan Uj struktura jott Iétre, amelyet a legpontosabban talan patrénusi-kliensi médiarendszerként
jellemezhetiink, és amelynek az egyik fontos sajatossdga az, hogy a korményon 1évé partszdvetség szinte a teljes
nyilvanossagot a felligyelete ald vonta, mikdzben a rivalis partok szinte teljesen kiszorultak beléle. Fontos ugyanakkor
megjegyezni, hogy a magyar média torténetében ekkor mar hosszi hagyomanya volt a klientizmusnak, amely
legaldbb az elsé demokratikusan valasztott kormanyig (1990-1994) nyult vissza, és amely egyarant jellemezte a
jobboldali-konzervativ és a baloldali-liberdlis kormanyok médiapolitikdjat (részletesen lasd Sipos 2010: 136-140).
Lényeges killonbség azonban a 2010 el6tti és a 2010 utani korszak kdzott, hogy az elébbit tobbparti, mig az utdbbit
egyparti (pontosabban a kbzos parlamenti listan induld Fidesz—KDNP-partszovetséghez kot6dé) klientizmus jellemezte.
Ez a rendszer mar nem irhato le az ,olaszosodas” vagy a ,berlusconizalédas” fogalmaval, mert nem beszélhetlink
magas szintd politikai parhuzamossagrél: domindnsan egypolusu nyilvanossag jott Iétre, amelyben a kormanyzé
partszovetségnek van médidja, de a tobbi partroél ez kevésbé vagy egydltalan nem mondhaté el.?

A Magyarorszagon kialakult médiarendszerre mar valdszinileg jobbanillik az ,oroszosodas” vagy a ,putyinizal6das”
fogalma. Errél el6szor valoszintileg a Washington Post irt, amikor 2010 decemberében ,Magyarorszag putyinizalodasa”
cimmel kozolt szerkesztdségi cikket. A lap Ujsagirdi szerint az orszaggydlési valasztasokon kétharmados toébbségre
szert tett Fidesz-KDNP-partszovetség parlamenti szupertobbségét felhasznalva ,két olyan médiatérvényt fogadott
el, amely a sajtdészabadsag terén Magyarorszdgot Oroszorszéaggal és Fehéroroszorszaggal hozza egy ligaba”. Most,
néhény évvel késébb mar Magyarorszaggal egy napon emlithetjik Lengyelorszagot is, ahol 2015-6s orszaggy(ilési
és elnokvalasztasi gyézelme utén Jarostaw Kaczynski kormanya hasonlé, egypélusi médiarendszer kiépitésébe
fogott. A médiatdrvény moddositasaval dtvette a kdzszolgalati média feletti irdnyitast, az dllami hivatalok lemondtak
a kormanyzattal szemben kritikus sajtotermékek el6fizetését, és a kormany a hozza lojélis lapokhoz irdnyitotta 4t az
allami hirdetéseket (lasd Freedom House 2017).

A rendszervaltas alatt és utan célként megfogalmazott ,anglicizal6das” vagy ,amerikanizal6das” helyett tehat a
kovetkezé két évtized ,olaszosodast” vagy ,berlusconizdlédast” hozott magaval, ezt a korszakot pedig - legalabbis
Magyarorszagon 2010 utan és Lengyelorszagban 2015 utan - az ,oroszosodas” vagy a ,putyinizal6das” id6szaka kovette.
Ennek az Uj idészaknak a 2008-as pénziigyi vélsdg jelenti a kdzvetlen el6zményét: a nyugat-eurdpai multinaciondlis
médiabefekteték ezutan vontak ki tékéjliket a régidbdl, és adtak at helyiiket a hazai - a belféldi politikai er6khoz
sok széllal kotédo - oligarchaknak (lasd Polyak & Urban 2016, Urbén et al. 2017). A 2010-ben kezd6dott korszakot a
sajtoszabadsag részleges 6sszeomlasa jellemezte. A kiilonb6z6 orszagokat a ,szabad” (0-30 pont), a ,részben szabad”
(31-60 pont) vagy a ,nem szabad” (61-100 pont) kategériakba sorolé Freedom House (2018) Magyarorszagnak a
2009-es évre még 23 pontot, a 2010-es évre azonban mar 30 pontot, 2017-re pedig 44 pontot adott. E mérések 1993
6ta késziilnek, dm azdta az orszag még sosem szerepeltilyen rosszul.> Hasonldan alakult Lengyelorszag értékelése is:
ez 2015-ben még 26, 2016-ban 28, 2017-ben viszont mar 34 pontot kapott, igy ebben az évben Magyarorszaghoz
a ,részben szabad” kategoériaba. 2017-ben egyébként a régiéban a legszabadabb

|"

hasonloéan atkerilt a ,szabadbo

2 Apolitikai pdrhuzamossag fogalmat Colin Seymour-Ure (1974) vezette be, és az egyes sajtotermékek és az egyes partok, illetve
a sajtotermékek 6sszessége és a partok dsszessége kdzotti megfeleléseket értette rajta. Ugy érvelt, hogy a tarsadalmat megosztéd
térésvonalak egyforman tiikr6zédnek a sajté- és a partrendszerben, mert mindkettének hasonlé funkcidja van: a valaszté és az
allam kozott kdzvetit. Hallin és Mancini (2004/2008) a politikai parhuzamossag fogalmat mar szélesebb értelemben hasznalta,
mert ugy latta, a tarsadalmat megosztd torésvonalak nemcsak a sajté- és a partrendszerben, hanem példaul a civil tarsadalomban
és a szakszervezetekben is tiikr6z6dnek.

3 A kormany szerint ugyanakkor a magyar sajté szabad volt, s a Freedom House mddszertana, jelentése politikailag motivalt
(HVG 2018c). A kormany allaspontja szembement a szakirodalom vonatkozé megallapitasaval. Ez ugyanis azt mutatja, hogy
a kialonb6z6 sajtészabadsagméré-szervezetek — kdztik a Freedom House, a Reporters Without Borders és az International
Research and Exchanges Board - kiilénb6zé mérési moédszerekkel hasonlé eredményeket érnek el, ami a mérési eredmények
megbizhatdsagara utal (Behmer 2009).
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sajtoval rendelkezd orszagok kéziil Csehorszag 21, Esztorszag 16, Szlovékia 26, Szlovénia pedig 24 pontot kapott.
Ugyanebben az évben a szervezet Bulgdriat Magyarorszaghoz hasonléan 42, Romaniat 38, Szerbiat 49, Albaniat pedig
51 pontosra értékelte. Magyarorszag — bar foldrajzilag Kézép/Kelet-Eurépaban helyezkedik el - a sajtdszabadsag
terén ma a Nyugat-Balkan orszégaival rokon.*

Fontos jelezni ugyanakkor, hogy Oroszorszdgban és Fehéroroszorszagban a magyarnal és a lengyelnél sokkal
rosszabb a sajtészabadsag helyzete: a Freedom House (2018) szerint mindkét orszag a ,nem szabad” kategdridba
tartozik. 2017-ben Oroszorszag és Fehéroroszorszag egyarant 83 pontot kapott. A kettd kozil az orosz médiarendszer
a jobban dokumentalt; ezt egyebek mellett a nagyfoku tulajdonkoncentracid, valamint az allam és a médiaoligarchak
egyuttm(kodése jellemzi, s igy az ,etatista-kereskedelmi” (statist commercial) sz6fordulat irja le (Vartanova 2012).
A Freedom House az orosz média jellemzé vonasai kdzott emliti az eurdpai befekteték piacrél valé kivonulasat, a
szo6lasszabadsagot korlatozé jogszabalyi kdrnyezetet, a ,szélséséges” honlapok blokkolasat, a kormannyal szemben

- féként a krimi konfliktus kapcsan - kritikus tartalmakat megoszté bloggerek bebortonzését, a fiiggetlen Gjsagirok
fizikai fenyegetésekkel valé megfélemlitését, az ellenzéki média hattérbe szoruldsat, az allami médidban folyd
propagandakampdnyokat, a média altaldnos nacionalista hangnemét és a kormanybarat médianak a szavazdk
mozgdsitasaban jatszott szerepét. A média kormdanyzati megszallasanak mértékét jelzi, hogy - mint a szervezet
jelentése fogalmaz - az orosz allam ,kdzvetve vagy képvisel6i Utjan ellenérzése alatt tartja mind az 6t orszagos
televizidécsatornat, az orszagos radidhalézatokat, a nagy orszagos lapokat és a nemzeti hirligyndkségeket”, mikdzben

»a kormanyzati hirdetések elosztasa a tartalom befolyasolasanak fontos eszkoze, és a legtobb médiavallalat az allami
szubvencioktdl [...] fligg”. Ugyanakkor ,a vallalkozok sem hajlanddak hirdetéseiket olyan médiumokban kézzétenni,
amelyek kedvezétlen szinben tiintetik fel a kormanyt” (Freedom House 2016). Az ,oroszosodas” vagy ,putyinizalédas”
fogalma tehat nem stabil helyzetet, hanem hatérozott irdnyba tart6 folyamatot jeldl.

Az e dolgozatban a patronusi-kliensi médiarendszer korszakaként leirt idészakot — mint latni fogjuk — az informalis
kapcsolatok dominancidja és a latszatpluralizmus jellemezte. Ez a korszak Magyarorszagon 2018. november 28-an
hirtelen a végéhez ért: e napon a magyar médiaoligarchdk ,6nként” és ellentételezés nélkiil a Kozép-Eurdpai Sajtd
és Média Alapitvanynak adomanyoztadk médiumaikat, 6sszesen 476 cimet (444 2018a). Mas szavakkal: az egypdrti
sajtomodell széthulldsa utédn a pdrtsemleges sajté eszménye fogalmazédott meg, dm e helyett elé6bb tébbpdrti
sajto alakult ki, majd ismét visszatértiink a domindnsan egypdrti sajtdmodellhez - noha vannak még olyan szabad
médiumok (példaul az RTL Klub, a Klubradio, az Index, a 444, az Elet és Irodalom, a Magyar Narancs stb.), amelyek
fontos kivételt jelentenek. A partrendszerben végbement valtozasok tiikrozédtek a médiarendszerben.

Dolgozatomban a 2010-es évek magyarorszagi médiapolitikajat igyekszem leirni. Arra a kérdésre keresek valaszt,
hogy milyen médiarendszer alakult ki az évtized masodik felére Magyarorszadgon, s e médiarendszer miként
befolyasolta az Ujsagirdi kulturat — vagyis a médiarendszer egésze és a médiarendszer egyik része kdzotti kapcsolat
feltarasara torekszem. Ugy érvelek, hogy a kormanyzat a szelektiv forraselosztas révén a fiiggéségek és a kivdltsdgok
médiakulturdjdt teremtette meg. Ez a médiarendszer biinteti a nagykozonséget szolgald (és ebben az értelemben
etikus) Ujsagirast, és jutalmazza a kormanyzattal kollaborans (és ebben az értelemben etikatlan) Ujsagirast. Mas
szavakkal: az Ujsagiréi sziikségletek Maslow-piramisaban az allasbiztonsag, a kompetitiv médiapiac és a sajtészabadsag
megel6zi az Ujsagirdi 6nmegvaldsitast, vagyis az etikus viselkedést. Bar a fenti folyamatot a Washington Post nyoman
putyinizdlédasnak nevezem, fontos kiildnbségnek gondolom, hogy Orban Viktor nem rendelkezik mindazokkal
a gazdasagi, természeti és katonai eréforrasokkal, amelyeket Vlagyimir Vlagyimirovics Putyin az ellenérzése alatt
tart, ezért a magyar kormanyfé politikai és médiarendszerének stabilitasa is bizonytalanabb, mint orosz kollégajaé.
Elemzésemben Magyarorszagra fokuszalok, de kiemelek néhény olyan parhuzamot is, amely a magyar esetet a régié
néhény mas orszagaval rokonitja.

4 Figyelemre mélto, hogy — Manuel Puppis és munkatarsai hamarosan megjelené tanulmanykétete (2019) szerint — Albanidban,
Bosznia-Hercegovinaban, Horvatorszagban, Koszovéban, Maceddnidban, Montenegrdban és Szerbidban is partdelegaltak tlnek
a ,kozszolgalati” média kuratériumaiban, az dllami hirdetéseket pedig politikai kritériumok alapjan osztjak el.
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Szivességek rendszere

2016 oktdberében Vajna Timea fankboltot nyitott Budapest belvarosaban. A TV2 kétszer tuddsitott az linnepélyes
megnyitérdl, a Radid1 pedig él6 adasban jelentkezett a helyszinrél. Mindkét médium az azéta elhunyt Andrew G.
Vajna - Vajna Timea férje - tulajdonéban volt. Az egykori hollywoodi producer ekkor mar a magyar kormany filmagyi
biztosaként dolgozott. Hazai médiabirodalmat az allam — pontosabban a korményzat — tAmogatéasaval épitette ki:
a TV2-t az dllami Eximbank altal finanszirozott kdlcsonbél vésarolta meg, a médiahatésag pedig 2016-ig nyolc helyi
frekvenciat juttatott a Radio1-nek (a részleteket lasd késébb).

A latszélag artatlan fankligy azért érdekes, mert példdja azt illusztralja, miként valt a magyar média a kozérdek
helyett partikularis érdekek kiszolgaléjava, s miként hasznalta az allam a kdzforrdsokat magancélokra. Bepillantast
nyujt azoknak a kdlcsonds szivességeknek a haldzataba, amelyek a magyar médiarendszer m(ikodését ebben a kor-
szakban jellemezték.

El6zménye - mint arra mdr utaltam - az volt, hogy a nyugat-eurépai multinaciondlis médiabefektet6k tavozasa utén
a magyarorszagi média nagy részét olyan hazai médiaoligarchak vasaroltak fel, akik szoros kapcsolatokat apoltak a
2010-es, a 2014-és a 2018-as orszaggyUlési valasztason tobbséget szerzett Fidesz—KDNP-partszovetséggel és annak
vezetdivel, és akik a médiat mar elsésorban nem gazdasagi, hanem politikai befektetésnek — a politikai eliteket
gazdasagi természetli szivességekért cserébe kiszolgald eszkdznek — tekintették. E befektetdk és a kormanyzat kozotti
informalis kapcsolatokat jelzi, hogy Vajna — mint azt ugyancsak emlitettem — a kormany filmiigyi biztosaként, mig a
bulvarmédia-tulajdonos Habony Arpad Orban nem hivatalos kommunikacios tanacsadojaként dolgozott, a megyei
napilapokat felvasarlé6 Mészaros Lérinc pedig a kormanyfé gyermekkori baratja volt (az dltaluk birtokolt cimek rész-
letes listaért lasd Batorfy 2017a).

A kormanyzati tdmogatas arat a kormanyzatrél kedvezd s a kormanyzat biral6irél kedvezétlen hangnemben szé16
médiatuddsitasok jelentették. Ezt szemlélteti két rovid példa is, amely ugyanakkor a személyi 6sszefonddasokat és
az 6sszeférhetetlenségi normak dthagasat is illusztralja. 2016 elején derllt ki, hogy az Agrarminisztérium ,Foldrablas”
cimmel cikksorozatot rendelt a Pesti Sracok cimU hirportéltél, amelynek sz6vegét az Ujsagirdk rendszeresen egyeztették
a megrendelével. A cikkek kdvetkezetesen rossz szinben tiintették fel a kormanyzé partok rivélisait, de dicsérték a
kormanyzat agrarpolitikajat (Erdélyi 2016). 2018 oktoberében az Emberi Eréforrasok Minisztériumardl irta meg a
sajtd, hogy minisztere az Origd szerkesztéjét és mas Ujsagirdkat foglalkoztat beszédiréként (HVG 2018a). Az Origén
a 2018-as valasztasi kampany el6tti hetekben naponta atlagosan 12,7 olyan cikk jelent meg, amely — a kormanyzati
retorikdval 6sszhangban - a ,migranskérdést” tartotta napirenden (Varga 2018).

Mig a két el6z6 példa azt mutatta, miként batoritotta a kormanyzat a kollaborans Gjsagirast, a kdvetkez6 két példa
arrél szél, miként blintette a kritikat. A Vildiggazdasag cimd napilap, amely Mészaros Opimus Press nev(i tarsasaganak
tulajdonaba kerdilt, 2016 novemberében elbocsatotta Csabai Karolyt. Az Gjsagiré arrdl kozolt tényfeltard riportokat,
hogy a Nemzeti Bank miként juttatott kozforrasokat maganalapitvanyok tulajdonaba (Rényi 2016). Tarjanyi Péter,
a Fidesz és az MSZP t6bb prominens tagjaval is jé viszonyt dpolé biztonsagpolitikai szakérté 2017-ben alapitott

— utébb rovid életlinek bizonyult - online hiroldalt Zoom cimen. A tulajdonos letiltott egy kozlésre szant cikket, amely

- az akkoriban mar kormanykritikus Magyar Nemzetet szemlézte, és amely az Orban-csaldd gazdagodasat targyalta,
majd még ugyanaznap kirigta Zappe Gabor fészerkesztét. A lap ezutan Botka Laszlé MSZP-s szegedi polgarmesterrél
és a Jobbikrol kézolt kompromittalé irdsokat, és visszatartotta a Habony Arpad és Mészaros Lérincz lizleti igyeit feltard
irasokat. A szerkeszt6ség személyi Gsszetétele - az elbocsatasoknak és az Uj Ujsagirok felvételének kdszonhetéen -
folyamatosan valtozott (Rényi 2019).

Taldn nem tulzas tehat azt allitani, hogy a kormany médiapolitikajat a ,korbacs és kalacs” parhuzamos alkalmazésa
jellemezte. A patrénusi-kliensi médiarendszerben egyszerre sériil a sajté belsé szabadsaga (vagyis az Ujsagiréknak a
tulajdonosokkal szemben élvezett autonémiaja) és a sajté kiilsé szabadsaga (azaz az egyes médiumoknak az dllammal
szemben élvezett autonémigja).

Mint latni fogjuk, a 2010 utan kialakult patrénusi-kliensi médiarendszer fontos sajatossédga a konszoliddlatlansdg: a
gyakori tulajdonosvaltasok miatt az egyes médiumok politikai profilja viszonylag gyakran és gyorsan valtozott; Ujsagirdk
veszitették el az allasukat, és Ujak keriltek a helylikre; 4j médiumok jottek létre és régiek zartak be. E valtozasokat
tébbnyire nem a piaci folyamatok, hanem a politikai eréviszonyok véltozasai generaltak, igazolva az 6sszehasonlitd
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médiarendszer-kutatas alapfeltevését, amely szerint elsésorban a politikai rendszerek formaljak a médiarendszereket,
és csak masodsorban (vagyis kisebb mértékben) gyakorolnak a médiarendszerek hatast a politikai rendszerekre.®

Az Uj magyar médiarendszer tobb, id6ben egymast atfedé szakaszban épiilt ki. E folyamat soran a kormany egyetlen
izben sem alkalmazott nyers erészakot; legfébb eszkoze a kozforrasok partikularis célokat szolgalod Ujraelosztasa volt,
ami hosszabb tdvon a kompetitiv médiapiac megsziinéséhez vezetett. A piac szabalyozé szerepe a hattérbe szorult,
az dllamé aranytalan és indokolatlan mértékben nét meg. A magyar allam (pontosabban a kormany) médiapiaci
szerepvallalasanak a kovetkezé formait kiilonboztethetjik meg:

1. AFidesz—KDNP-partszovetség altal megszallt dllam el&szor is kdzvetlen szerepet jatszott a magyar médiapiacon.
Jokora ,kozszolgalati” médiakonglomeratumot hozott Iétre, amelybe hét radidallomas és hét televizidcsatorna
mellett beletartozott a nemzeti hirligynokség is. 2015-ben példaul a kézponti koltségvetés 80,5 millidrd forinttal
tdmogatta a szervezetet, amelynek el6fizetési dijat egyébként még a szocialista-liberalis Medgyessy-kormany torolte
el 2002-ben (Papp 2014). Ez a pénz kevésnek bizonyult, s 2015 szeptemberében az dllam tovabbi 47,2 millidrdot utalt
at a kozmédidnak, hogy az kifizethesse addssagait (Botos 2015). Az intézmény koltségvetésének jé részét tobb mint
2000 alkalmazottjanak bérére forditotta; vezetdi egyebek mellett prémiumautdkat és mobiltelefonokat kaptak
(Botos 2016). Az 6sszehasonlitas kedvéért érdemes megemliteni, hogy a magyar radids és televizios hirdetési piac
teljes koltése ugyanebben az évben becsiilt adatok szerint 31 millidrd forint volt (Magyar Rekldmszdévetség 2016).
A kdzmédianak 2015-ben juttatott teljes allami tdmogatdas 127,7 millidrd forintos 6sszege majdnem ugyanannyi, mint
amennyiben ebben az évben az 6sszes felsdoktatasi intézmény részesllt; ezek egylitt 143 milliard forintot kaptak (MTI
2014). A kozmédia allami tdmogatdsanak 0sszege a kovetkezd években sem valtozott érdemben: 2019-ben példaul
92,7 milliard forintbél gazdalkodhat (HVG 2018b).

Gyakori tapasztalat, hogy az allam alulfinanszirozassal gyakorol nyomast a kdzszolgalati médiumokra. Magyarorszag
esete azonban azt bizonyitja, hogy a tulfinanszirozas is problémat jelenthet. A magyar ,kézszolgalati” média csupan
névlegesen szolgalta a kozérdeket: bar a médiatdrvény szerint sokszinlen kellett volna tdjékoztatnia, ténylegesen a
kormanyzati propaganda — vagyis egy partikularis eszmerendszer — eszkdzévé valt (Bajomi-Lazar & Téth 2013, Mérték
Médiaelemzé Mdhely 2016-2018), vagyis egyre jobban eltdvolodott a kdzszolgalatisag eszményétdl (vo. Csepeli et
al. 2007). A hirmdsorok tartalma azutan véltozott meg, hogy a kdzmédia 570 embert bocsatott el, s a helyikre lojalis
szerkesztéket nevezett ki (Stollz 2011).

2. A magyar allam a kézmédia mellett olyan maganmédiumokat is finanszirozott, amelyeket a kormanyzé partszo-
vetséghez vagy a kormanyhoz tébbnyire informalisan, ritkdbban formalisan kt6dé maganvallalkozok tulajdonoltak.
Mint utaltam ra, az dllami Eximbank 2015-ben 6,72 millidrd forintot kdlcsonzott Andrew G. Vajna vallalkozasanak, hogy
az felvasarolhassa a kereskedelmi TV2-t, és tovabbi csatorndkat indithasson (Bédis 2015). Liszkay Gabor, a kormanyt
tamogato egykori Magyar Nemzet egykori f6szerkeszt6je ugyanebben az évben Karc FM néven radidallomast, Magyar
Id&k néven napilapot alapitott. Habony Arpad, a miniszterelnék nem hivatalos kommunikéaciés tanacsadéja Modern
Media Group nevi cégén keresztil Uj hiroldalakat hozott Iétre, kdztlik a 888.hu-t, a lokal.hu-t és a riposzt.hu-t (Batorfy
2015). E médiumok kulcsszerepet jatszottak abban a bevandorléellenes kampdanyban, amelyre az dllam ugyanebben
az évben 8,6 milliard forintot koltott; voltaképpen a kampanyon keresztil finanszirozta a hozza lojalis médiumokat
(Dull 2016).

3. A magyar allam a radiofrekvenciak elosztasaval is aktiv szerepet jatszott a magyar médiapiacon. 2010-ben és
2011-ben példaul hét FM-frekvenciat juttatott a Maria Radionak, kettét a Katolikus Radionak, harmat a protestans
felekezetekkel szoros kapcsolatban allé Eurépa Radionak, 6tot pedig az akkoriban a kormanyzatot tdmogato Lanchid
Radiénak. Ugyanakkor a kormannyal szemben kritikus Klubradié szamos vidéki frekvencidjat veszitette el (Mérték
Media Monitor 2013). A Radié1 Budapest mellett tovabbi kilenc vérosban kapott misorsugérzasi engedélyt, mig a rivalis

5 Fred S. Siebert és munkatarsai (1956/1963: 1) szerint: ,A sajté mindig felveszi annak a tarsadalmi és politikai rendszernek a
formajat és szinezetét, amelyben mukaodik. Kilondsen azt tarsadalmi ellendérzési rendszert tiikrdzi, amely az egyének és az in-
tézmények kdzotti kapcsolatokat szabalyozza.” Colin Seymour-Ure (1974: 157) szerint ,nyilvanval6 6sszefliggések mutatkoznak a
sajtd és a partrendszer kdzott”. Daniel C. Hallin és Paolo Mancini (2004/2008: 23) pedig igy érvel: ,Sok esetben [...] talan valéban
érdemes feltenni, hogy a média alapvetéen »tiikrozi« a tarsadalmi szerkezet egyéb aspektusait, példaul a partrendszert. Azon-
ban szdmos bizonyiték sz6l amellett [is], hogy a média intézményeinek megvan a maguk sajat hatésa a tarsadalmi szerkezetre.”
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Class FM jogosultsagat a médiahatdsag nem Ujitotta meg (Szabd 2016). 2018-ban a Radié1-halézat mar orszagszerte
36 varosban sugarzott musort (Radi6é1 2018).
4. Az dllam a hirdetési piac kulcsszerepléjévé valt. A Mérték Médiaelemz6 Mdhely, a World Association of Newspapers

and News Publishers és a Center for International Media Assistance iparagi szereplkkel készitett interjuk alapjan
készitett tanulmdnya a kovetkezé megdllapitéasra jutott:

+Az allami hirdetési alapok legfébb haszonélvezéi a kormanyzathoz kozel all6, magénérdeke-

ket képviseld csoportok és vallalkozasok. Az allami hirdetések sulya és részaranya 2010 6ta
jelentés mértékben megnétt. [...] Az egyik médiahaz képvisel6je az dllam teljes reklampiaci
részesedését 10 és 15 szazalék kozé tette. [...] A piaci verseny igy kiilondsen két szempont-
bdl torzul. Egyfeldl azzal, hogy az dllam a kormanyhoz kozel all6 hirdetési ligyndkségeket
részesiti elényben. Masfeldl azzal, hogy ezek a hirdetési ligyndkségek a jobboldali, illetve
a kormanyhoz kozel all6 Gzletemberek kdzvetlen vagy kozvetett tulajdondban allé médiu-
mokban hirdetnek” (Mérték Média Monitor 2013).

Példa erre a két orszagos kereskedelmi televizié hirdetési bevételeinek megoszlasa. Urban Agnes (2016) szerint a
kormanyparti TV2 szerényebb kdzonségrészesedése ellenére sokkal tobb allami hirdetést kapott, mint rivalisa, a
kormannyal szemben kritikus RTL Klub (lasd az 1. abrat):

1. dbra
Allami hirdetések az RTL Klubon és a TV2-n 2014-ben és 2015-ben
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Az allami hirdetések ardnya 2017-ben még a kormannyal szemben kritikus Népszavaban is 56 szdzalékot tett ki
(Dercsényi 2017). Az 6sszegek is sokatmonddak: a formalisan szintén kormanykritikus ATV-n 2010 és 2016 kdzott
a kormany 1,6 milliard forintért rekldmozta az Erzsébet-utalvanyt (Erdélyi 2018). A Kantar Media gy(jtése szerint a
kormany 2010 majusa és 2018 szeptembere kozott listadron szdmolva 6sszesen 69,3 millidrd forintot koltott olyan
Jtajékoztaté kampdanyokra”, amelyek sajat eredményeit hirdették vagy a rivalis politikai partok, Soros Gyorgy és a
migransok ellen mozgoésitottak k6zonségliket (Batorfy 2019).
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2017-ben az 6sszes médium 59 szazaléka volt kormanyparti, 20 szédzaléka semleges, 21 szdzaléka pedig ellenzéki.
Az egyes szektorokban ezek az ardnyok eltértek. A hetilapok 90,5 szazaléka és a megyei napilapok 100 szdzaléka volt
kormanyparti, mig az online hiroldalak és az esti tévéhiradok piacan a kritikus médiumok 50, illetve 45 szazalékos
aranyt értek el (Batorfy 2017b). Ezek az aranyok tovabb romlottak a Fidesz—KDNP sorban harmadik, 2018-as valasztasi
gy6zelme utan, amelyet néhany napon beliil a Magyar Nemzet, a Lanchid R4di6 és a Budapest Beacon online hirportal
megszlinése, néhany honapon beliil pedig a Heti Valasz bezarasa és a HirTV felvasarlasa kdvetett. A Magyar Nemzet
volt munkatarsai Magyar Hang cimmel alapitottak Uj lapot, am ennek nyomtatasara mar nem talaltak magyarorszagi
nyomdat, s Szlovakidban kellett kinyomtatniuk (Druckerman 2018).

A médiaforrasok feletti ellenérzés atvételével a kormany tehat informalisan ellenérzése ala vonta a magyar média
nagy részét, mikozben - ekkor még - fenntartotta annak formalis fliggetlenségét. Egy 6sszehasonlitd vizsgalat mar
2016-ban arra figyelmeztetett, hogy a média sokszinlisége veszélybe keriilt Magyarorszagon (Bard & Bayer 2016).
A megyei napilapok régéta de facto monopolhelyzetben voltak a maguk piacan. A vidéki kozonség zome csak allami
radidadllomésokat, illetve egy katolikus vagy protestdns allomast, valamint egy kereskedelmi csatornat hallgathatott

- ez utébbi jellemzéen az allami hirligynokség korméanybarat rovidhireit sugarozta. A pluralizmus csdkkenésének Iat-
véanyos jele volt a Népszabadsdg - a legnagyobb példanyszamu korménykritikus minéségi napilap — varatlan bezérasa
2016 oktdberében. Uj tulajdonosa, a Mediaworks — amely ekkor még az osztrék iizletember, Heinrich Pecina tulajdona-
ban allt, dm néhany héttel késébb a mar emlitett Mészaros kezébe kerlilt - azutdn dontott a lap bezaras mellett, hogy
az két, kormanyzati tisztvisel6ket érintd botranyt hozott nyilvanossagra (BBC 2016). A cég ugyanebben az idében
vasarolta fel a Pannon Lapok Tarsasagat, amely Nyugat-Magyarorszag tébb megyéjében adott ki napilapot (Juhasz 2016).

A tulajdonosi koncentracionak és a vele jaré tartalomkoncentraciénak messzemend tarsadalmi kovetkezményei
voltak. A 2015-6s menekdlthulldm alatti és utani menekdltellenes kampany nyoman az idegenellenesség mértéke
sokat nétt, kiléndsen a vidéken él6k, az iskolazatlanabbak és az idésebbek kdrében (Kolozsi 2016), vagyis azok
kozott, akik olyan terileten éltek, ahol a kormanyzati média monopol- vagy hegemén helyzetben volt, és akik nem
vagy ritkdn hasznaltdk az internetet (Mérték 2016). Ez arra utal, hogy a propaganda ott hat, ahol nincsenek alternativ
informacidforrasok. A tajékozatlansdg magabiztossda tesz— mondhatjuk tehat, amennyiben a fenti eredmény azt jelzi,
hogy a kevés forrasbdl tajékozddo valaszté hajlamosabb a fekete-fehér, el6itéletekbdl taplalkozé gondolkodasra, mig
a tobb forrasbdl tajékozédé jellemzéen arnyaltabb képet alkot.

A 2010-es években kialakult magyar médiarendszert a legpontosabban tehat olyan patrénusi-kliensi médiarendszer-
ként irhatjuk le, amelyet ldtszatpluralizmus mellett egyetlen politikai csoportosulas ideolégiai hegeménidja jellemez.b
A kormanyzati nézetek privilegizalt helyzete normativ szempontbdl nézve azt jelenti, hogy csokkent a médidhoz valéd
hozzéférés egyenldsége: a kiilonbdzé nézetek nem egyforma eséllyel jutottak el a vélasztdkhoz, akik igy nem hozhattak
tajékozott politikai dontéseket. A szabad szdlas és a szabad tdjékozodas korlatozasanak egyenes kovetkezménye a
szabad gondolkodas korlatozasa.

Ujsagiroi etika: Hogyan kiilonboztessiik meg a jé és a rossz Ujsagirast?

Természetesen kérdés, hogy milyen normativ keretben itélhetjik meg az Gjsagiras gyakorlatat. Mit tekinthetiink etikus
Ujsagirasnak? Mi alapjan kiilonboztethetjiik meg a ,jo” és a ,rossz” Gjsagirast? Egyaltalan van-e egyetemes Ujsagirdi
etika — olyan etika, amely fliggetlen a kérdéses orszag politikai kulturajatol, médiapiacatdl, kozonségének elvérasaitdl?

Ezekre a kérdésre az az egyik lehetséges valasz - és dolgozatom tovabbi részében ebbdl indulok ki —, hogy
egyetemes Ujsagiroi etika valdszindleg nincs, s nem is lehet, am az Gjségiras egyes etikai alapelvei lehetnek egyetemes
érvénylek. A kdozonség példaul kisebb vagy nagyobb mértékben varhatja el az Ujsagiréktoél a semleges - térgyilagos,
elfogulatlan, partatlan, tavolsagtartd, ,objektiv’ — hangnem tuddsitast (mashol mar irtam arrél, hogy az d&tmeneti
tarsadalmakban valészintileg fontosabb szerepet jatszik az Ujsagirds megerésité, mint tajékoztatd funkcioja, lasd
Bajomi-Lazar 2016), ezért a partatlansag elvét nem tekinthetjik egyetemes érvény(inek. Ugyanakkor érvelhetiink ugy,

6 A kormanyzati allaspont ezzel szemben - mint Orban Viktor kormanyfé fogalmazott - az, hogy ,Magyarorszagon ma baloldali,
liberalis és kormanyellenes médiatobbség van” (444 2019).
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hogy akkor jarunk el helyesen, ha mas etikai elveket egyetemes érvény(inek tekintiink, mert nincs rd okunk, hogy ne
igy tegyiink. igy egyetemes érvény( norma lehet azigazmondas, az emberi jogok védelme, az elesettek képviselete,
a politikai és az Gzleti hatalom gyakorléinak ellenérzése, a médidhoz mint a szabad szélas és a szabad tdjékozédas
férumahoz valo hozzaférés egyenlésége, a méltanyossag, a maganélet és a személyes adatok tiszteletben tartasa,
az informacioéforrasok védelme és az Osszeférhetetlenségi szabdlyok tiszteletben tartasa. Ezek az elvek ugyanis
szoros rokonsagban allnak az egyetemes emberi jogokkal, amelyek egyetemességét az ,dldozatteszt” tdmasztja ala.’
Ugyanakkor tulmutatnak a k6zonség kiilénb6zd csoportjainak eltéré értékpreferenciain, s valamiféle k6zjé iranyaba
mutatnak. A kodzjé fogalma persze definicios kérdéseket vet fel — vajon mi felel meg inkabb a kézjonak, a tobbség
akarata, a tobbség és a kisebbség konszenzusos megéllapodasa, vagy éppen az ésszerd, de a tarsadalom tagjainak
korében mégis népszerdtlen politika? Mig a kdzjé tartalma mindig vitas, az mar kevésbé vitathatd, hogy mi nem része
a kozjonak: a partikularis politikai vagy tzleti érdek. Az etikus Ujsagiras tehat elsésorban a kozonséget — a tarsadalom
egészét - szolgalja, s nem a kormanyt, a politikai partokat vagy az tizleti érdekcsoportokat (a ,tarsadalomnak felel6s”
sajtéelméletrdl 1asd Siebert et al. 1956/1963).

Az Ujsagirdi etika és 6nszabdlyozas egyik alapja emellett az a felismerés, hogy a hivatasos Ujsagirdknak (illetve a
kiaddvallalatok tulajdonosainak és a politikusoknak) kommunikaciés hatalmuk van: rendelkeznek a médidhoz val6
hozzaférés eszkozeivel és az ehhez sziikséges szaktudassal, igy konnyen hallathatjék hangjukat — dm ugyanez mar
nem all kozonségiik szamos tagjara. Egyfajta strukturalis egyenl6tlenség van tehat egyfeldl az ujsagirdk (illetve a
tulajdonosok és a politikusok), masfelél a kozonség kdzott. Az Onszabalyozas kilonb6zd eszkozei — a szakmaetikai
kodexek, az etikai bizottsdgok, a sajtbombudsmanok, az Ujsagiréképzések és a magas szinvonalu Ujsagirast honoral
szakmai dijak - vildgszerte azon alapulnak, hogy az Ujsagirék elismerik e strukturalis egyenlétlenséget és a sajté
beldle fakadé tarsadalmi felel6sségét. A sajtd etikai alapu kotelezettségeit William Ernest Hocking (in Siebert et al.
1956/1963: 98), az amerikai Hutchins-bizottsag (1947) tagja igy vezeti le:

»Ha valaki jogot formal a szabad kifejezés jogdra, akkor nemcsak sajat maganak, hanem
masoknak is kdveteli azt, és masoknak is biztositania kell a megszélalas lehetéségét — mert
ha engedne sajat kdvetelésébdl, azzal masok kdvetelését is gyengitené.”

A médidhoz valé egyenlé hozzaférés nélkiil nem beszélhetiink sz6lasszabadsagrol, hiszen a kommunikéciés jogok az
allam valamennyi polgarat megilletik, figgetlenil attél, hogy rendelkezik-e a médidhoz valé hozzaféréshez sziikséges
eszkdzokkel és tudassal. A médiaegyenldség és a szoldsszabadsag tehat rokon koncepcid. Rokon koncepcié a szélas
és a tdjékozddds szabadséaga is: ahhoz, hogy valaki hangot adjon véleményének, el6bb tdjékozddnia kell (McQuail
2019). Az egyenléség tehat az Ujsagirdi etika olyan kulcseleme, amely szorosan kapcsolédik ahhoz a demokratikus
alapelvhez, hogy csak a tajékozott vélasztépolgar hozhat kiérlelt politikai dontéseket.

Az etikus Ujsagiras kivanalma el6szor az angolszasz orszagokban meriilt fel. Az elsé szakmaetikai kddex, a Philadelphia
Public Ledger 24 szabdlya az Egyesiilt Allamokban jelent meg az 1860-as években, s 1899-ben itt adtak ki az elsé etikai
szakkonyvet, W.S. Lilly The Ethics of Journalism ciml munkajat. 1909-ben itt dllt fel az els6 szakmai szervezet, a Society
of Professional Journalists, és 1912-ben itt indult elész6r egyetemi szintl Ujsagiroképzés a Columbia Egyetemen
(Christians 1997, Keeler et al. 2002). Az Egyesdlt Kirdlysagban a tarsadalmi felelésség elvének legjellemzébb képviseldje
az dnszabalyozasban gyakran mintanak tekintett BBC. Ennek tarsadalmi kiildetését igy irja le a szervezet egyik volt
Ujsagirdja, Robert McLeish (1988: 8):

+[A kbzszolgalati mlsorsugarzas] mindenkinek elérhet6, nemcsak a gazdagoknak és a hatal-
masaknak. Voltaképpen minden embernek, igy a hatranyos helyzet(ieknek is szél. A legku-
[onfélébb rétegeket szélitja meg, mikdzben szakszer( és megbizhaté. Egyetlen urat szolgal:
a kdzonséget.”

7 CeesJ.Hamelink szerint: ,Ha barkinek kétségeilennének afeldl, hogy az alapveté emberi jogok univerzalisak-e, kérdezze meg
az emberi jogi sérelmek dldozatait” (Hamelinket [1997: 100] idézi Kunczik 2001: 7).
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Az angolszasz orszagokban elfogadott Ujsagirdi erények széles kord tarsadalmi konszenzusban gyokereznek, s egyben
meg is erdésitik azt (Frost 2000, Kunczik 2001, Schulz 2002). Emellett a politikai nyomastdl is védik az Ujsdgirdkat-—
példaul abban az esetben, ha a hatalom biralt képvisel6i informacioforrasaik kiadasara igyekeznek ravenni 6ket, arra
hivatkozhatnak, hogy tarsadalmi felhatalmazasuknak megfelel6en jartak el.

Az angolszész gyokerd sajtéetika tehat a médiatulajdonosok és az Ujsagirok szemszdogébdl elsésorban dnkéntes
onkorlatozast jelent. Ugyanakkor a nyers Uzleti érdek is ezt diktalja: kompetitiv piacon a szakma &atlathatosagat és
legitimitasat ndvel6 6nszabdlyozas presztizsnyereséggel jar, igy el6segitheti az etikus médiumok gazdasagi sikerét.?
Az 6nszabalyozas javitja a szakma szabdlyainak atlathatdsagat, ezért ndvelheti a médiumok hitelességét, kiiléndsen
akkor, ha azt kordbban szélséséges bulvarosodas vagy politikai részrehajlas asta ald. Az Ujsagiré piaci tékéje ebben
az értelemben nem mas, mint a kdzonség bizalma (Frost 2000).

Az Onszabalyozas persze nem csodafegyver: 6nmagaban nem képes biztositani a média kézjonak megfelelé
mukodését. Csak a megfeleld szabalyozasi és gazdasagi kornyezettel egyltt lehet képes arra, hogy javitson az Ujsagiras
mindségén. A sajtdszabadsag és az Ujsagirdi autondmia ugyancsak eléfeltétele annak, hogy az 6nszabdlyozas hatékony
legyen: csak azok az Ujsagirok kovethetik a sajat szabdlyaikat, akik a maguk urai (Frost 2000).

Ujsagiras Magyarorszagon

Az allamszocializmus évtizedeiben a sajté Magyarorszdgon és Kozép/Kelet-Eurépa tébbi orszagaban az allampart
befolyasa alatt allt, ezért az 6nszabalyozas kérdése fel sem merdlt: autondmia nélkil nincs 6nszabalyozas. A rend-
szervaltas alatt és utan azonban a régi politikai elitek mar, az Gjak még nem voltak elég er6sek ahhoz, hogy nyomast
gyakoroljanak az Ujsagirdkra, az Ujsdgiré-szervezetek és a szerkesztéségek pedig szdmos kisérletet tettek az
Onszabdlyozas kilonféle médszereinek meghonositasara, mégpedig elsésorban azzal, hogy szakmaetikai kodexeket
fogadtak el és etikai bizottsagokat allitottak fel.

A szakmai normak és a szakmai gyakorlat kdzott azonban kiildnbség mutatkozott. Ellen Hume (2011) 6sszefoglalé
tanulményéban arrél szamol be, hogy az etikai normék dthagasanak gyakori formajat jelentette a zsaroldsra hasznalt
hamis fénykép (Csehorszag), a nemzeti és etnikai alapu diszkrimindacié (Lettorszag), a mértéktelen bulvarosodas
(Romania), a tulpolitizaltsag (Lengyelorszdg, Romania), a hirdet6ligynokségek megzsarolasa (Romania), valamint a
kizarélag masodlagos forrasokra tamaszkodé ,irdasztal-Gjsagiras” (Romania). Henrik Ornebring (2012) pedig arrol ir,
hogy altalanos gyakorlatta valt az advertorial és a kompromat, vagyis a hirnek alcazott hizelgé vagy becsiiletsért6é
tartalom. A sajté és a média j6 része partikularis érdekeket szolgalt, nem a kozérdeket. Efféle hataratlépések persze
a ,nyugati” orszagokban is el6fordulnak (v6. McNair 1998, Schudson 2003). Fontos kiilénbség azonban, hogy mig

,Nyugaton” a feltart normasértéseket rendszerint a hiba beismerése és ardnyos szankcio kdveti (v0. Frost 2000) - példa
erre az Egyesiilt Kirdlysagban a telefonlehallgatasi botrany nyoman indult eljaras (lasd Leveson Inquiry 2012) —, addig
K6zép/Kelet-Eurépdban a hibakat ritkan ismerik be, és jellemz&en kdvetkezményeket sem vonnak maguk utén.

A tovabbiakban Magyarorszag példajan keresztiil elemzem, hogy az Ujsdgiré-etika egyetemes érvényl normdinak
szempontjabol milyen defektusokat mutatott a rendszervaltas utéani sajtd, és e defektusok megjelenését miként
magyarazhatja a patrénusi-kliensi médiarendszer kialakulésa.

A legnagyobb szakmai szervezet, a Magyar Ujsagirék Orszagos Szdvetsége etikai kddexe a ,tisztességes”, fliggetlen”,

~megbizhatd” és ,érzékeny” (vagyis méltanyos) Ujsagiras etikai elveit hirdette, és tiltotta az emberi jogok megsértését,
a gydlloletkeltést, a rdgalmazast, az ellendrizetlen informacidk kozlését, a maganszféraba tartozd, am a koziigyek
szempontjabdl irrelevans informacidk nyilvanossagra hozatalat. Terestyéni Tamas (1999, 2001) azonban mar a
rendszervaltas utani elsé évtizedben a kdzéleti kommunikacioé olyan defektusait dokumentalta, mint a hamis informaciok
kozlése, az informacidk torzitdsa és az dnkorrekcié elmaraddsa, az elhallgatas, a feltart problémak elkendézése,

8 E megfontolas jegyében a 19. szdzad masodik felében az Egyesiilt Allamokban a minéségi sajtétermékek azzal igyekeztek
elhatarolddni a szenzaciokat kedveld ,sérga sajtotédl”, hogy szakmai normaikat atlathatébba tették; a New York Times példaul
ekkor irta ki cimlapjara hires szlogenjét: ,Mindazokat a hireket kozoljik, amelyek tlrik a nyomdafestéket” (,All the news that’s fit
to print”, 1asd még Iggers 1998).
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a konfrontativ kommunikacié, a racionalis érvelés és a kritika hianya, a vadaskodas, a botranykeltés, valamint az 6n-
mérséklet hianya. Kaposi lldiké és Vajda Eva (2001) olyan tovabbi normasértéseket rogzitett, mint a hivatalos forrasokra
valé hagyatkozas, a hirek megfelelé kontextusba helyezésének hianya, az 6sszeférhetetlenségi szabalyok kijatszasa
és altaldban a ,mennyiségi Ujsagiras”, vagyis az a gyakorlat, hogy a jobbdara szabaduszéként dolgozé ujsagirdkat
flekkdijban fizették, ami nem a min&ségi Ujsagirasnak kedvezett. A kdvetkezd, 2000-es évtized vitathato Ujsagirdi gya-
korlatai kdzé tartozott egyebek mellett a spekulacid, az inszinuacid, a rekontextualizalas, a koholmany (vagyis az alhir),
alégbdl kapott kritika, a normasértéshez képest aranytalanul nagy mérték( felhdborodas és az informaciok valasztasi
kampanyid&szakra esé idézitése (ezekrél bévebben l1asd Bajomi-Lazar 2010).

A Fidesz-KDNP-partszdvetség 2010-es valasztasi gyézelme az Ujsagirdsban is Uj korszak kezdetét jelentette. Az at-
alakult médiaban régebben ritka eljarasok véltak gyakoriva, és j, etikailag visszas gyakorlatok jelentek meg. A 2010-es
évek kozdonsége egyebek mellett az aldbbiakat tapasztalhatta:

1. Széles korl kormanyzati ,tajékoztatokampanyok” indultak a lapokban, a radidkban és a televiziékban, az online
szféradban, a klltéri posztereken és ,nemzeti konzultaciok” formdjaban. E kampanyok nemzeti, etnikai és vallasi alapu
diszkriminacidra szdlitottak fel, kiiléndsen a Kézel-Keletrél és az Eszak-Afrikabol érkezé menekiiltek ellen mozgoésitva
fogékony célkézonségiiket (Zalan 2017). Egy masik kampéany Soros Gyorgy magyar szarmazasu amerikai milliardos ellen
mozgositott, akit a magyar kormany azzal vadolt, hogy a 2015-ben indult migraciés hulldmot tdmogatva a magyar
és az eurdpai keresztény kultura elpusztitasara tor. Csak 2017-ben a magyar kormany 12 milliard forintot forditott e
kampaényokra; az 6sszeg nagy részét a hozza lojalis médiumok nyerték el (Atlatszé 2018a).

2. A nyilvanos informaciok kore - és igy az allampolgari tajékozddas lehetésége - tovabb szikiilt. A kormany a ko-
rabbinal is gyakrabban titkositott a kozpénzek felhasznalasaval kapcsolatos adatokat — példaul az orosz kélcsonbal
épuld ujabb paksi atomerému pénziigyi konstrukcidjanak részleteit. A kozérdekl informaciokért az Ujsagirdknak
fizetnitk kellett. A kritikus médiumok munkatarsait rendre kitiltottak a nyilvanossag legfontosabb tere, a parlament
épliletébdl, a nyilvanos eseményekre beadott akkreditacids kérvényuket tobb izben elutasitottdk. A kormanyzat
politikusai rendszeresen valasz nélkiil hagytdk a kényelmetlen kérdéseket feszegetd Ujsagirdkat, dacolva a kozérdekd
informaciék megismerésének jogaval.

3. Egyre tobb olyan médium akadt, amely szembesités és kritika nélkil kindlt megszoélalasi lehetéséget a korményzat
képviselSinek, azaz elmulasztotta kontextusba helyezni a politikusoktol kapott informacidkat. A tények és a vélemények
szelektiv kdzlése kilondsen a kdzszolgalati radiot és tévét, a Magyar Id6k cim( napilapot és a megyei napilapokat
jellemezte. Itt nem tobbparti partos, hanem kormanyparti Ujsagirasrol volt sz6, ezért ezt az eljarast kollabordns
ujsdgirdsnak nevezem - olyan Ujsagirdsnak, amelynek célja nem egyszerlien egy part vagy egy tarsadalmi csoport
értékeinek és érdekeinek képviselete vagy a tdrsadalmi valtozas elésegitése, hanem a status quo megszilarditasa, a
kormdanyzat hatalmanak bebetonozasa.

4. Ugyancsak elterjedt az a gyakorlat, hogy egyes Gjsagirok és médiumok csak azokat az informacidkat kdzolték,
amelyek 6sszhangban voltak sajat vildignézetiikkel és k6zonségik elditéleteivel. Az efféle szelektivitdson nyugvo
Ujsagiras elsédleges céljat jellemzéen nem a tajékoztatas, hanem a célkozonség politikai célok érdekében vald
mozgdsitasa jelentette.

5. Uj gyakorlatnak tlnt a hamis hirek — vagyis az elhallgatasok, a féligazsagok és a teljes hazugsagok - ipari
méretekben valé eldallitdsa és terjesztése is (444 2017, International Press Institute 2017, Corruption Research Center
Budapest 2018, Herczeg 2018). Alhirek, rémhirek, koholmanyok, dezinformacidk, hirlapi kacsak persze régen is voltak;
érdemes felidézni, hogy Anglidaban mar 1275-ben megjelent az elsé olyan toérvény, amely az dlhirek terjesztését tiltotta
(Briggs & Burke 2004). Az azonban Ujdonsagot jelentett, hogy ugyanazok a hamis informacidk egyidejiileg tobb
kiilénb6z6 médiumban lattak napvilagot. Valészintileg tjdonsagot jelentett az is, hogy egyes Ujsagirék nemcsak a
hireket, hanem a valdsagot is szandékosan hamisitottak: az Origo munkatarsai példaul Tordai Bence ellenzéki képvisel6
oktatdi adatlapjat keresték fel a markmyprofessor honlapon, hogy a volt egyetemi oktat6rél kedvezétlen jellemzéseket
irjanak, majd e jellemzésekrdl lapjukban beszédmoljanak (444 2018b, Krod 2018). 2017-ben a kormanybarat média

—az MTVA, a 888, a Lokal, a Magyar Id6k, az Orig6, a Pesti Sracok, a Ripost és a TV2 - 8sszesen 53 helyreigazitasi pert
vesztett (Atlatsz6 2018b).

6. Hasonldan uj gyakorlat volt a kormannyal szemben kritikusnak vélt kozértelmiségiek listazasa. 2018. aprilis 12-én
a Figyeld cim( hetilap tobb szaz olyan kdzértelmiségi nevét kdzolte, akit Soros Gyorgy ,zsoldosaiként” azonositott
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(Figyel6 2018). 2018. aprilis 26-an a Magyar Id6k listazta a ,baloldali-liberalisként” szamon tartott irékat és mas
mUvészeket (Szakacs 2018). A valasztopolgarok politikai nézeteik alapjan valé nyilvantartasa, megkilonboztetése és
megfélemlitése nemcsak etikai, hanem emberi jogi szempontbdl is aggéalyos - még abban az esetben is, ha kdztik
akadtak olyanok is, akik maguk dontottek a kdzéleti szerepvallalds mellett.

7. Személyre szabott karaktergyilkos kampanyok indultak kdzértelmiségiek és ellenzéki politikusok ellen. E kam-
panyokat tobbnyire névtelen szerzék jegyezték, mégis dllandé vonasuk volt az er6sen moralizalé hangvétel. A kozéleti
informacidkat és a kdzligyek szempontjabdl érdektelen magénéleti informacidkat 6tvoz6 kompromatcikkek tobbek
kozott Paraszka Bordka ujsagirét, Kdlman Olga televizids szerkeszt6t, Nagy Bandd Andras humoristat és Juhdsz
Péter ellenzéki politikust tdmadtak. A kdzértelmiségiek megfélemlitését szolgalta a 888 hirportal is, amely 2018
novemberében arra biztatta az egyetemi hallgatdkat, hogy irjdk meg tapasztalataikat azokrél az oktatokrdl, akik a
katedrardl ,balliberalis propagandat” folytattak.

Az itt leirt Ujsagiréi gyakorlatok szembementek az egyetemes érvénylinek tekintheté szakmaetikai normakkal:
sértették az igazmondds és a méltanyossag elvét, a diszkrimindcio tilalmat, az emberi jogokat és a magéanélet
védelmét. Céljuk nem a médidhoz mint a szabad sz6las és a szabad tajékozédas forumahoz vald egyenl6 hozzaférés
eldsegitése, hanem annak ellehetetlenitése volt: a kritikus vélemények és informacidk marginalizalasa, s ezéltal a
tajékozott valasztéi dontéshozatal megnehezitése.

Természetesen nem arrél van sz6, hogy valamennyi Ujsagiré és szerkeszt6ség megszegte volna az egyetemesnek
tekinthetd szakmaetikai alapelveket. Ez azonban abbdl a szempontbdl nem is érdekes, hogy a k6zénség nem
feltétlenil tesz kiilonbséget az egyes médiumok kozott, s igy a visszas gyakorlatok a médiaba vetett altalanos
bizalom hanyatlasahoz vezethetnek. Az oxfordi Reuters Institute 2017-es jelentése szerint 5 kontinens 36 orszaga ko-
zlil Magyarorszag a médiaba vetett bizalom terén a 30. helyen allt: itt csak az emberek 31 szdzaléka bizott altaldban
a médiaban (a listat Finnorszag vezette 61 szazalékkal). A média-6nszabalyozas sajatos paradoxona az, hogy éppen
azok a médiumok mutatnak a legkevesebb hajland6sagot az etikus Ujsagirasra, amelyek esetében az a legindokoltabb
volna, mikdzben a média 6sszteljesitményét a nagykézonség nem a legjobban, hanem a legrosszabbul teljesité mé-
diumok alapjan itéli meg.

Hogyan batoritja a patronusi-kliensi médiarendszer az etikatlan ujsagirast?

A tovabbiakban arra a kérdésre keresek valaszt, hogy a patrénusi-kliensi médiarendszer kiépitése miként vezetett az
itt leirt etikatlan jsagiréi gyakorlatok elterjedéséhez. Ugy vélem, az dsszefiiggés legalabb harom sikon mutathaté ki:
1. A tarsadalmi felelésség Ujsagirdi etikaja a kozjo konszenzusos felfogasaban gyokerezik. Olyan orszagokban alakult
ki - elséként az Egyesiilt Allamokban és az Egyesiilt Kiralysagban —, amelyek viszonylag csekély mértéki ideoldgiai
polarizaciét mutatnak, és amelyekben hagyomanyosan a centrista (vagyis a balkdzép és a jobbkozép) politikai partok
dominalnak (Chalaby 1996, Hallin & Mancini 2004/2008) - igaz, Donald Trump elndk megvaélasztasa és a ,brexitrél”
tartott népszavazas azt jelezte, hogy mindkét orszagban megnétt a polarizacié mértéke. E tarsadalmakban a kozsze-
replék — kdztlk az ujsagirdk — jellemzéen konszenzusépitésre torekedtek, és kerilték a nyilt konfliktusokat. K6zép/
Kelet-Eurdpa tarsadalmait azonban évszazados ideoldgiai torésvonalak osztjdk meg, partjaik pedig a szélsébaltél a
széls6jobbig fedik le a lehetséges politikai nézeteket és érdekeket (Balcytiené et al. 2014). E tarsadalmakat torténeti
perspektivaban az érdekérvényesités egyik legradikalisabb formaja, a gyakori rendszervaltas jellemzi; Magyarorszag
példaul a 20. szazad soran tiz politikai rezsimet élt meg (Szab6 2000). Nem véletlen, hogy — a European Social Survey
adatai szerint — ma Magyarorszagon él Eurépa egyik legpolarizéltabb tarsadalma (Sarkadi 2016). Az Ujsagirdkat a tar-
sadalom egészéhez hasonléan markans ideoldgiai kiilonbségek osztjdk meg. Inkdbb egy-eqgy ligyet, eszmét, partot
képviselnek, mintsem altaldban a tarsadalmat, s igy a k6zjé fogalmardl alkotott nézeteik is széttartanak. A kozérdekrol
alkotott konszenzus - vagyis egyértelm( tarsadalmi megbizatas — hijan a k6zérdekben gydkerez6 (és azt megerdsitd)
Ujsagirdi gyakorlat sem valdsulhat meg. Magyarorszagon a valosagrol elfogultan — erésen kormanykritikusan vagy
erésen kormanypartian — tudésité média valdszinlileg csak tovabb polarizalja a nézeteket, s egyre tavolabb visz a
kozjo konszenzusos felfogasatol. A Reuters Institute mar emlitett jelentése (2017) szerint a vizsgalt 36 orszag kozil
Magyarorszagon volt az egyik legnagyobb a médidba vetett altaldnos bizalom (31 %) és a sajat hirforrdsokba vetett
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bizalom (54 %) kozotti kiilonbség, ami azt jelzi, hogy a magyar média volt az egyik legpolarizaltabb — mas szemszog-
bél nézve: az egyik legpdrtosabb - a vizsgalt orszdgok kozott. A patronusi-kliensi médiarendszerben nincs helye a
kiilonbo6z6 politikai taborok kozotti érdemi parbeszédnek.

2. Az, hogy az Ujsagiréi dnszabalyozas nem volt hatékony Magyarorszéagon és altaldban K6zép/Kelet-Eurépéaban,
magyaréazhatta a sajtdszabadsag viszonylagos hianya is. Az Egyesiilt Allamokban és az Egyesiilt Kiralysagban
évszazados norma a sajté szabadsaga: az el6bbiben 1791, az utébbiban 1695 6ta védi torvény. Kézép/Kelet-
Eurépdban azonban csupdn az 1989-91-es rendszervaltasok szabaditottak fel a sajtét, és akkor is csak atmenetileg:
a Freedom House (2018) kordbban mar idézett torténeti adatsorai azt mutatjak, hogy a 2004-es és a 2007-es unios
csatlakozas 6ta a volt dllamszocialista orszagok tulnyomé tobbségében ismét romlott a sajtédszabadsag helyzete.
A sajtészabadsag hanyatlasa a leglatvanyosabb Magyarorszagon volt. A Reporters Without Borders (2018) szerint
a sajtészabadsag terén Magyarorszdg 2010-ben még a vildgrangsor 23. helyén allt, 2017-re azonban a 71. helyre
csuszott vissza, azaz id6kozben kozel 50 orszag elézte meg. A sajtészabadsag a hatékony dnszabalyozas egyik
eléfeltétele. Ha nem szabadok, az Ujsagirdk arra kényszeriilnek, hogy a gazdaik — patrénusaik — altal diktalt szaba-
lyokat kovessék.

3. Afentiek mellett a torz médiapiac is felelhetett az 6nszabalyozasi kisérletek kudarcaért. A médiaetika gyakorlatta
formalasat a profitszempontok is indokoljak: kompetitiv, vagyis a kozonségkereslet altal szabalyozott médiapiacon
a méltadnyossagra torekvé Ujsagiras nyereséget termelhet. Torz piacon azonban nem a magas szinvonalt szakmai
teljesitmény, hanem a politikai lojalitas fizet6dik ki. Mi t6bb, a torz piacon a magas mindségi szinvonalat képvisel
Ujsagiras gyakran szankciot von maga utan — példaul a hirdetések vagy a radiéfrekvenciak megvonasat -, mikdzben az
etikai szabdlyokat athagd Ujsagirast jutalmazzak. A megfelel anyagi 6sztdnzés hijan kevés Ujsagird és szerkesztéség
érzett késztetést az etikai szabalyok kdvetésére.

Magyarorszagon az dllam, pontosabban a kormanyzat valt a legfontosabb médiapiaci szereplévé. Médiapolitikaja
nem korrigélta, hanem sulyosbitotta a piac tokéletlenségeit. A kormannyal egylittm(ikddé médiumok jéval nagyobb
mértékben részesiiltek az allam éltal szétosztott médiaforrdsokbdl, mint a korméannyal szemben kritikus médiumok;
igy alakult ki az a kliensi-patronusi médiarendszer, amelyben definiciészerlien nem lehet Ujsagiréi autonémiardl
beszélni. Ebben a kdrnyezetben nem volt érdemes etikus Ujsagirast gyakorolni, mertilyen kdriilmények kézott az etikus
Ujsagiras egzisztencialis bizonytalansagot vont maga utan — mig az etikatlan Gjsaqgiras sikeres adaptdcios stratégidvd,
mi tdbb, profitabilis Gizleti modellé valt.

Osszegzés és kovetkeztetések

A 2010 utdni magyar kormanyzat gyokeresen atalakitotta az orszdg médialatképét, s a média tetemes részét for-
malis vagy informalis ellenérzése ald vonta. A politikai ellenérzés legfontosabb eszkdzét — szemben a klasszikus

autokraciakkal - nem az erészakos mddszereket is alkalmazd hagyomanyos cenzura, hanem a médiaforrasok elosztasa

jelentette. igy nem az egyenléség, hanem a kivaltsagok médiakulturaja jott Iétre. A kormanyzo partoknak volt médiajuk,
am rivélisaik mind jobban kiszorultak bel6le. Megsz(int a hagyomanyos politikai parhuzamossag; dominansan egyparti

média jott Iétre. Magyarorszdg ma mar nem a dél-eurdpai orszagokra hasonlit; egyre tébb kdzos vonast mutat Putyin

Oroszorszagaval. A magyar médiarendszerben olyan ,egyenlétlen jatéktér” jott 1étre, amely egyszerre tukrozi és er6-
siti meg a magyar politikai rendszerben kialakult ,egyenlétlen jatékteret” (vo. Bozoki 2017).

Magyarorszag - és altaldban a kozép/kelet-eurdpai orszagok - sok Ujsagirdja ma sulyosabb problémékkal kénytelen
szembenézni, mint amilyenek az etikus Ujsagiras hétkoznapi kérdései. Ha elképzeljiik az tjsdgirdi sziikségletek Maslow-
piramisdt, akkor abban az etikus viselkedésre val6 torekvés jelenti azt alegmagasabb szintet, amelyet Abraham Maslow
eredeti dbrajan az 6nmegvaldsitds testesit meg. Ezt olyan sziikségletek elé6zik meg, mint a sajtészabadsag, a kompetitiv
(vagyis dllami beavatkozastél mentes) médiapiac, a munkakdoriilmények elfogadhaté volta és az dllasbiztonsag (lasd a
2. 4brat). Olyan médiakodrnyezetben, amelyben partpolitikai szempontok altal motivalt dllami-kormanyzati beavatkozas
korlatozza ezeknek a szlikségleteknek a kielégitését, az etikus Ujsagirds olyan sziikségletté valik, amelynek kielégitését
csak kevesen engedhetik meg maguknak. Mas szavakkal: az etikus Ujsagiras csak akkor valésulhatott volna meg, ha
elétte a tobbi, azt megeléz6 feltétel is teljestl — dm ez nem vagy csak részben kdvetkezett be.
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2.dbra
Az Gjsdgirdi sziikségletek Maslow-piramisa

» etikus Ujsagiras

p sajtoszabadsag

N p kompetitiv médiapiac

/ \\ » elfogadhato munkakoérilmeények

/ \\ » allasbiztonsag

Kivételek persze vannak: a patronusi-kliensi médiarendszer keretei kdzt is voltak olyan Gjsagirdk és szerkesztéségek,
akik és amelyek — a sz(ikiil6 médiapiaccal dacolva - etikus Ujsagirasra torekedtek. Az Ujsagirdi sziikségletek Maslow-
piramisa nem ,vastorvény”, csupan olyan modell, amely a jellemzé Ujsagiréi viselkedést igyekszik magyarazni.

Az etikus Ujsagirds visszaszoruldsa problémat jelent, mert csokkenti a tajékozott allampolgdri dontéshozatal
esélyét. A sz6las és a tajékozddas szabadsdga még a minimalista demokraciafelfogasok szerint is a demokracia egyik
elofeltételét jelenti (vé. Diamond & Morlino 2015). A tajékozddasi forrasok torzuldsa a politikai partok szabad versenyét
lehetetleniti el. Sajtészabadsag nélkiil tehat nincs demokracia sem.
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Abstract

A clientelistic media system and the Maslow pyramid of journalistic needs

Analysts argue that the media systems of Hungary and other Central/Eastern European countries underwent a process
of ‘Italianisation’ or ‘Berlusconisation’ after the political transformations of 1989-1991. However, Hungary’s media
system—and to some extent Poland’s, too—has in recent years undergone another series of changes that question
the alleged similarities with the Mediterranean countries, as it no longer evinces a high level of political parallelism.
A one-polar public sphere has emerged in which the governing party alliance controls most news outlets, while the
opposition parties have limited access to the media. It seems therefore reasonable to suggest that ‘Italianisation’
or ‘Berlusconisation’ gave way to ‘Russianisation’ or ‘Putinisation’ in the 2010s. This means the establishment of a
clientelistic media system based on informal links and Potemkin pluralism. This paper addresses the question of how
this clientelistic media system has affected journalistic practices, i.e. it looks into causal relations between the whole
and a part of the Hungarian media system. It suggests that clientelism has created a culture of dependencies and
privileges, which sanctions ethical journalism but rewards unethical journalistic practices. In consequence, unethical
journalism has become a successful adaptation strategy and even a viable business model. In other words: in the
Maslow pyramid of journalistic needs, journalistic self-realisation—i.e., ethical journalism—cannot be realised as long
as other needs, including job security, a competitive media market, and media freedom, are not met. This analysis
focuses on Hungary, but also stresses some similarities with other countries in the region, and most importantly Poland.
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