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A média megmentiEse?

Julia Cagé Saving the Media: Capitalism,
Crowdfunding, and Democracy cim{ Ronyvérd]

Miért, mitél, kinek és hogyan kellene megmentenie a médiat? Miként kapcsolddik ehhez a k6zosségi finanszirozas?
A Harvardon doktoralt francia szarmazasu kézgazdaszprofesszor, Julia Cagé — Thomas Piketty vilaghiri francia
kdzgazdasz felesége — ezekre a kérdésekre keres valaszt Saving the Media: Capitalism, Crowdfunding, and Democracy
cimd kényvében. A m( 2016-ban nyerte el az Ujsagirasért és a Polgarokért szervezet altal alapitott Prix des Assist zs(iri
kilondijat; e szervezet f6 célja az, hogy el6segitse az Ujsagirdk, a civilek és a szakérték kozotti vitat és informacidcserét.
Cagé konyvét 2015-6s megjelenése 6ta leforditottak kinaira (CITIC Press Corporation), németre (BECK Verlag), olaszra
(Bompiani), japanra (Tokuma Shoten), koreaira (Geulhangari Publishers), portugalra (Temas e debates), Romanra
(Comunicare.ro), szerbre (Akademska Knjiga), spanyolra (Anagrama) és torokre (Kultdr) is.

Julia Cagé f6 kiindulépontja az, hogy a jelenkori hirkdzlés szerkezete elavult: ami miikodott régen, az nem muikodik

ma. Ma mar nem tarthaté az az dllapot, hogy a nyilvdnossdg szamdra és javara kell a hireket gyartani, de az Ujsagirast

- a kozszolgalati televizio kivételével - maganpénzekbdl finanszirozzak. A szerzé bemutatja az amerikai és az europai

médiavalsag torténelmi és gazdasagi okait, azzal a céllal, hogy a média intézményrendszerének dtszervezésére tegyen

javaslatot. Cagé ugyanis arra jut, hogy a média véalsagat annak jelenlegi érdekeltjei, stakeholderei és tulajdonosai

okozzéak. Vagyis a médiat sajat magatdl kell megmenteni. Kiindulépontja, hogy a hir a kdzjavak kozé tartozik, a tu-
dasgazdasag része, éppulgy, mint az oktatas vagy a kényvtar. Eppen ezért a hireket meg kell szabaditani attél, ami

nyilvdnossag-szolgalatukat akadalyozza. Cagé azon elmélkedik, hogy milyen fenntarthaté modellben lehetne a hireket
mint kdzjavakat elédllitani, azaz elkeriilni azt, hogy a hirgyartas Ujra és Ujra kormdanyzati vagy nagyt6kés befolyas ala

kerdljon.

Miel6tt e kovetkeztetést levonnd, Cagé négy allitast fogalmaz meg és tamaszt ald szamos adat elemzésével. EI6szor
rdmutat arra, hogy tévedés azt hinni, mindig lehet fokozni a reklambevételeket, ugyanis szerinte az Ujsagiras régota
egyre kisebb reklambevételeket generdl. Masodszor Ugy érvel, hogy a piacgazdasag ,minél nagyobb, annal jobb”
versenymodellje téves, mint ahogyan azis, hogy ,a politika a versenyt maximalja”. Cagé szerint a méretgazdasagossagra
valé torekvés a koncentralt piacok irdnyaba tolja a hirgyartast. Kutatasai szerint a novekvd verseny inkabb kevesebb,
mint tobb hirtartalmat general, rdadasul csokkenti a hirek kozotti valasztasi kedvet. Harmadszor - érvelése szerint -
azisilluzio, hogy a kormanypénzek megoldjak a problémat.

A szerz8 az Egyesiilt Allamok és Franciaorszag médiapiacat részletesen is elemzi. Véleménye szerint az USA kor-
manyzata azt allitja, hogy sosem tdmogatta a médiat, és erre nincs is sziikség. Ezzel szemben Cagé kézgazdasagi
szempontbdl Ugy érvel, hogy a piacfiiggd (azaz nem az egyéni) bukdasokat, kriziseket csakis kozponti tdmogatdssal
lehet elkerilni. Ugy véli, Franciaorszag sem oldotta meg jél a médiapolitikajat azzal, hogy a vilag egyik legmagasab-
ban dotalt Ujsagirasi iparat hozta létre. Elemzése végén Cagé kijelenti: azis illizié, hogy a gyorsulé médiakoncentracid
a millidardosok felvasarlasai révén megoldja a médiaipar anyagi gondjait. Szerinte bebizonyosodott, hogy miként a
vélasztasokra veszélyt jelentenek a disgazdag maganszemély-tdmogatok, ugy veszélyt jelentenek a hirekre a média-
cséaszérok és az Uj felvasarldk is — mint példaul Jeff Bezos (Washington Post) vagy Patrick Drahi (Libération). A szerzé
szerint a nagyt6kések hidba finanszirozzék az Gjsdgokat, ha az a tartalomra nézve veszélyt jelent.

Cagé tehat arra a kdvetkeztetésre jut, hogy a média valsédga szerkezeti, és nem platformalapu. Vagyis az Gjsagiras
nem tudott helyes gazdasagi modellt kialakitani, mert nem értette meg a vélsdgot: még mindig régi valaszokat
ad az uj kihivasokra. Azt allitja, hogy nem a nyomtatott média haléla a sulyponti kérdés, nem a médium okozza a
problémat, hanem az lizenet. A probléma az - érvel -, hogy a médiakoncentracié a tartalom (a hir mint a kdzjavak
egyike) minéségének fenntarthaté biztositasat kivonta a kbzérdekbdl. A médiapiac tehat szerkezeti reformra szorul.
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A kérdés az, hogy miként és milyen intézményrendszerben lehet igazan hosszu tavra, befolydsmentesen biztositani
a média finanszirozasat. Ramutat arra is, hogy a problémat nem a médiakdzpontok szamanak csokkenése jelenti,
hanem az, hogy azok tulajdonosainak és érdekeltjeinek kdre vesziti el a kiegyensulyozottsaghoz sziikséges 6sszetételt.
Kvantitativ és kvalitativ kutatasok feldolgozasaval és bemutatasaval magyarazza el, hogy bar soha nem volt annyi
hirgyar, mint napjainkban, ez a latszatverseny nem a szinvonalat novelte.

S miamegoldés? Cagé az egyetemek, a kutatéhelyek és a konyvtarak mellett az Ujsagirdst is a tudasgazdasag intéz-
ményesiilt részévé tenné, mert ezek az intézmények a demokracia muhelyei is, az informacio keletkezésének szent
helyei. Cagé szerint ezek az intézmények nincsenek kitéve a piac viszontagsdgainak, ezért az Ujsagirast is hasonld
céllal, fuggetlen intézményi keretek kdzott kellene megszervezni. Ahogyan a tuddsgazdasdg e kiemelt és elismert
helyei kllénleges gazdasdgi statust kaptak — példaul addjévairasok révén tamogatasokhoz jutnak -, gy hasonlé
statust kaphatna az Ujsagiras is.

Cagé el6 is all sajat megoldasaval: a Nonprofit Média Tarsadalmi Szervezet feldllitasaval. Ez a hibrid, nyilvanos
véllalati forma tarsadalmi adoméanyokbdl, kdzdsségi finanszirozasbol lenne fenntarthatd, és a profitokat forgatna
vissza a szervezetbe. Am annak érdekében, hogy az iranyitas demokratikus maradjon, a tamogatok szavazati jogokat
szerezve — ahogyan az a Google és a New York Times esetében mar megvaldsult -, kiegyensulyozott szavazati
aranyban ellenériznék a testiileteket. A szavazati ardnyokat pedig nemcsak az anyagi hozzajarulas mértéke, hanema
tamogaté tarsadalmi bedgyazottsaga is meghatarozna — példaul tovabbi szakmai szervezeti tagsagai révén. Annak
érdekében, hogy ezt a modellt a tarsadalom el tudja fogadni, a nagyobb tamogatok szavazatiarany-csokkentését
példaul adokedvezményekkel lehetne kompenzalni. A szerz6 ugy véli, a szavazati jog sokkal vonzébb — mint példaul
a kozosségi adomanyozasbél ismert ,ajandékpdld-jelenség” —, ezért a tdmogatasi és a részvételi lehetdség tomegeket
vonzana. Cagé a kdzdsségi tdmogatdkat a rendszer minéségbiztositdinak tekinti, igy e struktiradban eredményter-
méke az elfogulatlan, kiegyensulyozott tartalmat gyart6 Ujsagiras lenne.

Bar a szerzé nem foglalkozik a rendszer kédolhaté hibdival, gyenge pontjaival, modelljének helye lehet a kzgon-
dolkodasban és a felel6s politikdban. (Julia Cagé: Saving the Media: Capitalism, Crowdfunding, and Democracy, ford.
Arthur Goldhammer. Cambridge, MA: The Belknap Press of Harvard University Press, 2016, 176 oldal, 18 eurd)
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