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Instavers

Versolvasas, irodalomkritika és irodalmi

ko6zonség a mobilapplikaciok koraban

A kozosségi média koraban a teljes irodalmi nyilvanossag atalakulasanak részeként az irodalomkritika

diszkurziv kozegében is alapvetd valtozasok zajlanak. Az irodalmi és a kritikai szféra egyszerre latszik

tagulni és sziikiilni, hiszen mikoézben az online feliileteken kiszélesedik az amatér kritikai diskurzus,
addig a hagyomanyos nyomtatott forumok — kritikai lapok, rovatok — rohamos besziikiilése és leépiilése

zajlik, és az igéretesen induld amatdr online irodalomkritika is inkabb csak a kritikai gyakorlat laicizalodasat

és popularizalédasat eredményezi. Ezek az ellentmondasos folyamatok kultarszocioldgiai keretben értel-
mezhetok mind a frankfurti iskola magaskultira—popularis kultara-megkiilonboztetését, mind az angol-
szasz highbrow-middlebrow—lowbrow kiilonbségtételt alapul véve, a médiaoptimista megkozelités pedig

demokratizal6 potencialjuk vizsgalatara 6sztonozhet. Az alabbiakban egyetlen médiafeliiletre fokuszalva

aztvizsgalom, hogy a megfigyelt folyamatok miképpen eredményezik az irodalomfogyasztas és a miikritika

leegyszeriisitett, konnyen fogyaszthat6 formainak kialakulasat, az irodalom valamiféle ,visszafolklori-
zalédasat”, illetve a vonatkozé gyakorlatoknak a magaskultaratdl a popularis mémkultaraig terjedo spek-
trum mentén valo szervezédését.
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1. Az irodalmi nyilvanossag atalakulasa

A kozosségi média kordban lényeget érint6 valtozasok zajlanak az irodalomkritika diszkurziv kozegében — aggoda-
lommal vagy bizakodva, de egybehangzo6an ezt allitjak a konyvkiadds, a kulturalis Gjsagiras és dltalaban az irodalmi
nyilvanossag helyzetével foglalkozd szerz8k, szerkeszt6k és kritikusok (Barekat et al. 2017, Havasréti 2019). A 2000-es
évek elejétdl kezdddben (elsGsorban az angolszasz kozegben) elészor az irodalmi és a kritikai blogok elterjedése
véltoztatta meg a szcéna bels6 haldzatait és publikdcids gyakorlatait, ekkor még jobbdra az izolacié felszamolasa-
nak, a diskurzusok kiszélesitésének igéretével. Késébb a kozosségi oldalak és a mobilapplikdciok megjelenésével
felgyorsult a kritikai gyakorlat laicizalédasa és popularizalédésa.

Ezek a folyamatok val6jdban a teljes irodalmi nyilvdnossdg dtalakuldsdnak szélesebb kontextusiban zajlanak,
ahol a laikusok és a miikedvelSk tevékenysége az irodalmi szovegek létrehozasa és publikaldsa terén is egyre ki-
terjedtebb (Glozer et al. 2019), szoros Osszefiiggésben a felhaszndldi tartalom-elGéllitas terjedésével, az ,értelmezd
kozosségek” (Fish 1980, Kalmén C. 2001) online szervez&désével és a rajongodi aktivitdsoknak a részvételi kulttra
(Jenkins 2006) haldzati szintereire val athelyezédésével. Mikozben az online feliileteken laicizalédik és kiszélesedik
a kritikai diskurzus, a masik oldalon a hagyomdnyos nyomtatott férumok rohamos besz{ikiilése és leépiilése fi-
gyelhetd meg: a kritikai sajtora, mtikritikara forditott kiadasok jelentés mértékd visszavagasa, a rovatok, lapok
megszilinése viligszerte (Barekat et al. 2017).

Amint az kozismert, a kultiira befogaddsanak a tomegkultira megjelenésével 6sszefiiggé atalakulasara az 1930-as
évektdl kezd6dben az els6k kozott reflektaltak — jellemzden a zene és a képzémiivészet vonatkozasaban — az agy-
nevezett frankfurti iskolahoz kothet6 filozé6fusok, szocioldgusok. Az irodalmi kozonség tagozdddsara, az igényes és
az inkdbb csak konnyed szérakozasra vagyo olvasdi tipusok megkiilonboztetésére valamivel kordbban, az 1910-es
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évek amerikai publicisztikdiban torténtek utaldsok, amelyek azutan a highbrow és a lowbrow elnevezéssel megje-
lolt igényes-intellektudlis, illetve a csekély intellektudlis igény, a népszeri kultarat preferal6 irodalomfogyasztd
tipusok szembeadllitdsdban teljesedtek ki.

Az 1920-as években a korabeli modernista kultarkritika jévoltabol e fogalompar kiegésziilt a kozépre pozici-
ondlt middlebrow kategériaval, amely ekkor a populdris kultdra birdlatanak diszkurziv eszkozeként is szolgalt
(Cardiff 1988). Az 1990-es években az USA-ban lefolytatott kutatdsok az irodalmi izlés Gjabb ,torténelmi” vél-
tozasardl szamoltak be. Ennek lényege a korabban az elit kultirafogyasztassal jellemzett highbrow tipus ,min-
denev6vé” (Peterson & Kern 1996) és az addig inkdbb kizaré jellegdi, sznob izléssztenderdek inkluzivabba valasa.
E valtas hatterében a kutaték olyan korabeli tarsadalmi trendek hatdsat sejtik, mint az eltéré izlésvilagoknak a
migracié és a novekvo tarsadalmi mobilitds nyoman torténd kozeledése és keveredése; a nemi, etnikai, vallasi
kiilonbségek iranti novekvd tolerancia; a milivészvilag sajat avantgard (és ezaltal a massagra nyitottabb) ten-
dencidi; a statuscsoportok kulturdlis politikdinak médosuldsa (a kordbban megvetett, ezért kirekesztett vagy
elnyomott kulturalis normdk integréacidja).

Napjainkra az amugy is dltudomdanyos tedridkra épild, erésen ideologikus modell magyardzé ereje sokat
gyengiilt, egyesek gy vélik, a highbrow—middlebrow—lowbrow megkiilonboztetés a digitdlis média koraban

— az ebben a keretben mar-mar értelmezhetetlen nobrow jelenségek tiikrében — tobbé mar nem tarthaté (Swirski
& Varhanen 2017). Masok a middlebrow mélyebb megértésén munkalkodva azokat az intézményi struktturakat,
szerepl6ket és gyakorlatokat vizsgaljak, amelyek a jelenséget a népszert irodalomra vonatkozéan mukodtetik
(Discroll 2014). Ezekbdl az érvelésmdédokbdl egy sokkal drnyaltabb megkozelités bontakozik ki, amely szerint a
tradiciondlis fogalmi harmas (vagy négyes, ha a nobrow jelenséget is idevessziik) ma lényegileg nem esztétikai
mindségeket kiilonit el, hanem sokkal inkdbb olyan szociokulturalis formdcidkat, amelyek segitenek elrendezni,
szervezni kulturalis életiinket.

A médiakutatés optimista irdnyzata abban bizik, hogy a k6zdsségi oldalak mint diszkurziv feliiletek szimos
teriileten segitik az informacids és a tuddsmonopéliumok felszdmoladsat, demokratizdljak az elit vagy professzio-
ndlis diskurzusokhoz valé a hozzaférést. Az alabbiakban egyetlen médiafeliiletre fokuszélva igyekszem bemutatni,
hogy a fent emlitett tendencidk miképpen eredményezik az irodalomfogyasztas és a mukritika leegyszersitett,
konnyen fogyaszthaté formainak kialakuldsat, az irodalom valamiféle ,visszafolklorizalédasat”, illetve a vonat-
koz6 gyakorlatoknak a magaskultiratél a populdris mémkultiraig terjed6 spektrum mentén vald szervezédését.

A vizsgélat és elemzés az Instagram kozosségi applikacié magyar nyelv( fidkjaira fokuszal. Az applikécio el-
s6dleges funkcidja fotdk és rovid videdk megosztisa a kozosségi kapcsolathdlézat mentén, a készit6k szamara a
képi szerkesztés szamos beépitett eszkozét, a fogyasztdk szdmara pedig az értékelés szokdsos kozosségi médiabeli
formait (kedvelés, hozzaszolas) kinalva fel. A direkt tizenetkiildés, a megosztott tartalmakhoz kapcsolddé diskur-
zus lehetGsége mellett az Instagramon kiemelked@en fontos a tartalmak cimkézése az igynevezett hashtagek
(#) segitségével, amilényegében a tartalmak csoportositasat és ezzel a kereshetéséget biztositja. A felhaszndlék
kozott korai alkalmazdékként nagy ardnyban vannak jelen a fiatal generacidk (a tizen- és a huszonévesek) (Crane
2016), rohamosan terjed az tizleti (reklam- és marketing)célu felhasznalas, ugyanakkor az eredeti funkci6tol
eltérd, kisajatité haszndlat is egyre tobbszor jelenik meg.

Az alabb bemutatott gyakorlat is egy kisajatité gesztusra épiil: az applikacié felilletén kizarolag képi tartalom
oszthaté meg, dm a felhaszndldi kreativitds szdmdra nem jelent akadalyt a szovegek (jelen esetben irodalmi sz6-
vegek) képként valo kozzététele. Erre az egyszer(i megoldasra épiil az a haszndlati méd, amelynek sordn egyes erre
szakosodott felhaszndléi fiokok versrészleteket, folkldrjellegti idézeteket és irodalommal kapcsolatos mémeket
osztanak meg viszonylag széles, fiatal kozonségiikkel.

2. Instagram-koltészet

2014-ben a szerzé magankiadasaban, majd 2015 oktdberében az Andrews McMeel Publishing gondozasdban
megjelent egy vékonyka verseskotet Milk and Honey (Kaur 2015) cimmel. A konyv 6riasi siker lett, 77 héten at
vezette a New York Times bestsellerlistdjat, mostandig tobb mint kétmillié példanyt adtak el beléle, és harmincnal
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tobb nyelvre, koztilk magyarra is leforditottdk.! A még most is minddssze 26 éves szerzd, Rupi Kaur pandzsabi
szikh csalddban sziiletett, és Kanadiban nétt fel. Verseit Instagram-oldaldn kezdte publikélni, ahol jelenleg
3,4 milli6 kovetbje van. Mdasodik verseskotete (The Sun and Her Flowers) 2017-ben jelent meg. Témdi erésen
kotédnek személyes élethelyzetéhez, élményeihez, tapasztalataihoz: szerelemrél, maganyrol, elveszettségrol és
kirekesztettségrdl, valamint a néi lét dltaldnos kérdéseirdl ir.

Rupi Kaur egyike azoknak az Instagramon népszer(ivé lett és ma mar sok szdzezres vagy akar milliés kove-
tétaborral is rendelkez, angol nyelven iré fiatal kolt6knek, akik néként, szinesb6riiként, menekiiltként vagy
egyszerilien csak nehéz sorsuk okan hatranyos helyzetbdl indultak, és az Instagramon képek, grafikak, rajzok
vagy fotok kiséretében megosztott verseiknek koszonhetik sikeriiket. Ezeknek a strukturalis hatrannyal indulé
koltéknek az esetében a versek kozos jellemzdje a tilzottnak tlind érzékenység vagy érzelmesség. Gyakoriak a
n6i témak, a meg nem értettség megfogalmazdsa, az elfogaddsért és az elismerésért valé szenvedélyes kiizdelem
kifejez6dése (Rostas 2018). A nemzetkozi szintéren ismert instakolték koziil a legnépszertibbek — konyveik és
képzémiivészeti alkotdsaik, el6addsaik és sajat markas termékeik forgalmazasianak koszonhetéen — ma mar
tizletileg is sikeresek.

Rupi Kaur, Tyler Knott Gregson,® Lang Leav* és tdrsaik ugyan rendkiviil népszertiek az olvasék korében,
munkdssaguk szakmai megitélése azonban tobbnyire kritikus:

A szabvany instavers mindossze néhdny sorbdl all, és fogyasztdsa semmilyen irodalmi
el6képzettséget nem igényel. Nem kell ismerniink a kortérs és klasszikus lirat, hogy de-
kédolni tudjuk; nem kell rejtett jelentésrétegeket keresniink a sorok kozott. Er6sen emo-
ciondlis toltet(i, nem megérteni, hanem érezni kell, ez pedig mar meg is teremti a népsze-
rliséghez kell6 univerzalitast, hiszen a boldogsag vagy szomorisag minden kultiradban
ugyanazt jelenti (Rostas 2018: 40).

A kritika egyfeldl a sz6vegek narcisztikus-benséséges stilisztikai és tartalmi jegyeit, az ezek hatterében mun-
kald kozléskényszert,® a spontaneitds latszataval elfedett tudatos komponaltsagot kifogasolja, valamint azt az
ellentmondédst, amely az univerzalis (univerzdlisan érthet6) kozlés és a kritikusok altal problémdasnak tartott
megformalds kozott fesziil. Ez a versekben megformaldédo, altalanos érthetdség iranti igény akar épp a szerzék
szandékaval ellentétes eredményre is vezethet. Kaur kapcsan jegyzi meg Rostds Eni, hogy ,versei épp annyit
mutatnak meg egy problémabdl, hogy azt barki a magaénak érezhesse, de az univerzalitds miatt senkinek nincs
tere és lehetGsége a teljes azonosulasra” (Rostas 2018: 41). Az altalanos és konnyi érthetéséget eldmozdit6 jel-
legzetes formai megoldds a minimalizmus, példdul a haiku mifaj alkalmazasa. A minimalforma, az érzelgésség
vagy a sokakat foglalkoztat6 témak (a magany, a szerelem, az elutasitottsag) felvillantdsa is szerepet jatszik
abban, hogy az instavers sokak szerint ,pillanatmiifaj, amely pont addig érdekes, amig végigolvassa az ember,
aztdn tovibbgorget és elfelejti” (Rostds 2018: 42).

1 Tariro Mzezewa: Rupi Kaur Is Kicking Down the Doors of Publishing, The New York Times, 5 October 2017, https://www.
nytimes.com/2017/10/05/fashion/rupi-kaur-poetry-the-sun-and-her-flowers.html.

2 A szcéna egészében megfigyelhetd a nemi identitds erdteljes megélése és az alkotdsokban vald reflektdldsa, ami felveti a
genderszempontd, illetéleg a gendertudomdany eredményeire is tamaszkodoé elemzés sziikségességét. Erre jelen tanulmény
keretei kozott nincs lehetéségem.

3 Az eredetileg szovegirdssal foglalkozé 37 éves férfi haikukat ir. Ezeket a sajatos tipografiai megolddsokat alkalmazva, olvas-

hatatlan nagybettikkel vagy régi ir6gépet idézé betitipussal posztolja. Verseibdl 2014-ben konyvet adott ki, jelenleg 357 ezren
kovetik az Instagramon.

4 A thaifoldi menekiilttaborban sziiletett, majd Ausztralidban feln6tt fiatal n6 regényiroként és kolt6ként, bestsellerszerzéként
mutatkozik be honlapjan (https://www.langleav.com/about). Instagram-oldalat csaknem félmilliéan kovetik.

5 Rostasidézi L. Varga Péter irodalomtorténészt, aki a narcisztikus személyesség kortdrs irodalmi trendjét ,turbdrealista egotrip”-
ként jellemzi. Ehhez ldsd L. Varga Péter (2017).


https://www.nytimes.com/2017/10/05/fashion/rupi-kaur-poetry-the-sun-and-her-flowers.html
https://www.nytimes.com/2017/10/05/fashion/rupi-kaur-poetry-the-sun-and-her-flowers.html
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3. Koltészet és inspiracié a magyar Instagram-szcénaban

A globalis trendekbdl kiindulva a magyar Instagram-kozegben jelenlévé hasonl6 kezdeményezések feltérképe-
zésére 2019 tavaszan kutatast végeztem, amely 20 népszerd, tobb ezer, illetve tobb tizezer kovet6vel rendelkezd,
verseket, idézeteket, szentencidkat kozzétevé oldalra terjedt ki. Az ilyesfajta médiamiifajok, zsanerek vizsgalatara
a média kulturdlis tanulményozasa kindl elméleti szempontokat és mdédszertani megkozelitést. A magyar mé-
diakutatas kozegében els6ként Csaszi Lajos végzett ilyen jellegti vizsgalatokat kiilonféle televizids tartalmakra
vonatkozédan (Csdszi 2002, 2009, 2011, 2014), kijel6lve ezaltal egy olyan kutatdsi irdnyt és értelmezési keretet,
amelyhez vizsgalatommal magam is kapcsolédom.

Az oldalak kivalasztasa sordn egyrészt az Instagramnak a megtekintett(ek)hez hasonl6 oldalakat ajanlé algoritmusat
kovettem, masrészt az tigynevezett hélabda-mddszert alkalmaztam, azaz a megfigyelt Instagram-fiok kovetSinek
korében talalt hasonld oldalak kozott valogattam. Megfigyelhetd ugyanis, hogy a verseket, idézeteket és inspirdcids
szovegeket megoszto fidkok (illetve az azokat miikodtet6 felhasznaldk) egymds oldalait kovetik, egymas tartalmait
kedvelik, esetenként megjelolik® egymadst, vagy akir egymas tartalmait sajat feliiletiikon kozzéteszik, promotéljak

— és igy egy sajatos halézatba szervezédnek. Az igy kivélasztott mintat alkoté fiokok elemzését azonos szempont-
rendszert alkalmazva végeztem el. Az adatgyijtés részben formai sajitossagokra és adatokra (az oldal induldsdnak
idGpontja, a kovetSk és a bejegyzések szama, az oldal bidjaban” megadott informdcidk, a kozzétett tartalmak tipusa,
a hashtagek hasznalata, az interakcidk és a kommunikacids dinamikdk), részben tartalmi jegyekre (kinek a mtveit
teszik kozzé, részben vagy egészben, milyen témak jelennek meg) terjedt ki. Ezek a megfigyelések lehetéséget adnak
arra, hogy megvizsgaljuk, a koltészettel kapcsolatos fiokok miikodése mennyiben hasonlé vagy milyen médon tér el
az Instagramon megfigyelhetd dltaldnos trendektdl? illetve melyek lehetnek ezen oldalak népszertiségének Gsszetevéi.

Altalanossagban elmondhaté, hogy a megvizsgalt magyar Instagram-fikok tobbsége 2017-ben és 2018-ban kezd-
te meg miikodését. Az indulds id6pontjaként a legels6ként megosztott (és jelenleg is lathatd) poszt automatikus,
az applikdcié dltal megjelenitett datumét vettem figyelembe. A legkorabbi vizsgilt oldal (@idezetek.gondolatok)
2014. oktéber 14-e 6ta miikodik, a kovetkezé (@gondolatod) 2016. julius 7-én indult, a teljes mintdban szerepld
fibkok csaknem fele (7 db) 2017-ben, valamivel nagyobb része 2018-ban (9 db), ketté pedig 2019-ban jott létre.
A legkorabban létrehozott két Instagram-fiok anonim, szerzé megjelolése nélkiili altaldnos életbolcsességek,
szentenciak, hétkoznapi gondolatok posztolasdra szakosodott,’ mig az inkabb irodalmi jellegi, szerzéi oldalak
jellemzden 2018 6ta vannak jelen az Instagram magyar kozegében. A minta egészét tekintve jol lathato, hogy
2017-2018 folyaman volt egy nagyobb hullama a verses, szerzéi oldalak elindulasanak, ez a zsdner népszertisé-
gének minden bizonnyal egy cstcsiddszaka volt.

A fiokok kovetbinek szama a néhdny ezertSl (mint példdul a @kulturkampfmeme koriilbeliil 2600 kovetével)
a 80 000 féig terjed (@fajdalomgram). Jellemz8en a tartalmukban, stilusukban is populdrisabb, dltaldnosabb
és egyszer(ibb mondanivalé6t kozvetité oldalak rendelkeznek 50 000 feletti szamu kovetével (@fajdalomgram,
@gondolatod, @idezetek_es_gondolatok tarhaza), de a népszertliség hatterében az idézetek, a mémek és az
egyéb humoros tartalmak posztoldsa, a nemzetkozi sikertrendekhez valé kapcsolédds (@tejesmez, amely Rupi
Kaur magyar nyelvre forditott verseit teszi kozzé) is észrevehetd. A legtobb kovetbvel rendelkezd és két-harom
éve indult oldalakon napjainkig nagysdgrendileg 5000-7000 bejegyzést osztottak meg. A vizsgalt Instagram-
oldalak a biokban adott bemutatkozis, illetve cimke, valamint a megosztott tartalmak dttekintése alapjén tobb,
vildgosan korvonalazédo tipust képviselnek.

6 Amikor valamely bejegyzésben névcimke hasznalatdval megneveznek egy masik Instagram-fiékot, a bejegyzés olvasoéi
értesiilnek annak létezésérol. Ez a gyakorlat az ajanlds egy implicit forméja.

7 Az Instagram-profil bemutatkozésra szolgdl6 rovata. Az oldal tulajdonosa itt rovid, frappdns, sokszor szellemes szoveggel,
esetleg emotikonok segitségével mutatja be a fidk céljat, jellegét.

8 Ilyen éltaldnos Instagram-stratégia a #-ek tudatos, toborzé célt hasznalata, a kozzétett posztok feed, vagyis tartalomfolyam-
szint{i 6sszehangolasa, a névcimkék hasznalata, kozkeletii elnevezéssel a betagelés mint ajanlasi forma, a story és highlight
funkcidk hasznélata.

9 ,Megtanultam, hogy az emberek elmennek. Akkor is elmennek, ha megigérték, hogy sosem fognak.” @gondolatod 2019. V1. 4.
»Most tényleg éhes vagyok, vagy csak unatkozok?!” @gondolatod 2019. V. 19.
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3.1. Szerzdi oldalak

A magyar nyelvii Instagram-kozosségben is jelen vannak magyarul iré kolt6k, mint példdul a Zsebuniverzum nevi
oldalt mtkodteté Kemény Gabriella, aki koltéként és kommunikaciés szakemberként mutatkozik be Instagram-
fiokjanak bidjaban. Sajat versei mellett rajzokat, illetve 6t magat vagy kiilonféle kompozicidkat dbrazolé fotékat
és mas kreativ képi tartalmakat is kozzétesz. Rovid, néhdny soros verseit formai minimalizmus, jatékos képi és
nyelvi megoldasok jellemzik. A gyakran haikuszer( alkotisok egy-egy érzelem, hangulat, benyomds megfogal-
mazdsai, az olvasok konnyen és gyorsan rahangolédhatnak, rezondlhatnak az univerzalis és konnyen érthetd,
mégis hatdsos tartalomra. A fidk vizudlis megjelenitését egységesség és kovetkezetesség jellemzi, a szovegek fehér
alapon fekete bettikkel, puritdn (és dltalaban azonos) bet(itipussal jelennek meg. A szoveges és a képi tartalmak
valtogatasanak ritmusa a feed (azaz a tartalomfolyam) szintjén is élvezhetd 6sszképet eredményez.

Kemény nem tekinthetd pusztdn instakoltének,'® hiszen korabban nyomtatott és elektronikus folydiratban
is publikélt verseket, 2018-ban pedig a Fiatal Irék Szévetségének sorozatdban nyomtatdsban is megjelent
elsé verseskotete (Kemény 2018). Huszonotezernél is tobb felhasznaloval rendelkez6 Instagram-oldaldn az
irodalmi publicitdst sajatosan 6tvozi a népszertiségét fokozo tudatos és Instagram-kompatibilis kommunika-
ci6s fogdsokkal. Igy példéul hozz4 kéthetd a #zsebuniverzum és a #crossoverbudapest cimkék létrehozdsa és
kovetkezetes haszndlata, illetve 6n- és keresztpromdcids kommunikdciés megolddsokat is alkalmaz. Az oldal
biéjdban talalhaté link elvezeti a latogatét a konyvét forgalmazo webdruhdz oldaldra, highlightban'' archivalt
storyjaiban pedig kiillonféle designalkotok termékeivel pézol, megjelolve az alkoté Instagram-oldaldnak nevét.
Az Instagram highlight funkcidjat ezen tilmenden is sokoldalian haszndlja, hiszen itt archivalja a réla sz6l6
(online) sajtéanyagokat, a konyvérdl az olvasoi altal készitett és bekiildott fotdkat, illetve a #crossoverbudapest
cimkével ellatott, masok dltal készitett képeket.

Az Instagram-koltészettel 6sszefon6dé markazas és online értékesités masik sajatos példajat lathatjuk az Egy-
sorosok nevii oldalon, amelynek tulajdonosa, Tari Sophie'? nemcsak latvanyos 6nall6 weboldallal,’* hanem sajat
merch-csel" is rendelkezik, webshopjan keresztiil sajat markas termékeket (verseivel ellatott bogréket) forgalmaz,
és a Hadik Kévézdval (ahol a kozonség az 6 verseivel feliratozott bogrékbél tedzhat) promdcids egyiittmiikodést
folytat.

A kimagaslé népszertiség(i Instagram-kolt6(né)k mellett tobb feltorekvd szerzd is jelen van az applikécié ko-
z6sségi szinterein. Ok jellemzéen 2018—-2019 folyaman inditotték el oldalukat, ezres nagysagrendd, de 10 000
f6nél kisebb kovetdtaborral rendelkeznek, és szintén sajat verseiket teszik kozzé, esetenkét képi tartalmakkal
vegyesen. A nék (példaul @felhangoscsond, azaz Nagy Rita, @ledaversei, azaz Andras Adél; @irjlemindent, azaz
Chez Patsy dlnéven Baldzsi Patricia) mellett itt férfi szerzék is jelen vannak (példaul a @jarda-szegely névte-
lenségben maradé szerzdje, vagy az @5mondatok fiokot Téth Réka Agnessel egyiitt miikodtet Simon Marton
kolts). Ok is a popularis, miikedvels és az elismert, professzionélis miivészet hatdrmezsgyéjén egyenstilyozva
folytatjak instagramos tevékenységiiket. Amennyire tudhatd, valamilyen médon személyiikben is kapcsoldd-
nak professzionalis irodalmi szinterekhez: Simon Marton kélté és Téth Réka Agnes dramaturg elismert alkoto,
illetve szakember; Andrds Adél és Nagy Rita hazai bolcsészkarok magyar szakos hallgatdi. Az dtmeneti, kett8s
vagy kozvetitd jelleg instagramos koltészetiitkben is megjelenik, amelynek k6z6s jellemzdje a rovid, haiku-jellegti
forma, szentenciaszeri megfogalmazds, a vizualisan is igényes, egyediségre torekvé megformadlds.

10 O sem tekinti magét annak, lasd Rostas (2018: 42).

11 Az Instagram applikdcién beliil a csupan 24 6rdig elérhetd storyk archivéldsdra lehet6séget add funkcio, illetve az ennek
eredményeként 1étrej6vé nyilvanos archivum.

12 Az 6 oldalat is koriilbeliil 20 000 ember koveti. Bemutatkoz6 szovege a kovetkezdket igéri az olvasoknak: ,Szellemi szébraszat,
érzelmiségi koltészet, emberlét kikacsintdsok.”

13 Lasd https://egysorosok.com/.

14 A merchandise kifejezés roviditése, amelynek jelentése: markdzott termék. A merch célja mindig valamilyen termék (film,
zenekar, hiresség stb.) népszerusitése.
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A szoveg mellett a latvanyra is hangsulyt fektetd szerkesztés tobbeknél (@felhangoscsond, @ledaversei,
@jarda_szegely) az egyes posztoknak a feed szintjén is latvanyos, ritmikus elrendezésében nyilvinul meg, migaz
@5mondatok szerkeszt6i dzsiai miivészek képeit haszndljak a szovegek hattereként. A hashtaghaszndlat tekinteté-
ben elsGsorban relevans, de dltaldnos cimkék alkalmazdsa figyelhet6 meg koriikben, azaz a fidk neve (#ledaversei,
#felhangoscsond, #5mondatok, #irjlemindent) mellett a koltészetre, az irodalomra,’® az Instagramra,' illetve
a versek témaira vagy a képek alkotéira utalé cimkéket talalunk.”” Osszességében a kevesebb cimke hasznélata
altaldban a professziondalisabb, érettebb alkoték oldalaira jellemzé.

A szerz6i oldalakat tobbnyire maguk a szerzdk, a kolt6k mikodtetik, de el6fordulnak a rajongék altal kezelt,
egy szerzé muveire fékuszalo oldalak is. Ezek koziil kiemelkedik a Rupi Kaur magyarra forditott verseit posztold
@tejesmez (Tej és Méz) nev{i Instagram-oldal. A kozel 18 000 kovetével rendelkezd fiokban kizarélag olyan foték
lathatdk, amelyek Rupi Kaur magyar nyelven kiadott verseskotetének oldalait dbrazoljak, esetenként valamilyen
szines fénnyel megvilagitva. Bar sem a kommunikdciés megoldasok, sem a vizualitds tekintetében nem eredeti
vagy izgalmas ez a fiok, az egyes posztokra kapott kedvelések szima (1000 és 2000 kozott) mégis kimagaslo,
ami a magyar tinédzserek korében is megfigyelheté Rupi Kaur-kultusszal magyarazhatd. Bar egyetlen szerz6
verseire épil a fidk, itt valdjaban egy rajongéi oldalrél van szé.

3.2. Irodalom-népszeriisit6 oldalak

A koltészettel kapcsolatos Instagram-fiokok egy masik tipusat azok az oldalak jelentik, amelyek célja a versolva-
sds vagy altaldban a koltészet, az irodalom népszertsitése. Az ezzel a céllal miikodé oldalak kozott komolyabb,
professzionalisabb, illetve populdrisabb valtozatokat is taldlunk. Szakszer vallalkozdsnak tlinik példaul a
Kele Déra 4ltal 2014-ben inditott, az olvasdst népszerisit6 projekt, és annak kozosségimédia-feliiletei. A kez-
deményezés eredetileg a Facebook kozosségi oldalon az InstaVers felhasznaldi fiok'® létrehozasaval indult;
itt a kortars verseket megosztd posztokra idével tobbezres kozonség lett kivancsi. Az oldal kezel6i az online
tevékenység kiegészitéseként, tovabbfejlesztéseként rendhagyo irodalomérakat, fesztivalokat szerveztek, majd
2016-ban a kozzétett versek konyv formdban is megjelentek, és ugyanebben az évben létrejott az InstaVers
Instagram-oldala is. Az itt taldlhaté igényes képi tartalmakat egy-egy rovid versrészlettel megosztd posztok
tobbnyire informativak (valamilyen irodalmi eseményre vagy hosszabb, online elérhetd szovegre hivjdk fel a
figyelmet), kozosségépito jellegiiek, és a kozvetlen hangvétel mellett tudatos hashtaghaszndlat jellemzi 6ket."
Az @instavers_insta oldala mar tobb mint egy éve nem aktiv, ugyanakkor tobb masik, hasonlé szemlélet(i
fiok népszerdsiti ma is a klasszikus és kortars magyar lirat. Az elmalt két-harom évben indult és tobb ezer vagy
akar tobb tizezer kovetd érdeklédését fenntartd oldalak (@koelter, @vatesproject, @versfalat) a platform éltal
felkinalt cimkék koziil a Mtvészet megnevezéssel jellemzik magukat, és mér a bemutatkozédsban is kinyilvanitjak
alapvetd céljukat: az idStlen értéket képvisel6 magyar versek népszertsitését.® Az oldal kezel6i a leggyakrabban
a klasszikus irodalmi kédnon részeként szamon tartott verseket osztanak meg, tobbnyire XIX. szdzadi (Petéfi,
Vorosmarty, Kolcsey) és XX. szdzadi magyar koltk (Ady, Jozsef Attila, Radnéti, Kassdk, Zelk Zoltan, Weores,

15 Példaul: #vers, #versek, #poem, #magyarversek, #sajitvers, #sajat, #kortars, #kortars, #kortarsirodalom, #idezetek, #idézet,
#kortarskoltészet, #hungary, #haiku, #szerelmesvers, #magyar, #irodalom, #koltészet #mindennapraegyvers, #egypercesek.

16 Példaul: #mik, #instaboy, #ikozosseg, #mutimitirsz, #mutimitolvasol, #instahun.
17 Példdul: #szerelem, #polaroid.

18 @instavers, https://www.facebook.com/InstaVers/. Itt az Insta-széelem minden bizonnyal az instant kifejezésre, a barhol,
barmikor torténé azonnali ,fogyaszthatésdgra” utal. Erre utal az oldal szlogenje is: ,azonnal oldédik”.

19 Hasonl6 kezdeményezés a Nagy Eszteranna altal létrehozott PoetVlog Facebook-oldal és YouTube-csatorna, amely az InstaVers

oldaldval koriilbelil egy id6ben indult, és ma mér a JAK (Jézsef Attila Kor) tdmogatasat élvezd, korilbelul ezer f6s Facebook-
kozosségként mikodik. Az eredeti célitt a kortars koltészet dokumentélasa (14sd az alapitéval késziilt interjat: http://lenduletmagazin.
hu/poetvlog-interju-nagy-eszter-annaval/).

20 ,Pérsor. Neked. Nekiink.” @koelter, ,Versbe foglalt, id6n ativel6 sorok mindarrdl, ami igaz, szép és emberi. Kiildd el nekiink a
kedvenc idézetedet!” @vatesproject, ,A magyar koltészet gydongyszemei egy 20 éves 6njelolt ,,irodalmar” valogatidsiaban.” @versfalat.


https://www.facebook.com/InstaVers/
http://lenduletmagazin.hu/poetvlog-interju-nagy-eszter-annaval/
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Pilinszky, Nagy Lészl6, Szilagyi Domokos, Tandori, Petri), ritkabban kortars szerzék (Oravecz Imre, Fodor Akos,
Té6th Krisztina, Simon Madrton és a slammer-kolté Kemény Zséfia) miveit.

A @vatesproject és a @versfalat oldalak vdlogatasi szempontjai a kozoktatdsban is érvényesiil6 irodalmi kdnont
reprezentaljidk. A posztokban valamiféle (kissé szentimentalis, melodramatikus) irodalomértelmezés, laikus
irodalomkritika is megjelenik. Ennek hangvételét jél illusztrdlja a @vatesproject egyik kezdeti posztjanak szo-
vege: ,Minden nap egy vers-szeletnyi inspiraciéval jelentkeziink majd. Hogy miért? Mert nincs szebb, igazabb
és valédibb, mint amit magyar kolt6ink megfogalmaztak legszebb miveikben.” A felhasznalt hashtagek kozott
egyfeldl itt is a fiok nevére utald, tehat marka- és kozosségépité jellegli cimkéket talalunk (#versfalat, #vatesz,
#vaetesz, #vateszkoltd), mdsfeldl a koltészetre, az olvasdsra utald tageket (#posztoljverset, #mindennapraegyvers,
#vers, #irodalom, #napivers, #magyarirodalom, #akoltészetmindenkié, #koltészet, #kortdrs).

A vizualitas tekintetében a posztok egységes és kovetkezetes képi kidolgozasat, a feed szintjén is harmonikus
feliileteket lathatunk, amelyek az Instagram vizualis trendjeit (lasd Manovich 2017) visszafogottan kovetik. A vi-
zuadlis egyediségre és igényességre vald torekvés ebben a korben leginkabb a @koelter oldalon figyelheté meg,
ahol a versrészletek mellett irodalommal kapcsolatos képi tartalmakat, igényes grafikus illusztracidkat és fotdkat
taldlunk. Ehhez a profilhoz YouTube-csatorna is kapcsol6dik, ahol néhény versekre épiil6 videds anyag is meg-
tekinthet6.?! A @versfalat esetében a képi tartalmat verseskotetbdl kifotdzott oldalak jelentik (ezen a mdédon a
digitalis feliileten a print forma is megjelenik), a @vatesproject oldalain pedig egységesen keretezett koltéportrék
és ezekkel valtakozé inspiracios jellegli (azaz gondolatébreszt8, hangulatabrdzold) képek, illetve konyvekkel p6zold
olvasdk dltal bekiildott portrék lathatok.

Azirodalom-népszerisitd fiokok a kovetékkel valé kommunikécidnak, a kozosségépitésnek tobbféle formajat és
technikdjat alkalmazzak, igy a kérések tizenet formajaban valé bekiildése (,6nok kérték”), mas oldalak ajanlasa
és a posztok alatti hozzdszdlasok megvdlaszoldsa, valamint kiillonféle jatékok is megfigyelhetSk. A kozosségépi-
tés, a projektszerliség és a kitizott cél hosszabb tavd szem elbtt tartdsa egyarant jellemzi ezeket az oldalakat.
Kiilon emlitést érdemel a @vatesproject nemrég indult {izleti véllalkozasa. A 2019 februarjaban indult oldal
miikodtetéi eleinte irodalmi idézeteket osztottak meg, szerzG6ik portréival. Az oldal létrejottének valédi céljara
akkor deriilt fény, amikor az igy felépitett irodalomkedveld Instagram-kozdsség tagjait megcéloztak indulé iizleti
vallalkozasuk promécios kampéanyaval.

A fidk tulajdonosai 2019 mdjusaban inditottak el ,,az elsé identitdsalapi ruhdzati mérka, a Vates” kereskedelmi
forgalmazasat. Kovetdiket egy titokzatos posztban levelezélistara torténd feliratkozasra biztattak, majd ennek a
listanak segitségével jelentették be a ruhdzati marka forgalmazasanak elinditasat. A marka filozéfidjat igy fog-
laljak 6ssze: ,»Rakjuk ki« és beszéljiink arrél, ami az identitasunk része. Es a mtivészet adta értékeknél nincsen
nagyobb kincs a kollektiv identitds szamara. Ez a Vates {izenete.” A vates.hu oldalon bemutatott és vasarlasra
felkinalt férfi és n6i kollekcid darabjai a fiatalok dltal kedvelt egyszer(i ruhadarabok (r6vid ujja p6lék), amelyekre
magyar irok-kolték portréit abrazolé grafikdkat, képeket nyomtattak. Mind a weboldal, mind ennek promdciéja
{izleti tudatossagrol tantiskodik, jol végiggondolt stratégiat kovet, és igényes megvaldsités jellemzi. Osszességében
az ilyen kezdeményezések az irodalom mint magaskulttira és a kommercialis popularis kultira kozelitésére, az
irodalmi fogyasztas kommercialis irdnyu kiterjesztésére tett kisérletként értelmezhetdk.?

21 Koltér, https://www.youtube.com/channel/UC7LPMWiEjON98el-eqUXy6A /featured.

22 Ezttiikrozik a vates.hu oldalon olvashaté bemutatkozé sorok is: , A vates sz6 jelentése kiildetéstudattal rendelkez6 kolts. Azért
valasztottuk ezt a nevet, mert mi is egy kiildetést akarunk véghezvinni. Kultirforradalmat akarunk. Egy k6zosségi mozgalmat,
amely a miivészek tinneplése koré szervezédik. Ami valédi tartalmat és jelentést visz a mindennapokba. Ezért inditottuk atjéra
az oldalunkat (@vatesproject) a kozosségi média feliiletein. Latva azt, hogy alig 8 hét utdn tobb, mint 3000 kovetdnk lett és a
megosztasaink heti 30,000+ embert érnek el, igy gondoltuk, hogy valami olyat csindlunk, ami még nem volt. Egy identitdsala-
pt markat. Azzal, hogy a termékeink a magyar irodalom legendds alakjairdl szélnak, ez tizenet roluk és télik egyszerre. Mert
a kultura és az 6ltézkodés lényege is az, hogy osszuk meg és rakjuk ki azt, ami fontos nekiink. A Vates ebben hid. Es kozosség
is. Ezért szeretnénk ezen az oldalon miveket is publikdlni — és nem csak verseket, hanem barmilyen m{ialkotast. Legyen sz6
fotérol, designrél, képzémiivészetrél, stb. Kiildd el hozzank a munkadat, és mi kirakjuk a weboldalunkra. Igy egy tobb ezer tagot
szamlalé kozosséggel tudod megosztani a miivedet. [gy lesz a markabél mozgalom, és a mozgalombél kézosség és forradalom.”
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3.3. Ismeretterjeszt6 és szorakoztaté irodalmi oldalak

Az irodalomhoz, a koltészethez vald kapcsolédds maésfajta, bar szintén a popularis kultirdhoz két6d6 formait
képviselik az Instagramon jelenlévd irodalmi mémoldalak. A mém (lasd Shifman 2013, Glézer 2016) az online
digitdlis kultdra, azon belil a k6zosségi oldalak népszerd mifaja. Az Instagram is szamos kiilonféle mémoldalnak
ad helyet. Az irodalmi ismeretterjesztés, az irodalom-népszertsités és a mémkultira metszetében olyan olda-
lakkal taldlkozhatnak a felhaszndlék, mint példdul a 2017 dprilisiban indult @irodalmilepegeto® nevi fidk, ahol
kozismert klasszikus és kevéssé ismert, vagy éppen a kozonség tagjai altal bekiildott, a kozonség szamara még
ismeretlen sajat versek teljes szovegét és esetenként irodalmi témaji mémeket osztanak meg az oldal kezeldi.
Mind a kivalasztott versek, mind az azokhoz ftiz6tt kommentarok, illetve a posztok szovege azt jelzi, hogy az oldal
kozonsége, célcsoportja a kozépiskolds korosztédly. A szerkeszt6k nekik igyekeznek segiteni a kortdrs és magyar
irodalom megismerésében, irodalmi tanulmanyaik soran, illetve a versirdssal préobalkozék szamara kinalnak
bemutatkozasi lehetGséget. A heti vagy akar napi tobb posztot, verset tizenotezernél is tobb felhaszndld koveti,
és az oldal egyiittmiikodik a Facebookon taldlhat6 Irodalmi Mémek oldallal.?*

Alig fél éve indult, és maris nagyon népszert a @kulturkampfmeme nevii oldal, amelynek irodalommal (azon
beliil kortars irodalommal), kultdraval, miivészettel és példdul az egyetemi élettel foglalkozé posztjai kozismert
mémsablonok felhaszndlasaval késziilnek, de igazan azok tudjik értelmezni és értékelni a sajitos humort, akik beava-
tottak: valamelyest mélyebb, esetleg bennfentes ismeretekkel rendelkeznek az irodalom és a képzémiivészet vilagardl.”

Az itt megjelend posztok képi vildga a mémkultira vizudlis jegyeit viseli: az @irodalmilepegeto esetében egy-
szer(, de egységes sablonra épiil§ képek eltéré hattérszine a klasszikus, kozismert, illetve az amat6r kolték ver-
seinek megkiilonboztetését segiti, ezek sorat idénként egy-egy mém, promdcios poszt (példdul a @vatesproject
termékeirdl) vagy jatékra valé felhivas szakitja meg. A @kulturkampfmeme képi vilaga a kozzétett mémeknek
koszonhetéen nagyon szines, valtozatos, egyaltalan nem egységes. Ezek a mémek rendre az irodalmi magaskultarat
kapcsoljak 6ssze a populdris kultdra elemeivel: népszer( filmes karakterekkel, blockbusterek jeleneteivel, kedvelt
markdkkal és hasonlokkal. A miifaji szempontbdl is sokféle forrasbdl (sajtéfotd, portré, képregény, film, anima-
cid, popslager) taplalkozé mémek meghatdrozé stratégidja az egymastol nagyon tavoli, eltéré mindségd, jellegt
elemek Osszekapcsoldsa; az ebbdl adddé kontraszt valik a humor forrasava.

A mémek az online folklor részei (Glézer 2016), hiszen rendkivil varidbilisak, készit6jiikk nem ismert (nem is
fontos), és viralisan terjednek a kozosségi média feliiletein. Tartalmukat tekintve valamiféle kortars kollektiv
bolcsességet jelenitenek meg, persze humorosan, az irénia vagy a parédia eszkozeivel. Napjaink mediatizalt folk-
lérjanak egy masik sajatos miifajat alkotjak a kiilonféle inspiracids szovegek; ezek lényegében a tradicionalis népi
rigmusok, emlékversek, kozmondasok kortars megfeleldinek tekinthet6k. Az irodalommal foglalkoz6 Instagram-
oldalak széles spektruménak valahol a szélén ilyen inspiracids protoirodalmi szévegeket kozread oldalak egyre
népesebb csoportja figyelheté meg a magyar nyelv(i szcéndn belil is.

3.4. Idézetek, inspiracios oldalak

Az idézeteket, inspiracios szovegeket kozread6 Instagram-oldalak az eddig bemutatottakhoz hasonléan rovid
szovegeket osztanak meg kovet6ikkel, kép formajdban. Ezek a szovegrészek azonban nem valamely ismert, be-
azonosithaté szerz6, kolté irodalmi igényi mlivébdl vett részletek, hanem ismeretlen szerz6k anonim gondolatai.
Az egysorosok, szentenciaszer( életbolcsességek, szentimentalis gondolatok gyakran a régi id6k emlékkonyvi
bejegyzéseire emlékeztetnek, és a szerelem, a magany, az elvilas témadira és az élet egyéb tigynevezett ,nagy kér-

23 Az oldal cime a Star Wars filmekbdl ismert egyik harci jarmt, az AT-AT Birodalmi Lépeget$ nevére utal, amelynek képi
abrazolasa az egyik legnépszer(ibb magyar mémsablon; az elmilt években szdmos aktudlis eset, tigy kapcsan késziiltek mémek
ennek felhasznélasaval.

24 Lésd @irodalmimemek, https://www.facebook.com/irodalmimemek/.
25 Erre az oldalra Radnai Déniel hivta fel a figyelmemet, amit eztiton is koszénok.
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déseire” reflektdlnak. A melodramatikus hangvétel a fidkok elnevezésében is titkroz6dik, hiszen az idézet sz6 al-
kalmazdsa mellett (példdul @idezetek_es_gondolatok_tarhaza, @instaidezeted, @idezetek.es.kepek2017) a cimek
gyakran a fdjdalomra, az elvalasra utalnak (@fajdalomgram, @barcsakveledlehetnek, @utolso_utani, @vegsopont).

A vizsgalt Instagram-fidkoknak ez a tipusa jellemz&en nem szerz6i vagy projektszer(, hanem kifejezetten
kozosségi oldal. Céljuk a minél nagyobb kozonség elérése, ami esetiikben tobb tizezer kovet6t jelent. E fidkok
kozott tobb 70—-80 ezres kozonséggel rendelkezik. Sikerességiik egyértelmiien a megosztott tartalmaknak ko-
szonhetd, sem a hashtaghaszndlat, sem a latvany egyedisége, sem pedig az egyéb kozosségszervezd technikak
(jatékok és hasonldk) nem jatszanak jelentds szerepet a kovetSk toborzasdban. A hashtagek haszndlata sok ilyen
oldal esetében teljesen hidnyzik vagy nagyon korlatozott, a képi vildg — bar tobbnyire torekszenek valamilyen
egységességre — nem tulsdgosan szofisztikalt. A kozonség méretéhez képest meglepéen kevés interaktivitasra
iranyul6 eréfeszités (jaték, kérdés stb.) figyelheté meg. A tartalom tehat vélhetéen 6nmagat ,adja el”, a jelen-
tés ardanyban tizen- és huszonévesekbdl all6 hazai Instagram-kozosség korében a jelek szerint nagy igény van
ezekre a rovid, egyszertien hozzaférhet6 és konnyen emészthetd, sokak generdcids problémaira, élethelyzetére,
érzelmeire reflektal6 hétkoznapi bolcsességekre.

Konny( hozzaférhet8ségrol és fogyaszthatdsagrol kétféle — technikai és kulturdlis — értelemben is beszélhetiink:
az okostelefonon térben-idében kevéssé korlatozottan elérhetd rovid szovegek befogadasa — egyszer(, sét leegy-
szer(isitd voltuknal fogva — nem igényel kiillonosebb felkésziiltséget. Amint az az Instagram-irodalom kritikai
recepcidja soran is megfogalmazddott, e szovegek univerzalis voltuk miatt nagyon széles kozonséghez taldlnak
utat, viszont éppen univerzdlis mondanivaldjuk kovetkeztében futd, felszines marad a befogadas, a feldolgozas.
Igaz, ennél tobbet a meglehet6sen egyszeri szovegek nem is igényelnek.

4. Onkifejezés, kritika, kozosség

A vizsgalt oldalak jellemz6i sokfélék, tipusonként akar jelentés mértékben el is térhetnek egymastol. Eltérd tema-
tikus és médiahasznalati stratégidkat kovetnek a szerzéi oldalak miikodtet6i, mint a kozosségi jellegii oldalaké,
mads esztétikai igény nyilvanul meg a mémoldalakon, mint a komolyabb irodalom-népszertisit6 projektek feliiletén.
Ami kozo6s benniik, az az irodalmi vagy folklor-jellegli szovegek olvasasa irdnti igény felismerése, kiszolgaldsa
vagy kihasznaldsa. Az egyes oldaltipusok funkciéjara, a mikodtetSk céljaira a megosztott tartalmak jellemz8ibdl,
az alkalmazott kommunikacids eszkozokbdl kovetkeztethetiink.

A szerzdi oldalakat miikodtetd kolt6k szamara az Instagram képmegoszté applikacié egyben sajatos irodalmi
publikdcios feliilet is, amely raaddsul egy olyan kozonséget képes elérni, amely a klasszikus irodalmi nyilvanossdg
szinterein, az irodalmi lapok vagy a konyvkiadds kozegében kevéssé van jelen. Az onkifejezés, a bemutatkozds
lehet6ségének biztositdsa mellett a tetszés, az elismerés kinyilvanitdsdnak beépitett (igaz, nagyon sematikus)
funkcidival is rendelkezik, ezaltal alkalmas a k6zonség véleményének megismerésére, a visszacsatoldsra, a ko-
z0sségi funkciok pedig lehetévé teszik a kozosségépitést, az olvasdkkal vald interakcidt.

Az irodalom-népszertisité oldalak esetében a személyes ambici6 helyét egy fontos, kozosnek tekintett cél, a
magyar irodalom megismertetése és megkedveltetése foglalja el. A népszerisitést megel6zi a valogatds, annak
eldontése, hogy a klasszikus és a kortdrs magyar irodalom mely szerz6i, alkotdsai méltdk arra, hogy a fiatalokbol
4ll6 kozonség izlésének, miiveltségének formdlasiban eszkozzé véljanak. Konnyen lehet, hogy itt a kdnonkép-
zés gyakorlatinak egy kortars, mediatizalt forméjaval taldlkozunk, amely egyuttal valamiféle demokratizal6
és popularizél6 felhanggal is bir (erre utalnak példaul a #mindennapraegyvers vagy #aversmindenkié cimkék).
A vialogatas és kanonizdcié tehét az ajanlds funkcidjat alapozza meg, amely szamos kozosségimédia-feliileten
jelenlévé opcid. A megosztott tartalmakhoz flizott kommentdrok a mivek befogaddsat, interpretaciéjat hiva-
tottak segiteni, vagy éppen elemzd-kritikai jellegtiek. Mindkét esetben az irodalmi fogyasztas és a befogadas
diszkurziv természete mutatkozik meg.

A latszélag irodalmi, valéjaban sokkal inkdbb kommunikécids vagy marketing-céla projektoldalak (ilyet a szerz6i
és az irodalom-népszerisit6 fidkok korében is taldlunk) esetében egy instagramos trend meglovagoldsardl van
sz6: az irodalmi vagy idézet-oldalak népszeriiségét latva és ezek jellegzetességeit atvéve lényegében sajatos hibrid
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termékek (irodalmi idézeteket dbrazol6 ruhadarabok, bogrék) forgalmazdsanak eszkozeiként funkciondlnak.?
Az irodalom mint téma irdnt létezik vagy felkelthet6 az érdeklédés szélesebb korben, a téma popularisabb szeg-
menseinek el6térbe helyezésével, hatékony és korszeri kommunikéciés megoldasok alkalmazasaval. Az Instagram
felilletét branding- vagy marketingcélra felhaszndlé kezdeményezések a fentihez nagyon hasonlé logikat kovetnek.

A kozosségi jellegli oldalak esetében a tulajdonos vagy miikodtetd személyes motivacidi teljesen a hattérben
maradnak. Az oldalak miikodésébdl lesziirhet6 alapvetd cél, funkceié a folklérjellegli motivacios szovegek kozrea-
désa, és ezzel egy (volumenét tekintve) nagyon jelent8s igény kielégitése. A kozosségépités, a felhasznalok kozotti
kapcsolédas a hozzaszolas és az emlités viszonylag egyszer(i funkcidinak hasznalatdval valésul meg. A kozonség
tagjai, vagyis a fogyasztok motivdcidja nyilvdnvaléan az inspiralédas, azaz a kozkeletl bolcsességeket megfogal-
maz6 szovegek olvasasa révén bekapcsolédas valamiféle kozos gondolkoddsba, diskurzusba, amely az érzelmi
tapasztalatok és élmények koz6s dramédhoz val6 kapcsolodas, az abbdl valé merités dltal a mindennapi élet nehéz
helyzeteivel valé megbirkézdshoz nytjthat segitséget.

Barhogy is vélekediink a megfigyelt jelenségekrél, egy biztos: a vizsgalt Instagram-fiékok a felhaszndlék hét-
koznapi médiafogyasztdsi praxisaban képesek helyet adni az irodalmi és a folklorisztikus sz6vegek olvasasénak,
az irodalommal val6 foglalkozdsnak. Az oldalak koziil egyesek az irodalmi kdnonban szereplé klasszikusok
mellett kortars, illetve kezd6 kolt6k szovegeit is kozreadjék, illetve a posztolasnal figyelembe veszik a kozonség
kéréseit, kivansagait. A jelek szerint az Instagram applikécio feliiletein — esetenként méas kozosségimédia-plat-
formokkal 6sszekapcsolddva — egy olyan koztes zéna formalodik, amely egyrészt a magaskultira fel6l a még
kevéssé képzett fiatal korosztélyok felé kozvetit irodalmi szovegeket, ha kell akkor alkalmazkodva a korosztalyi
igényekhez és a medialis sajatossdgokhoz. Mdasrészt ez a koztes, sziirke zona alkalmas arra is, hogy alulrdl felfelé
kozvetitse a kezd alkotok miiveit a kozonségnek. E kettds kozvetitd kozegben igy keriil egymés mellé elismert
és laikus alkotas, klasszikus és kortdrs m, vers és mém, katarzis és kereskedelem. A szcéna fontos jellemzdje
tehat a miifaji és tartalmi hibridizacid, az irodalomfogyasztas populdris formainak életre hivisa, timogatasa.
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Abstract in English

Litrerary Consumption in the Age of Mobile Media

As a part of the transformation of the literary public sphere in the era of social media, the discursive field of
literary criticism is also changing in essential respects. This is happening because, despite the predictions that
online amateur literary criticism would open up and widen these literary discourses, such activity only seems
to have resulted in the popularisation and slight intellectual deterioration of the critical praxis so far. While
online amateur critical discourses have multiplied and expanded, traditional print platforms such as journals
of high literary criticism are on the decline. However, according to media-optimistic arguments, social media
sites serving as discursive platforms can eliminate information and knowledge monopolies and grant access
to elite or professional discourses to many. This paper, focusing on a specific social media site, attempts to in-
vestigate how these tendencies foster the evolution of simplistic, easy-to-absorb forms of literary consumption
and the ‘re-folklorisation’ of literature. Practices and products of this trend seem to manifest themselves on a
spectrum ranging from high cultural phenomena to popular memetic culture.
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