107

XXI évf. 1. szam
Hermann Veronika — Keszeg Anna

Dalias idék

A hatvanas évek iranti nosztalgia konvergens médiaterei

A nosztalgia egyéni és kozosségi aspektusainak tarsadalomtudomanyos elemzése nemcsak az egykori én

iranti vagy vagy a privat és a kozosségi ellentmondasanak kiemelését helyezi kozéppontba, hanem altala-
nossagban beszél a mult Gjragondolasardl és elbeszélhetoségérol. A nosztalgiat narrativ szervezoelemként

miikodteté médiaszovegek textudlis és ritualis funkcidkkal telitddve hozzak 1étre a temporalitas olyan meta-
terét, amelyben kép és szoveg a nosztalgikus tapasztalat 1étrehozasanak szolgalataba all. A nosztalgia egyéni

és tarsadalmi tapasztalatanak rogzitése gyakran valik térszeriivé, ellentmondva ezzel mindkét médium

hagyomanyos miikodésmddjanak. A nosztalgia topografidja a multat nemcsak idében, hanem térben is el-
beszélhetdvé teszi, az otthonossagot a bejarhatosaggal 6tvozve. Tanulmanyunkban a popularis kultuara re-
giszterébe tartozo kiilonféle médiaszovegeken keresztiil azt szeretnénk bemutatni, miként osztja fel a nosz-
talgia Gjra az id6t a jelenben, fogyasztasi gyakorlatokon keresztiil megkonstrualt fiktiv és az ezzel folyamatosan

itkozo torténeti mualt keresztmetszetében. A nosztalgiagyakorlatok elemzésére valasztott terepet az 1960-as

évek és azok nosztalgikus médiamegjelenitései jelentik. Az egyik esetpélda 1968 megjelenitése a kortars divat

médiatermékeiben (f6ként a Gucci divathdz tartalmaiban), a masik George Lucas American Graffiti (1973)

cimii filmje, amely az 1970-es években késziilt, az 1960-as években jatszodik, stilarisan pedig az 1950-es éveket

idézi meg, egy eleve nosztalgikusnak felépitett narrativaban.

Kulcsszavak: Amerikai Egyesiilt Allamok, divat, emlékezetpolitika, Franciaorszag, hideghdbord, kulturalis
emlékezet, medidlis emlékezet, mozgdkép, tarsadalmi nosztalgia, tomegkulttra, tomegkultira-kutatds

1. Séta a multba

A nosztalgia kifejezést mar a XVII. szdzadban megalkotta egy svdjci orvos, bizonyos Johannes Hofer. Tarsadalmi
természetének kutatdsa azonban csak a XX. szdzad mésodik felében valt meghatdrozé tarsadalomtudomanyos
paradigmava (lasd Davis 1979: 1-31). Egészen a XIX. szdzad végéig a nosztalgiat sajitos pszichopatologidval
rendelkez6 betegségnek tartottak: olyan erds vigydddsnak, amely fizikai tiineteket okoz. Gydgyitani pidcakkal,
6piummal és hosszt sétakkal probaltdk — az utébbi kettd valdszintileg hatdsosnak is bizonyulhatott.! A XX. sza-
zadra vildgossa valt, hogy a nosztalgia nem betegség, bar — ahogyan minden erés érzelmi dllapot — ez is el6 tud
hivni szomatikus tiineteket. A kés6bb még el6keril$ tarsadalomtudomdanyos meghatdrozdsok mellett — ame-
lyek szerint az egyéni és a kozOsségi nosztalgia egyardnt olyan helyzetekben jelentkezik, amikor az individuum
vagy a kozosség helyzete bizonytalannd valik — a nosztalgidnak szdmos, a popkultiraban és a hétkéznapokban
elterjedt magyarazata és meghatdrozdsa van. Abban azonban mindegyik egyezik, hogy olyasvalami utin valé
vagyodast jelent, ami mar nincs, vagy soha nem is létezett.

Don Draper, az amerikai Mad Men cim televizids sorozat fGszerepldje a széria legelsé epizddjaban — a Kodak
valddi, Carousel nevi diavetit6jének fiktiv marketingfogdsaként — gy hatarozta meg a nosztalgiat, mint egy
olyan térid6 utdni sévargast, ahol az ember szeretettnek érzi magdt. Ez igen kozhelyes megfogalmazas, de mint
altaldban a televizids klisékben, ebben is van igazsag: a nosztalgidnak ugyanis alapfeltétele, hogy egy megszakadt,

1 Asétdlas motivumdara hamarosan kitériink, mert a nosztalgia és a mobilitds szimbolikus és fizikai regiszterei 6sszekapcsolédnak.
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traumatizalt vagy legaldbbis instabil jelenbeli identitds vagyddik egy korabbi felé, amelyben integritdsianak fel-
tételei — példdul a szeretet vagy a helyhez kotottség biztonsdga — teljesiilnek (Radstone 2010: 188—-189).

A nosztalgia mint érzelmi mintdzat és mint médiatartalmat meghatarozé logika nagyon is beleillik a tabloid-
izdcio és popularis nyilvinossag fogalmi keretébe, amelyet a magyar szakirodalomba Csészi Lajos (2011) vezetett
be: a nosztalgia szubjektiv; az érzelmekre és nem az értelemre kivan hatni; nem megbizhaté forrasokon alapul;
az egyéni emlékezet mechanizmusa szerint szelektdl a maltbdl; érzékeny az idGtapasztalat folytonossagat meg-
toré elemekre.? A nosztalgia médiuma altaldban nagyon erésen hat az érzékekre: Proust regényfolyaméban a jol
ismert Madeleine-siitemény ize inditja el az elt(int id6 keresését, a leggyakrabban azonban valamilyen vizualis
inger katalizdlja az elveszett én utdni sévargast. Ugyanakkor azonban — médiumtdl és keretezéstdl fiiggetle-
nill — szinte kivétel nélkiil jellemzé a nosztalgikus kalandozasokra, hogy az idébeli mozgas térbeli metaforakkal
kapcsolodik dssze. A gondolatmenetnek tehat itt lesz valédi tarsadalomelméleti tétje: hogyan hozza létre a nosz-
talgiazé szubjektum vagy éppen a nosztalgidt retorikai és hermeneutikai értelemben (is) felhasznal6 kulturalis
termék a nosztalgia téridejét? Hogyan valik az id6 tarsadalmi térré a nosztalgia keretein beliil? Hogyan lényegiil
at a fizikai mobilitas szimbolikussa, és forditva? Az aldbbiakban ezekre a kérdésekre probalunk meg — néhany
elméleti belatas és konkrét példa segitségével — vdlaszolni.

1.1. A nosztalgia topografiaja

Az angol nyelvben a nosztalgidazas egyik legkedveltebb és legelterjedtebb, metaforikus kifejezése a walking down
memory lane frazis, ami kortlbelil annyit jelent, hogy sétdlunk az emlékek tjan. Ha végiggondoljuk a nosztal-
gidhoz kapcsol6do bevett fordulatokat és gyakorlatokat, azt talaljuk, hogy az idében val6 sétalds nagyon sokszor
jelenik meg a nosztalgia kapcsan, ami annak fényében kiilondsen érdekes, hogy a nosztalgia sokszor nemcsak
szimbolikus madltbeli, hanem nagyon is létezé helyekhez (virosokhoz, kozterekhez, épiiletekhez) rendel6dik
hozza. Michel de Certeau francia eszmetorténész , A séta retorikdja” cimi esszéje mostanaban igen népszert
a kiilonféle tarsadalomtudomanyos részdiszciplindk korében. De Certeau New York egyik felhdkarcol6janak
— az azéta tragikusan elpusztitott World Trade Center egyik tornydban — tetején allva ir arrél, hogyan hozza létre
a ,maddrtavlat” a varos folyamatos jelenét, illetve hogyan hozzak létre a varosban sétdldk, a varost hasznalok a
varos szovegszertlien értelmezhetd szovetét, amelynek egyszerre legalabb két regisztere van. A normativ regiszter
mindaz, ami a varosbdl latszik, ami szabdlyok szerint miikodik és értelmezhet6 — a kozlekedési lampdak rendjétél
az utcak elnevezéséig. A szubjektiv regiszter ehhez képest egyrészt a hétkoznapisdg, méasrészt az egyéni stratégiak
leképezédése, amennyiben — ahogyan példaul az irodalmi széveg esetében is — annyi valtozat létezik beléle, aha-
nyan hasznaljak, értelmezik vagy olvassak (De Certeau in Blaské & Margithazi 2010: 355-365). A két regiszter
uitkozéspontja nemcsak a szerzéség és az identitds kérdéseit veti fel, hanem létrehozza a De Certeau altal , texturo-
logidnak” nevezett jelenséget, amely a varosi sétdlast retorikai, dramaturgiai és hermeneutikai funkcidkkal teliti.
A nosztalgia, amikor a mobilitdshoz kapcsol6dé képzeteket integralja, hasonléan miikodik, 1étrehozva ezzel
egy mentalis térképet, a nosztalgia topografidjat. A multbeli séta normativ regisztere az id6 tarsadalmi tapasz-
talata, egy olyan konszenzus, amely a nyugati tirsadalmakban miikodik — ha nem is problémamentesen. Ehhez
kapcsolodhat a nosztalgia tdrsadalmi tapasztalata. A szubjektiv regiszter az egyéni nosztalgia, amely egyrészt
a tarsadalmi konszenzusok alapjan m(ikodik — a tarsadalmi keretek ugyanis meghatarozzak az egyéni nosztal-
gia hatdskorét is —, masrészt minden alkalommal egy sajat multat, sajat élményt és sajit tapasztalatot allit el6.
Nemcsak a tarsadalmi és egyéni identitas kérései keriilnek el6térbe, nemcsak az, hogyan hatdrozza meg magat az
egyén sajat multjanak vélt tapasztalatdn keresztiil, hanem a szerz6ség és a lathatdsag fogalmai is jatékba jonnek:
ki allitja el6 a maltat? Kinek a birtokaban van a tarsadalmi, és kinek az egyéni malt? Hogyan valik az egyéni

2 Csdészi (2011: 26) a neomédia tipikus miifajaira vonatkoztatva sorolja fel az aldbbiakat: , 1. szubjektiv néz6pontot alkalmaznak;
2. az érzelmekre és nem az értelemre akarnak hatni; 3. gyakran pletykdn vagy masfajta nem megbizhat6 forrdsokon alapulnak,
4. elGszeretettel dbrazoljak a devidnst, a groteszket, a botranyost, 5. és kedvenc témajuk a mindennapi normak és erkolcs meg-
sértése.” A nosztalgia ugyanezt a modellt koveti a maltfeldolgozas egyéb, kritikai igényt formdival 6sszevetve.



Dalids idok 109

nosztalgia a jelen, egyben a személyes élettorténet narrativ szervezéelemévé? De Certeau esszéjében megjegyzi,
hogy mig példdul Réma képes a muilt miltszertségével elszdmolni, addig New York — noha ott is tetten érhet6k
a mult fizikai emlékei — folyamatosan a sajét jelen idejét 4llitja el8. Ez a gondolat ismét hasznosnak bizonyul a
nosztalgia kutatdsakor, hiszen — ahogyan kordbban mar utaltunk ra — a nosztalgia egyéni és tarsadalmi ér-
telemben is akkor jelentkezik leger6sebben, amikor a jelen valtozasokkal és traumadkkal terhes, a jov6 pedig
bizonytalan. Més szavakkal: a nosztalgia egyszerre implikdlja a mult fikcidjat és a valtozastdl valo félelmet is.
De Certeau esszéje azért is izgalmas szamunkra, mert létrehozza az Eurépa—Amerika-oppoziciét a malttal
vald szamolni tudas, illetve szamolni nem tudds formajaban. S ha korabban Don Drapert idéztiik a nosztalgia
iskolapéldajaként, a ma legnépszeriibb eurdpai gyartasu sorozat, az antiimperialista és antikapitalista spanyol
»Casa de Papel” éppen a nosztalgia ellendiskurzusat vagy inkabb egy masik beszédmddjat hozza létre. A sorozat
a spanyol pénzverde legnagyobb, szisztematikus kirabldsanak torténetét mondja el, amelyben az otletgazda, a
mitikus Professzor az ellendllasban szocializdlédott nagyapja és apja élettorténeteibdl, emlékeibél kiindulva ter-
vezi meg a nagyszabdsu rablast. A mdsodik évad masodik részében csapata vezére el6tt égeti el a két felmend6tél
birtokaban maradt fényképeket. [gy fogalmaz:

— Holnapra mindez mar nem emlék, csak bizonyiték a b{inos ellen. A nosztalgia csabito.
Nehéz elengedni az emlékeket, mert azt hissziik, azok boldog percek voltak, de nem vol-
tak azok. Az, amit holnap tenni fogunk, azt koveteli meg, hogy a jelenre, ne pedig a multra
gondoljunk.

— Az apad volt. Ez az egyetlen dolog, ami szdmit. Miatta fogjuk megtenni.

— vélaszolja viszont partnere. A dialégus ezt a masfajta, aktiv multhoz valé viszonyt épiti fel, amely Svetlana
Boym klasszikus nosztalgiaelméletében is megjelenik (Boym 2001: IX—XIII). A reflektiv és a resztorativ nosztal-
gia kozotti kiilonbség éppen ezt a kétféle, itt és most eurdpai és amerikai mintazatként is miikodé tipust jelenti.
A resztorativ nosztalgia nincs tudatdban a nosztalgia csabitasanak, illuzérikus miikodésének, utopisztikus jel-
legének. A reflektiv nosztalgia ezzel szemben a jelen tervezésének eréforrasava alakitja a nosztalgiat.

Ugyanakkor a nosztalgia beszédmadjai beépiilnek a kapitalista arutermelés logikdjaba: a kapitalista piac a nosz-
talgia mikodtetésére alkalmasan felépitett, megkrealt targyakat hoz létre (Cross 2015). A mult nosztalgikus ele-
mei Osszetevéivé valnak azoknak a targyaknak, amelyek — Luc Boltanski fogalmaval — a gazdagitds gazdasdgdra
jellemzdek (Boltanski & D’Esquerre 2017: 10-17). E fogalom, amely a késGkapitalizmus miikodésmaodjét irja le,
arra utal, hogy a kortars tartalomgyarté ipardgak olyan ,termékeket” hoznak létre, amelyek eléallitdsaban megné
a luxus, a kultdra és a turizmus szerepléinek hordereje. A fogyaszt6 szdmadra szinte dtldthatatlanna valnak az
ezeket a teriileteket képvisel6k kozotti egytittmiikodések, amelyek egyfajta mindséggaranciaként is mikodnek,
illetve e termékek emlékezet-Osszefiiggésekben és koréjitk épiilé narrativ szerkezetekben funkciondlnak. Az eb-
ben a logikdban létrejové targyak és metatargyak nagyon erds felidéz6 erével rendelkeznek, eldéallitdsukban az
orokség szakértbi vesznek részt, s erételjes jelzésként hordozzak azt, hogy gazdagok szdmara késziilnek. Metadron
kaphatok: olyan dron, amely nagyon messze jar a termelés értékétSl — éppen e szaktudasok megfizetésének kény-
szere/igénye miatt. A gazdagitds fogalma egyszerre utal a termék jelentésgazdagitdsanak az emlékezet- és 6rok-
ségipardgakba vald beépiilésére, illetve a gazdagok szdmara valé létrehozasra.?

A kapitalista targykultira tehat sétdra — az emlékek utjan vald végigsétalasra — valo felhivds:. A kérdés mar
csak az, hogy reflektiv vagy resztorativ nosztalgidzasara invital. Amikor az 4j anyagikultdra-kutatas rakérdez a
targyak természetrajzéra, a targy és a szubjektum kozotti viszonyra (Berta 2008: 32—-35), akkor éppen az ilyesfajta
jelentéstermelés folyamataira mutat ra. E vizsgalati mddszertan koncepcidja azt irja el6, hogy a kapitalista targy
nosztalgiaffektusainak létrejottét és befogaddsat is ugyanugy vizsgalni és beagyazni kell: a kontextusteremtés
sokszorosan rétegzett tevékenységként és tudomanyos elvarasként értelmezdédik. A tanulmdny egy kovetkezd
részében egy ilyen tagycsoport-olvasasra tesziink kisérletet.

3 Minthogy nincs bevett magyar megfelel6je a fogalomnak, ezt az altalunk barkacsolt elnevezést haszndljuk.
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2. Boség és szorongas: a hosszu 6tvenes évek

A miésodik vilaghdbort utdn az Egyesiilt Allamokban példatlan gazdasagi felivelés kovetkezett. Mig az 1930-as
évek politikai és hétkoznapi narrativajat a gazdasagi vilagvalsag, a munkanélkiiliség és a reménytelenség hata-
rozta meg, a gy6ztes haboru — és azzal egyiitt a fellendiil6 hadiipar — addig nem latott mértékben lenditette fel az
anyagi jolétet. Az Egyesiilt Allamok 6ssznemzeti bevétele 1945 és 1960 kozott 250 szazalékkal nétt meg, a lakas-
vagy hdztulajdonosok szama 40 szdzalékrdl 60 szdzalékra emelkedett, az Gjonnan épitett otthonok 80 szdzaléka
kertvérosi haz volt. 1950-ben az amerikai haztartasok koriilbeliil 9, mig 1960-ban 90 szdzalékdban volt televizié:
ez az emelkedés azoéta is példatlan a médiatorténetben.

Az anyagi jollét azonban rengeteg kiils6 és belsé tarsadalmi fesziiltséggel jart egytitt (lasd Donaldson 1997:
1-23). Kilpolitikai vonatkozasban a legfontosabb konfliktus az ekkoriban kifejezetten hisztérikus hatdsokat ki-
valté hideghdboru volt. Erre az évtizedre esett a Joseph McCarthy szendtor nevéhez kothetd boszorkanyiildozés,
de az Girverseny és az erre elkoltott elképeszté mennyiségii pénz is ekkor kezdett tarsadalomformalé tényezévé
valni. Ennél is fontosabbak voltak azonban a belsé tarsadalmi konfliktusok: 1954-ben a Brown versus Board of
Education-tigyben hozott legfelsébb birdsagi hatarozat kimondta, hogy az oktatasban nem lehet bérszin alapjan
szegregalni. Ez ahelyett, hogy megoldotta volna, inkabb felerdsitette a fehér és fekete amerikaiak kozti konfliktu-
sokat. Az alabamai buszbojkottal elindulnak a fekete polgdrjogi mozgalmak, hiszen az afrikai-amerikai allampol-
garok ekkoriban példatlan elnyomadstdl szenvedtek. Hasonl6 rendszerszintl elnyomdasban volt résziik a néknek,
kiilongsen azoknak, akik nem illeszkedtek a fehér kozéposztalybeli kertvarosi narrativiba. A norma a kertvarosi
nukledris csalad volt, amelyben a feleség a hdztartast vezeti, a férjnek fontos munkdja van, az ajtékat nem kell bezérni,
hiszen sem a blin6zés, sem a szegénység nem éri el a szuburbdn kiisz6bot. Csakhogy amig a mainstream kulttra és
a politikai retorika is ezt a modellt prébalta reprezentdcios technikdkkal sugallni, a valésigban ez a tarsadalom igen
kis szeletét érintette, és akiket igen, azok koziil is sokan — f6leg a n6k — elnyomé rémalomként élték meg mindezt.
A kertvérosi anyukéak anekdotikus 4B id6toltése (bowling, bridge, booze, boredom) mellett a receptre felirt nyugtatok
eladdsdnak szdma a televiziééhoz mérhetSen ugrott meg az 1950-es évekre. A reklamok, a televiziémiisorok és a
politikai kampanyok mégis ezt az id6szakot allitjak be Ggy, mint az amerikai alom aranylé idejét, amelynek majd
a tarsadalmi — polgarjogi és néjogi — mozgalmak megjelenése és a Kennedy-merénylet vet véget.

Ugyanakkor azt is fontos kiemelni, hogy a szisztematikus tarsadalmi elnyomasnak készonhetéen megsziiletett
az a lazadé szubkultira, amely az 1960-as évekre tulajdonképpen lerakta a globalis popularis kultara alapjait.
A hipszterek, a beatkoltk, a jazz-zenészek, az 1j tipusi westernek hései, a 1dzadé kamaszok és a fehér rockabily-
kultira figurai egytitt hoztak létre az 1950-es évek ellennarrativdjat, amelyben a kiilonbozés érték, a kertvaros az
unalom és a képmutatas metafordja, a vildgban vald 1étezés egyetlen médja pedig a fenndllé tarsadalmi elnyomédssal
szemben vald rezignalt ellendllas (Dinerstein 2017). Az 1970-es évek gazdasagi, politikai és intézményi valsagai
kozepette az 1950-es éveknek mindkét 1étmddja — a kiszamithatd, kozéposztalybeli jolét és az azzal ellentétben
1étrejové lazado szubkulturdlis csoportok térhoditasa — is kifejezetten vonzdnak tlint.

3. Az unatkoz6 Franciaorszag

Az unalomnak nagyon nagy szerepe lesz a hatvanas évek értelmezését iranyité eurdpai narrativakban is. A hatva-
nas évek Eurdpdjat leird torténetek ugyanis mind megakadnak 1968-nal mint sarkalatos pontndl: az évnél, amely
Nyugat- és Kelet-Eur6pdaban, a vasfiiggony mindkét oldalan létrehozta a maga tipikus lazadadsat. Franciaorszagban
a majusi eseményeket egy gazdasagi prosperitdsban él6, de konzervativ orszag fiataljai lazadasdnak szamlgjara
irjak: az oktatds és a tarsadalomszerkezet patriarchalis formai ellen ugyandgy lazadnak a parizsi majus 68 forra-
dalmdrai, mint az anekdotikus 4B francia megfelel8je, a métro—boulot—dodo (metré6-munka-alvis) ellen (Pagis
2014). Jean-Luc Godard a korszakhoz kapcsolodé filmjei nagyon pontos vizualis metafordkban ragadjak meg ennek
az id6szaknak a jellemz6 tarsadalmi mintdzatait. Az 1967-ben késziilt Weekend cimd film egy atlagos francia
kozéposztélybeli csalad hétvégéjét rekonstrudlja: a par azért utazik vidékre, hogy megszabaduljon az anyatol, akit6l
orokolni szeretne. Az esetleges gyilkossagrodl természetesen mint bevett megolddsrdl beszélnek. A film ikonikus
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képsora az a tizperces kocsizas, amelyben azt a dugét lathatjuk tiilkols autékkal, egymas kardn el6zni, elére jutni
akar¢ parokkal, amely Parizsbdl vezet a vidék irdnydba. A film rengeteg jelenetben mutatja meg azt, ahogyan a
fogyasztas egyediili életcélld avanzsélt a francia kozéposztaly életében. Az egyik autobaleset utdn példaul, amelyben
a no6i fészerepld élete is kockan forog, leginkdbb mégis Hermes markaja taskaja sorsa folott kesereg.

Ennek a tarsadalomszerkezetnek a reformjara probaljak rakényszeriteni a 68-as fiatalok a hetvennyolc éves
szimbolikus apat, Charles de Gaulle elnokét. A didklazadasként indult mozgalom, amely a tarsadalom egészének
szimpatidjat kivivta, atterjedt a munkasosztalyra is, igy valéjaban a tarsadalmi 6sszefogas egyik iskolapéldaja. Isko-
lapéldija még azoknak a tarsadalmi mozgalmaknak is, amelyek egyszerre értek el nagyon sokat (modernizaltak
Franciaorszagot), illetve a gyakorlatban igen keveset (De Gaulle hatalma id6legesen visszadllt, a ldzadésok radikalis
kovetelései nem valdsultak meg). Ez a kettds 6rokségii mozgalom, amely a kapitalista berendezkedés szisztematikus
kritikajat nytjtotta, valik aztan a kés6kapitalizmus egyik emlékezethelyévé a 2018-as luxusiparban.

4. Az artatlansag kora: American Graffiti

Az anyagi értelemben prosperal6 1950-es évek és a politikai merényletektél, médiaeseményektdl és tarsadalmi
mozgalmaktdl hangos 1960-as évek utdn az 1970-es évtized a Watergate-botrannyal, az elvesztett vietndmi
habortval és egy 6ridsi munkanélkiiliségi hullimmal készontétt be az Egyesiilt Allamokba. Fontos Gjra kiemelni,
hogy nemcsak az egyéni, hanem a tirsadalmi nosztalgia is akkor er6sodik fel, amikor a valtozas, a trauma vagy
a szégyen a meghatdrozo tapasztalat egy kozosség jelenében. Nem véletlen tehdt, hogy az 1970-es évek tdgan
értett popkultardjat, politikai beszédmddjait és tarsadalomtudomanyos érdeklédését is er6sen meghatérozta
a tarsadalmi nosztalgia. Az is arulkodo, hogy a nosztalgia tirsadalomtudomdanyos értelmezésének egyik alap-
konyve, Fred Davis mar ebben a dolgozatban is hivatkozott, Yearning for Yesterday: The Sociology of Nostalgia
ciml monografidja a tirsadalmi nosztalgidval dtitatott évtized végén, 1979-ben jelent meg (Davis 1979).

George Lucas American Graffiti cimi filmjét 1973-ban mutattak be. Ez volt az iré-rendezé masodik jatékfilmje,
és az els6, amely kritikai- és kozonségsikert is hozott.* A film egy éjszaka alatt jatszédik, 1962-ben, egy Modesto
nevi kaliforniai varosban, a cselekménye pedig nagyon egyszerii: néhdny fiatal autézik a varoska utcain, mikézben
rock and rollt hallgatnak, és arra késziilnek, hogy a kovetkezé napon elhagyjék a varost és egyetemre menjenek,
illetve dolgozni kezdjenek. A nosztalgidhoz kapcsolédé mobilitds itt az autézasban érhetd tetten: De Certeau
sétdldja helyett a varosi autdzas veszi birtokba a teret, ezen keresztiil pedig az id6t, és gondolja Gjra az egyéni és a
kozosségi (ez esetben generacids) identitds miikodését a folyamatos mozgason keresztiil. A sétalas — illetve jelen
esetben az aut6zas — normativ regisztere a varos tereinek rendeltetésszer(i hasznalata, a kozlekedési szabalyok
betartasa, egyaltaldn: az aut6zas funckionalitdsdnak tarsadalmi szerzédésére épiil6 cselekvéssor. A szubjektiv
regiszter pedig, amelyet a filmszoveg a nosztalgia varoshoz rendelt terében létrehoz, a f6szereplék latszolag cél-
talan autézdsa. Ennek elsédleges szerepe nem a kozlekedés, hanem a véros tereinek — azokon keresztiil pedig a
multnak — a birtokba vétele. A film fontos paratextusa is ezt az olvasatot tdmogatja: a ,Hol voltdl ’62-ben?” kérdés
mottdéként vald hasznélata azt sugallja, hogy a mullthoz valé kozelités kulcsmozzanata az egykori én lokalizdldsa,
térbeli elhelyezése.® Aligha véletlen, hogy a jelent6s médiaeseményekhez kapcsol6dé diskurzusok is gyakran
emelik ki azt, hogy a visszaemlékez6 szubjektum el8szor is az egykori helyével szembesiil, azon keresztiil hozza
létre a felidézett én és az esemény képzetét.

Modesto egy létez6 kisvaros, ahol George Lucas felnétt, a film dnéletrajzisiaga tehat erds. Az dnéletrajzon
keresztiil mitikussd tagitott kozosség kulturalis toposza nagyon gyakori a XX. szdzadban, a posztmodern nosz-
talgianak pedig szinte alapfeltétele. Az is nagyon izgalmas, ahogyan a film paratextusai alitdmasztjik ezt az
olvasatot. A mottdja — ,,Hol voltal ’62-ben?” — 6nmagaban megmutatja, hogyan olvad 0ssze az 6nelbeszélés és a

4 Réaaddsul ezen a forgatdson taldlkozott egy Harrison Ford nevi fiatal szinésszel, kettgjiik kapcsolatdnak folytatdsa pedig
valdszintileg mindenki szdmadra ismert.

5 Eredetileg: Where were you in 62?
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kozosségi narracid, hogyan jeleniti meg a film a varosi terekben valé mozgason keresztiil az idé uralhatésdganak
képzetét. A film nagyon erds kontextust teremt a populdris kultdra vizualis és hangzé anyagainak segitségével:
az autok, a ruhdk, a filmzene és a kozterek enteridrje azonban nem az 1960-as, hanem az 1950-es éveket idézik.
Az American Graffiti tehéat egy 1970-es évekbeli film, amely az 1960-as években jatszodik, de az 1950-es évekrél
sz0l. A tizenévesek utkeresése a film dramaturgidja szerint nemcsak egy hagyomanyos coming-of-age narra-
tiva, hanem egy teljes generacid, azon keresztiil pedig egy nemzet felnévéstorténete, vagy ha gy tetszik: az
artatlansag elvesztésének torténete.

Az amerikai kollektiv emlékezet az 1950-es évekre uigy tekint, mint az utolso, egyszerii szabalyok szerint md-
kodé idGszakra, és bizonyos értelemben valdban az is volt. A ,,hosszt 6tvenes éveknek” John Fitzgerald Kennedy
elnok meggyilkolasa vetett véget 1963 novemberében: ezért is szimbolikus gesztus, hogy az American Graffiti
1962-ben jatszodik, az utolsé évben, amikor az amerikai dlom nem ironikus fordulat, hanem a jov8be vetett
bizalom kifejezése volt. Az 6tvenes évek felé irdnyuld tarsadalmi nosztalgia volt az elsd, amely nem elsésorban
torténelmi vagy torténeti tényekre, adatokra vagy eseményekre, hanem kulturalis képzetekre, termékekre és
fiktiv, a tarsadalmi imagindrius altal 1étrehozott csoportokra és mentalitasokra irdnyult. A televizi6 és a kozve-
titett képek elterjedése, a médiaesemény megjelenése, az ifjusagi kultdra globalizdléddsa hozta létre azokat az
American Graffitihez hasonl6 hosszd narrativ formdakat, amelyek ma is meghatdrozzéak az iddszakhoz kapcsol6dé
népszer( képeket, a populdris kultira regisztereit és a tarsadalmi nosztalgidhoz kapcsolédé medidlis kulturalis
gyakorlatokat.

5. Gucci-almodozdk

Az 1960-as évek nosztalgiaeffektusai a kapitalista targykultira luxusregiszterében hasonlé médiaeffektusok-
tol kisérve vannak jelen. Egy tipikusan a ,gazdagitds gazdasagahoz” kapcsol6dé targyegyiittes, iparagi nevén
kollekcié kampanyat elemezziik a tovabbiakban.

A Gucci 2018 el§6szi kollekcidja 1968-cal a marka Youtube-csatorndjan és Instagram-fidkjaban kapcsolédik
Ossze. 2018. februar 12-én a hivatalos Youtube-csatornara felkeriil négy vided: a Gucci Dans les Rues Preview
1, 2, 3 teasersorozat, illetve Pre-Fall 2018 Campaign: Gucci Dans Les Rues cimmel a hivatalos kampanyvideo.
Ez utébbi szines, az elébbi fekete-fehér. Mind a négy videé alatt Christopher Simmonds neve jelenik meg mi-
vészeti vezet6ként, Alessandro Michele neve kreativ vezet6ként (Michele a marka kreativ igazgatéja), illetve a
kampdanyvideo leirdsdban olvashaté Glen Luchford fényképész-rendez6, valamint Laurent Garnier zeneszerz6
neve. Ugyanitt tételesen utalnak 1968-ra:

A Gucci Dans les Rues-ben az eklektikus Guceci torzs tagjai fiatal dlmodozdk, akik 1968
mdjusanak Parizsaba ragadtatnak. A Glen Luchford rendezte 2018 el66szi Gueci kam-
panyt az 50-es és 60-as évek francia Gjhullimjanak merész, kisérletezé és lazadé film-
rendez6i ihlették.®

A hdrom teaser-vide6 egy 1968-as fiktiv irodalomdra részleteit jeleniti meg, ahol a rideg osztdlyteremben a
kortars Gucciba 6ltozott didkok Arthur Rimbaud L'Eternité (Ami 6rok) cimi versét olvassak fel, mikozben
a pad alatt tizeneteket kiildozgetnek egymdsnak. Az Instagramon bevezetett hashtag a videdkkal egyszerre
olyan egyéb tartalmakat is elinditott, mint a teaservidedkhoz kapcsolédé vizudlis anyagok: az 6rakon a didkok
altal 6sszefirkalt/rajzolt lapok, amelyeken a vers szovege, illetve a heti 6rarend olvashaté. A februari kampéanyt
egy aprilisi ismételt megosztds kovette. A Gucci a torzsiség gondolataval 1968-at egy olyan nosztalgiatérként

6 For Gucci Dans Les Rues the eclectic Gucci tribe are young dreamers transported to Paris in May 1968. The Gucci Pre-
Fall 2018 campaign directed by Glen Luchford is inspired by the bold, experimental and iconoclastic French Nouvelle Vague
filmmakers of the late 50s and 60s. https://www.youtube.com/watch?v=KcSQcEn6b5s.
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épitette fel, amely egyesiti a varosi képzeletvilagot, az 6nkifejezést és a modernizmust, a kreativ jelentéskeresést
és az attitidalapu hasznélatot. A vdros bejardsa itt nem nyugodt sétaként van jelen, hanem a teret felforgatd,
dtrendez8, megreformadlé bojkottként értelmez8dik at. A videoklipben és a teaservideGkban nagy jelentdségiik
van az arcoknak: nemcsak abban az §sszefiiggésben, hogy a kamera a kisfilm terjedelmét tekintve sokszor tapad
meg egy-egy szereplén, hanem gy is, hogy a rovid kampényfilmek ellenére ezek a figurak az emlékezetiinkbe
ivodnak, szerepl6kként emléksziink a karakterekre, s bar tomegjeleneteket laitunk, egyénitett figurak képsorai
maradnak a fejiinkben. A rovidre nyirt voroshaja lany sziirkéskék szeme egészen hipnotikusan koveti a nézét a
vided végén.” Ugyanakkor a képkockak narrativ keretezése is ehhez az egyénitéshez kapcsolddik: a klip szerepl6i
a kortars Gucci-torzs tagjai, akiket almaik ragadnak a szamukra leginkabb idedlis torténeti diszlet, a francia
1968-as majus keretei kozé.

Reflektiv vagy resztorativ-e a Gucci nosztalgidja? Olyan értelemben mindenképpen reflektiv, hogy tudatosan
kezeli e diskurzus muilt voltat: illetve pontosabban nem is érdekli e malt pontos visszadllitdsa. Az a tarsadal-
mi képzelet foglalkoztatja, amely raépiilt 1968-ra: az Almodozék képi megoldasai, az 1968-as tudésitisok és
magazinanyagok fotéi, az ijhullim rendezdinek filmjei, ahonnan stilusinspiracié nyerheté. Ez az inspiracié pedig
amanak szdl. Ha resztorativ lenne ez a nosztalgia, szdmolnia kellene e kovetelések antikapitalista hozadékaval,
amit luxusmarkaként nem tehet meg. A Gucci tehét reflektiv nosztalgikus stiluskinalatta alakitja 1968 6rokségét,
s igy az 1960-as évekhez kapcsol6dé popularis médiatermékek piacin az amerikai grafittik mellett megjelennek
a parizsi utcdk falfeliratai és firkai is.

Sous les pavés, la plage! (Az utcakd alatt a strand.)

A két nosztalgiatér szerkezete hasonlé: a médiatartalmak és a médiamiikodés azonos logikdja, egymadsra tevodése,
mémesedése irdnyitja mindkettét. A nosztalgia miikodése azonban létrehozott egy amerikai és egy eurdpai
mintdzatot, amely a kortars sorozatkultirdban is jelen van. Tanulményunk erre az egylényegi kettGsségre szan-
dékozott ramutatni.
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Abstract in English

Glorious Times. Nostalgia for the sixties in convergent media spaces

Questions raised by the analysis of individual and collective aspects of nostalgia in the social sciences have
focused not only on the desire for our former self or on the contradiction between collective and individual
remembrance, but also, more generally, on what patterns are behind the rethinking and narrating of the
past. Media texts structured around nostalgia as a narrative organising element, saturated with textual and
ritual functions, create a metaphor for temporality in which images and texts produce a nostalgic experience.
The recording of the individual and social experiences of nostalgia often acts in a spatial manner, which is
inconsistent with the traditional modus operandi of both mediums. The topography of nostalgia narrates the
past not only in time but also in space, combining homeliness with walkability. In this paper we want to show
how nostalgia redistributes time through a variety of media texts coming from mainstream popular culture
where in our consumption practices a fictitious past continually collides with a contradictory historic one. The
field of analysis of nostalgia practices are the 1960s and its nostalgic media representations. One case study
is related to the representations of 1968 in contemporary fashion media products (mainly those of the Gucci
fashion house) and the other is George Lucas’s American Graffiti (1973), a movie made in the 1970s, situated
in the 1960s, and stylistically placed in the 1950s in a narrative that is nostalgic at its core.

Keywords: Cold War, cultural memory, cultural studies, fashion, France, mass culture, mediated memory, memory
politics, moving pictures, societal nostalgia, United States of America
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