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A reklamok kozé bujtatott
politikai narrativak
Az MTVA altal gyartott villamhirek és

a 6 orai hirek tartalomelemzése

A hirmenedzsment politikai szempontbél a 2010-es évek egyik legjelentdsebb tényez6jévé ndtte ki magat.
A média intézményi atalakulasa hatast gyakorolt a tomegmédiara. A kialakuld 4j struktiraban megvaltozott
az agendakijelolés képessége. A valosag keretezése a hirmenedzsment altal valik politikai eszkozzé. E kuta-
tas e komplex és 6sszehangolt folyamat egyik szegmensét vizsgilja. Az Egy Perc Hiradé tulajdonképpen
inkabb egy reklamblokkra hasonlit. A nem politikai tartalma, de nagy nézettségii médiatermékeket meg-
szakitva jelenik meg, és olyan hireket kozol, amelyek politikai narrativakkal azonos valosagkeretezést
mutatnak. E kutatas célja, hogy megallapitsa, milyen mértékben azonosak az Egy Perc Hirad6ban és a
6 orakor sugarzott hirekben megjelend narrativak. A tartalomelemzés 2016, 2017 és 2018 legnézettebb
sporteseményei alatt leadott hireket vizsgalja. Az eredmények szerint a két hirtartalom nagymértékben
azonos, a leggyakrabban leadott témak ugyanolyan tendenciakat mutatnak, kis eltérésekkel. Mindebbdél
az kovetkezik, hogy a két hirtermék egy hirmenedzsment miikodésétdl fiigg, viszont a két, eltéro funkcioju
hirtipus feltehetéen egymassal 6sszehangoltan fejti ki hatasat a kiilonb6z6 a narrativak kommunikalasaban.

Kulcsszavak: egy perc hiradd, el6hangolés, hirelemzés, hirmenedzsment, politikai kommunikdacié, tartalom-
elemzés, villamhirek

A politikai kommunikacié 4j hullima a 2010-es években

A 2010-es évek vége felé mar nyilvanvaléva vélt, hogy a politikai kommunikécio terén hazankban Gj szemlélet
jelent meg.! A szdndék a politikai kommunikéci6 atgondolt és 6sszehangolt menedzselésére mar kordbban is
jelen volt, de az 1989-1990-es rendszervaltds dta zajlé politikai kiizdelem a médiabefolydsért nem adott teret
a teljes kisajatitdsra (Bajomi-Lazar 2009). A 2010-es évektdl viszont a média jogi és intézményi atalakuldsaval
(Bayer 2011), majd az MTVA megalakuldsdval, illetve a teljes médiatér illiberdlis dtalakuldsdval (Mdrids et al.
2018) lehet6ség nyilt a valdsag atfogd megkonstrudldsira oly modon, hogy az a politikai narrativak mentén
domindlja a kozbeszédet. Ez a kozpontositott médiagépezet képes volt széleskorti kampanysorozatokra 2015
és 2019 kozott (Lazar & Sik 2019), ami jelentés mértékben befolydsolhatta a valasztoi viselkedést. Bar mds té-
nyezbk szerepe a valasztéi viselkedésben minden kétséget kizardan jelen van, mégis elmondhaté, hogy a média
domindns narrativdi altal sugalltnak megfeleléen alakultak az idészak jelent8s politikai eseményei.> Ebben
az idészakban tehat a politikai narrativikon keresztiili valésdgkonstrualds tdlment a kampdanyszerd, alkalmi
versengésen, és egy tudatosan felépitett hirmenedzsment-stratégiat jelenitett meg.

1 A cikk alapjaul szolgdlé kutatas az EFOP-3.6.3-VEKOP-16-2017-00007 projekt timogatédsaval valésult meg.

2 Lasd a 2016-o0s kvdta népszavazast, a 2017-es onkormanyzati valasztdsokat, a 2018-as parlamenti vélasztasokat és a 2019-es
eurdpai unids parlamenti vélasztasokat.
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A hirmenedzselés kérdése mar kordbban is felmeriilt mint kutatdsi teriilet. Barbara Pfetsch (1999: 6) megha-
tarozésa szerint a hirek menedzselése

....stratégiai eszkoz arra, hogy a koz informadltsagat politikai szempontbdl megoldja, és
ekozben befolyasolja a kozosség véleményét a hirek altal szerzett befolyasa altal, a média-
dgendan keresztil.

Ennek eredménye, hogy a média intézményi szerkezete atalakul, és atvesz bizonyos funkciékat a politikai térbél
(Oren 1991). A plurdlis médiatérben a politikai szerepl6k onérvényesité eszkozévé vélik a hirmenedzsment,
amelyet az altaluk kommunikalt tizenetek kifejezésére hasznalva, a kiillonb6z6 médiumokon keresztiil juttat-
nak el a célkozonségiikhoz. E kutatds ennek a folyamatnak az egyik elemét vizsgdlja a villimhireken keresztiil,
abban a nem pluralis médiatérben, amely a 2010-es években Magyarorszdagon kialakult, és amely tulmutat az
eddigi, pluralis médiatérben megjelené hirmenedzsment-stratégiakon.

Villamhireken itt az MTVA Egy Perc Hirad6 cimen sugédrzott hirmiisora értend§. Ez olyan eleme a valdsag
keretezésében részt vevs hirtermékek listijanak, amely tulajdonképpen inkabb egy reklamblokkra hasonlit.
A villdimhirek — mint ahogy a reklamblokkok is — a nem politikai tartalmu, de nagy nézettségli médiatermékeket
megszakitva jelennek meg. Ezek a hirek a legtobbszor az elsé elemei a rekldamblokknak; révid, gyors megje-
lenéseik miatt periférids tartalomként is a politikai narrativikkal azonos valdsdgkeretezést kommunikalnak.

E kutatas célja az, hogy megvizsgdlja a villimhirekben és a 6 6rakor sugarzott hirekben megjelend narrativak
kozti kapcsolatot a 2016-ban, 2017-ben és 2018-ban kozvetitett, a legnépszertibb sportesemények alatt bejatszott
hirek 6sszehasonlité tartalomelemzésével. Eredményei azt mutatjak, hogy azonos tartalmi valtozdsok mennek
végbe a két hirtipus kozott, és a funkcid szempontjabdl egymadst kiegészitve fejtik ki hatdsukat.

A hirek menedzselésének funkcidja

A hirmenedzselés a politikaban mindig az irdnyitasért foly6 kiizdelemrél sz6lt. Mivel a médian keresztiil valik
lehet6vé az agendakijeldlés, a narrativak kommunikaldsa és a vélemények formaldsa, a média egyre inkabb
célorientalt stratégiai kommunikdcios platformma alakult. John Zaller (1998) szerint a politika arra hasznalja
a tomegkommunikacids eszkozoket, hogy a sajat tizeneteit artikuldlja és juttassa el minél szélesebb nyilva-
nossaghoz. Kifejti azonban azt is, hogy az Gjsagirdk érdeke ezzel ellentétesen inkabb az, hogy megfeleljenek
a piac elvdrdsainak, tehat minél nagyobb kozonséget tudjanak bevonni az objektiv, megbizhaté és fiiggetlen
kommunikacié segitségével. Ebbél a szembendllasbol fakad a politikusok diszkomfortérzete, hiszen Gjsagirdi
kérdéseken keresztiil barmikor keriilhetnek olyan keretbe, amely hatranyt okozhat nekik. Felhasznalva ezt a
megkozelitést, Zaller arra keresett eszkozt, hogyan lehet a politikai szerepl6k hirmenedzselési stratégidit mér-
ni és 0sszehasonlitani a politikai szerepl6k viselkedésén keresztiil. Napjainkra viszont a hirek menedzselése
mdr nem csupan az olyan jelleg(, kitettségbél fakado rizikok elkeriilésébél all, mint egy-egy Gjsagiré munkéja
vagy a kozszereplés. Bar Zaller megkozelitése tovabbra is megéllja a helyét, a hirek menedzselése ennél mégis
sokkal széleskortibb és atfogdbb tevékenységgé nétte ki magat, kiilondsen olyan politikai kornyezetben, ahol
egy kozpontositott médiagépezet miikodteti a hir- és a narrativaformalast.

A hirek menedzselése elsGsorban nem az elkeriilésbdl, hanem az tizeneteknek a vdlasztok felé torténd stra-
tégiai kommunikacidjabdl all. Christopher F. Arterton (1984) szerint a modern demokracidk egyik fejlddési
szakaszdban el6fordulhat, hogy a politikai partok és a kormdany altal hasznalt politikai eszk6zok a médidhoz
keriilnek at, és igy a média a politika kozponti elemévé valik. Ennek kovetkezményeként a média intézményi
szerkezete atalakul, és egy olyan politikai kommunikaciés platformma valik, amelyet a partok és a kormany ala-
kitanak és hatdroznak meg (Oren 1991). Az Gj médiagépezet, amely a politikai narrativik artikuldlasdnak céljara
alakitanak at, a permanens kampanyra van optimalizalva annak érdekében, hogy a médiagépezeten keresztiil
a kozéleti agenda teljes kontrollja elérhet6vé vdljon (Blumler 1990). Mindezt kiegészitik azok a tudoményos
kutatasok, amelyek az egyént vizsgaljak a média altal kozvetitett tartalmak befogadasanak 6sszefiiggéseiben,
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a hatékony kommunikdcié és percepcié kialakitdsa érdekében (Pfetsch 1999). Fontos érdekérvényesit6 eszkoze
tehat minden politikai szerepl6nek az dltala kialakitott vagy haszndlt médiagépezet, amely képes a szimara
fontos tizeneteket a befogadé altal értelmezheté médon artikuldlni. Ezért a modern demokrécidkban, ahol a
narrativak kozti valasztds az dllampolgar privilégiuma, a plurdlis médiarendszer altali megkotések adjak az
egyik feltételét a demokratikus egyiittélésnek.

A hirmenedzsmentnek Pfetsch (1999) meghatdrozasa szerint alapvetéen négy f6 funkcidja van a plurdlis
médiarendszerekben. Els6ként egy olyan eszkozként irja le a hirt, amely a valaszték informaélasat célozza
meg a kozpolitikai 4genda és megoldasok kapcsan. Ez a funkcié a tomegkommunikacié nagykézonséget elérd
hatékonysagabol fakad. Masodszor egy olyan médiumként emliti, amely megkonstrualja a politikai valésagot,
azaz elhelyezi a politikai aktorokat és eseményeket egy olyan szimbolikus térben, ahol a politikai részvétel és
diskurzus folyik. Harmadszor a hirgyartds a kozéleti agenda és diskurzus tematizalasanak egyik jelentds esz-
kozeként is funkcional. Végiil pedig a hirmenedzsment egy olyan politikai eszkoz is, amely altal véleményeket
lehet kihangsulyozni, meggyéz6déseket kialakitani és befogaddk tomegeinek lehet befolyasolni a kozpolitikai
preferencidit.

Pfetsch meghatdrozdsa viszont nem tér ki a nem pluralis médiarendszerek esetére, ahol a kozponti hatalom
jelenléte meghatdrozza a médiatér stlypontjat. Magyarorszagon ennek példaja az allami reklammegrendelések
terén. 2018-ban az dllami rekldmmegrendelések masodperc alapti idébeli eloszldsa szerint a TV2 43 szdzalék-
ban, a kozszolgdlati média 26 szazalékban, az RTL csatorndk 3 szdzalékban és az egyéb kereskedelmi csatornak
28 szdzalékban részesiiltek (Mdrids et al. 2019). Ennek tiikrében érvel Bajomi-Lazar Péter (2017) amellett, hogy
a magyarorszagi médiapolitika nem ad univerzédlisan lehetéséget a médiatér szereplSinek, hanem a kézponti
hatalom 4ltal meghatdrozott szempontok szerint, szelektdlva biztosit eré6forrdsokat. Bajomi-Lazar (2017)

— Urban Agnes (2016) adatai alapjan — ldthatéva teszi, hogy a kormanykézeli TV2 allami reklimmegrendelései
magasan a kormdanykritikus RTL Klub allami reklammegrendelései felett vannak mar a 2010-es évek kozepétdl.

A kereskedelmi média korménykozelivé alakitdsardl a Médiapluralizmus Monitor (MPM) is beszdmol, amely-
ben a magasan veszélyeztetett kategéridba sorolja a magyar médiateret, a Médiaorgdnumok folotti politikai
ellendrzés nevii indikatornal. A jelentés megemliti, hogy

...a politikai elit jellemz6en tulajdonlassal és gazdasagi eszkozokkel (addépolitika, hir-
detési bevételek) gyakorol ellenérzést a miisorszolgaltatis folott. A jelenlegi, Fidesz
vezette korményzat a kereskedelmi televizios és radioés piacon domindns poziciéban
van, elsésorban Fideszkozeli tizletemberek és oligarchdk kozvetett tulajdonlasa révén
(European University Institute 2017: 8).

A kereskedelmi médiatér tehat a kozponti hatalom dltali elosztasok kovetkeztében torzul, a kormanykozeli
narrativak feler6sodését 6sztonzé intézkedések altal.

Még inkébb ellentmond a plurélis médiarendszer céljainak a kozszolgalati médiumok partpolitikai tizenetek
kozlésére vald felhaszndldsa. A kozszolgdlati csatorndk esetében — még inkdbb, mint a kereskedelmi csator-
ndkndl — a hitelesség és a fuggetlenség a kiegyensulyozottsig mértékén keresztiil érvényesithetd, ha a plurdlis
médiarendszer elveinek igyeksziink megfelelni. Maja Simunjak (2016) kutatasi eredményei viszont kiemelik,
hogy az 4ltala vizsgalt 19 EU tagorszag? koziil csorbul a Kozép- és Dél-Eurdpa orszagaiban miikodé kozszolgalati
médiumok fliggetlensége, politikai befolyas veszélyezteti 6ket. Magyarorszagot tekintve az MPM beszamoldja
alapjan , A kozszolgalati média irdnyitdsdnak és finanszirozasanak fiiggetlensége” nevi indikator a kiilénosen
magas veszélyeztetettségi kategdridba sorolja Magyarorszagot (European University Institute 2017).

3 Magyarorszag ebben a vizsgalatban nem szerepelt, csak Ausztria, Horvatorszag, Ciprus, Csehorszag, Finnorszag, Németor-
szag, Irorszag, Lettorszag, Litvania, Luxemburg, Mélta, Hollandia, Lengyelorszag, Portugélia, Romdnia, Szlovakia, Szlovénia,
Spanyolorszdg és Svédorszag.
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Visszatérve a hirmenedzsment fogalmdnak meghatdrozasara, elmondhaté, hogy a nem plurélis médiatérben
torténd hirmenedzsment meghaladja a plurdlis médiatérben megszokott stratégidkat, amelyeket Pfetsch emlit.
A nem plurdlis rendszerek egyik sajatossiga az alternativ narrativik dltal nyujtott valdsdgkeretezés eltiinése
vagy mindossze margindlis jelenléte. A domindns narrativak artikuldldsa ebben a médiatérben 6sszehangolt;
a kozvetité médiumok sajatossagaiknak megfelel6en, funkciondalisan elkiiloniilten célozzak meg elérni és meg-
gy6zni a befogadoét. A kozpontilag kialakitott hirmenedzsment-stratégia a nem plurdlis médiarendszerekben
nem pusztan egy-egy csatorna altal artikuldlt narrativa — amely a politikai szereplék érveit és azok versengését,
ttkoztetését segiti el —, hanem 6sszehangolt folyamat, amelyben a kiilénb6z6 kereskedelmi és kozszolgalati
médiumok és azok hirtermékei, a fogyasztéi csoportokat célzottan érik el. Ebben a médiatérben jelenik meg
a tomegek meggy6zésének egyik eszkoze, amely funkciondlisan elkiiloniilten mutatkozik meg, és kiilonosen
a nem-politikai tartalmat fogyaszt6 nézéket célozza meg elérni, az el6hangoldas mddszerének alkalmazdsaval.

A hirek el6hangoldasa mint a meggy6zés egyik modszere

Az el6hangolds az egyik mddja annak, hogy egy iizenet eljusson a befogadéhoz. Az el6hangolds a kognitiv
hozzaférés elmélete szerint azt jelenti, hogy a befogaddk egy-egy dontés soran nem mérlegelnek minden egyes
lehetséges varidciét és azok kimeneteit, hanem az alapjan hoznak dontést, hogy az adott kérdés milyen korabbi
tapasztalatokat, érzeteket, hangulatokat idéz fel. Ezeket a kognitiv roviditéseket vagy mds néven heurisztikikat
haszndlva a befogaddk sokkal hatékonyabban tudnak dontéseket hozni (Lupia 1994). Mindez tGgy miikodik,
hogy ha a stimulus megérkezik, akkor az ingereket indit el az asszocidciés haldkon keresztiil, kiilonb6z6 cso-
moépontokon haladva it (Anderson 1996). Ha ezek ismétl6dése gyakori, akkor kognitiv sémdkat alakit ki, és a
reakcid rutinszertivé valik. Az el6hangolds a kommunikdacié sordn tehat konnyedén hasznalhat6 arra, hogy a
meglév tudaskonstruktumokat aktivalva érzelmeket, hangulatokat, emlékeket aktivaljon, és ez altal idézzen
el6 attitlidoket a befogaddban egy-egy téma kapcsan vagy valamely dontés el6tt.

A hirek el6hangoldsanak kutatdsa az 1980-as évekre nyulik vissza. Az alkalmazott médszertan szerint két £6
csoportositas kiilonboztetheté meg, amelyekbdl az egyik az explicit mérésekre alapozo kutatdsokat foglalja ma-
gaban. Ezek a tudatos és atgondolt reakciok mérését tartjak szem elStt, amelyeket f6ként kérdéives médszerrel
vizsgalnak. A kutatdsi dizdjn a legtobbszor gy néz ki, hogy a résztvevék ki vannak téve egy audiovizudlis hir-
tartalomnak, amely el6tt és utdn is torténik kérd6ives mérés, igy rogzitik a vélemény vagy az attitlid valtozasat.
Ez a megkozelités az 4genda-meghatdrozas irodalmdbdl nétte ki magat az 1980-as években, Shanto Iyengar és
Donald R. Kinder (1987) tanulményainak koszoénhetéen. A kutatasuk sok tovabbi olyan tanulmanyt inspiralt
Eszak-Amerikdban, amely az elnok megitélését monitorozta (Iyengar et al. 1984), vagy a kampanyoknak a valasz-
tasokra (Lawrence & Shapiro 1994, Mendelsohn 1994, Mendelsohn 1996) és mas politikai eseményeke gyakorolt
hatasat (Krosnick & Brannon 1994) vizsgalta. Ezek a tanulményok szdmos medidtorvaltozét hatdroztak meg, és
vizsgaltak azok befolyasat (Miller & Krosnick 2000, Jenkins 2002), de a kutat6k korében konszenzus nem alakult ki.

A médszertani csoportositas masik elemét az implicit mérésre alapoz6 kutatasok alkotjak, amelyek a valamilyen
stimuldciora adott automatikus, tudattalan reakcidékat mérik kisérleti kornyezetben. E kutatdsok tobb teriiletre
fékuszalnak, és sokkal szertedgazdbbak, ezért itt csak néhdnyat emlitek kozilik. A csoportokkal kapcsolatos
el6hangoldsokat példaul Nicholas A. Valentino (1999) vizsgalta, és arra jutott, hogy a csoportokkal szembeni
attitidok mobilizdlhatéak a sztereotip gondolkodédson keresztiil, ami politikai szempontbdl viselkedésvalto-
zdst eredményez (Valentino et al. 2002). David Domke és szerz6térsai (2002) a vizualis stimuldcidk tudattalan
hatésait vizsgéltdk, mig George E. Marcus és szerzétédrsai (2005), Deborah A. Small és szerzétdrsai (2006), Ran
R. Hassin és szerz6tarsai (2007) az érzelmek hatdsdra fokuszédlva elemezték az el6hangolds mechanizmusait.
Cindy D. Kam (2007) és Ran R. Hassin és szerz4tarsai (2007) a kiiszob alatti stimuldciék hatdsat vizsgaltak az
el6hangolas-hatas titkrében. Figyelembe véve ezeket a példdkat az el6éhangolds kutatdsa kapcsan, elmondhato,
hogy az el6hangoldshoz sziikséges stimulacié befogadasa két killonb6z6 médon torténhet.

Az informacid-feldolgozas kétutas modelljét Inna Burdein, Milton Lodge és Charles Taber (2007) irja le. Sze-
rintiik az informacié-feldolgozds egyrészrél tudatos és atgondolt mérlegelés eredménye. Ennek soran az egyén
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tudatosan mérlegel, kritikusan értékeli az informadcidt, dtgondolja a pré és a kontra érveket, objektiv és struk-
turdlt formaban vizsgédlja meg a premisszdkat és a bizonyitékokat. Ez a folyamat rendkiviil eréforras-igényes,
és nehezen lenne kivitelezhet6 az 6sszes dontéshozatal sordn. A modell mésik utja az automatikus folyamat,
amely inkabb heurisztikdkon és asszocidcidkon alapszik. Alapjat a megszokas és a gyakorlat adja, 6nkénteleniil
és automatikusan torténik, és olyan informdcidkra tdmaszkodik, amelyek éppen az egyén eszébe jutnak. Ez az
ut gyors, spontdn, és alacsony eréforras-igény folyamat.

Az el6hangolas miikodése a reklamokban

Az el6hangoldsra alapozott reklamok sokszor kihasznaljak a figyelem nem tudatos allapotat. Youjae Yi (1993)
szerint a kordbban felépitett, meglévé tudds meghatdrozza a projekciok kontextusit, és ezéltal vezethet konk-
rét viselkedési kimenetekhez. Yi példdjaval élve: ha egy bérond konnytinek érz6dik, az tobb dolgot is jelenthet.
Jelentheti példdul azt, hogy tires, vagy akdr azt, hogy a bérondben nincs anyag, tehat alacsony mindségti. Ami
az egyén daltal hasznalt projekciét kivédltja, az nem mds, mint a helyzettel kapcsolatos elézetes ismeretek, vagy
— ahogy Yi emliti példajaban — a markarodl szerzett el6zetes ismeretek. Ez a kapcsolat viszont csak akkor alakul
ki, ha a kontextushatés és a projekcié targya kozt kapcsolat van. A folyamat viszont dltaldban a tudatos figyelem
vagy érzékelés nélkiil megy végbe (Yi 1993, Shen & Chen 2007). Mindennek jelent6s szerepe van a villimhirek
és a 6 6rakor sugarzott hirek kapcsolatdban is, hiszen ebben a leosztdsban — hasonléan a reklamhirdetésekhez —
azt az el6zetes tuddst a 6 6rakor sugarzott hirmiisor konstrudlja meg, amelyet majd a villimhirek fogyasztdsa
aktival. A stimulécié, amelyet a villimhirek fogyasztdsa general — akdr tudatosan, akdr nem tudatosan van
feldolgozva — a kordbbi tudés alapjan lesz megitélve, és ennek megfeleléen indit be tovabbi asszocidcidkat,
amelyek a mindennapok kontextusét fogjak meghatdrozni.

Kiilonosen jelentds a tudas megkonstrudldsanak hatdsa, ha nincs korabbi tapasztalds a témdval kapcsolatban.
A migracié kérdésében példaul nem voltak hasonld helyzetek és kordbbi sztereotipidk. Kizdarélag a 2010-es
években tortént jelenségtdl eltéré migracids élmények alakitottak a migraciéhoz kapcsolt attittidoket, hiszen a
legfrissebb emlékeket a 2000-es években Nyugat-Eurépaba dramlé magyarok vagy az 1990-es években Német-
orszagba utazé vendégmunkasok jelentették. Ezzel parhuzamosan tortént a dél-szlav haboruk soran latott
menekiiltek aramldsa vagy az 1990-es évek el6tt Nyugatra szokott magyarok, illetve a még korabban emigréltak
esete. Ezek koziil egyik sem jelenik meg hasonlé kontextusban, mint a 2015-t6l felépitett migracids kategéridk.
Ennek kévetkeztében a 6 orakor sugarzott hirekben és az akkori médiakampanyban megjelend tartalom volt
az, ami megkonstrudlta ezt az Gj migracios jelenséget a néz8k szamara. A nézé altal lesziirt tanulsagok viszont
mar a sajat érzelmi fogékonysdgon alapszanak. A félelem és a fenyegetettség atélése és a személyes fantaziak
beinduldsa a megkonstrudlt narrativakkal valé taldlkozés kovetkeztében mar a személyes fogékonysag kérdése.
Akérmi legyen a nézé élménye a 6 érakor sugarzott hirek fogyasztisa sordn, a generalt élmények ujboli aktiva-
lasa a villimhirek megtekintése sordn erésitheti az egyén projekcidit.

Azok a projekcidk, amelyeket a kontextudlis el6hangolds hatdsa hoz létre, viselkedési kimenteket eredményeznek.
Robert R. Wyer (2016: 77) rimutat arra, hogy a kiviilrél és a belilrél érkezd stimulusok széles kor(ien véltozhatnak.
Ezek lehetnek percepcidk, gondolatok, fizikai érzékelések vagy érzelmi reakciok, amelyek anélkiil befolydsoljak
viselkedési kimenteket, hogy az egyén ezt tudatosan érzékelné. A kognitiv reakcié még tudatos viselkedés esetén
is ugy nyilvanul meg a dontés implementdcidja kapcsan, hogy az egyén nem monitorozza a folyamatot tudatosan.
Ezért ,ha a viselkedéssel kapcsolatos érzetek, amik aktivilddnak egy kordbbi esemény soran, elérhet6ek emlé-
keken keresztiil, a dontés pillanatiban, akkor ezek befolydsolni tudjak a dontéshez vezetd viselkedést”. Ennek
kovetkeztében elmondhatd, hogy az el6hangolas aktivalni tudja a korabbi tudaskonstruktumot és a kapcsolédé
asszociacidkat, amelyekbe beletartoznak olyan érzelmek is, mint példdul a fenyegetettség vagy a félelem. Ezek
vezetnek olyan viselkedési kimenetekhez és tovabbi dontésekhez, mint a vdlasztasi vagy a partpreferenciak. Wyer
(2016) hozzateszi, hogy az el6hangolds hatdsa, a stimulaci6 és a viselkedési kimenet kozti kapcsolat akkor erésodik,
ha a folyamat gyakran ismétlédik. Kovetkezésképpen a hirekben 1év6 narrativiknak és az el6hangoldsnak valé
folyamatos kitettség egy olyan tanuldsi folyamatot eredményez, amely végiil a rutinviselkedéshez vezet.
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A villdimhir mint a hirmenedzsment egyik terméke

A jelenlegi kutatds a hirmenedzselés j termékét, a villamhirt elemzi. A villimhirek olyan hirtechnol6gian
alapszanak, amely a nem tudatos, automatikus informdci6-feldolgozason keresztiil éri el a befogadodkat. Ez a
hirtermék a Duna TV gyédrtasdban késziil, és 6t MTVA-csatorna részesiil beléle. Osszesen negyven-6tven
villamhirblokkot adnak le naponta ezeken a csatorndkon. A blokkok a leggyakrabban négy darab hirelemet
tartalmaznak. Az egy napon belil sugarzott villamhirblokkok f6ként ugyanazokat a hirelemeket ismétlik. A be-
jatszasok egy narrator bevezetdjével kezdédnek, majd a négy hirelemet jatsszak be, végiil a narrator elkoszonése
zarja a hirblokkot. Az egyperces bejatszds tartalmazza a legf6bb hirnarrativakat, amelyek hirtelen bukkannak
fel, gyors tempdban vannak kozvetitve, és altalaban nem politikai tartalmakba agyazédnak, hanem példaul
sportkozvetitések reklamblokkjainak az els6 elemeként.

Pozici6jukbdl és struktirajukbdl fakaddan a villaimhireknek feltehet6en erés periférias hatdsuk van a nézé-
re, két okbdl is. E16szor is azért, mert a fokuszalt figyelem a villimhir kezdetekor még a nézé altal valasztott
program hatdsa alatt 4ll. Masodszor azért, mert — hasonléan mas rekldmokhoz — a periférias figyelmet is képes
hasznositani, amikor a fékuszalt figyelem valami masra iranyul. Ezek kovetkeztében az el6hangolds sordn a
periférids informacio-feldolgozasi titvonalon keresztiil torténik meg a létezé tuddskonstruktum aktivéldsa,
mialatt az asszociaciok sora beindul, még akkor is, ha az egyén ennek nincsen tudatiban.

A magyarorszagi villimhirekkel kapcsolatos elemzések szama csekély. Mindossze Merkovity Norbert és Stumpf
Péter Bence (2019) tanulménya érhetd el a téméban. Ebben a tanulményban a szerzék a 2018-ban rendezett
labdaragd-vildgbajnoksdg alatt bejatszott villimhirek tartalméat elemzik. A villimhirek tematikdjara és id6tar-
tamdra vonatkoz6 eredmények alapjan megallapitjik, hogy azok a magyar kozmédidban a kormdny narrativait
kozvetitik, és a migraciéra iranyulé figyelmet maximalizaljak (Merkovity & Stumpf 2019: 15).”

A magyar médiatér atalakulasanak hatasai didohéjban

A 2010-es évek kezdetén a médiat érintd jogi és intézményi dtalakulds ment végbe Magyarorszagon. A kozmédiat
szabalyozé Uj jogi és intézményi keretet a 2010-ben hatalyba lépett médiatérvény hatarozta meg. Ennek alap-
jan a médiaszolgaltatokat a Médiatandcs feliigyeli, amelynek joga van biintetéseket kiszabni vagy visszavonni
a médiaszolgaltatdk sugarzasi engedélyét. A Médiatandcs tagjait a parlamenti tobbség nevezi ki, amely igy
befolyast gyakorol a Médiatandcs mtikodésére is. Ez az intézmény a Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatésaggal
(NMHH) all szoros kapcsolatban, amely monitorozza és jelenti a tartalommal kapcsolatos tendencidkat és a
médiakozvetitések sordn el6fordulé esetleges szabélysértéseket (Bayer 2011). A médiatorvényt hatdlyba lépése
utan tobbszor is mdodositottak (Vincze 2012). Az Gj jogi és intézményi keret messzemend valtozésokat idézett
elé a magyar médiatérben, és ez vezetett az 4j kozmédia-szolgaltaté megalapitisdhoz is.

Az MTVA iltal Gj egységbe foglalt kozszolgalati médiakonglomeratum 2015 marciusatdl kezdte meg a mi-
kodését. A kereskedelmi médiatérben kialakitott klientirarendszer (Bajomi-Lazar 2013) és a kormanyzati
reklammegrendelések kovetkeztében létrejott piaci torzulds (Batorfy & Urban 2019, Marids et al. 2019) mellett
az MTVA 4j csatornédk alapitdsaval erésitette a korményzati er6f6lényt a magyar médiatérben. Ennek kévet-
keztében két polus alakult ki. Az egyik tényez8je az MTVA dltal Gjjaszervezett hircsatorna, az M1 volt, amely
korményzati elfogultsdga miatt erds kritikdkat kapott a migraciéval kapcsolatos keretezései kapcsan. A masik
polust egy német médiavallalat magyarorszagi csatorndja, az RTL Klub hirmdsora képviselte. A polarizacié mar
amigracié korai keretezése, a Keleti palyaudvar 2015. augusztusi lezarasat kovetden kialakult helyzet bemutatasa
sordn is lathatéva valt (Szabolcsi 2017). Az dtalakulds viszont nemcsak a televizidk hireit érintette, hanem més
médiaplatformokat is, példdul a radidkat, az online hirportalokat, a napi- és a hetilapokat, valamint az agressziv
politikai kampanyok nagy visszhangot kivalté plakatjait is. Ezeket vizsgdlva Marids Leonard és szerzG6tarsai

* Lasd még Stumpf Péter Bence, Szekeres Tamds és Merkovity Norbert ,Migransok félidében. Figyelemmaximalizdlds és a
politikai hirek keretezése a FIFA labdartgd-vildgbajnoksag alatt” cimd irdséat lapunk e szdmaban — a szerk.
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szerint (2018) a 2010-es évek végére megvaldsult a médiat érintd illiberdlis atalakulds. Kovetkezésképpen a mé-
dia olyan eszkozzé formalddott, amelyet azonnali mdédon aktivélni lehet a politikai narrativak artikulalasdhoz.

A kampdnyok hatdsat jol mutatja, hogy megvaltozott a migracids jelenségre hasznalt kifejezéskészlet. A kam-
panysorozatok kovetkeztében a ,menekiilt”, a ,migrans” és a ,bevandorlé” szavak jelentése 2015 és 2018 kozott
dtalakult. Janky Béla (2019) kérdSivbe dgyazott kisérletének eredménye megmutatja, hogy a valaszaddk reakcidi
eltérnek annak fiiggvényében, hogy melyik sz6 keretezésében kapjak a kérdéseket. A valaszok azt mutatjak, hogy
a kampanyok elérehaladtdval a ,,migrans” sz6 hasznalata esetén a valaszadok kevesebb empéatiat mutatnak a
jelenség szerepl6i irant. Janky kutatdsa tehat jol mutatja, hogy a kampéanyok a keretezés soran jelentés mértékben
befolyasoltak a migracids jelenséggel kapcsolatos percepcidkat és a szavak jelent8ségét.

A szavakon tdl a vizualis tartalmaknak is nagy jelentségiik volt 2015 és 2018 kozott. Fiillop Nora és szerzétar-
sai (2017) a migrédcidval kapcsolatos vizudlis metafordkat vizsgaltak. Azonositottak és csoportositottdk a képi
metafordkat. Kutatdsuk szerint a migracios jelenség domindns reprezentacioja az, hogy agressziv és fenyegetd,
amit a helyiektdl kulturalisan kiillonb6z6 tomegek bedramlasa okoz.

A narrativik hasznélata szintén szerepet jétszott a polarizdl6dé migraciés kampéanyban. Bognar Eva és szerzs-
tarsai (2018) a 2015 és 2016 kozotti domindns narrativakat vizsgaltak. Arra jutottak, hogy 2016-ban a migracié
otféle domindns keretben jelent meg a betelepitési kvotarol szol6 népszavazassal kapcsolatos vitdban: a diskurzust
a hatalmi harc, a humanitarius, a gazdasdgi, a szervezeti és a biztonségi keret hatdrozta meg. A szerz6k szerint
a kormdnyzati narrativak artikuldldsa sordn er6sen megoszto allaspont jelent meg, ami a vita jelent6ségét és a
polarizaltsagot erdsiti.

A média jogi és intézményi atalakuldsdnak kovetkezményeképpen az dgenda meghatdrozdsanak képessége
terén a politikai er6viszonyok eltolddtak, és politikai kampanyok sora indult 2015 mérciusatdl. 2015 és 2018
kozott tizenot kiillonb6z6 kampényt lehet elkiiloniteni (Lazér & Sik 2019), amibe beletartoznak példaul a nem-
zeti konzultacids kérdéivek, a tomegkommunikacios kampéanyok és a plakatkampéanyok is. Ezek a kampanyok
parhuzamosan zajlottak: mind migracidellenes tizeneteket hordoztak, kritizaltak az Eurépai Uni6 hatarvédelmi
politikajat, valamint az NGO-kkal apolt kapcsolatait sejtetd narrativakkal céloztak meg a befogadékat azokban
a politikailag jelentds id§szakokban, amikor a szavazatok alakuldsa meghatdrozta a politikai teret.

Elmondhaté tehat, hogy a 2010-ben hatalyba 1épett médiatorvény altal bekovetkezd atalakuldsnak koszonhetéen
a kormdnynak lehet8sége nyilt az MT VA és tovabbi médiaplatformok atalakitasara. A kozpontositott médiagépezet
biztositotta erds dgenda-meghatarozasi képességet a kormany arra hasznalta, hogy a migracids jelenséggel kapcso-
latos vita jelent8ségét emelje, és minél inkabb polarizalja a vita résztvevéit a megjelenitett narrativakon keresztiil
2015 és 2018 kozott. Ennek céljabdl a migracids jelenséghez a fenyegetettséget kommunikdl6 narrativakat és az
azokat tdmogatd vizudlis elemeket kapcsolta a kampanysorozatokon keresztiil. Ennek eredményeképpen az emlitett
idgszakban a médidn keresztiil artikuldlt valésagkontextus egyoldaliian befolyasolhatta a befogaddkat. Az d4gendéra
keriilt problémdk és a felkinalt megoldasi mddok is a kormdnyzati potenciat emelték ki, oly mértékben, hogy mar az
eurdpai politikai térben is kozponti kérdéssé véalt migracids vitaban is hangadéként tlint fel a magyar kormdnyzat.

Az atfogé médiakampdny sordn az idegenellenesség mértéke megnovekedett Magyarorszagon. Messing Vera és
Sagvéri Bence (2019) vizsgdlata alapjan lathatéva valik, hogy a 2016—2017-es adatok szerint a magyarok 62 sza-
zaléka utasitja vissza a szegényebb orszagokbdl érkezé migraciot. Ez a migracidellenesség jelentGs er6sodését
mutatja a 2014-2015-6s adathoz képest, amely 43 szdzalékos volt. A vizsgélat szerint ezzel pdrhuzamosan csok-
kent a migraci6 hatdsanak megitélése is gazdasagi és kulturalis szempontbdl. A 2014-2015-6s adathoz képest a
100-as skaldn 7 pontot esett vissza a migracié megitélése. A kutatdsi eredmények arra is ravilagitanak, hogy a
kormdanyparti Fidesz szavazdinak 75 szdzaléka, mig a Jobbik szavazéinak 73 szdzaléka utasitja el a szegényebb
orszagokbdl érkez6 migraciot, ami jol mutatja, hogy a korményzati médidra fogékonyabb Fidesz-szavazék nemcsak
amagyar szélséjobboldalt szarnyaljak tal ebben a kérdésben, hanem nemzetkozi 6sszehasonlitdsban is magasan
migraciéellenesek, hiszen a Fidesz utan az osztrak FPO szavazék koziil is csak 48 sz4zalék utasitja el a migraciot.

A migraciéellenesség, a migracié megitélése és a politikai iranyultsag kozott kapcsolat mutatkozik. Messing
és Sagvari (2019) kutatasa szerint azoknal, akik baloldali beallitottsagtinak valljak magukat, 10 szdzalék alatti
az elutasitasi arany és 60 pont feletti a migracié megitélésének indexe. Ezzel ellentétben minél jobboldalibbnak
tartja magéat egy valaszadd, annal inkabb novekszik a migraciét visszautasitok ardnya, és romlik a migracié
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megitélése. Messing és Sagvari (2019) kovetkeztetése mindezekbdl az, hogy a migraciéval kapcsolatos negativ
attitlidok valoszintsitik annak a lehet8ségét, hogy egy valaszté jobboldali populista partra szavazzon. Ezért
is mertlhet fel, hogy 2015 és 2018 koz6tt minden politikailag jelents eseménynél a vdlasztokat jelentésen
befolydsolhattdk a kordbban vazolt magyar médiatérben megjelens, domindns narrativik. Bar mas tényez6k
szerepe a valasztoi viselkedésben minden kétséget kizardan jelen van, elmondhaté, hogy a média altal sugallt-
nak megfeleléen alakultak az id6szak jelentds politikai eseményei. A korméanypart tobbséget szerzett a 2016-os
kvéta-népszavazdson, a 2017-es onkormdanyzati valasztdsokon, majd a 2018-as parlamenti valasztdsokon ismét
elnyerte a mandatumok kétharmadat.

Modszertan

Avillamhirek és a 6 6rakor sugarzott hirek kozti parhuzamokat 6sszehasonlito tartalomelemzéssel vizsgaltam.
A 2016-0s, 2017-es és 2018-as iddszakban a legnézettebb sportesemények alatt sugarzott hireket elemeztem:
e programok alatt gyakorta jatszottak be villimhireket. A 2016-os Labdartgé Eurépa-bajnoksag széles korben
mobilizdlta azokat a néz8ket is, akik egyébként nem érdeklédnek a futball irdnt, mivel a magyar valogatott
hosszi id6 utdn elészor tudott nemzetkézi bajnoksdgon eredményt elérni. 2017-ben a FINA Usz6-vildgbajnok-
sdgot Budapesten rendezték, és emiatt keriilt a magyar médiakozvetitések kozéppontjiba, ami az egész esemény
alatt fennmaradt. A 2018-as esemény pedig a labdarugé vildgbajnokség volt, amely szintén rendkiviill magas
nézettségi adatokat produkalt. E sportesemények alatt a villimhirek szinte minden alkalommal megjelentek a
reklamsziinetekben, és minden ilyen esetben az elsé helyen szerepeltek.

Az 6sszehasonlité elemzés masik eleme a 6 6rakor sugarzott hirmtisor, amely a sportesemény ideje alatt
leadott hétf6i, megkozelitSleg 1 6ra hossztsagu hiraddsokbdl all. A hiraddsok audiovizualis tartalma a NAVA
dllomanydban érheté el. Az egyes hirelemek kédolasat harom {6 végezte el, és egyetértésiik esetén tortént a
hirelem kategéridjanak megdllapitdsa. Vitds esetekben megbeszélés utan a tobbségi dontés volt irdnyadé.

Az 6sszehasonlitds kétféle médon tortént. Az els6 1épés a hirekben megjelend témak kategorizaldsa volt, majd
ezek szamoldasa és az aranyok kalkuldlasa kovetkezett az egyes témdknak a teljes hirblokkban megjelend témak
mennyiségéhez képest. Masodszor — mivel minden téma kapcsolédik valamilyen médon egyéb témakhoz —
a tartalomelemzésnek e kapcsolatok feltarasa is célja volt. Ez utébbit viszont csak a leggyakoribb téma, a mig-
racié kapcsan végeztiik el. A migraciot példaul gyakran 6sszekapcsoltdk az eurdpai hatarvédelmi vitakkal vagy
az NGO-k Foldkozi-tengeren végzett tevékenységével, igy e kapcsolatok tendencidit is elemeztiik.

Az 6sszehasonlit6 elemzés tehat a villamhirek és a 6 érakor sugdrzott hirm{sor tartalmat vizsgalja harom egy-
mast kovet6 évben. A Labdaragd-Eurdpa-bajnoksag (2016. VI. 10. és 2016. VILI. 10. kozotti) idészakabol 50 darab
villimhir, a FINA Uszé-vildgbajnoksag (2017. V1. 14. és 2017. V1. 30. kozétti) idészakébol 68 darab villimhir, és
a Labdarugé-vilagbajnoksdg (2018. VI. 14. és 2018. VII. 15. kozotti) idészakabdl 63 darab villimhir keriilt be az
elemzésbe. A megkozelitdleg 1 6ra hosszisagy, 6 6rakor sugdrzott hirmisor anyagdbdl pedig a sportesemények
ideje alatt vetitett hétféi alkalmak keriiltek a mintaba. Ennek alapjan 2016-ban 5 darab, 2017-ben 3 darab és
2018-ban 4 darab hirkozvetitést elemeztiink.

A mennyiségi tartalomelemzésen tdl két mdasik médszert is alkalmaztunk. Egyrészt a képek hasznalataval
kapcsolatos tendencidkat is vizsgdlat targyava tettiink, illetve az érvelés és a meggy6zés maodjat is 6sszehasonli-
tottuk mindkét hirtipusnal. A képek haszndlataval kapcsolatos tendenciak vizsgalata soran a vizualis hasonléség,
a szoveges tartalommal parhuzamosan futé képi illusztracidék 6sszehasonlitdsa volt a f6 szempont. Az érvelés
és a meggy6zés modjanak vizsgdlata kapcsan a migracidval osszefiiggésben megjelend narrativa a hirekben a
kovetkezd volt: a probléma meghatdrozasa, az eurdpai és a kiiliigyek megjelenése a migraciéval kapcsolatban,
a migracié mint belbiztonsagi kérdés, a problémdahoz fliz6d6 megoldasi javaslatok artikuldldsa, valamint a
migracio kezelése soran a pozitiv kimeneti eredmények artikulalasa.

A hirekben megjelend belpolitikai szerepl6k aranyit is elemeztiik. A villamhirek esetében egy-egy hirblokk
egy-egy témat jelenit meg, amelyben megjelenhet politikai szerepl6 is. Az elemzés az olyan hirblokkok megsza-
moldsaval tortént, amelyekben a politikai szerepl6k megjelennek. A 6 érakor sugarzott hirek esetében viszont
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a politikai szerepl6 képerny6n torténd megjelenésének idejét mértiik. A belpolitikdval kapcsolatos személyekre
vald hivatkozas ardnya a vizsgalt idGszak teljes anyagara vonatkozik, tehat a 6 drakor sugarzott hirek esetében a
sportesemény ideje alatt leadott hétf6i hirekre, mig a villimhirek esetében az Gsszes villimhirblokkra. Az el6b-
bieknél masodpercben, az utébbiaknél darab blokkban tortént a mérés. A szereplSket ezt kovetéen szakérték
és politikai szerepl6k kategéridkba, majd a politikai szerepl6ket tovabb bontva, a kormanyhoz és az ellenzékhez
kotheté politikus kategéridkba soroltuk. El6fordultak a magyar belpolitikai vitdkban megjelenitett kiilfoldi
politikusok is mind a két hirtermékben, de ezek nem keriiltek sem kormdanyparti, sem ellenzéki kategéridba.

Eredmények

Az osszehasonlit6 elemzés eredményei azt mutatjik, hogy a villimhirek tartalma jelentés mértékben tiikrozte
a kormény narrativait a migréacios jelenség kapcsan. Figyelembe véve a 2016-ban, 2017-ben és 2018-ban a leg-
népszeriibb események kozvetitése soran bejatszott villamhirek tartalmat, elmondhaté, hogy a migracié mind a
harom évben magasan vezeti a listat. Ezt koveti az eurdpai politikdhoz kapcsolt migraciés témak csoportja, majd
a gazdasagi novekedés és az ahhoz kapcsolt tartalmak (lasd az 1. tablazatot). A villimhirek tovdbbd erds érzelmi
tizenettel birnak a migracié kapcsan, azaz fenyegetettséget, kulturalis tavolsdgot és biztonségi kockazatot kozve-
titenek. Ennek alapjan az is elmondhatd, hogy a villimhirek markansan migracidellenes tartalmat kozvetitenek.

1 tdbldzat
A villamhirekben megjelend fobb témdk 2016 és 2018 kozott

Sy Gazdasagi Eurdpai Soros Gyorgyhoz

Migracio niivekedgs polit?ka kapcsolzdéglz’irek
2016 23% 13% 12% 1%
2017 20% 10% 13% 8%
2018 28% 6% 19% 12%

A narrativikon tal az M4 koézszolgalati csatornan sugarzott villamhirek jelentés mértékd kiegyensulyozatlansagot
mutatnak a vizsgalt idészakban, a kozéleti politikabdl ismert személyek megjelenitése kapcsan is. A villamhirek
harom év atlagat tekintve 37 szdzalékat teszi ki a kozéleti politikdbdl ismert személyek megjelenése, és mind-
Ossze 2 szazalékat a szakérték megjelenitése. A kormanyhoz kotheté politikusok megjelenése 85 szdzalék, ami
elsopré az ellenzéki politikusok 5 szdzalékos ardnydhoz képest (lasd a 2. tiblazatot). A szakértbket tekintve,
69 szdzalékban Bakondi Gyorgy belbiztonsdgi tandcsad6 és 13 szdzalékban ifj. Lomnici Zoltdn a megkérdezett
személy. A villimhirekben tehat a kormadnyparthoz kothet6 személyek megjelenése és a korménnyal kapcso-
latban 1év6 szakérték megjelenése a domindns.

2. tablazat
A villamhirek blokkjaiban megjelend, kozéleti politikabdl ismert személyek ardanya 2016 és 2018 kozott

Belpolitikaval P v o oo | Kozéleti politikdabol | Kozéleti politikabdl
kapcsolatos szemé- meszhail\ff);zlz(zi:él Koiz;:lllit:tps(;l;:ll:ilbol ismert személy: ismert személy:
lyekre hivatkozas fne elendse Y me 'elenésey kormanyhoz ellenzékhez
ardnya a villam- ( dl?blokk) ( dl?blokk) kothet6 politikus kothetd politikus
hirekben (db blokk) megjelenése megjelenése
2016 42% (84) 4% (8) 38% (76) 93% 0%
2017 34% (93) 2% (5) 32% (88) 84% 5%
2018 43% (108) 1% (3) 42% (105) 77% 4%
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Az M1 kozszolgdlati csatorndn 6 érakor sugarzott hirekben is megtalalhat6 a kormanyzathoz kothet6 személyek
ardnytalanul gyakori megjelenése. A hdrom év dtlagat tekintve 81 szdzalékot teszi ki a kozéleti politikdbdl ismert
személyek megjelenése, mig a szakérték megjelenitése 19 szdzalékos. A kormanyhoz kotheté politikusok megjele-
nése 51 szdzalékos, mig az ellenzéki politikdhoz kothetd politikusok megjelenése 30 szdzalékos (lasd a 3. tabldzatot).
A szakértoket tekintve joval tobb szakértd keriil megjelenitésre, de a legtobbet megjelenitett személyek tovabbra is
Bakondi Gyorgy belbiztonsagi tandcsad6 (24 %) és ifj. Lomnici Zoltan (17 %). A 6 6rakor sugéarzott hirekben tehat
a korményparthoz kothetd személyek megjelenése és a kormannyal kapcsolatban 1évé szakért6k megjelenése a
villimhirek ardnyaihoz képest alacsonyabb, de még mindig jelentés mértéki kiegyensulyozatlansag mutathaté ki.

3. tabldazat
A 6 drakor sugdrzott hirekben megjelend, kozéleti politikabdl ismert személyre hivatkozdsok ardnya

2016 és 2018 kozott
itika Kozéleti politikabél | Kozéleti politikabél
Blt(z;p(élsl(t)ﬁ:;':l Szakértéként Kozéleti politikiabol ismert személy: ismert személy:
szel:n élvekre meghivott személy ismert személy kormdanyhoz ellenzékhez
hiva tk}(’)zés megjelenése megjelenése kotheto politikus kothet6 politikus
vl ) (méasodperc) (méasodperc) megjelenése megjelenése
masodperc (mdasodperc) (mdsodperc)
2016 10% (1980) 33% (664) 67% (1316) 49% (966) 18% (350)
2017 16% (1713) 18% (280) 82% (1303) 53% (843) 29% (460)
2018 12% (1154) 6% (68) 949% (1086) 51% (589) 43% (497)

Az ardnyok figyelembevételén til a kormanyparti politikusok koziil a leggyakrabban a miniszterelnok, a kiilgazdasagi
és kiliigyminiszter és a pénziigyminiszter jelenik meg. Minden esetben a gazdasagi novekedés, a munkahelyteremtés,
aszocidlis timogatds, a diplomdciai sikerek, az identitas- és nemzetpolitikai sikerek, a biztonsagpolitikai intézkedések
eredményeinek egyikét bemutaté személyekként tlinnek fel, mig az ellenzék politikusait vegyes eloszldsban, de negativ
kontextusban, botranyok, belsé viszalyok és veszekedések, valamint csalasok gyantjaval jeleniti meg mindkét hirmdsor.

Az 6sszehasonlit6 elemzés eredményei tovabba azt is megmutatjak, hogy a vizsgalt harom évben a villamhirek és a
6 drakor sugdarzott hirek tartalmai is hasonld tendencidk alapjan véltoztak. Az 1. abra bal oldali diagramjin a migra-
ciéval és a gazdasagi novekedéssel kapcsolatos témak dsszehasonlitisa, mig a jobb oldalin az eurépai politikahoz és
Soros Gyorgyhoz kapcsolédo témak osszehasonlitasa lathaté a haroméves iddszakra vonatkozodan. A szazalékos ara-
nyok valtozasa azt mutatja, hogy a villamhirek és a 6 6rakor sugarzott hirek témai szinte azonos mértékben alakultak.

1/1. dbra
A migrdcio és a gazdasdgi novekedés témdinak ardnya 2016 és 2018 kozott

A migraciat és a gacdasdgi ndvekedist #rintd témdk arinya a villimhirekben
5 3 b dral hiradékban, 2016 es 2018 kizott
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1/2. dbra
Az eurdpai politikdt és a Soros Gyorgyot érintd témdk ardnya 2016 és 2018 kozott

Az eurdpad politika 5 a Sonos Gydrgydt érintd témak ardnya a willimhirekben
&5 i 6 drai hiraddkban, 2016 é5 2018 kiedtt
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A migréciohoz kapcsolédo témak kapcsan viszont laithatunk némi inkonzisztenciat. A 2. dbrdn lathaté, hogy a
migraciohoz kapcsolédo eurdpai politika témaja 2016-ban kozel azonos mértékben jelenik meg, de 2017-ben a
villimhirekben torténé megjelenés 46 szdzalékra emelkedik, mig a 6 érakor sugdrzott hirekben 17 szédzalékra
csOkken. 2018-ra a két hirm{isor ismét hasonlé értéket mutat. Ezzel szemben a migriciéhoz kapcsol6dé ha-
tarvédelem és a Soros Gyorgyhoz kapcsolddo témak némi kiillonbséget mutatnak, de mégis hasonlé tendenciak
szerint mozognak a harom évet tekintve.

Szintén hasonl6 tendenciak figyelhet6k meg a sztirdprébaszertien, egy-egy téma kapcsan megjelend vizudlis meg-
jelenések eredményeképp. Ebben a tekintetben is az deriil ki, hogy a villimhirek és a 6 érakor sugarzott hirek nyelvi
tartalmain tdl a vizudlis megjelenités is azonos. Mivel a képek megjelenitésére e cikkben nincs lehetség, ezek bemu-
tatdsara itt nem keriil sor. A két hirmdsortipus kozotti nagyfoka vizudlis tartalmi atfedésbél ugyanakkor az deriil ki,
hogy a villamhirek és a 6 6rakor sugarzott hirek tartalma és kommunikalt narrativai is egyetlen forrasbdl sziiletnek.

A kozpontilag tervezett hirek koncepcidjanak feltevését az is erdsiti, hogy az érvek mennyisége és tipusa a
két hirtermékben 6sszhangban van. A 3. dbrén lathatd, hogy a migraciés kampanysorozat vége felé, 2018-ban
a villamhirek nagyobb mennyiségben szamoltak be olyan érvekrdl, amelyek az elért pozitiv eredményeket
mutatjak meg, mig a belbiztonsagi kockdzatokat tartalmazé érvek jelentds mértékben visszaestek.

2/1. dbra
A migrdcidval kapcsolatos témdk ardnydnak alakuldsa 2016 és 2018 kézott

A migracidwal dssrekaposolt eurdpai politika témdjdnak alakuldsa a villimhirekben
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2/2. dbra
A migrdcidval kapcsolatos témdk ardnydnak alakuldsa 2016 és 2018 kézott

A migracidval dsszekapcsolt hatdrvédelem és a migracidval Sssrekapesolt Soros GyGrgyhie kitbtt
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Osszehasonlitva ezt a migraciés jelenség korai, 2016-os szakaszaval, kideriil, hogy akkoriban a probléma-
meghatarozé érvek és a belbiztonsdggal kapcsolatos érvek ardnya sokkal magasabb volt, mig az eredményeket

bemutat6 érvek ardnya sokkal alacsonyabb. Figyelembe véve, hogy ezek az érvek a 6 drakor sugarzott hirekben

hosszan kifejtve, képekkel és tovabbi érvekkel alatdmasztva keriiltek bemutatdsra, majd a villimhirekben az

aktualis politikai szandéktol fiiggben, az érvek megjelenésének a mennyiségeivel manipuldlva jelentek meg,
elmondhatd, hogy a narrativak hireken keresztiili kzponti menedzselése egyre inkabb alditamasztottnak latszik,
bar a kozponti menedzselés koncepcidjanak igazoldsahoz tovabbi elemzés sziikséges.

3. dbra
Az érvek ardnydnak alakuldsa 2016 és 2018 kozott a 6 drakor sugdrzott hirekben

Az érvek alakuldsdnak aranya a 6 drakor sugarzoft hirekben, 2016 és 2018 koot
(1
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Bér a témak és a narrativak a korabban bemutatott elemzés alapjan azonosnak latszanak, megdllapithato, hogy
a két hirtermék funkcidjaban kiilonbozik. A villimhirek szerepe a meglévé tudas aktivdlasa, a néz4 emlékezte-
tése, miga 6 6rakor sugarzott hirtermék az aktivélas el6feltétele, amely sordn a tudds megkonstrualasa torténik.
A 6 6rai hireknek a hosszabb iddtartam miatt és az egymast kovetd, kiilonbozé témék hatdsait kihasznalva
megvan az a lehetéségiik, hogy meggy6zGen és hosszan kifejtve kommunikaljak a hirek altal kozvetitett tartal-
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makat. E hirtartalmak képezik a kontextudlis valdsag keretezésének hatterét, amelyet a villimhirek aktivalnak.
Az aktivalds ezeket az eltdrolt emlékeket, hangulatokat és informacidkat hivja vissza. Ennek a kett8s hatdsnak a
kovetkeztében valik a hirbeli tartalmak kommunikécidja igazdn hatékonnyad.

Visszacsatolds az egyetlen elemzés mennyiségi adataihoz
a villamhirekrdl a 2018-ra vonatkozé eredmények kapcsan

A villamhirek kapcsan Merkovity és Stumpf (2019) 2018-ra vonatkozé eredménye ad dsszehasonlitasi lehe-
téséget. A villamhirek azonositasa kapcsan a 2018-as idészakban kozel azonos eredmények jottek ki, mint
Merkovity és Stumpf elemzése soran. Merkovity és Stumpf (2019) a 2018-as Labdarugé-vildgbajnoksédg sordan
készitett kutatdsukban harom szakaszra bontja a vizsgalt iddszakot. Ebbdl a kozéps6 szakasz teljes mértékben
megegyezik a jelenlegi kutatds idészakaval. A 2018. VI. 14. és 2018. VII. 15. kozotti idészakra vonatkozdan
64 darab villamhirt taldltak, ami majdnem megegyezik a jelenlegi kutatds (63 darab villimhirt feldolgozd)
adataival. Ennek verifikaldsa azért fontos, mert a NAVA rendszerében nehezen azonosithatok azok a felvételek,
amelyekben a villamhirek megtaldlhatéak.

A vizsgalt idészakban a villaimhirek tartalomelemzésének eredménye viszont nem egyezik a Merkovity és
Stumpf (2019) altal publikdlt mennyiségi adatokkal. Ennek legf6bb oka a migrdcid kategéria kialakitdsa lehet.
Merkovity és Stumpf (2019) eredményei alapjan a migracié kozel 50 szdzalékban van jelen a 2018-as Labdardgé-
vildgbajnoksdg ideje alatt sugarzott villimhirekben. Ugyanebben az id8szakban a jelenlegi kutatds minddssze
28 szazalékot talalt (ldsd az 1. tdbldzatot). Ennek oka feltehet6en arra vezethetd vissza, hogy Merkovity és Stumpf
(2019) a kvantitativ elemzés soran haszndlt kulcsszavazési szisztémaja* a migracids kategdridba sorolja azokat
a kapcsolodé témakat is, amelyeket a jelen kutatés kiillon kategdriaként kezel. Ilyen példaul az eurépai politika,
a Soros Gyorgyhoz kapcsolédé vagy a hatdrvédelemhez kapcsolt migracios témak (1asd a 2. abrét), amelyekkel
egyiitt megjelenhetnek a Merkovity és Stumpf (2019) dltal hasznalt kulcsszavak, és ezért azok a migracios téma-
ban bukkannak fel. Mivel ezek itt nem a migraci6 kategéridba esnek, a migracio kategoéria szilikebb spektrumot
fed le, igy lett a téma mennyiségi megjelenése is alacsonyabb.

Osszegzés és kovetkeztetések

A kutatés eredményei alapjan a villimhirek nagyon hasonlé vagy inkédbb azonos narrativikat mutatnak be, mint
a 6 6rakor az M1 hircsatornan sugarzott hirek. Az 6sszehasonlité elemzés eredménye szerint a leggyakrabban
a migracio, a gazdasagi novekedés, az eurépai politika és a Soros Gyorgyhoz kapcsolodé témak keriiltek eld.
A vizsgalt harom évet, a 2016 és 2018 kozotti idészakot tekintve ezek a témak azonos irdnyu tendencidk szerint
valtoztak. Elmondhat6 tovabb4, hogy mind a két hirtermékben, amely a kozszolgalati média gyartasdban késziil,
a kormanyhoz kothet6 politikai szereplék és szakérték megjelenitése jelentdsen feliilreprezentalt az ellenzéki
politikdhoz kothet6 politikai szereplSk és szakérték megjelenitéséhez képest. A kozszolgalati csatorndkon tehat
jelent6és mértékd a kiegyensulyozatlansag, és ezdltal a hiteles tajékoztatds hidanyat mutatjak.

A kutatas masik szempontja a migraciéhoz kapcsol6dé témak tendencidinak vizsgélata volt. E tekintetben
is elmondhaté, hogy a véaltozdsok irdnyainak és aranyainak alakuldsa szinte azonos médon tortént a hatar-
védelem és Soros Gyorgy témai kapcsan. Az egyetlen kivételt a migracidhoz kapcsoléddan emlitett eurdpai
politika jelentette. Mindezeken tul a két hirtermékben leadott témdk vizudlis megjelenitése is azonos képeken
alapszik. Ebbél az kovetkezik, hogy a villamhirek és a 6 6rakor sugarzott hirek narrativai azonos szerkeszt6i
szandék alapjan késziiltek.

4 Migréans, migracid, bevandorlas, bevandorld, menekiilt, menedékkérs, iszlam édllam, iszlamista, lasd Merkovity és Stumpf
(2019: 6).
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Bér a két hirtermék narrativdi azonosak, funkcidéjuk mégis kiillonbozik. A 6 érakor sugarzott hirmtisor
hosszdbdl adéddan képes részletesen artikuldlni témdkat és elaborédlni azok meggy6z4 érveit. Emiatt ennek a
funkcidja inkdbb a tudds megkonstrudldsa egy adott téma kapcsan, és a tarsadalmi jelenségek keretbe helyezése.
A villdimhirek viszont feltételezhet6en egy emlékeztet6 mechanizmust inditanak be, amely a korabban felépitett
tuddst és az ahhoz kapcsolt hangulatokat, érzeteket hivja vissza. A visszahivas soran a villimhirek valdszintleg
beinditjak a befogadé asszocidcidés mechanizmusait és az el6hangol6 folyamat részeként kontextusba helyezik az
eseményeket, ami attitlidvaltozast eredményezhet. Mivel az aktivalas a periférids figyelmen keresztiil torténik,
a folyamat akar a befogadd tudatos percepcidjan kiviil is eshet. Az attittidvaltozassal kapcsolatos feltételezés és
a hirtermékek funkcionalitasival kapcsolatos hipotézis viszont jelenleg nem igazolt, és tovabbi kutatast igényel.
migraciéval kapcsolatban azonos tartalmu érvek jelennek meg benniik. Az érvek bemutatasa, kifejtése és ala-
tamasztdasa a 6 drakor sugarzott hirekben torténik meg, viszont ugyanezek az érvek réviditett, tomor formaban
megjelennek a villimhirekben is. Ezek mennyiségi eloszldsa mutatja, hogy az adott idészakban milyen politikai
narrativinak kell érvényesiilnie. 2016-ban a probléma definialdsa és a belbiztonsdgi kockdzat keriilt tilnyomé
tobbségbe, mig 2018 felé haladva az érvek eltolédtak az eurdpai és kiiliigyek rizikéinak témdja, valamint a
megoldasokat bemutaté érvek felé. Mindez jol reprezentdlja azt, hogy a hireket menedzsel$ szerkeszt8ség a
migracids jelenség kapcsan milyen politikai narrativat kisérel meg artikulalni a két hirtermék 6sszehangolasaval.
Ennek a lehet6ségnek az alapjat képezi az a kozpontositott médiagépezet, amelynek kovetkeztében lehet6vé
valik a hirek menedzselése soran a politikai kommunikécié céljainak megfeleléen tobbféle hirtermék koordindlt
mikodtetése, amihez a nem plurélis médiarendszer ltal nydjtott hirmenedzsment-stratégia biztosit eszk6z6-
ket. Az dllami megrendelések és befolyasolds dltal gyakorolt tdlsily a kereskedelmi médidra és a kozszolgalati
médiumokban gyakorolt jelent8s befolyas és kiegyensulyozatlansidg miatt ismét lathatéva teszi a kormdanyzati
politikai d4genda irdnyait a nem plurdlis médiatér tovabbi erésodése felé.
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Abstract in English

Political narratives hidden in commercials: The content analysis of the flashnews bulletin and the 6 p.m.
news broadcast on Hungarian public service media channels

Political communication in Hungary has undergon significant changes in the 2010s. One element of the
transformation is the rise of one-minute news on Hungarian public service broadcasters (flashnews). This media
product was launched in March 2015, and since then 40-50 blocks are aired daily on five different television
channels. Flashnews blocks are condensed news bulletins containing the summary of political narratives.
The content of the flashnews reflects the main governmental narratives and, therefore, the flashnews is part
of the agenda-setting capacity of political communication. It reaches media consumers who have limited
knowledge and interest in politics, and their use of media products is not politically related. For this audience,
the flashnews pops up in the same way as commercials. It activates existing knowledge constructs, builds
up associational links and maintains their presence in a way that the recipient is not aware of. This research
is aimed at examining the extent to which the flashnews and the main news narratives are identical in their
content via a content analysis of the two news products, looking into the flashnews and the evening news during
main sport events in the period 2016-2018. The initial hypothesis of the research is that the flashnews is a
contribution to the news management technique for an efficient articulation of political narratives on public
service media channels.

Keywords: flashnews, news management, one minute news, political marketing, priming

Szabolcsi Zsolt az ELTE-TATK Doktori Iskola hallgatéja. Kutatasi témdja: a médidban megjelend politikai
narrativak és keretezések, illetve a hirek menedzselése és hatdsmechanizmusaik elemzése.



