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Hogyan uraljuk a médiat?

Marco Morini Lessons From Trump’s Political Communication
— How to Dominate the Media Environment cimii kényvéraél

Marco Morini Lessons From Trump’s Political Communication — How to Dominate the Media Environment
cimi tanulmdanya a Political Campaigning and Communication kényvsorozat egyik kiadvanyaként jelent meg,
amelynek egyes részei elsésorban a politikai szervezetek ,6npromotalasanak” és a nyilvanossag erre adott reak-
cidinak témakorét targyaljak. Morini konyve a 45. amerikai elnok, Donald Trump politikai kommunikacidjanak
és médiadominancidjanak hatterében 4ll6 sajatos és ,atvett” stratégidkat igyekszik feltdrni.

Trump kommunikaciéjat — kiiitkozd életpalydjan tul — els6sorban egyedi médiahasznélata és -eszkoztara
kilonitette el el6deiét6l. Morini amellett érvel, hogy a korabbi elnok politikai kommunikécios ,napirendjét” 6t
stratégia integralasdval épitette fel.

Az elsd stratégia a sajto ,hirhitelesité” szerepének kikeriilésén és a kozonség kozvetlen megszdlitasan alapul,
amelyet a szerz6 az ,6nmediatizici6” fogalmaval magyaraz (Disintermediator-in-Chief). Politikai kommunikacids
kontextusban az énmediatizdcio azt a jelenséget irja le, amelynek sordn az egyes politikai szerepl6k — altalaban
kozosségi médiaprofiljukon keresztiil — mar kozvetleniil, a hagyomdnyos médiasziir6ket mell6zve is képesek
kommunikalni a nyilvanossaggal.! A fejezet a kordbbi elnokok altal preferalt kommunikaciés forumoknak és
Trump Twitter-hasznélatdnak elemzésén keresztiil azt allapitja meg, hogy a 45. elnok kiemelked6 kozosségi-
média-kompetencidi és retorikai jellemvonadsai a politikai diskurzus érzelmi dimenziéjanak megerésodéséhez
és visszhangkamrdk, ,zart és onreferencidlis kozosségek” kialakuldsdhoz vezethetnek. A politikai vezeték aktiv
kozosségimédia-jelenléte a ,kiviilalloknak” is bepillantast nydjthat a politika magasabb szintjeinek kulisszai
mogé — akar a nap 24 6rdjaban.

A szerz6t idézve: ,A kampdany a meggy6zés gyakorlata, mig a kormanyzds a dontés tevékenysége.” Az ,allandd
kampdanyolé” (The Permanent Campaigner) stratégia ravilagit Trump kommunikdciéjanak ciklikus mivoltara:
parbeszédének ,kampdnyszerd” elemei (példaul a politikai rivalisok dlland¢ lejaratdsa, a lakossag egyes szeg-
menseinek ,tdmaddsa”) megvalasztdsat kovet6en sem mérséklddtek, amit elsésorban poziciéjanak fenntartasa
indokolt a kozonség figyelméért folytatott médiaversenyben. 2016-os kampényszlogenjének (,Make America
Great Again”) sziintelen hasznélata és dinamikus gytiléseinek kitarté megszervezése hivatalba 1épését kovets-
en is segitett elterelni a figyelmet a ,mainstream” média eseményeirdl és az elnok negativ sajtdvisszhangjarol.

Az ,éllandé kampdanyolas” eszkoztaran kiviil es6 ,,népszertiségfokozd” modszerekkel a konyv harmadik fejezete
(The Clowning Performer) foglalkozik. A szerz§ itt alapvetéen Trump valésagshow-k vildgaban elsajatitott figye-
lemfelkeltd és -fenntartd technikait és dllandé médiavisszhangjat vizsgédlja. Kideriil, hogy a figyelem eredményes
iranyitdsdban kiillonos jelentdségii az adott korszak kommunikdcids és médiakornyezetének felismerése, korul-
ményeinek felhaszndldsa. A régi tipusu politikai kommunikéci6 egyes elemeit az infotainment (az informdcid
szorakoztaté médon torténé dtaddsa, kozvetitése) és az érzelmi alapu interakcidk térnyerése véltja fel. Politikai
kornyezetben az érzelemalapi kommunikacié és a ,,nevetés ereje” kulcsszerepet jatszhat a politikai vezet6k és
a kozonségiik kozotti empatikus viszony kialakitdsaban, az eltéré természet(i tomegek Osszetartdsaban és a
bonyolult politikai diskurzusok ,bearnyékolasaban”. Ez alapjan elmondhatd, hogy Trump tévés tapasztalataibol
ered$ karizmatikus megjelenése eredményesen véltotta fel a hagyomanyos politikai reprezentaciés formakat.

1 Lasd még Merkovity Norbert (2016): A figyelemalapt politika és Donald Trump, Médiakutatd, 16. évf. 3—4. sz. 7-13. o.
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A negyedik stratégia (The Fascist Rhetor, the Incendiary Populist) a ,populista retorika” egyes ismérvein keresz-
til szemlélteti Trump kommunikdcids stratégiai motivacidit. A szerz6 itt pArhuzamot von néhdny térténelmi
vezet6 kommunikdcidjaval, és Gjfent hangsulyozza az érzelmi dimenzié jelentdségét. Amellett érvel, hogy a
populista vezet6k az ,atlagembert” helyezik retorikdjuk kézéppontjaba, ugyanakkor ellenségként tekintenek
a ,vagyaik atjaba 4ll6” politikai és gazdasagi elitre. A ,tomeg” nyelv- és széhasznélatdnak széleskort ismerete
és haszndlata, a tomor és agressziv véleménynyilvanitas, a ,,blinbakkeresés” és a gyakori ismétlések ramutatnak
a trumpi kommunikdcié és a populista retorika analégidira.

A konyv utolsé fejezete (Exploiting the Media Ecosystem) az aktudlis amerikai hirmédidban uralkodé kézhan-
gulattal foglalkozik, amely lényegében a felsorolt stratégidk aktiv és integralt felhasznaldsanak eredményeként
irhaté le. Az amerikai kozvélemény bizalomvesztése és a ,régi” médiacsatornak technolégiai kihivasokbodl
adddoé hattérbe szoruldsa kedvezd 1égkort biztositott — ahogy a szerzé fogalmaz — a média 6koszisztémaja-
nak ,kiakndzdsdhoz” és Trump figyelmet magnesként vonzé imazsdnak meger6sodéséhez. A kozosségi média
platformjainak elterjedésével a hagyoményos értelemben vett média csatornain tul a politikai kommunikacié
egyéb szerepldi is informdcidkibocsatokkd, ,hireldallitokka” valhattak, az emlitett platformok informécids
tultelitettsége pedig (a végtelen informacidszolgédltatds és -szerzés drnyoldalaként) hatraltathatja az dllampol-
garok hiteles politikai tajékozodasat.

Morini tanulménya alapvetéen a médidval és a politikai kommunikdci6 egyes szerepldivel kialakult sajatos
viszonyéanak, a kozosségi platformokon megfigyelhetd interakcidinak és médiamegjelenésének szemszogébél
ismerteti Trump kommunikdcios napirendjének legfébb 6sszetevéit, valamint a személye koriil kialakult politikai-
kozéleti diskurzust. A konyvben megjelené egyes stratégidk hosszu multra visszatekintd, voltaképpen ,bevett”
modszereknek mondhatdk, 4am akadnak koztiik a ,,régi” tipusu politikai kommunikéciétél idegen, ,korszakalkot6”
technikak is. A Trump elnokségét kovets periddusban érdekes lehet utédainak médiaeszkoztarat vizsgalni: mely
stratégiak épiilnek be tartésan a mindennapi politikai parbeszédbe, és melyek szorulnak hattérbe a politikai
arculatvaltast kovetéen? (Marco Morini: Lessons from Trump’s Political Communication — How to Dominate
The Media Environment, Palgrave Macmillan, Cham, Svdjc, 2020, 42,79 € (eBook))
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