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Béni Alexandra

Egy kommunikacios modell mind felett?

Charles Forceville Visual and Multimodal Communication
— Applying the Relevance Principle cimii konyvéral'

,Altaldnosan elismert igazsag, hogy a vizulis informacié egyre nagyobb szerepet jatszik a modern kommunika-
ciéban”? — kezdi Charles Forceville Visual and Multimodal Communication — Applying the Relevance Principle
cimi konyvének gondolatmenetét. A holland kutaté legijjabb monografidjanak célja az, hogy bemutassa a
relevanciaelmélet alkalmazhatésagat a vizudlis és a multimodalis diskurzusban, olyan étfogd elméleti keretet
biztositva, amelybe a vizudlis elemzések is bedgyazhatok. A szerzé meggy6z6dése, hogy a relevanciaelmélet a
(média)kommunikdcid inkluziv elméletévé fejlédhet. Bizonyitasképp Forceville az elmélet finomitasat, adap-
tacidjat és kiterjesztését javasolja, aminek gyakorlati szemléltetéséhez egyebek mellett a reklamok, a politikai
karikatardk és a képregények teriiletérdl hoz esettanulményokat. A konyv Forceville kordbbi, a multimodalitds
kérdéseivel foglalkozé munkdin alapul (Forceville 1996, 2006, 2014), és tovabb erdsiti a szerz6 vezetd szerepét
a vizudlis és a multimodalis diskurzusok értelmezését és értékelését szolgald kognitivista elméletek tertiletén.

A relevanciaelmélet kulcsgondolata az a mélyen rogziilt tudat, hogy amikor egy személy kommunikal veliink,
akkor azt vérjuk, hogy az illet6 tizenete optimalisan relevins legyen szdmunkra (v6. Grice-i maximak), és agy
fogalmazza meg, hogy minél kevesebb szellemi befektetésre legyen sziikségiink az tizenetben taldlhaté informéacié
értelmezésére (Sperber & Wilson 1995). A relevanciaelméletet azonban jellemzéen révid, tobbnyire diddikus és
kitalalt verbdlis parbeszédeken alkalmaztak. Forceville konyve azért is iidvozlendd, mert els6ként terjeszti ki ezt
az alapértelmezett alkalmazast a vizudlis és a multimodalis diskurzusokra egy atfogo, a gyakorlati megvalositast
is segité munkaval.

A ,vizudlis” jelz6t széles értelemben, szemmel érzékelhet§, potencidlis jelentést hordoz6 nonverbalis repre-
zentdcidként haszndlja a szerz6, és elsdsorban mas modalitasokkal dllitja szembe, kiillondsen a verbdlis modali-
tassal, amely kivaltsdgos és kizarélagos szerepet toltott be a relevanciaelmélet korabbi diskurzusédban (Sperber
& Wilson 1995). Multimodalis kommunikdciérdl akkor beszélhetiink, amikor a vizudlis tizenet verbalis vagy
més modalitas kiséretében érkezik.

A relevanciaelmélet kiterjesztését és finomitasat Forceville tizenkét dllitds formdajaban ismerteti, egyben
Osszegezve, hogy a konyv miként kivan hozzdjarulni az elmélethez. Ezek kozil kiemelend$ az arra irdnyuld
megéllapitdsa, hogy a relevancia az egyén szamara legaldbb annyira fontos a mediatizdlt, mint a személyes
kommunikdciéban. Ugyanakkor szem el6tt kell tartani, hogy a média intézményi, pénziigyi és ideoldgiai adott-
sdgai és korlatai hatdssal vannak a relevancidra. Annak ellenére, hogy a médiaiizenetek az optimdlis relevancia
feltételezésével jarnak, az tizenetek kiildéi olyan korlatok (példdul id6, pénz, jogi szabalyozas, cenzira) mellett
mikodhetnek, amelyeket a célzott kozonség részben vagy nagyrészt nem lat t. De barmilyenek is legyenek a
hozzaférés feltételei, ez nem érvényteleniti azt az elképzelést, hogy a vizudlis és a multimodélis kommunikdciéban
is a kozonség sajat személyes tuddsa, meggy6z8dése, attitlidjei és érzelmei kontextusidban dolgozza fel az ingert.

A relevanciaelemélet tovabbi kiterjesztését jelenti Forceville azon megéllapitdsa, hogy a vizudlis tizenetek
(képek, piktogramok, karikaturak stb.) egy részét ugyanigy ,kdédoljuk”, mint a verbdlis tizeneteket. Ezzel kap-
csolatban kulcsfogalomként utal a miifajra, hiszen annak megfelel$ ismerete és felismerése elengedhetetlen a

1 Arecenzié az Innovaciés és Technoldgiai Minisztérium UNKP-21-3 kédszamt Uj Nemzeti Kivalésdg Programjanak a nemzeti
kutatasi, fejlesztési és innovacids alapbdl finanszirozott szakmai timogatasaval késziilt.

2 ,Itisatruth universally acknowledged that visual information plays an ever greater role in modern communication” (Forceville
2020: 1, sajat forditdsom — B. A.).



102 Béni Alexandra

relevancia levezetéséhez és az értelmezési stratégidk megvalasztasahoz. Példaul egy online hir nyitéképének
megfeleld értelmezéséhez sziikséges a sajtéfotd-miifaj bizonyos fokd ismerete.

Ami a konyv struktarajét illeti: a szerzé az emberi kommunikdcié éltaldnos kérdéseinek targyaldsaval kezd.
A miésodik fejezetben bemutatja és tisztdzza a relevanciaelmélet kulcsfogalmait, hogy a kovetkezé fejezetekben
értelmezhesse elébb a vizudlis tizenetek tiikrében, majd a mediatizalt tomegkommunikacié jellegzetességeit is
figyelembe véve. Ezt kovet6en szdmos esettanulmanyt ismertet, s ezeket mifajuk alapjin 6t kategériaba (vala-
mint fejezetbe) csoportositja. Az olvasék szdmdara konnyen felismerhet6 a f6bb gondolatok vazlata, mig a konyv
masodik felét kitevé esettanulmdanyok hidat képeznek az elmélet és a gyakorlat k6z6tt, olvasmanyos szovegezésiik
pedig biztositja, hogy a konyv egyarant érthetd és érdekes legyen a vizualis tanulmanyokkal és a multimodalis
diskurzussal foglalkozé kutatok és laikusok szamara is. A szerzé tobb ponton is kifejezi abbéli reményét, hogy
allitasai egyarant keltenek tamogaté visszacsatoldst, kritikai észrevételeket, finomitasi javaslatokat és akar teljes
megkérddjelezést.

Forceville lezarasképp felhivast indit az elmélet tovabbi kiterjesztésére és a nyitott kérdések megvalaszolasara.
Ezek koziil a legjelentésebbek: mennyire lehet biztos az ember abban, hogy amit észrevesz, azt valéban kom-
munikacids szandék vezéreli? Pontosan mely vizudlis és egyéb nonverbélis modalitdsra mondhatd, hogy az a
kozonség altal dekddolhatd; milyen miifaji jelek sziikségesek a helyes azonositdshoz? Mikor mondhatjuk, hogy
Uj miifaj sziiletett? Lehetséges-e altaldnositani arrdl, hogy az olyan tényezék, mint az idé, a hely és a kiillonb6z6
platformok miként befolydsolhatjak a relevancia levezetését? Mindez kiegészithet$ a kozosségi médidban és
az Uzenetkiild6 alkalmazdsokban torténé vizudlis és multimoddalis kommunikacié vizsgélatdval, beleértve a
fényképeket, a verbdlis-vizudlis mémeket, a hangulatjeleket és a GIF-eket, illetve a vizudlis és a multimodélis
metaforak és metonimidk fékuszalt elemzésével.

A szerz6 atfogd munkat végzett a konyv céljanak elérése érdekében, nevezetesen a relevanciaelmélet kiter-
jesztésében a személyes verbdlis kommunikécion tal. Mindezt pedig elérhetévé teszi az olvasék széles kore
szdmdra: a tomegkommunikacié vizudlis és multimodalis megnyilvanuldsainak kutatéitdl kezdve a vizudlis
kommunikdacié irant érdekl6dé kommunikacié- és médiatudomdany szakos hallgatékon, a politikai karikatdardkat
tanulményozé politolégusokon és a vizudlis/multimodalis hirdetéseket tervezé marketingeseken 4t a kognitiv
pragmatika elemzéiig. (Charles Forceville: Visual and Multimodal Communication — Applying the Relevance
Principle, Oxford University Press, New York, 2020, $99).
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