109

XXIIL évf. 3-4. szam

Benczes Réka — Szabé Lilla Petronella — Virdg Agnes

It°s showtime: A POLITIKA
SHOWMUSOR metafora a Fidesz
2022-es valasztasi kampanyaban

A kognitiv nyelvészet fogalmi metaforaelmélete szerint az elvontabb fogalmakat gyakran konkrétabb
fogalmakon keresztiil értelmezziik. Ilyen elvont fogalom a POLITIKA, amely az amerikai kultariaban a
20. szazad masodik felét6l a sHowmUsOR fogalomkészletén keresztiil is megjelent. A POLITIKA SHOWMUSOR
metafora példaul a politikusokat a showmiisor szerepldiként, a valasztokat pedig a miisor nézéiként jeleniti
meg. E metaforikus értelmezés kapcsan nem allapithaté meg negativ értékitélet. A politika showmiisorként
valod értelmezése megjelent a magyar politikai diskurzusban is, mégpedig a legutobbi, 2022-es orszaggytilési
valasztasi kampanyban, a Gyurcsdny Show cimi kampanyvidedban. A video a politikat bukott misorként
értelmezi, tehit a metaforikus értelmezés kapcsan negativ értékitéletet tartalmaz. Tanulmanyunkban
arra a kérdésre keresiink valaszt, hogy az amerikai kontextusban a politikat showmiisorként abrazol6
metafora miképpen valt egyértelmiien negativva a kortars magyar viszonyokra adaptalva.

Kulcsszavak: Fidesz, fogalmi integracid, fogalmi metafora, Magyarorszag, negativ kampdany, politikai diskurzus

I°s showtime: THE POLITICS IS
A snow metaphor in the 2022
election campaign of Fidesz

According to the conceptual metaphor theory of the cognitive linguistic enterprise, we often interpret
more abstract concepts in terms of more concrete concepts. POLITICS is such an abstract concept, which
appeared via the concept of sHOW in American culture in the second half of the 20th century. The poLITICS
1S A SHOW metaphor depicts politicians as the characters of a show, while voters appear as the viewers of
the show. This metaphorical interpretation does not carry negative judgement. The POLITICS IS A SHOW
metaphor appeared in the Hungarian political discourse during the 2022 legislative election campaign in
a video entitled Gyurcsdny Show. The video interprets politics as a failed show; hence, a negative value
judgement can be attributed to the advertisement. Our study explores how the metaphor conceptualising
POLITICS AS A SHOW (which does not necessarily carry a negative meaning in the American context) has
been adapted to contemporary Hungarian politics and how it has acquired an evidently negative meaning
in the Hungarian context.

Key words: conceptual blending, conceptual metaphor, Fidesz, Hungary, negative campaign, political discourse
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1. Bevezetés

2022. aprilis 3-an keriilt sor a magyarorszagi orszaggylési vdlasztdsokra, amelyen két jelent6sebb politikai eré
szallt szembe egymassal: egyrészrél a kormédnypart (a Fidesz—KDNP-pértszovetség), masrészrél a kozbeszédben
sellenzéki 6sszefogasként” nevezett Egységben Magyarorszagért partszovetség.

A kormdanypart a politikai kampdany részeként mar az el6valasztast megel6z6en, 2021 Gszén a 2004 és 2009 ko-
zOtti miniszterelnokrél, Gyurcsany Ferencrdl' elnevezett Gyurcsdny Show ciml animacids sorozattal jelentkezett,?
amely huszonnégy révid, tlagosan fél perces videobdl llt. Osszességében a Gyurcsdny Show cimii kampanyvided
harom kiilonb6z6 miifajt — a reklamot, a televizids sorozatot és a talkshow-t — 6tvozi: egy olyan sorozatot rek-
lamoz, amelyben az ellenzéki partszovetség politikdja showmisorként jelenik meg. ,Ezt a miisort mar lattuk
egyszer, a torténete rémes. ... A miisort torolték, amikor népszertisége bezuhant. ... Ne adjunk ennek a bukott
misornak még egy esélyt” — mondja a narrator, aki a reklam keretében mutatja be a sorozat producerét (Soros
Gyorgyot) és a sorozatszereplSket, koztiik a f6szerepl6t (Gyurcsany Ferencet), annak feleségét (Dobrev Klarat),
a baratjat (Karacsony Gergelyt) és az ellenségét (Jakab Pétert). A sorozat szerepldi tehat a magyar politikai élet,
pontosabban az Egységben Magyarorszagért partszovetség ismert politikusai. A Gyurcsdny Show-ban a reklam
mifajéra épit a hirdetésjellegti forma, a televizids sorozat a hirdetett termékként szerepel, mig a talkshow-kat a
politikai szereplék, a politikai téma miatt idézhetjiik fel.

Fontos kiemelni, hogy kampéanyvidedrdl van sz6, amely a reklam bérébe bujik, de valéjaban ,antireklamként”
mikodik, hiszen nem arra buzdit, hogy a potencialis nézék kévessék az (Gjra) induld sorozatot, hanem éppen
arra, hogy negligaljdk azt. A narrdtor a rekldmozott miisort és annak szerepléit is negativ jelz6kkel minésiti,
példaul ,bukott miisor”-rol, ,balfék haver”-r6l beszél. A Gyurcsdny Show kampanyvideé célja tehat egyes poli-
tikai szerepl6k negativ kritikdja.

A politika és a szorakoztaté miisorok (példdul az 6kori cirkusz, a szinhdz, a rddidkabaré, a showmtisor) kapcso-
lata kettds. A szérakoztaté misor tartalma lehet politikai, emellett az is el6fordulhat, hogy a politikat absztrakt
maddon szoérakoztaté miisorként képzeljiik el. Az elsé esetben a szérakoztaté miisor (az adott korszak trendjének
megfelel6 médiumban) kénnyed, mulattaté médon beszélhet a politikardl, ugyanakkor pellengérre is llithatja
annak szerepldit. A szérakoztaté musorok tehat nem feltétleniil fogalmaznak meg negativ kritikat a politikaval
és annak szerepl6ivel kapcsolatban, de nem is zarjak ki azt.

A radiés és televizi6s talkshow mint miifaj az 1950-es években jelent meg az Egyesiilt Allamokban; ekkor egy
msorvezetd és egy kozszerepld beszélgetésén alapult (Molek-Kozakowska 2013: 325). Azt az érzést keltette a
hallgatéban/néz8ben, hogy a kozszerepld valodi énjét ismerheti meg a beszélgetésen keresztiil. Ez valéjaban
azon a kettdsségen alapult, amelyet egyrészr6l meghatdroz az intimitds, masrészrél pedig a tomegmédia latva-
nyossagot keresé igénye (Garcés-Conejos Blitvich et al. 2010: 695). Csaszi Lajos (2008) a talkshow-k véltozatos
profiljara hivja fel a figyelmet, amikor megkiilonboztet szérakoztatd, segit6 szandéku, provokativ és empatikus
jellegti talkshow-kat. A talkshow-k 1992 6ta (amikor Ross Perot a CNN-en futé Larry King Live show-ban je-
lentette be, hogy elndkjeloltként indul) a politikai kampanyok részévé valtak. Ma mar elképzelhetetlen az, hogy
a politikusok ne jelenjenek meg késé esti politikai talkshow-kban. A talkshow-k és a politikai rekldmok mdra
héttérbe szoritottdk a hireket és a szakmai vitamtsorokat a nézettségi listakon (Molek-Kozakowska 2013: 325).
Sét egy 2004-es, majd egy 2008-as felmérés (Pew Research Center 2004 & 2008) azt is kimutatta, hogy a fiatal
generdcio (vagyis a 18 és 29 év kozottiek) jelentSs része innen szerez politikai informdciét, és az alapjan teszi
le a voksat (Molek-Kozakowska 2013: 326).

A mai politikai talkshow-k a tudatos kozéletet él6 politikus alakjira épitenek, és olyan fogalmakkal operal-
nak, mint a felfedezés, a szatira és a promdcié (Garcés-Conejos Blitvich et al. 2010: 696), és hangstilyozzdk azt,

1 Gyurcsany Ferenc a 2022-es orszdgos valasztdson nem volt miniszterelnokjelolt. 2004 és 2009 kozott toltott be miniszter-
elnoki tisztséget a baloldali Magyar Szocialista Part szineiben. 2011-t61 a Demokratikus Koalici6 part elndke, amely a 2022-es
orszagos valasztidson az Egységben Magyarorszagért partszovetség tagjaként szerepelt.

2 A videé6sorozat itt tekintheté meg: https://www.youtube.com/playlist?list=PLug6sRYwjsYnsZNLYQYK1pBddUQj2NiQ)j.
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hogy a talkshow-kban a dramékhoz és filmekhez hasonléan konkrét forgatékonyvek vannak, amelyekben
mindenki eljatssza a maga szerepét (a spontdn, elére megjosolhatatlan végkimenetel nem tilsdgosan redlis
elképzelés). A talkshow-k is valtoztak az id6k sordn, a kezdeti baratsdgos hangnemet felvéltotta az er6sen kon-
frontativ jelleg. A népszer(i talkshow-k kozott olyan példédkat emlithetiink, mint a The Daily Show, Saturday
Night Live és a Last Week Tonight with John Oliver (Csaszi 2008). Michael Kunczik (2001: 19) szerint a politika
mediatizdlédasa (tehat példaul a showmisorokban valé megjelenése) ahhoz vezet, hogy ,a politika szérakoz-
tatdiparra degradalédik” azaltal, hogy a hangsulyt eltolja a politikai problémakrél, érvekrél és megoldasokrél a
stilus és a személyek iranyaba. Ez az eltolddds kozonyossé teheti az értelmiséget, ami a demokratikus miikodést
is akaddlyozza (Kunczik 2001: 19).

Magyarorszagon a show (mtsor) kifejezés a televizié médiumanak vonatkozasaban valdszintileg az els6sorban
beszélgetds — nem politikai tartalmu — misorokhoz kapcsolédhat, példaul Telefere (mtisorvezetd: Vitray Tamads,
1980-as évek), Friderikusz Show (misorvezeté: Friderikusz Sdndor, 1990-1997), Esti Showder Fiabry Sdndorral
(musorvezetd: Fabry Sandor, 1998-2011). Csaszi (2008) szerint Magyarorszagon a talkshow-k megitélése az
értelmiség szemében negativ: exhibicionistanak, kukucskalénak, kulturalis értéket nélkiil6z6nek tekintik.
A sztarshow-k (Csészi 2008) mellett megjelentek a hétkoznapi embereket felvonultaté délutdni showmiisorok is
(példaul Monika Show, miisorvezetd: Erdélyi Monika, 2001-2010). Ezekben a hétkoznapi életbdl ismert alakok
beszélnek vulgdris vagy tabukat érinté témdkrdl; e showmiisorok a szélsGséges emberi megnyilvanuldsokra
(mint példdul az agresszid) épitenek. Magyar kozegben az ilyen tipusd misorok megitélése szintén negativ,
a kozéposztaly ,alpéri dolognak”, ,,0lcsé latvanyossdgnak tartja” (Csdszi 2008: 28). Mdra néalunk is egyre tobb
politikai tartalmud showmdtsor érhet6 el (példaul az Egyenes beszéd, a Lapzdrta, az Angard vagy a Csorte). Ezek
jellemzésére és megitélésére vonatkozo kutatds tudomdsunk szerint még nem sziiletett.

A mésodik esetben a politika és a szérakoztaté miisor nemcsak tartalom és forma viszonydban jelenhet meg,
hanem mintegy metaforikus médon is, amennyiben a két fogalom megfeleltetheté egymdasnak (errdl részletesen
a 2.2. fejezetben irunk). Kévecses Zoltan (2005: 187) szerint az amerikai kultdra az élet® fogalmat — és annak
egyes teriileteit, igy a politikdt is — szivesen értelmezi szérakozasként, specifikusabban showmtsorként. Ennek
oka lehet az is, hogy a XX. szazadban el6térbe keriilt a tomegkulttra, igy az amerikai filmgyartas, a radiézas
és a televizié (Kovecses 2005: 186). Kovecses példaként emliti a politikai vdlasztdsi kampdanyt, amely sordn a
jeloltek sztarokként, az elévélasztasok castingként, a kampanyok meghallgatasként, maga a politikai valasztas
a fészerepl6 kivalasztasaként, mig a kampdany iranyitdi forgatékonyvirékként és rendez6kként ragadhatdk meg
(Kovecses 2005: 187).

Tanulmanyunkban azt vizsgaljuk, miként adaptélta a Fidesz a 2022-es valasztasi kampanydban a SHOWMUSOR
fogalmat az ellenzéki 6sszefogasra, és miként valhatott a SHOowMUsOR ebben a kontextusban a negativ kampany
részévé. Bemutatjuk, hogy a metafora megértéséhez a dinamikus jelentésképzés, azaz a nyelvi szimbo6lumok
kontextusfiigg értelmezése (Tatrai 2011) vezethet el. A POLITIKA SHOWMUSOR metafora megjelenését a magyar
politikai kommunikécié kontextusdban a kognitiv nyelvészet eszkoztaraval elemezziik a Gyurcsdny Show elsé
epiz6djan keresztiil .4

A dolgozat felépitése a kovetkezd: a bevezetést kovetGen a masodik fejezet a negativ kampdny fogalmat tisz-
tdzza, illetve az elemzett kampdanyt a negativ kampényok titkrében kontextualizdlja. Ezt kovetéen a harmadik
egységben ismertetjiik, hogy a kognitiv nyelvészet fogalmi metaforaelmélete miképpen értelmezi a politikat a
SHOWMUSOR fogalomkészletének segitségével. A negyedik alfejezet a fogalmi integriciét mutatja be, amelyet
a diszkusszié (6todik fejezet) kovet. Az utolso, hatodik fejezetben 6sszegezziik a dolgozat eredményeit.

3 A kognitiv nyelvészeti konvenciéknak megfelel6en a fogalmi metafordkat (A POLITIKA SHOWMUSOR) és az azokat felépitd
fogalmi tartoményokat (POLITIKA Es SHOWMUSOR) kiskapitdlis betiikkel jeloljiik (Kovecses 2010).

4 Gyurcsany Show 1. rész: A Gyurcsany Show https://www.youtube.com/watch?v=Bc9ELjHIyy0&list=PLug6sRYwjsYnsZNLY
QYK1pBddUQj2NiQj&index=1.
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2. A negativ kampany

A negativ kampany mindig is része volt a politikai valasztisoknak (Nabelek 2014: 93), okai, jellemz6i, hatdsa-
nak megitélése az egyes kutatdsok szerint (példaul Patkds & Papp 2021: 4) orszadgonként, s6t vilasztdsonként
is valtozé lehet.

Mi a negativ kampdny és milyen hatdsait ismerjiik? A negativ kampanyok célja, hogy negativ médon jelenitsék
meg a politikai ellenfelet, annak szemléletét vagy eredményeit (Patkés & Papp 2021: 2). A negativ kampa-
nyok val6di szandéka a negativ kampanyt indité ,jelolt imazsanak felépitése és a rivalis imazsanak lebontasa”
(Nébelek 2014: 93), vagyis a negativ kampanyt létrehoz6 politikai erd azaltal is er6sebbnek tlinik, hogy a politikai
ellenfelét negativ szinben tiinteti fel. A negativ {izenetek megfogalmazasanak egyik mddja a rivalissal szem-
beni félelemkeltés, a bizonytalan jovo felvillantdsa vagy a lehetséges negativ kovetkezmények hangsilyozasa
(Nabelek 2014: 95).

A negativ kampanyok esetében bevett stratégia a politikai ellenfélhez kapcsoléd6 multbeli események kri-
tikus szemlélete. Maga a kampdany azt vetiti el6re, hogy ha az ellenfél nyerne, az bizony a jév6ben is stlyos
kovetkezményekkel jarna, hiszen az ellenfél a multbeli tapasztalatok alapjan alkalmatlan a korményzdasra
(Nébelek 2014: 99). A Magyar Demokrata Férum (MDF) példaul az 1994-es kampéanyédban ez utébbi stratégiat
alkalmazta, amikor azt fogalmazta meg, hogy ,a régi emberek visszatérnek”, ami a kommunista rendszerre valé
visszatéréssel, alkotmdnyos diktatiraval és a nyugati vilagtol valo elszakaddssal fenyeget (Ndbelek 2014: 101).

A magyarorszagi kampanykommunikdciéra vonatkoz6 vizsgélatok (Kapitany & Kapitdny 2003, Néabelek 2014)
kimutattak, hogy a negativitds a rendszervéltds 6ta nétt a politikai kampényokban.® Mihalyffy Zsuzsanna (2009)
szerint a politika professzionalizal6dasanak® koszonheté a fokozddé negativ tendencia. Ndbelek Fruzsina (2014)
kutatdsa szerint a partrendszer koncentralddésa, a perszonalizalodds’ folyamata, a hatdsosabb politikai mar-
keting mind hozzajarult ahhoz, hogy a magyarorszagi valasztasokon novekedett a negativ kampany szerepe, és
intenzivebbek lettek az egyes politikusok személye elleni tdmadéasok. Ez a névekedés azonban nem mondhaté
egyenletesnek, és a kritika targya is valtoz4.® 2014-ben a baloldal erds negativ kampanyt folytatott (a negativ
tizenetek szama a kampdny soran 2010-hez képest a kétszeresére nétt). A kampanyban a baloldali partok tamad-
tdk a kormdnyintézkedéseket (példaul a ,rezsicsokkentést”) és Orban Viktor miniszterelnok személyét (példdul

»birodalomépitéként” nevezték meg) (Néabelek 2014: 103). Ez a negativ kampény azért is volt kiemelkedd, mert
megalapozta azokat a témédkat, amelyekre a Fidesz mér ugyanazon évben (2014-ben) pozitiv kampényt (,Foly-
tatjuk.”), majd 2021 méjusatdl (Gyurcsdny Show) negativ kampényt épitett fel. Nem mellesleg a Fidesz 2014-es
negativ kampdnya (a Gyurcsdny Show-hoz hasonléan) Gyurcsany Ferenc személyével fenyegetett, amennyiben

»Gyurcsany-koalicié”-nak hivta a baloldali 6sszefogas partjait (Nabelek 2014: 104).

Miért beszélhetiink a Gyurcsdny Show kapcsin negativ kampanyroél? A kormdnypart reklamfilmje negativ
moédon, példaul a mar emlitett negativ jelzékkel (,bukott miisor”, ,balfék haver”) mutatja be a vele versengé

5 Patkds Veronika és Papp Zsdfia (2021: 18) empirikus vizsgalata viszont arra hivja fel a figyelmet, hogy ha a konkrét vélasztasi
kampdanyokat adott orszagokban tanulmanyozzuk, akkor megfigyelhetd a negativ kampényok csokkenése is egyes idészakokban,
példaul Magyarorszédgon 2006-hoz képest 2010-ben joval kevesebb negativ kampéanyhasznalat volt jellemzd.

6 Magyarorszagon kiilonosen a 2000-es évektdl kezdve valt megfigyelhet6vé az, hogy a politikai partok és partszovetségek
elkezdték alkalmazni a modern kampdnytechnikékat, amelyeknek fontos résziik volt a negativ kampdny. Ez azt is jelentette, hogy
megnovekedett a nyilatkozatok és az ellennyilatkozatok, valamint a kampanyiizenetek szima, emellett a politikusok orszagjaré
korutakra indultak. Osszességében tudatosabb, erdteljesebb kommunikacié valésult meg a politikusok és a valasztok kozott
(Nabelek 2014: 101).

7 Altaldnossagban a politikai perszonalizacié a politikusok személyének térnyerését jelenti (szemben a politikai kollektivékkal,
példdul partokkal); a perszonalizalt politikai kommunikécié egyik kovetkezménye, hogy a politikusok a szakmai és a privat
szférajukba is betekintést nydjtanak (Szabé 2022). A perszonalizacié a kampanyok sordn is megmutatkozik a politikai aktorok
személyiségjegyeinek felértékel6déseként, ami példaul a személyes taimadasok szamanak novekedésébdl valik lathatéva (Nabelek
2014: 102).

8 2010-ben a Fidesz jelent6s elénnyel rendelkezett, igy jéval kevésbé alkalmazott negativ kampényt (Nébelek 2014: 103).
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politikai térfél egyes szerepldit a 2022-es orszagos valasztasokat megel6z6 id6szakban, amikoris a konszenzudlis
demokrécia hidnya, a partok tombosddése és nagyfokd politikai polarizécio jellemzi a magyar politikai életet.
Az elsé két tényez6 pedig nagyban kedvez a negativ kampanyoknak. Teszi ezt egy olyan miifaj megidézésével,
mint a showmiisor, amelynek a magyar kézgondolkoddsban negativ a megitélése (Csaszi 2008).

A reklamfilm felidézi elsGsorban az exminiszterelnok Gyurcsény Ferenc regnildsdnak negativ, egyébként (vilag)
gazdasigi eseményeit (,munkanélkiiliség”, ,rezsidrak az egekben”, ,elad6sodott orszdg”), amelyeket vizudlisan
szamlakkal, kimutatasokkal, animalt grafikonnal hitelesiteni szandékozik. A kampényfilm az exminiszterelnok
és a gazdasagi események kozott kozvetlen ok-okozati viszonyt 4llit fel, a korszakot mintegy lezartnak tekinti,
az emlitett gazdasagi események 2010 utdni dllapotdval nem foglalkozik, majd a lezdrt, negativan lefestett
idéperiddust kivetiti a jovére, felvillantva ezzel annak veszélyét, hogy mindez megismétldhet, és egy hitelét
vesztett, alkalmatlannak bizonyult korményzati konstellaci6 esetleg visszatérhet, hogy elkovesse ugyanazokat a
hibdkat. Masrészrél a reklamfilm a fészerepl6ként bemutatott exminiszterelnok feltételezett kapcsolati hal6janak
megalkotdsaval olyan politikai szovetséget kredl, amelyben a Soros Gyorgy dltal menedzselt Gyurcsany Ferenc
koré szervezddnek a politikai aktorok és események. Mindez azt vetiti elére, hogy barmi is torténjen az ellenzéki
elévalasztds sordn, annak hétterében ez a két szerepl 4ll (az ellenzéki 6sszefogds valédi miniszterelnokjeloltje,
Marki-Zay Péter sem vizudlisan, sem emlités szintjén nem jelenik meg, hiszen a kampanyfilm megel4zte az
elévalasztdsokat, igy az 6 miniszterelnoki jeloltsége még nem volt tudhatd). Ami a negativ kampanyban megva-
16sul, az a rivalissal szembeni félelemkeltés, a rivalis imazsanak lebontdsa, valamint az ellenfélhez kapcsol6dd
bizonytalan jové felvillantdsa. A kampdanystratégia mogott tobb, egymadstol eltéré motivacid jelenhet meg:
az ellenfél nevetségessé tétele, valds félelem a rivdlis esetleges sikerét6l vagy tilzott magabiztossig (nevezetesen
a bumeranghatds negligdlésa).

A tovabbiakban arra mutatunk ra, hogy a Gyurcsdny Show-ban a negativ kampany részeként is megjelend,
a politika showmsorként valé metaforikus értelmezése az amerikai kozegben altaldban nem negativ, eurdépai
torténeti vonatkozdsaiban (A POLITIKA SZORAKOZAS) viszont hozzatartozik a kritikai kultdrdhoz.

3. A POLITIKA SHOWMUSOR fogalmi metafora

A politikai diskurzusban is megjelenik a metaforikus nyelvezet, ami nemcsak érdekesebbé teszi a nyelvhaszna-
latot, hanem politikai kontextusban ideoldgiai célokat is szolgal azéltal, hogy 6sztonos érzelmi asszocidcidkat
hiv el6, valamint hozzéjarul a mitoszteremtéshez, az igaznak bedllitott torténet megalkotdsdhoz (mégpedig az
erkolcsi hitelesség, az ethosz segitségével) (Charteris-Black 2011: 28). A politikai kampanyok soran a kiilonb6z6
médiumokban (példaul elnoki beszédekben, sajtdban, politikai karikatirakban) felbukkané metaforakat régéta
nagy érdeklédés ovezi (Edwards 1988, Duman & Locher 2008, Falk 2013).

A kognitiv nyelvészet szerint az ugynevezett ,fogalmi metafora” elindit egy olyan konceptudlis folyamatot,
amely sordn egy absztrakt, ,nehezen megragadhat6 fogalmat” — a céltartomanyt — prébaljuk meg értelmezni egy
konkrétabb fogalmon — a forrastartomdnyon — keresztiil (Kovecses & Benczes 2010: 80). Mindez ugy torténik,
hogy a konkrét fogalom egyes jellemz6it az absztrakt fogalomra vonatkoztatjuk, agynevezett ,megfelelések”
utjan. A politikai kampanyt példdul értelmezhetjiik kiizdelemként, A POLITIKATI KAMPANY KUZDELEM fogalmi
metafora dltal’ A fogalmi metafora forras- és céltartomdnya kozti megfeleléseket az 1. tdblazat mutatja be.'

9 A politikai kampanyoknak gyakori forrastartomanya a KUZDELEM, csaktgy, mint annak egyik specifikus formdja, a SPORT.
Valészintileg azért, mert a politikai kampéanyokhoz hasonléan mindezekben adott a minimum két ellenfél jelenléte és az egy-
mdssal val6 versengés folyamata.

10 A tébldzat bal oldali oszlopa a forrdstartomény elemeit, mig a jobb oldalon 1évé oszlop a céltartomdny elemeit mutatja be.
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1. tabldzat
A POLITIKAI KAMPANY KUZDELEM fogalmi metafora megfelelései

KUZDELEM POLITIKAI KAMPANY
kiizd6 felek politikusok
héborus stratégia kampdnystratégia

politikai beszédek, vitdk,
kampényiizenetek

kiizdelemben hasznalt
fegyverek

VI v Vv

ellenfél legy6zése valasztds megnyerése

Amint az 1. tdbldzat is bemutatja, a harcokban kiizd6 ellenfelek az egymas ellen indulé politikusoknak feleltetheték
meg. A kampdnystratégia a haborus stratégia forrasbol merit, ennek megfelel6en a kampéanyok sordn mondott politikai
beszédek, vitak és a kampanyiizenetek a harcok soran felhasznalt fegyvereknek felelnek meg. A valasztasi gy6zelem
végezetiil a haborus ellenfél legyézésének feleltethet6 meg. A POLITIKAI KAMPANY KUZDELEM metafora a nyelvhasz-
nélatban olyan kifejezésekben jelenik meg, mint ,valasztdsi gy6zelmet arat”, ,valasztési kiizdelem” vagy ,plakdthabort”.

A sHOWMUSOR forrdstartomény egy ltaldnosabb forrastartomdany, mégpedig a szérakozds egyik specifikus
esete. Mi mondhato el amerikai és eurdpai vonatkozasban az dltaldinosabb sz6rAK0ZAS metaforikus forrastar-
tomdanyrol? Feltehet6en az Gj médium, a televizié megjelenésének és elterjedésének koszonhetden az 1980-as
évekre a SHOwMUsOR mint metaforikus forrdstartomdny az amerikai kozélet meghatarozd viszonyitasi pontja
lett. Neil Postman (1985) szerint a showbiznisz kordban az amerikai lelkiiletet gyakran azonositottdk a széra-
kozéssal (példdul Las Vegas-szal), de maga a politika, a vallds és a hirek is a szérakozas kiilonb6z6 formaiként
értelmezdédtek. Ugyanebben az idészakban a politikai kampanyok gyakorlatilag kereskedelmi reklamokként
miikodtek (Postman 1985: 126), és szérakoztatd formdjuk miatt egyszertien nem tiintek propagandanak.

A szO6rAaKkozAs metaforikus forrdstartomany (amelynek egyik specidlis esete a SHOwWMUSOR) még a 2000-es
évek elején is népszerti volt, ez manifesztdlédott Az ELET SZORAKOZAS (és alesetei AZ ELET JATEK, AZ ELET
SHOWMUSOR stb.) fogalmi metafordban. Az amerikai kulttira e kézponti szerepet jatszé metafordja visszavezet-
het6 a 20. szdzad fogyaszté6i kulturdjara (Kovecses 2006). Az ELET egyebek kozott szérakozdsként valo felfogasa
egy cselekvésorientalt, individualista, az aktor altal kontrollalt, tobbnyire sikerorientélt és inkabb extrovertalt
életvezetési elképzelést sejtet.! Az amerikai kultiirdban a sZORAKOZAS, igy a SHOWMUSOR metaforikus forras-
tartomany is konnyedén alkalmazhato lett az életre és annak egyes teriileteire, egyebek kozott a politikdra is.
Fontos azonban latnunk, hogy mindezek a metaforak nem vonnak maguk utan negativ értelmezéseket.

Eurépai torténeti megkozelitésben elmondhato, hogy a politikat mér a romai csészéarok is 6sszekapcsoltak a
szorakoztatdssal; erre utal Nérd romai csdszar elhirestilt mondata, a ,kenyeret és cirkuszt a népnek”. A CIRKUSZ
metaforak megjelentek a magyar politikai karikatdrdkban is (1989 utan), és kétféle médon élnek tovabb. Egy-
részrél a politikusok alkalmatlansdgét hivatottak bemutatni (amikor a politikus boh6cként szerepel), masrészrél
a hatalmaval visszaél6 politikus képét tarjak az olvasék elé (amikor a politikus mintegy csdszarként haldlos
itéletet ré politikai ellenfelére) (Virdg 2021). Az ugyancsak a SZORAKOZAS korébe tartozé sziNHAZ metaforikus
forrastartoméany XIX. szdzadi virdgzdsdra hivta fel a figyelmet David Blackbourn (1987), aki szdmos példéval
tdmasztotta ald, hogy a politika mint sziniel6adds — nevezetesen A POLITIKA sZINHAZ fogalmi metafora — 1848-
ban, a forradalmak idején volt jelent&s.'? Egyes korszakokban azonban a sziNHAZ kiillonb6z6 aspektusai kertiltek

11 Ett6ljelentbsen eltér a magyarok életértelmezését domindlé HULLAMVASUT vagy KUZDELEM metaforikus forrdstartomany
(b&vebben lasd Benczes & Sagvari 2018).

12 Példaul Marx az Osztdlyharcok Franciaorszdgban cimi irasaban fejtegeti, hogy ,egy hivatalos jelenet egy pillanat alatt
megvaltozhat: a héttér, a jelmezek, a nyelv, a szinészek, a babuk, a sigdk, a darab téméja, a konfliktus tartalma, az egész helyzet”
(idézi Blackbourn 1987: 150). Hozz4 kell tenniink, hogy a szinhdzak a 18. szdzad végének és a 19. szdzad elejének 0j, divatos és
a kozépréteg szdmadra is hozzaférhetd tomegmédiumai voltak.
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el6térbe, példaul a német politikai diskurzusban a XIX. szdzad mésodik felében az el6adds tilzd, dramai jel-
legén volt a hangsuly (utalva ezzel a politikai figyelemelterelésre), késGbb, a XX. szdzad els6 felében a szinfalak
mogotti szerepl6k és maszkok keriiltek el6térbe (ami a nemzetellenes 6sszeeskiivésekre reflektalt) (Blackbourn
1987: 156). A példdk alapjan lathatd, hogy mind a CIRKUSZ, mind a sziNHAZ metaforikus forrastartoményok
— feltehetGen a politikai karikatira zsinere és a politikai diskurzus miatt — lehet6vé teszik a politika szerepl6i-
nek negativ jellemzését.

Eurédpai vonatkozasban megallapithatjuk, hogy A POLITIKA szORAKOZAS fogalmi metafora gyakorlatilag az
antikvitas ota jelen van a politikai diskurzusban, de magyar kulturalis sajatossagoknal fogva olyan specidlis
forrdstartomanyok azonosithatok, mint a CIRKUSZ,"® a (BAB)SziNHAZ, ritkibban a RADIOKABARE. Mindezek a
forrastartomanyok a kritikai kultirank részévé valtak, tehat alkalmasak arra, hogy adott kontextusban a politi-
kai szerepl6krél és eseményekrol negativ dllitdsokat fogalmazzunk meg. Fontos tovabbd az is (amit Blackbourn
[1987] példdi is aldtdmasztanak), hogy kiilonb6z6 idészakokban a forrastartomanyok eltéré jellemz6i keriilhetnek
el6térbe, amelyek révén a politikardl és a politikai szerepl6krél ugyanaz a fogalmi metafora is képes kiillonb6z6
allitasokat megfogalmazni.

E megéllapitasok, azaz a metafordk egyes jelentésarnyalatainak el6térbe keriilése, pozitiv vagy negativ pola-
ritdsa illeszkedik a dinamikus jelentésképzés folyamatiba. A dinamikus jelentésképzés alatt a nyelvészet azt
érti, hogy a jelentésalkotds folyamata egyfeldl kontextusfiiggd, masfeldl pedig a diskurzus résztvevéi egyiittesen
értelmezik az adott megnyilatkozast (Tatrai 2011). A Gyurcsdny Show-ra vonatkozéan a dinamikus jelentés-
képzés folyamata azt vetiti elére, hogy a vizsgalt rekldm nem értelmezheté egyfel6l azon kontextus bevonasa
nélkil, amelyben sziiletett (tehat a 2022-es valasztdsi kampéany részeként), mdasfel6l mivel maga a kampdny a
Gyurcsdny-kormdnyra és annak negativ aspektusaira utal vissza, annak értelmezéséhez a beszél6knek reflek-
talniuk kell az el6z6 (2006 és 2010 kozotti) politikai kontextusra is. A kovetkezékben azt mutatjuk be, hogy e
jelentések miképpen keriilnek szintézisre a Gyurcsdny Show esetében. Ehhez azonban els6ként tisztaznunk kell
a kognitiv nyelvészet fogalmiintegracio-elméletét, amely lehet6vé teszi, hogy egy adott fogalom nem csupan
forras- és céltartomany kozti megfeleléseket foglaljon magéaba, hanem t6bb forrasbdl taplalkozzon.

4. A fogalmi integracid

A fogalmi metafordk esetében, ahogyan azt kordbban lattuk (lasd az 1. tdblazatot), egy forras- és egy céltartomany
kozotti osszefiiggéseket (megfeleléseket) emeltiink ki, amelyek mindig a forrastartomany iranydbd6l mutatnak
a céltartomany felé (azaz a megfelelések egyirdnydak). Ugyanakkor amint arra szakirodalom (Fauconnier &
Turner 2002) rdmutat, vannak olyan nyelvi megnyilatkozasok, amelyeket nem magyardznak a forras- és cél-
tartomdanyok kozotti megfelelések.

A jelenséget Kovecses Zoltan és Benczes Réka (2010: 180-181) az 1953-as angol-magyar futballmérkézés
otvenedik évforduléjan (2003-ban) tartott emlékmeccsen keresztiil példdzza. Az 1953-ban tartott mérkézést
6-3-ra nyerte meg a magyar valogatott az angolokkal szemben (akiket a torténelem sordn elészor gy6zott le
kulfoldi csapat hazai palydn), aminek 6tvenedik évforduléjanak alkalmdabdl tartott meccsen viszont az angolok
gy6zedelmeskedtek (Kovecses & Benczes 2010: 180). Egy brit 0ijsdg a 2003-as eredmény kapcsdn azt vetette
fel, hogy milyen eredmény sziiletett volna, ha az 1953-as magyar csapat mérkézik a 2003-as valogatottal.
A 2. tdblazat azt mutatja be, hogy milyen megfeleléseket azonosithatunk, ha két tartomany kozotti kapcsolatként
értelmezziik az emlitett Gjsag feltevését.

13 A 2014-es vélasztédsi kampény Fidesz—KDNP-plakdtja (negativ kampdnya), amelyen Mesterhdzy Attila, Gyurcsédny Ferenc
és Bajnai Gordon mogott egy bohoc tiinik fel a hattérben. A hiarom szerepld bedllitdsa (maguk el6tt tablat tartanak a neviikkel,
csikos hattér el6tt dllnak) azt a pillanatot idézi, amikor a blinosok azonositasa soran fényképet készitenek a gyanusitottakrol.
A szORAKOZAS (CIRKUSZ) mellett itt megjelenik a BUNOZEs forrdstartomdny is.
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2. tdbldzat

Az 1953-as és 2003-as angol-magyar futballmeccsek kozotti megfelelések,

Kovecses és Benczes (2010: 181) alapjdn

1953-as focimeccs

2003-as focimeccs

magyar csapat

magyar csapat

angol csapat

angol csapat

focimeccs

focimeccs

VIiviv|v

magyar gy6zelem angol gy6zelem

Az 2. tablazat alapjan megallapithatd, hogy az emlitett Gjsdg azon felvetése, miszerint érdekes lenne az 1953-as
magyar és 2003-as angol csapatok meccse, nem értelmezhetd a két tartomany megfelelésein keresztiil. A 2. tdblazat,
amely a két focimeccset 6sszekoti, az 1953-as valogatottat a 2003-as valogatottnak felelteti meg (ugyanakkor az
Ujsag az 1953-as magyar csapatot emliti). Tovdbbad a kordbbi magyar gy6zelmet az emlékmeccsen kivivott angol
gy6zelemnek felelteti meg, ugyanakkor egy ilyen mérkézés végkimenetelét nem tudhatjuk.
A felvetés értelmezéséhez tehat a fogalmi integraciora van szitkségiink. Az elmélet a fogalmi metafordknal
alkalmazott fogalmi tartomany (tehat tapasztalatinkrél alkotott fogalmi reprezentacid) helyett az tgynevezett
»mentélis térrel” operdl, amely beszéd kozben létrehozott fogalmi struktira (Kévecses & Benczes 2010). A fogalmi
integracio elmélete alkalmas arra, hogy két (vagy akar tobb), Ggynevezett ,bemeneti tér” megfeleltetésén tal egy
tovabbi, igynevezett ,integrélt teret” hozzon létre. Ebben az integralt térben (a fogalmi metafordk megfelelései-
hez hasonléan) nem sziikséges, hogy az egyes bemeneti terek minden eleme megjelenjen. Az alabbi, 1. dbra tehat
az 1953-as magyar és a 2003-as angol csapat mérkézését jeleniti meg a fogalmi integracioé értelmezése szerint.

1. dbra
Az 1953-as magyar és 2003-as angol csapat futballmeccse
Kovecses és Benczes (2010: 181) alapjdn

1953-as meccs 2003-as meccs

magyar csapat,
angol csapat \
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Az 1. dbrén taldlhat6 integralt tér az 1953-as magyar és 2003-as angol valogatott meccsét dbrdzolja. Az integralt
térben megjelenik az 1. bemeneti térbdl (az 1953-as focimeccsbdl) az 1953-as magyar csapat, mig a 2. bemeneti
térbél (a 2003-as focimeccsbdl) a 2003-as angol valogatott. Mindkét bemeneti térbdl (tehat az 1953-as és az
2003-focimeccsbdl) megjelenik egyfel6l maga a futballmérkézés, masfell pedig az végeredmény, amit a felvetés
lehetetlensége miatt nem sem tudhatunk.

Amint a példa is bemutatja, a fogalmi integraci6 elmélete (Fauconnier & Turner 2002), valamint a dinamikus
jelentésalkotds és interpretdcié modellje lehet6vé teszi azt, hogy egyszerre tobb bemeneti tér elemei integra-
l6djanak egymassal egy 4j, beszéd kozben aktivalt, dtmeneti fogalmi konstrukciéban (azaz integralt térben), és
ezaltal teljesen Uj jelentéseket alakitsanak ki.

5. Elemzés

Vizsgdlatunk sordn a Gyurcsdny Show ,1. rész: A Gyurcsany Show” cimt, a YouTube-on 2021. oktéber 17-én
kozzétett videdt elemeztiik, mivel ez a tartalom a tobb epizédos Gyurcsdny Show bevezet6jének tekinthet6. A ko-
vetkez6kben azt mutatjuk be, hogy a Gyurcsdny Show mely fogalmi leképezéseken keresztiil valik értelmezhetévé
mint negativ kampdny. Feltételezéstink szerint a kampény negativitdsa nem kovetkezik A POLITIKAI ELET
SHOWMUsOR metaforibdl, hanem egyszerre tobb mentdlis tér — a showmiisor, a 2022-es politikai helyzet és a
2006 és a 2010 kozotti politikai helyzet — elemei kozott 1étrejové megfelelések dinamikdjabdl alakul ki. Ezeknek
koszonhetéen egy olyan Uj fogalmi tér jon létre, amelyben az ellenzéki 6sszefogas megvalasztisa voltaképpen
a régi kormdny megvdalasztdsa, és amely azért nem lehet szérakoztaté (noha a politika showmisorként valé
konceptualizicidja erre engedne kovetkeztetni), mert ez az integralt tér ,,6rokli” a 2006 és a 2010 kozotti poli-
tikai helyzettel valo elégedetlenséget. A tovabbiakban részletesen ismertetjiik a fogalmi integracié folyamatét.

A POLITIKA SHOWMUSOR metafora a Gyurcsdny Show kontextusdban a mai magyar ellenzéki politizalasra
reflektal: a kampanyvide6 a mai magyar politika ellenzéki kulcsfigurdit igy dbrazolja, mint egy showmisor
szerepl6it. Ennek okdn a kampdny nem a politikai élet egészét mutatja be, hanem a napjainkra jellemz6 ellen-
z€éki politikai viszonyokat.

3. tdbldzat
A MAI ELLENZEKI POLITIKA EGY SHOWMUSOR metafora megfelelései

SHOWMUSOR MAI ELLENZEKI POLITIKA
f6szerepld > Gyurcsany Ferenc
szerepl6k > ellenzéki politikusok
producer > Soros Gyorgy
kozonség > valasztok

forgatékonyv > Uj kormany intézkedései

showmtisor megtekintése > 4j kormany megvélasztdsa
szorakozds ? elégedettség

A 3. tablazat a sHOwMUSOR forrastartomanybdl meritve épiti fel a MAI ELLENZEKI POLITIKAI ELET céltartomanyt.
A 3. tablazatbdl leolvashato, hogy a Gyurcsdny Show reklam szerint a show fészerepléje Gyurcsany Ferenc. A mii-
sor tovabbi szerepldi az ellenzéki politikusok, mint példaul a vizsgalt epizédban szerepl6é Karacsony Gergely,
Dobrev Klara és Jakab Péter, akik az ellenzéki 6sszefogas miniszterelnokjeldlti pozicidjaért versengtek. A miisor
producereként a reklam Soros Gyorgyot tiintette fel. A miisor kozonségeként a valasztokat foghatjuk fel, mig
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annak forgatokonyve a lehetséges Gj kormény intézkedései lennének. Végezetiil a vdlasztok a showmiisort akkor
tekinthetik meg, ha a lehetséges 4j korméanyt megvélasztjik a regndld Fidesz helyett. Egy showmiisor megtekintése
ugyanakkor nem hordoz magéban negativ konnotaciét; mi tobb, azért néziink showmiisorokat, hogy szérakozzunk,
ami alapveten pozitiv élménynek tekinthetd. Ez azonban a MAI ELLENZEKI POLITIKA céltartomdny esetében a
lehetséges 1j kormannyal és annak dontéseivel valé megelégedettségre utalhat. Ugyanakkor a Gyurcsdny Show
kampény nem egy lehetséges ellenzéki kormany pozitiv kévetkezményeire hivja fel a figyelmet. Eppen ellenkezéleg:
a rekldm nyitéképein munkanélkiiliség, novekvé rezsikoltségek és dllamaddssag jelenik meg, mig az ellenzéki
politikusokat ,balfék haverként” (Karacsony Gergely) és ,régi ellenségként” (Jakab Péter) dbrdzolja a hirdetés.
Felmeriil tehat a kérdés, hogy a Gyurcsdny Show reklam hogyan tud mégis a MAI ELLENZEKI POLITIKA EGY
SHOWMUSOR metaforabdl meritve glinyos, negativ képet festeni az ellenzéki programrol és annak politikusairol,
és negativ kampanyként megjelenni.

A folyamat értelmezésének elsd lépéseként azt kell feltérképezniink, hogy mely mentalis tér az, amelyik az
elemzett kampanyban az esetleges ellenzéki kormany gyengeségeit helyezi el6térbe. Az integraciéban szerepld
harmadik mentdlis teret a 2006 és a 2010 kozotti politikai helyzet adja, amelyre az elemzett hirdetést nyitd
megdllapitds vilagit rd, miszerint: ,Ezt a mlsort mar lattuk egyszer.” Tovabba a Gyurcsdny Show névadéja és
a torténetének fészerepléje Gyurcsany Ferenc, a Fidesz-korméanyt megel6z6 adminisztracié miniszterelnoke.
A harmadik mentélis teret és a viszonyuldsét a 3. tibldzatban bemutatott fogalmi metaforahoz a 2. dbra mutatja be.

2. dbra
A mai és a 2006 és 2011 kézotti politikai helyzetek
kozotti kapcsolat fogalmi leképezése

SHOWMUSOR MAI POLITIKAI HELYZET 2006-2010 POLITIKAI HELYZET
( N\ ( ) ( )
fészerepld Gyurcsany Ferenc Gyurcsany Ferenc
szerepl6k ellenzéki politikusok vezetd tisztségviseldk
producer Soros Gyorgy
kozonség vélasztok vélasztok
forgatokonyv Uj kormany intézkedései régi kormany intézkedései
showmdisor megtekintése Uj kormany megvalasztasa kormany megvalasztasa
szorakozas & elégedettség elégedetlenség
_ J U y, \ WV,

A 2. dbrdn azt lathatjuk, hogy a kampdny az el6z6, Gyurcsany Ferenc nevével fémjelzett vezetésre reflektdl,
hiszen akkor 6 volt a miniszterelnok, és a reklam szerint a jelenlegi ellenzéket is 6 vezeti. A hirdetés szerint ez
nem lenne masképp egy uj ellenzéki kormany esetén sem, hiszen a videéban Gyurcsany Ferenc mint a ,,f6szerepld”
jelenik meg. Az ellenzéki politikusok a 2006 és 2010 kozotti vezetd tisztségviselGkkel kotheték Gssze, mig az
Uj kormany intézkedései a régi kormany intézkedéseivel lennének 6sszhangban, amit a mar fent emlitett ,Ezt a
misort mér lattuk egyszer” kifejezés erésit meg. Osszességében tehét a rekldm azt sugallja, hogy az 4j kormany
megvalasztasa esetén a valasztok voltaképpen a régi kormanyt hozndk Gjra az orszag élére, annak korabbi veze-
téivel és hibas intézkedéseivel, ami a korabbi elégedetlenséghez vezetne. Hogyan integrdlédik tehat a 2022-es
valasztasok idején fenndlld és a 2006 és a 2010 kozotti politikai helyzet a Gyurcsdny Show elemzett addasaban?
A 3. dbran a két bemeneti térbdl 1étrejové integrélt teret mutatjuk be.
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3. dbra

A Gyurcsdny Show értelmezése a fogalmi integrdcion keresztiil

SHOWMUSOR MAI ELLENZEKI POLITIKA 2006-2010 POLITIKAI ELET
( ) ( ) ( )
f6szerepld yGyurcsany Ferenc Gyurcsany Ferenc
szereplok 7 llenzéki politikusok vezetd tisztségvisel6k
producer ”r Soros Gyorgy
kozonség - valasztok vélasztok
forgatokonyv - Uj kormany intézkedései régi kormany intézkedései
showml’]si megtekipfs Uj kormany megvaélasztasa / régi korméany megvalasztésa
szorakgzas4 — [l—| —| — - elégedettség elégedetlenség
_ { J U J |l Vi J

Integralt tér

r

N\ Gyurcsany Ferenc / fészerepld
N ellenzéki politikusok / szereplgk
N Soros Gyodrgy / producer

valasztok / kozonség
Gyu rcsa ny Show régi-uj kormany intézkedése
régi-uj kormany megvalasztas.

M

elégedetlenség

A 3. dbra dsszefoglalja, hogy a harom bemeneti térb6l (SHOWMUSOR, MAI ELLENZEKI POLITIKA és 2006—-2010
POLITIKAI ELET) mely elemek kertiltek be a kozos, integralt térbe. Eszerint a show fészerepldje Gyurcsany Ferenc,
mig az ellenzéki politikusok (mind az 4j szerepl6k, mind a Fidesz-kormanyt megel6z6 kormanyzatbdl jelenleg
is aktiv politikusok) a mtisor szerepl6i. A show producere a MAI ELLENZEKI POLITIKA mentélis térb6l adéddan
Soros Gyorgy. A kozonséget a valasztok jelentik. Az integralt tér pArhuzamot von a régi (Gyurcsany Ferenc altal
vezetett) kormany és az 4j kormany intézkedései kozott. Mindez arra enged kovetkeztetni, hogy az Gj kormany
(tehat az ellenzéki 6sszefogds) megvalasztisa voltaképpen a régi kormany megvalasztisa. Ugyanakkor ennek
eredménye nem A POLITIKA SHOWMUSOR metafordbdl kovetkez elégedettség, hanem a 2006 és a 2010 kozotti
POLITIKAI ELET mentdlis térbél szirmazé elégedetlenség, amely igy az integralt tér negativ hangjat adja.
Tanulmédnyunkban azt vizsgaltuk, hogy egy feltehet6en az amerikai kulturdbdl eredd, dltaldban nem negativ
kontextusban haszndlt fogalmi metafora, A POLITIKA SHOWMUSOR milyen stratégia mentén vélik negativvd a
Gyurcsdny Show cimli magyar kampényfilmben. Vizsgdlatunk fékuszdban a fogalmi metafora miikodése allt,
igy a kutatés korlatai kozott kell megemliteniink, hogy nem tértiink ki olyan mads folyamatokra, amelyek szintén
hozzdjarulhatnak ahhoz, hogy a potencialis vilaszt6 negativ értékitéletet fogalmazzon meg az ellenzéki 6sszefogas
politikusairdl. Ezek kozé tartoznak a showmiisorhoz mint miifajhoz kapcsolédé lehetséges negativ konnotacidk,
ilyenek példaul a hétkoznapi talkshow-k kapcsan a veszekedések, a megrendezett botranykeltés a kamerdk el6tt
(példaul a Monika show), mig a sztarshow-khoz gyakrabban kapcsolédik a személyesebb hangvétel, a celebekre
vonatkozé intim kérdések (példaul Friderikusz Show) (Csaszi 2008). Az, hogy a magyar kozonség hogyan és milyen
tipusti showmiisorokkal talalkozott, azokrol milyen véleményt alakitott ki, meghatarozhaté lehet a Gyurcsdny Show
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értelmezésében. Ugyanakkor a negativ megitélést erdsitik a MUsOR fogalmat magukban foglalé idiomatikus kifeje-
zések: mdr megint ugyanaz a miisor (egy negativ vagy bosszanté esemény folyamatosan megismétlédik) és a csindlja
a miisort (botranyt kavar). E16bbit idézi is az 1. rész (A Gyurcsdny Show) epizdd: ,Ezt a misort mar lattuk valahol.”

6. Kovetkeztetések

Korabbi empirikus kutatdsok (példdul Kévecses 2006, Benczes & Sagvari 2018) mdr feltartik, hogy a szérakozas
(példaul JATEK, SHOWMUSOR) népszerli metaforikus forrdstartomany elsGsorban az amerikai kulturdban; ezt
példazta Az ELET sZORAKOZAS fogalmi metafora (illetve ennek specidlis esete, A POLITIKA SHOWMUSOR). Errél
azonban azt éllitottuk, hogy nem von maga utan negativ jellemz8ket. A magyar politikai diskurzusban a sz6-
rakozas showmsortdl eltéré valfajai (példaul cirkusz, szinhdz) régéta jelen vannak egyebek kozott a politikai
karikatirakban és a kampanyok plakétjain.

A dinamikus jelentésképzés jelenségén keresztill, a kognitiv nyelvészet eszkozeivel azt mutattuk be, hogy a magyar
politikai kommunikaciéban miképpen valt A POLITIKA SHOWMUSOR fogalmi metafora negativva. El6szor megalla-
pitottuk, hogy csak a fogalmi metaforakra épitve nem értelmezhet$ A POLITIKA SHOWMUSOR negativ konnotacidja
a mai magyar politikai diskurzusban. A fogalmi integrici6 elméletének segitségével megallapitottuk, hogy a
SHOWMUSOR és a MAI ELLENZEKI POLITIKA fogalmai mellett megjelent egy harmadik bemeneti tér, a 2006—-2010
KOZOTTI POLITIKAI ELET is. Ez a harmadik tér meghatdrozénak bizonyult a negativ jellemz8k tekintetében, hiszen
2010-ben kormdnyvaltas tortént (ezt nevezhetjilk a Gyurcsany-kormény bukédsédnak), amelyben nyilvinvaléan
kifejez6dik a szavazdk tobbségének elégedetlensége. Ez a negativ megitélés tovabb 6roklédik az integralt térbe.

Osszességében lathattuk tehat, hogy a 2022-es magyarorszagi valasztdsok kontextusiban a politikat
showmtsorként bemutaté kormdanyparti reklamkampdany azért sorolhat6 a negativ kampanyok kozé, mert
nem csupan a mai (2022-es) politikai helyzetet emeli be A POLITIKA SHOWMUSOR metaforaba, hanem a fogal-
mi integracié miveletével egy harmadik bemeneti teret is megjelenit. A harmadik bemeneti tér, amely a 2006
és 2010 kozotti politikai helyzetet foglalja magdban, a Gyurcsany Ferenc vezette kormdnyzattal kapcsolatos
tapasztalatokra reflektal, azt implikdlva, hogy amennyiben az Egységben Magyarorszagért partszovetség kertiil
megvélasztasra (amelynek hatalomra juttatasa a reklam szerint a 2006 és a 2010 kozotti kormdny visszatérését
jelenti), ugyanazon elégedetlenséget fogjak a valasztok tapasztalni, mint 2006 és 2010 kozott.
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