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Hogyan alakitja at a politikai szereplok tematizacios
stratégiait egy kiils6 sokk a kampany soran?'
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Tanulmanyunkban azt vizsgaljuk, hogy egy, a valasztasi kampanyt meghatarozé kiils6 sokk miként befo-
lyasolja a politikai vezetdk tematizacids stratégiait. A 2022-es magyarorszagi orszaggytlési valasztasi
kampany egyediilallé alkalmat kinal ennek vizsgalatara, hiszen Oroszorszag hat héttel a valasztas napja
elétt tamadta meg Ukrajnat. Kutatasunk célja annak feltarasa, hogy a sokkolé esemény hatasara valtoztak-e
a kampany tematizacids stratégiai, és ha igen, akkor melyek a valtozasok {6 iranyai. Vizsgalatunk a magyar
partvezetdk kampany alatti Facebook-bejegyzéseinek tartalomelemzésére tamaszkodik, és a haboru ki-
torése eldtti és utani idoszakra egyarant kiterjed. Eredményeink azt mutatjak, hogy bar a habory, a gaz-
dasag és a kiilpolitika nagyobb szerepet jatszik a legtobb politikai szereplé kommunikacidjaban februar

24-e utan, a politikai szerepl6k kommunikacios stratégiajaban jelentds kiilonbségek vannak.

Kulcsszavak: Facebook, hdbord, kampény, kiils6 sokk, tematizdcids stratégiak

“Riding the waves>®

Issue strategies under the impact of
an external shock during a campaign

How are the issue strategies of political leaders influenced by an external shock that changes the public
agenda of the election campaign? The 2022 Hungarian parliamentary election campaign provides a unique
opportunity for this question to be investigated, as Russia attacked Ukraine only six weeks before Election
Day. This study is to examine whether the campaign's issue strategies have changed under the impact of
this shocking event and, if so, what the main directions of the changes are. Hungarian party leaders’
Facebook posts issued during the campaign were submitted to manual content analysis covering the period
both before and after the outbreak of the war. The findings suggest that while the war, the economy and
foreign policy play a greater role in the communication of most political actors after February 24, there are
remarkable differences between political actors.

Keywords: campaign, external shock, Facebook, issue strategies, war
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Bevezetés

Hat héttel a 2022-es magyarorszagi parlamenti vélasztdasok elétt Oroszorszig megtamadta Ukrajnit. Ez az
esemény megrizta a magyar kozvéleményt, és teljesen dtalakitotta a folyamatban 1évé valasztdsi kampdny
kontextusat. A tdmadas hire varatlanul érte a hazai nyilvanossagot, és az Ukrajndban €16 jelent6s létszamu
magyar kisebbség, a kampany utolsé heteiben az orszagba érkezé nagyszamu menekiilt, illetve a kormdany
Oroszorszaggal apolt szoros kapcsolata miatt az orszagot kozvetlenil is érinté tiggyé valt. Kampanystratégiai
szempontbdl a valsagok komoly kihivast jelentenek a politikai szerepl6k szamara: noha rendelkezhetnek szak-
mailag el6re megtervezett és végrehajtott tigystratégiaval, a kiils6 sokk drasztikusan megvaltoztatja a kam-
panykornyezetet (Kreiss et al. 2017). Tanulméanyunkban azt vizsgaljuk, miként alakitja 4t a politikai szereplék
tematizacids stratégidit egy, a teljes kozpolitikai napirendet radikalisan megvaltoztaté esemény.

Napjainkban a politikai kommunikaciét magas foku professzionalizdltsig jellemzi, ami azt jelenti, hogy a
kampanyok altalaban a rendelkezésre 4116 adatok és megfigyelések alapjan szakérték altal gondosan megtervezett
forgatékonyvszerti megkozelitést kovetnek az adott szereplék stratégiai érdekeinek megfeleléen (Kreiss et al.
2017). Ez az el6re megtervezett stratégiai megkozelités azonban ellentétben all azzal az érveléssel, hogy a
politika a valtozé kornyezetben folyamatos alkalmazkodast és reagdlast igényel (Kreiss 2016). Kari Palonen
(2006) fogalmazta meg azt a politikai gondolkodédsban régi és visszatéré gondolatot, hogy a hatékony politikai
cselekvés kulcseleme a ,pillanat megragaddsa”. A politikai szerepl6k tehdt dilemmadval szembesiilnek, amikor
az el6zetesen megtervezett, professzionalizdlt kampanyolds szembekeriil a kampanyok aktudlis fokuszdhoz
val6 rugalmas alkalmazkodés kényszerével. Kutatdsok kimutattdk, hogy az tigyek tematizaldsa kulcsszerepet
jatszhat a védlasztdi preferencidk alakitdsiaban (Stokes 1963, Green-Pedersen 2007), ezért a kampényok egyik
legfontosabb stratégiai kérdése az, hogy milyen aktudlis tigyekre fékuszalnak a politikai szerepl6k. Egy elére
megtervezett és professziondlis kampanyhoz jol kidolgozott tigystratégidra van sziikség, amelyet a kampany
sordn kovetkezetesen alkalmaznak, mig a ,pillanat megragaddsa” megkozelités nyitottabb témafékuszt igényel
(Kreiss 2016).

Ez a dilemma kiil6nésen nyilvanvald a kozosségimédia-kampanyokban, amelyek a kortars politikai kampanyok
egyik kulcsfontossagu platformjat jelentik. Ennek oka egyfel8l az, hogy a politikai szerepl6k kommunikécidja itt
teljes mértékben a sajat ellenérzésiik alatt all: kozvetlenill, Gjsagiréi kozvetités nélkiil érhetik el valasztoikat, ami
lehet6vé teszi szamukra, hogy adatvezérelt és gondosan megtervezett kommunikacids stratégiat valositsanak
meg (Bene et al. 2022). Masfeldl e platformok ,valds ideji” és interaktiv jellege (Kaun & Stiernstedt 2014), amelyet
a népszertség logikdja vezérel (Van Dijck & Poell 2013), arra 6sztonzi a politikai szerepléket, hogy reagaljanak
az aktudlis eseményekre és a kozhangulat ingadozdsaira (Kreiss 2016).

Normadlis koriilmények kozott ezt a dilemmadt a gyakorlatban konny feloldani: a politikai szerepl6k reagal-
hatnak a kampéanykornyezet kisebb valtozasaira anélkiil, hogy feladndk atfogé stratégidjukat. Amikor egy adott
témadra nagyobb figyelem irdnyul, 6k is nagyobb figyelmet fordithatnak az aktudlis témara, mikozben fenntartjak
dltalanos tigyfokuszukat is (Kreiss et al. 2017). Amikor azonban egy kiils6 sokk drasztikusan megvéltoztatja a
kampanykornyezetet, a kampanyok komoly kihivassal szembestilnek. Ekkor ugyanis a politikai szerepl6k mar nagy
er6feszitést és sok er6forrast fektettek atfogd kampdanystratégidjuk kidolgozasaba és megvaldsitdsiaba, amelynek
gyors megvaltoztatdsa kockazatot jelenthet, mert lehetséges, hogy a kordbban teljesen mas témakornyezetben
kidolgozott stratégia rosszul illeszkedik az Gj politikai kontextusba. Vagyis egy kiilsé sokk — mint a haboru ki-
torése — probatétele lehet az el6re megtervezett kampéanystratégidk rugalmassaganak, és annak is, hogy miként
irhatja feliil ezeket a ,pillanat megragaddsanak” kényszere.

Ebben a kutatdsban a politikai vezet6k tematizacids stratégidinak dinamikdjat vizsgaljuk a 2022-es magyarorszagi
valasztasi kampany soran, els6sorban arra dsszpontositva, hogy a kiilsé sokk miként befolyasolja a témafékuszt.
Tanulményunk a Facebookra, az egyik legfontosabb magyarorszdgi kampanyplatformra 6sszpontosit (Bene &
Farkas 2022), ahol a politikai vezetSk teljes mértékben kontrolldlni tudjdk kommunikacids tevékenységiiket.
Ennek érdekében eldszor ot idedltipikus tematizacids stratégiat kiilonboztetiink meg, majd longitudinalisan
vizsgaljuk, hogy ezek miként jellemzik a politikai vezet6k Facebook-kommunikaciéjat a valasztasok napja el6tti
harom hdénapban, mdasfél hénappal a katonai konfliktus kitorése elétt, illetve utdn.
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Tematizacids stratégiak a politikai kampanyolasban

A valasztéi magatartds megvaltozasdval a nyugat-eurdpai tarsadalmi-strukturalis szavazas a témafékusza szavazds
irdnydba fordult: a tarsadalmi-strukturdlis jellemz6k — mint példaul az osztaly vagy a valldsi hovatartozds —
veszitettek jelentdségiikbdl a szavazas sordn, és sokkal nagyobb szerepet kaptak az olyan témdk, mint a gazdasag,
akornyezetvédelem vagy a migracid, ami aztan a partok kozotti nagyobb tematizacids versenyhez vezetett (Green-
Pedersen 2007). Ennek megfelel6en fontos kérdéssé valt, hogy a partoknak mely témékat érdemes hangstilyozniuk
a valasztdsi kampanyban ahhoz, hogy meg tudjik szdlitani a valasztokat, és ezaltal megnyerjék a valasztasokat
(Banda 2013). A politikai szerepl6k tobb lehetséges tematizacids stratégidt kovethetnek, tanulményunk ennek
ot tipusat kiilonbozteti meg.

Az elsé csoportba olyan stratégidkat sorolunk, amelyekben kevés téma jelenik meg. Bar a témak kivalasztdsanak
logikdja kiilonb6z6, mindegyik ide sorolt stratégia konnyen alkalmazhat6 a kozosségi médidban, ahol a politikai
szerepl6k olyan perszonalizalt kommunikdcids taktikat alakithatnak ki, amelynek nem kell illeszkednie a
nyilvdnossag napirendjéhez. Ily médon a témakat szelektiven hangsilyozhatjdk vagy figyelmen kiviil hagyhatjak
aktudlis érdekeiknek megfeleléen (lasd Bene et al. 2022).

A ,téma birtoklasa” egy olyan stratégia, amely sordn a politikai szerepld azokra a témakra 6sszpontosit, amelyeket
a partja hosszu ideje ,,birtokol” (lasd Green-Pedersen 2007, Petrocik 1996). Ahogy Lynn Vavreck (2009) fogalmaz, a
témabirtoklds azt jelenti, hogy egy part kedvezéen kapcsolodik egy adott témdhoz, vagy vélasztasi elényt élvez az adott
tigyben. Ennek megfelelen a stratégianak kulcseleme, hogy a partot bizonyos politikai teriileteken kompetensnek
és elkotelezettnek tekintsék a valasztdk, vagy hossza tava pozitiv megitéléssel rendelkezzenek e témdk kezelése
szempontjabdl (Petrocik 1996). Mivel a politikai szerepl6k a kozosségi médidban folytatott kommunikdcidjukkal
kozvetlenil szdlithatjdk meg tdmogatoikat, stratégiailag vonzénak tiinik, hogy e platformokon a ,birtokolt témdakra”
Osszpontositanak. A kozosségimédia-kovetSk altaliaban a leger6sebb tdmogatok kozil kertilnek ki (Wojcieszak et
al. 2022), akiknek szimpétidja egyebek mellett valészintileg a parthoz kétheté témékon alapul (Banda 2021). Ennek
megfelelen tobb tanulmany is kimutatta, hogy a politikai szereplék a kozosségimédia-kommunikéciéjukban nagy
hangsulyt fektetnek a ,birtokolt iigyeikre” (példaul Sandberg 2022). Nem teljesen egyértelmii azonban, hogy a kovet6k
valéban kedvelik-e azt, ha a politikai szereplSk a sajat tigyeikrél posztolnak: a szakirodalom pozitiv (Reveilhac 2023),
negativ (Bene 2021) és semleges hatdst (Bene et al. 2022) is talalt a felhaszndlok ilyen irdnyu elkotelezettségére.

Maésodszor, a partok és a jeloltek olyan témaval is kampényolhatnak, amelyet egy mdsik part ,birtokol” (Banda
2013). Ezt a ,téma ellopdsa” stratégianak nevezziik (lasd Holian 2004, Norpoth & Buchanan 1992), amelynek célja
az, hogy csokkentse a masik part ,témabirtoklasi” elényét azaltal, hogy a valasztok szemében gyengiti a masik part
azonosithatdsagat a témaval. E stratégidval csokkenthet6 az a benyomas, hogy a témat ,,birtokl6” part az adott téma
egyetlen hiteles vagy kompetens képviselGje. Ily mddon a pért a témakompetencia helyett a témapoziciok kozotti
kiilonbségekre iranyithatja a figyelmet. Az, hogy a ,,lopas” megéri-e vagy sem, tobb tényez6tdl fiigg (Aragones et al.
2015), de Kevin K. Banda (2021: 2) azt taldlta, hogy ,a lopés noveli a timogatottsigot mas partok szavazéi korében,
és nem befolyésolja a sajat timogatdk korében”. A kozosségimédia-tartalmak terjedésének virdlis logikaja miatt a
politikai szerepl6k bejegyzései konnyen elérhetik azokat a felhasznaldkat, akik nem tdmogatdik, és akiknek a témak
és a partok kozotti kapcsolatokrol alkotott benyomadsai ezéltal megvaltoztathatdk. Erre a stratégidra 0sztonozhet
az is, hogy egyes tanulmdnyok szerint a koveték szivesen lépnek interakcidba a politikai szerepl6k olyan posztjaival,
amelyek mas pértok ,tulajdondban” 1évé témékkal kapcsolatosak — talan azért, mert ez a tartalom lehetéséget nyjt
arra, hogy partjuk mellett érveljenek a masik part timogatoival folytatott online vitdkban (Bene 2021, Reveilhac 2023).

Harmadszor, amikor egy part ,,a hullimok meglovaglasa” stratégiat alkalmazza (Ansolabehere & Iyengar 1994),
akkor a kozvélemény dgenddjaban aktudlisan kimagasléan népszerii kérdésekre reagdl elsésorban (lasd Sigelman
& Buell 2004). Stephen Ansolabehere és Santo Iyengar (1994) szerint a nap legfontosabb témdira — az igynevezett

»forré témakra” — valé reflektaldssal a jeloltek nagyobb valdszintiséggel tlinnek érintettnek és tajékozottnak. Emellett
az aktudlis tigyekre adott kozvetlen reakcié segithet befolydsolni a nyilvanos vitat és alakitani a témak keretezését
(Green-Pedersen & Mortensen 2015). A kozosségi médidban az egyéni vélasztdi preferenciak akar valés idében is
nyomon kovethetdk, és az egyes témak népszertisége is azonnal mérhetd (Ceron et al. 2016), igy a ,hullimlovaglas”
stratégidja konnyen és hatékonyan alkalmazhaté. A kozosségi média logikdja raadasul nagyrészt a népszertiségen
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alapul, igy a felhasznalok korében nagy visszhangot kivalto tartalmak — amelyeket sokan osztanak meg, kedvelnek
vagy kommentelnek — kimagaslé lathatésédgra is szert tehetnek (Van Dijck & Poell 2013), ezért a ,forré témékra”
valo 6sszpontositds segitheti a politikai szereplék tartalmainak gyorsabb terjedését is (Bene et al. 2022).

A partok tematizdcids stratégidival foglalkozé szakirodalom elsGsorban azokra a stratégidkra 6sszpontosit,
amelyek csak kisszamu témara fékuszalnak, és azt vizsgalja, mi a témdk kivdlasztdsanak logikdja, milyen kri-
tériumok alapjan keriil egy-egy téma a politikai szerepl6k stratégidjaban el6térbe. Mi azonban amellett érveliink,
hogy a kampényoknak nem feltétleniil van erds témafékuszuk, ebbél pedig két lehetséges tt kovetkezik.

El6szor is, vannak olyan esetek, amikor egy part nemcsak néhany, hanem nagyszamau iigyre 6sszpontosit. Ezt
nevezhetjiik ,soktémas stratégianak”, amelyet szamos {igy irdnti kiegyensulyozott figyelem jellemez. A stratégia
azt a benyomast keltheti, hogy a politikai szerepl6 ,mindenhatd”, aki képes tobb iigyre 6sszpontositani, és azokban
kompetensnek lenni. Ennek a stratégidnak az az el6nye, hogy a tobb témara 6sszpontosité partok tobb, kiilonbozé
témapreferencidval rendelkezd vélasztdt tudnak elérni. A tobb témadra fokuszalt széleskort figyelem kockazata azonban
az, hogy azt a latszatot keltheti, hogy a politikai szerepld csak feliiletesen 6sszpontosit a témdkra, és egyikben sem
igazan kompetens. A kozosségi média szempontjdbdl a tobb témét érintd stratégia azért lehet vonzo, mert kapcsolatot
teremthet a valasztok széles korével, akik a politikai szerepl6k kiillonbozé iizeneteit sajat tarsadalmi koreikbe is
tovébbitani tudjak (lasd Bennett & Segerberg 2013). A politikai szerepl6k abban is bizhatnak, hogy a tartalmakat
személyes relevancia alapjan sz{irg algoritmusok konnyebben eljuttatjak posztjaikat a témakban érdekelt kozonséghez.

Az is lehetséges azonban, hogy a politikai szerepl6k a konkrét politikai témak képviselete helyett inkdbb mas
politikai célokra, igy a mozgdsitasra, a perszonalizalt kommunikaciéra vagy a botranyokra dsszpontositanak. Ezt
nevezziik ,témaszegény stratégidanak”, ami korldtozott figyelmet fordit a konkrét tigyekre. A szakirodalom — kiilonésen
a kozosségi média kontextusiban — aldtdmasztja azt az elképzelést, hogy az embereket kevésbé érdeklik a konkrét
témadk és tigyek, és sokkal inkébb a politikai személyiségek és a botranyok (lasd Grabe et al. 2017, Barkemeyer et al.
2020). Ennek megfelelGen a politikai szerepl6k figyelemmaximalizdlasdnak az eszkoze lehet ez a stratégia, amivel az
tigyek helyett oGnmagukrol vagy altalanossagokroél beszélnek a politikusok, vagy pusztan a mozgésitasra fékuszalnak.

Donald E. Stokes (1963) szerint a kiillonb6z6 dimenzidk eltérd sillyal jelennek meg a kiilonb6z6 id6pontokban,
vagyis a tematizdcios stratégidk id6vel valtozhatnak, és az 1. tablazatban felsorolt kategéridk nem kiiloniilnek
el élesen egymastol. A valasztasok folyamatosan valtozo intézményi és politikai kontextusa alakithatja a tema-
tizdcios stratégiakat (Simon 2002), egy kiils6 sokk pedig jelentés mértékben megvaltoztathatja Sket.

1. tdbldzat
Tematizdcids stratégidk konceptualizdldsa

Név Témdk | Témak Stratégia cél
szama tipusa
Téma birtoklasa Néhény Sajat Figyelem a pozitivan kot6d6 témakon. | Kompetensnek tlinni adott tigyekben.

Kétértelmiiség terjesztése és a
masik part témabirtoklasi elényének
csokkentése: kevésbé a témakra
forditott figyelem kiilonbségérdl,
inkabb a tematizacids pozicidjanak
kiilonbségérél szol.

Gyengiteni a mésik part azonosit-
Téma ellopasa Néhény Masoké | hatosagat és népszerliségét a témaval
kapcsolatban a vélaszték korében.

Aktudlis és népszer(li témakra

ook . Néhény | Népszer@ | reflektalds, a ,nap témdjanak” A nyilvdnos agenda befolydsolasa.
meglovaglasa h , .
angsulyozdsa.
Mindenhat6 imézs kialakitdsa egy
Soktéma Tébb Barmilyen Klleglyensulyozott,ﬁgyelem tobb at.f()..go I?.Ol,}tll,(al programn??l; tobb,
témara vonatkozoéan. killonb6z6 témapreferenciakkal
rendelkezé valasztét elérni.
Kevesebb figyelem a témakra, Témaék helyet a politikai
Témaszegény — — tobb fékusz a perszonalizéciora, személyiségekre, botranyokra stb.

mobilizal4sra stb. fokuszalni.
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Bér az jél ismert tény, hogy a partok tudatosan valasztjak meg tematizdcids stratégidikat, az mar kevésbé egy-
értelmd, hogy ezek a stratégidk mennyire dinamikusak, és mennyire reagilnak a politikai napirend radikélis
véltozasaira. Fontos kérdés tehat, hogy a politikai szerepl6k ragaszkodnak-e a gondosan meghatarozott temati-
zacids stratégidikhoz még akkor is, ha a politikai kornyezet jelentés mértékben megvaltozik, vagy pedig gyorsan
reagdlnak a valtozé koriilményekre témastratégidik atalakitasaval.

Politikai kommunikacio és kiilso sokk

Colin Hay (1999) szerint a vdlsdg nemcsak a széttoredezettség és a zavarok idészaka, hanem a ,,donté beavatkozas
korszakalkotd pillanata” is, ezért a valsagokkal kapcsolatos narrativék is fontosak. A valsagnarrativak f6 forrasai
a vezetdk, akiknek lehetdségiik van arra, hogy atkeretezzék és kihaszndaljak az exogén sokkok bomlaszté jellegét
(Korosényi et al. 2016). Ennek megfelel6en a valsag egy narrativ konstrukcié is. Az, hogy egy kiilsé sokk milyen
moddon valik a politikai teret Gjrairé eseménnyé, attél fiigg, hogy a politikai szerepl6k miként kezelik azt. Ebbél
a szempontbdl fontos kiilonbséget tenni az exogén sokk és a valsag fogalma kozott. Mig az el6bbi magara a
sokkold eseményre utal, addig az utébbi a politikai vezetSk és partok dltal az esemény koré épitett narrativdkat
jelenti.

A politikai szerepl6k két mdédon helyezhetik tematizécios stratégidgjuk kozéppontjaba a kiils6 sokkot (Korosényi
etal. 2016). Az els6 az, hogy a vezet6 hagyomanyos valsigkezelési gyakorlatokat alkalmaz annak érdekében, hogy
a bizonytalansdg mértékét minél gyorsabban csokkentse, és tiljusson a valsdgon. Ebben az esetben a politikusok
a sokkot inkabb anomaliaként, mintsem rendszerszint(i problémaként keretezik. Ugyanakkor az is el6fordulhat,
hogy a politikai szereplék arra torekednek, hogy noveljék a tétet és a bizonytalansagot azdltal, hogy a valsagot
rendszerszint( problémaként értelmezik, amelyet csak a vezet6 tud kezelni. Ezzel kihasznaljak, meghosszabbitjak
az ugynevezett rally around the flag hatést, vagyis azt, hogy egy exogén sokk hatdsira a vezetd tarsadalmi
tdmogatottsiga révid tdvon megné (Mueller 1970). A kérdés hangsilyozdsa mindkét esetben azért fontos, hogy
a vezetd jo poziciét foglaljon el a domindns valsagnarrativaért folytatott versenyben.

A vezetSk azonban donthetnek Ggy is, hogy nem reagalnak a sokkol6 eseményekre, megtartjak eredeti politikai
allaspontjukat és témastratégidjukat (Calca & Gross 2019), kiilondsen a kampany sordn. A professzionalizalt
kampdanyok kordban a tematizacids stratégia gondos tervezési folyamat eredménye, amely sok héattérkutatdson
és tesztelésen alapul. Ha pedig a partok sok er6forrdst fektettek a kampany megalkotdsaba és megvalositasaba,
akkor nagy kockazatot jelent, ha hagyjdk azt elveszni, mivel nem konny hirtelen el6allni egy tj, jol kidolgozott
és megalapozott tigystratégidval (Kreiss et al. 2017). Tovabba az tigykampany koherencidjat és kovetkezetességét
kockdzatos lehet megvaltoztatni egy olyan kiilsé sokk miatt, amelynek jelentéségét és kimenetelét definicié
szerint nehezen lehet megjésolni.

Sziiletett néhdny kutatds arrol, hogy a politikai szerepl6k miként reagédlnak egy, a kampéanyidészakon kiviili
vagy azt megel6z6 kiilsé sokkra. Ennek széles korben targyalt példija a 2001-es terrortdmadés az Egyesilt
Allamokban (Iasd Greenstein 2002, Gershkoff & Kushner 2005). A Bush-korményzatnak sikeriilt felerésitenie
a valsdgérzetet, uralta a tudositisokat, és a rally around the flag hatést kihasznalva politikai t6két kovacsolt a
sokkbdl (John et al. 2007, Schubert et al. 2002). Mig a kormdnyzat kommunikdcidja kezdetben els6sorban
a belbiztonsdgra 0sszpontositott, a hangsuily id6vel atkerilt a kiilsé fenyegetésre, bevezetve a ,terrorizmus
elleni hdbora” és a ,,gonosz tengelye” (axis of evil) keretezést, ezzel megszerezve a kozvélemény tdmogatasat
a kormdanyzat jogalkotdsi javaslataihoz (Gershkoft & Kushner 2005, John et al. 2007). A tdmadds a 2002-es
kongresszusi kampényra is hatdst gyakorolt, mivel a jeloltek nagyobb figyelmet forditottak a 9/11-hez kapcsol6dé
tgyekre — példaul a kiilpolitikara és a hadseregre —, illetve gyakoribba valt a hazafias képek szimbolikus
haszndlata is az el6z6 kampdnyhoz képest (Strach & Sapiro 2011). Az is lathatd, hogy a jeloltek a partjaik
témabirtoklasanak megfeleléen masképp reagéltak a sokkra: a republikanusok gyakrabban szerepeltették a
kiilpolitikai és a katonai témdkat a hirdetéseikben (Strach & Sapiro 2011).

A politikai kommunikacidt vilagszerte befolyasolo kiilsé sokk tujabb példdja a COVID-19 jarvany. Bar ugyanaz
a sokk érintette a kiillonb6z6 orszagokat, a politikai vezet6k reakcidi nagyon eltéréek voltak. Példdul Olasz-
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orszagban, Eurdpa egyik olyan orszdgiban, amelyet a koronavirus az els6k kozott érintett, a miniszterelnok
olyan ,torténetmeséls” valsagnarrativit fogalmazott meg, amely reményt keltett, mikozben novelte a korményba
vetett bizalmat és a nyilvdnossag tdmogatdsat (Mazzoleni & Bracciale 2021). Németorszigban és Ausztralidban
a vezet6k hagyomanyos valsagkezelési technikakat alkalmaztak, és gyakran személyesen beszéltek a valsagrol,
amivel sikeriilt megerdésiteniiik vezetd szerepiiket (Van Aelst 2021). Ekozben mds vezeték megkérdéjelezték a
helyzet stilyossagat. Az Egyesiilt Allamok elnoke nem rendelkezett egyértelmi stratégiaval: a virust a hagyo-
manyos influenzdhoz hasonlitotta, és a gazdasig nyitva tartdsa mellett érvelt, mikozben kétségbe vonta a koz-
egészségligyi tisztvisel 6k hitelességét (Yang & Bennett 2021). A brazil elndk még kovetkezetesebben kovette ezt
a stratégiat: a koronavirust szintén az influenzahoz hasonlitotta, megkérddjelezte a nemzeti kozegészségiigyi
infrastruktira legitimitdsat anélkiil, hogy szakpolitikai megoldasokat javasolt volna, s6t baloldali aktivistdkat
vadolt meg azzal, hogy latszélag novelik a haldlozasi aranyt (Davis 2021).

A szakirodalom eredményei alapjan tehat azt mondhatjuk, hogy a politikusok kiilonb6zé stratégiakkal rea-
galnak a kiils6 sokkhatdsokra. Nincs azonban arra vonatkozé kutatds, hogy milyen tematizacids stratégiakat
alkalmaznak olyan esetekben, amikor a kiilsé sokk nem a valasztasi kampdany el6tt, hanem éppen a kampany
soran kovetkezik be, azonnali reakciot kovetelve a politikusoktdl, ami kiillondsen fontos a professzionalizalt
politikai kommunikécié koraban. A kiils6 sokkra valé azonnali reagilds komoly stratégiai kihivast jelenthet, és
az adott vélasz jelent8s hatdst gyakorolhat a valasztdsok kimenetelére. Tanulmdnyunk erre a hidnyra reflektal
azdltal, hogy megvizsgdlja, miként reagdltak a magyar politikai vezetSk az ukrajnai orosz invaziéra a 2022-es
kampdnyid6szakban, és hogyan valtoztattik meg vagy tartottdk fenn kordbbi tigystratégidjukat. Ennek megfe-
lel6en kutatasi kérdésiinket a kévetkez6képpen fogalmazzuk meg: hogyan valtoztak a 2022-es magyar valasztasi
kampdany tematizdcids stratégiai az ukrajnai orosz invazi6 hatdsara?

Moébdszer

Tanulmanyunkban Orbén Viktor és Mérki-Zay Péter miniszterelnok-jeloltek, valamint Gyurcsany Ferenc (DK),
Jakab Péter (Jobbik), Dondth Anna (Momentum), Kunhalmi Agnes (MSZP), Kanasz-Nagy Maté (LMP) és Szabé
Timea (P) ellenzéki vezet8k Facebook-kommunikacidjat elemeztiik. Az adatfelvétel 2022. janudr 1. és dprilis 3.
kozott tortént. A bejegyzéseket naponta toltottiik le a CrowdTangle program? segitségével.

Kutatasunk soran a politikusok kozzétett posztjainak (N=2914) tartalomelemzését végeztiik el, amelynek
egysége a teljes poszt, mind a verbalis, mind a vizudlis elemeket figyelembe véve. (A posztok szaménak eloszlasa
a 2. tablazatban lathaté.) Annak érdekében, hogy a bejegyzésekben szerepld politikai témdak széles korét lefedjiik,
a kddolds soran 24 politikai témat és egy tovabbi ,egyéb tigyek” kategériét killonboztettiink meg.?

Az adatok feldolgozasa sordn a teljes vizsgalt iddszakot tiznapos szakaszokra bontottuk, igy dsszesen kilenc
szakaszban vizsgéltuk az egyes témak jelenlétét. A hatodik szakasz elsd napja februdr 22-ére esik, arra az estére,
amikor Vlagyimir Putyin bejelentette a békefenntarték bevonulasat a szakadar allamokba, két nappal késGébb
pedig megkezd6dott az invazid — ez a szakasz tekinthetd tehat a kiils6 sokk idépontjanak.

A témdk birtokldsa stratégidhoz a ,birtokolt tigyek” korét kordbbi kutatdsok alapjin hataroztuk meg. Eszerint
a kormdanypartok vezet6 témai a migraci6 (Bir6-Nagy 2022), a csalad (Sata 2023) és az energiapolitika — ez utébbi
a rezsikoltségek csokkentésének el6térbe helyezése miatt (Bocskei 2016). A korrupcié (Bene 2021), az oktatés és

2 A Facebook tulajdonédban 4116 és dltala miikodtetett eszkoz, amely a nyilvanos profilok és csoportok nyilvanos tartalmait
koveti és teszi letolthetévé, nem tartalmazza azonban a fizetett hirdetéseket és a privét fiokokban végzett tevékenységeket.

3 Az egyes témakat kétérték(i dummy-véltozéként kddoltuk: ha szerepelnek a bejegyzésben, akkor 1, ha nem, akkor
0 értéket kapnak. A kdédolast négy egyetemi hallgatd végezte, akik két alkalombdl all6 kédoldsi képzésen vettek részt.
A szisztematikus kédolasi torzitdsok elkeriilése érdekében a bejegyzéseket véletlenszertien osztottuk el a négy kédold
kozott. A kodolds megbizhatdsagit véletlenszeri mintdn (N=135) teszteltiik, a Brennan-Prediger kappa egytitthaté szinte
minden véltoz6 esetében 0,8 folotti értéket mutatott, kivéve a haborua kozpolitikajat (0,77).
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az egészségligy (Dobos et al. 2018) régdta az ellenzék témdja, a kornyezetvédelem pedig a zold partoké (LMP,
PM). Tovdbbd a 2022-es kampdny legfontosabb aktudlis téméja, vagyis a ,forré téma” a gazdasdg tigye volt a
rekordmagas inflacié okozta silyos gazdasigi nehézségek miatt.

2. tabldzat
A politikusok kozzétett posztjainak szdma

Id6szak .
Politikus Osszesen
Haboru elotti Haborua

Szab6 Timea (P) 172 231 403
Kanasz-Nagy Maté (LMP) 92 132 224
Kunhalmi Agnes (MSZP) 88 113 201
Jakab Péter (Jobbik) 141 243 384
Donith Anna (Momentum) 169 174 343
Gyurcsany Ferenc (DK) 52 103 155
Marki-Zay Péter (ellenzéki 6sszefogas, PM) 364 511 875
Semjén Zsolt (KDNP) 0 0 0
Orbén Viktor (Fidesz) 115 214 329
Osszesen 1193 1721 2914

Eredmények

A politikai vezet6k a haboru kitorése el6tti és utdni atfogd témafdkuszait a 3. tablazat mutatja. Itt elGszor az
lathatd, hogy a vezet6k kommunikaciéjaban az adott idészakban mely két téma meriilt fel a leggyakrabban (No 1.
és No 2.), és ezek az Osszes poszt hdny szazalékdban jelentek meg, a kovetkezé oszlop pedig azt mutatja, hogy
az Osszes tobbi rogzitett téma egyiittvéve az Gsszes poszt hany szazalékdban szerepelt. Ez alapjan az lathato,
hogy a két legfontosabb téma milyen mértékben dominalta a vezet6k Facebook-kommunikaciéjat. A kovetkezd
oszlop azt mutatja meg, hogy hény olyan téma volt, amelyet a vezet6k a posztjaik legaldbb 6t szizalékdban
érintettek, ami a kampényok tematikai sokféleségét jeleniti meg. Ezt kovetSen pedig az lathatd, hogy az Gsszes
poszt hdny szdzalékdban jelent meg barmilyen kozpolitikai tartalom. Ez az érték nem azonos a két legfontosabb
téma és az Osszes tobbi téma aranydnak 0sszegével, hiszen egy posztban egynél tobb téma is megjelenhet: ha egy
politikus legfontosabb témadja és egy mdsik téma egyardnt jelen van egy tartalomban, akkor az a ,No 1 téma” és
a ,Mds témdak” oszlopban is beleszdmit az ardnyba, itt viszont ez egy kozpolitikai tartalommal bir6 posztnak
szamit. Ezeknek az eredményeknek az alapjan mindegyik politikus adott id§szakban folytatott kommunikaciéjat
megkiséreltiik értelmezni a targyalt tematizacios stratégidk szerint.
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3. tdbldzat
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A politikai vezetdk tematizdcios stratégidinak f6bb mutatéi az ukrdn—orosz hdboriy kitérése eldtt és utdn

No 1téma | No 2 téma | Mas témak Emlitett Posztok
Vezeté dészak (minden (minden (minden | témdk szama > %-a amely Stratégia
poszt poszt poszt minden poszt | szakpolitikat g
%-4ban) %-aban) %-4ban) 5%-a emlit
.. - [ »témaszegény”
1. 22. elétt k“l(lig},/‘t)‘ka ga?g(;;ag 26% 4 50% mérsékelt
Orban ’ ? »hulldmlovagléssal”
Viktor
X héboru migracié o o ,hulldmok
II. 22-t61 (41%) (14%) 30% 5 55% meglovagldsa”
korrupcié gazdasag »témaszegény”
II. 22. el6tt 31% 5 48% mérsékelt
(12%) (10%) . . . »
L 1. Ltémabirtoklassal
Marki-Zay
péter haboru kiilpolitika stémaszegény”
II. 22-t61 (20%) (14%) 34% 3 45% mérsékelt
° ° »hulldmlovagléssal”
... | killpolitika | egészségiigy o o [ A
II. 22. el6tt (8%) (4%) 21% 1 33% »témaszegény
Gyurcsany
Ferenc S 1 »témaszegény”
1L 22-t61 h(ilg‘;r)u k“l(ligﬂ/‘t)lka 9% 2 24% mérsékelt
° ’ »hulldmlovagléssal”
L . »soktémas”
1L 22. elétt | KOTUPCi6 | - oktatds 50% 7 66% mérsékelt
(16%) (14%) smabirtokldssal”
Donith ytémabirtoklassa
Anna haboru kilpolitika »soktémds”
I1. 22-t6l (33%) (32‘7) 51% 6 76% mérsékelt
° ° ,hullamlovagléssal”
,, gazdasag | egészségiigy o o . (oon
- II. 22. el6tt (12%) (7%) 24% 3 46% »témaszegény
Jakal
Péter hébor migrécio »témaszegény”
II. 22-t61 (9%) (a%) 18% 1 24% mérsékelt
° ° »hulldmlovagléssal”
. . »témaszegény”
1L 22 el | OKtatds | gazdasdg 25% 4 40% mérsékelt
(15%) (7%) ( . [ ”
. Ltémabirtokldssal
Ifunhalml
Agnes habora kilpolitika stémaszegény”
1. 22-tél (20%) 1(’9% 31% 2 46% mérsékelt
° ° ,hullamlovagléssal”
M kérnyezet oktatds o o »soktémds” erds
I1. 22. el6tt (23%) 9%) 23% 6 66% »témabirtokldssal”
Kanasz-Nagy
Maté habort energia ,soktémas”
1. 22-t6l 0 £ 58% 6 61% mérsékelt
(21%) (16%) yhullaimlovaglassal”
1122, elé oktatas egészségligy o ,,so%(te,m as
.22, elétt o 49% 5 60% mérsékelt
(15%) (13%) 1CESER N
Szabé ,témabirtoklassal
e I1.22-tg] | hdbord | gazdasig 39% 3 50% ;irer;?:lilgteny
: (17%) (12%) ? ?

yhulldmlovagldssal”
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Az 1. dbra ezeknek az adatoknak az idébeli dinamikajat is megjeleniti oly médon, hogy a fiiggéleges tengelyen
az adott téma az Osszes kozzétett poszton beliili ardnyat mutatja az érintett idészakban. Itt értelemszertien
elsésorban a mintdzatokbdl kirajzoléd6 dinamikéra fékuszalunk, a tiznapos szakaszok pontos szdzalékos
eredményei kevésbé relevansak és értelmezhetéek. Ebbdl jél lathato, hogy az egyes témak és az dltaldnos koz-
politikai fékusz miként valtozott az id6ben az egyes politikusoknal.

1. dbra
A politikai vezetdk Facebook-bejegyzései kozott a témdkkal kapcsolatos bejegyzések,
a legfontosabb témdk és mds témdk jelenlétének idébeli dinamikdja (tiznapos iddszakok)
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A 2. dbra ugyanezt a logikat a kifejezetten a haborthoz kapcsol6dé kozpolitikai témék kapcsan érvényesiti, és
igy mutatja meg ezek id6beli dinamikajat.

2. dbra

A hdbori, a hdboruval kapcsolatos témdk (hdboru, védelem, kiilpolitika, energia),
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és a hdboruval nem kapcsolatos témdk jelenlétének idébeli dinamikdja
a politikai vezeték Facebook-bejegyzéseiben (tiznapos iddszakok)

7

id6szak (tiz napos szakaszok 2022.01.01 és 04.03 kbzott)
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Eredményeink azt mutatjak, hogy politikusonként eltéré az egyes szakpolitikai tigyek szerepe a kampdanyban, és
ezek jelentéségében idébeli ingadozasok is megfigyelhetdk (Idsd a 3. tablazatot és az 1. dbrat). Altaldnossagban
elmondhaté, hogy a vélasztas napjdhoz kozeledve valamennyi vizsgélt politikai szereplé esetében fokozatosan
csokken az tigyekkel foglalkoz6 posztok ardnya, de a hdboru kitorése dtmenetileg megszakitja ezt a tendenciét.
Gyurcsany Ferenc Facebook-kampéanyéaban a habor kitorése el6tt és utdn is rendkiviil alacsony a témdak szama,
csak bejegyzéseinek harmadéaban, majd negyedében foglalkozik szakpolitikai témdakkal. A mésodik id6szakban

—a hdbort kitorése utan — ugyanez igaz Jakab Péterre is. Kisebb mértékben ugyan, de Orban Viktor és Marki-Zay
Péter is témaszegény stratégiat kovetett, bar a miniszterelnok csak a haboru el6tti idészakban. Témaszegény
stratégia jellemezte Jakab Péter és Kunhalmi Agnes kampényit is: 6k posztjaik kevesebb mint felében emlitettek
szakpolitikai témakat. Ezzel szemben erésen témacentrikus kampany jellemzi a tobbi ellenzéki partvezetSt, Donath
Annat, Kanasz-Nagy Matét és Szabo Timeat, bar az utébbi esetében csak a haboru elétti idészakban jellemzd
a témacentrikussag.

A héabord el6tti idészakban nem talaltunk olyan politikai vezetéket, akik erésen tigykézpontu kampanyt foly-
tattak volna. A ,forr6 témak” az egyes politikusok posztjainak mindossze 12—-16 szizalékaban jelentek meg,
kivéve két esetben: Gyurcsany Ferenc ,témaszegény” kampanydban és a zoldparti, kornyezetvédelmi témakkal
majdnem minden negyedik posztjiban foglalkozé Kanasz-Nagy Maté kampanyaban. Osszességében azonban ezek
atémdk nem tudl er6teljesen jelennek meg a kampany egészében. A partvezet6k gyakran foglalkoznak a ,birtokolt
témajuktdl” eltérd tigyekkel, és ez még a legerdsebb témafokusszal rendelkezé Kandsz-Nagy Matéra is igaz.

Néhdny ellenzéki vezeté — mint Dondth Anna és Kandsz-Nagy Mété — ,,tobbtémds” kampanystratégiat foly-
tatott, szdmos politikai tigy intenziv targyaldséval, de Kandsz-Nagy esetében ez a stratégia az els6 id6szakban
kiegésziil a hangsulyosabb ,témabirtoklas” fokusszal. Szabé Timea ugyan csak a habort el6tti idgszakban, de
szintén ,tobbtémas” stratégiat folytatott. A ,tobbtémads” és a ,témaszegény” stratégidk kapcsin azonban érdekes
eredmény, hogy az adott politikus kampanydnak legfontosabb témdja hasonlé mértékd figyelmet kap a ,téma-
szegény” és a ,,soktémads” stratégidkban.

Az ellenzéki partok vezetdi korében a haboru el6tti idgszakban a vezetd — de nem tilsdgosan domindns — témak
a ,birtokolt” tigyeik: a korrupcié (Marki-Zay Péter, Dondth Anna), az oktatds (Dondth Anna, Kunhalmi Agnes,
Kandsz-Nagy Mdté, Szab6 Timea), az egészségiigy (Jakab Péter, Szabé Timea) és a kornyezetvédelem (Kandsz-
Nagy Maté). Emellett Marki-Zay Péter és Jakab Péter a gazdasag tigyére mint ,forré témdra” is nagyobb figyelmet
fordit. Orban Viktor esetében a vezetd téma a kiilpolitika, de err6l csak a haboru kitorése el6tti utols6 hiisz napban
beszélt intenziven. Vagyis ebben az esetben a kiilpolitika a domindns ,témaszegény” stratégian beliil mérsékelt

yhullamlovaglas” megkozelitésként értelmezhetd. Orban korabban is tobbnyire a ,birtokolt” témaira koncentralt:
az energia, a csalddpolitika és a gazdasag kérdésére. Osszefoglalva: a habord elétti idészakban a ,,soktémas” és a

Jtémaszegény” stratégidk dominaltak, mérsékelt ,témabirtokldsi” fokusszal az ellenzéki vezetSk esetében, illetve
mérsékelt elmozduldssal a ,,témabirtoklasrdl” a ,hullimlovaglas” stratégidja felé Orban Viktor esetében.

A hdaboru kitorése jelentds valtozasokat hoz az egyes szerepl6k tematizacios stratégidjaban. Innentdl a
hdbort minden vezet$ szamadra a legfontosabb kérdés (ldsd az 1. tibldzatot és a 2. dbrat), de a téma dltaldnos
kampanystratégidban betoltott szerepe eltéréseket mutat. Ugy tiinik, az ellenzéki partok vezet6i konnyen integraljak
a hdbord témédjat a meglévd kampanystratégidjukba. Az olyan tobb témara épité politikusok, mint Kandsz-Nagy
Maité és Dondth Anna még mindig sok politikai témat tirgyalnak, de a mérsékelt ,,témabirtoklasukat” felvaltotta
egy mérsékelt ,hullamlovagl6” stratégia, amely a habortt és a kiilpolitikat helyezi el6térbe sajat témaik helyett.
Mérki-Zay Péter, Kunhalmi Agnes és Gyurcsany Ferenc hasonléan jar el a meglévé ,témaszegény” kampanya
keretében, tovdbba Szabd Timea és Jakab Péter is jelentés mértékben csokkenti az altalanos szakpolitikai fékuszt.

Orban Viktor felttinéen mas stratégiat kovet: a haboru kitorése utan a korabbi ,témaszegény” kampanyat
teljesen felvaltja egy erésen habortra fokuszalt kommunikécié. Bar mas témakat is érint, a habord témadja egy-
értelmien uralja a Facebook-kampényat. Beszédes, hogy a katonai konfliktus kitérése utani valamennyi tiz
napos szakaszat a habord témaja domindlta, ennek gyakoribb emlitésével, mint az 6sszes tobbi politikai témat
egylittvéve (lasd a 2. dbrat). Az ellenzéki vezetSk esetében kiegyensulyozottabb kép bontakozik ki, és az egyéb
politikai témak gyakran hangsuilyosabbak, mint a habort vagy a hozza kapcsolédé szakpolitikai teriiletek
(védelem, kiilpolitika, energia). Az id6beli dinamika viszont itt is sokatmondé: mig a hdborti emlitése az id6
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muldsdval fokozatosan csokken az ellenzéki vezet6knél, addig Orban esetében magas szinten stabilizalddik, és
a kampdny legvégéig kulcskérdés marad. A legtobb ellenzéki vezetd esetében nem sokkal a haboru kitorése utin
mds témdk kertilnek el6térbe. Orban Viktor esetében a kampdny utolsé két tiznapos idészakdban az 6sszes poszt
27 széazaléka a haboruardl szél, és minden mds szakpolitikai téma csak a kozzétett tartalmak 16 szdzalékaban,
illetve 2 szazalékaban jelenik meg. Dondth Anna az egyetlen, aki l1épést tart Orban Viktorral, és napirenden
tartja a haborihoz kéthetd, de nem konkrétan haboras témdkat. Dondth azonban megdérzi a tobb témat érintd
profiljat, és nem rendeli ald egész kampdanyat a hibort témdjanak.

Osszefoglalva azt mondhatjuk, hogy a kiilsé sokk hatasdra minden vezetd véltoztatott a témdakkal kapcsolatos
stratégidjan, de az ellenzéki vezet6k és a miniszterelnok esetében a valtoztatds mértéke eltérd. Az elGbbiek
megdrizték eredeti megkozelitésiiket tematizaciés kampanyukban, legyen az ,soktémds” vagy ,témaszegény”
stratégia, és csak mérsékelten valtoztattak meg a témak ,birtoklasardl” a ,hullimlovaglds” stratégidjara a kam-
panyukat. Ezzel szemben Orban Viktor Gjragondolta sajat kampanyat, és a ,témaszegény” megkozelitést egy
erds ,hullaimlovaglds” kampdanyra cserélte, amely nagyrészt a kiilsé valsagra adott reakcidkrdl szél. A kampany
idébeli mintdzatai azt is megmutattdk, hogy 6 volt az egyetlen vezetd, aki mar a sokkol6 esemény el6tt elkezdte
atalakitani a stratégidjat azzal, hogy az ukran hatdron kialakul6 diplomadciai konfliktus drnyékiban nagyobb
hangsulyt fektetett a kiilpolitikdra. Valéjaban — amint azt a 2. dbra is mutatja — a hdbord témadjéra a katonai
konfliktus kitorése el6tti tiznapos iddszakban kezdett 6sszpontositani: mig mds vezet6k nem emlitik ezt a témat
ebben az iddszakban, addig Orbén posztjainak nyolc szdzalékaban jelent meg, igy a kiilpolitika utdn ez volt a
maésodik legfontosabb témédja a haboru kitorése el6tti tiz napban.

Kovetkeztetések

Tanulmanyunkban azt vizsgaltuk, hogy egy kiilsé sokk, amely drasztikusan megvaltoztatja a kampanykornyezetet,
miként befolydsolja a politikai szerepl6k kampdanystratégidit. Egy ilyen helyzetben fesziiltség alakul ki a
professzionalizalt kampanyszemlélet és a ,pillanat megragaddsianak” lehetésége (Kreiss et al. 2017) kozott.
A politikai szerepl6knek donteniiik kell arrél, hogy milyen mértékben mondanak le a gondosan kidolgozott
tematizacids stratégidjukrol annak érdekében, hogy hatékony valaszt adjanak a kiils6 sokkra. Mivel az Ukrajna
és Oroszorszag kozotti habora a 2022-es magyarorszagi orszaggytlési valasztasi kampdany kozepén tort ki, ez
a konkrét eset egyediildllé lehetdséget biztositott arra, hogy megvizsgaljuk a politikai szerepl6k tematizacids
stratégidit a kozélet napirendjét radikalisan megvaltoztatd esemény el6tt és utdn.

Eredményeink azt mutatjik, hogy a kiils6é sokk hatdssal volt az egyes vezet6k tematizacids stratégidira, de
eltéré mértékben valtoztatta meg a témdjuk fokuszat. Mig az ellenzéki vezetSk a hdboru témdjat integraltak
meglévé témastratégidjukba, addig Orban Viktor dtalakitotta megkozelitését, és a témakban szegény kampdnyat
felvéltotta egy olyan kampdny, amely nagyrészt a habortra 6sszpontositott. Rdadasul mar kozvetleniil a habora
kitorése el6tt elkezdte modositani tematizacids stratégiajat, valaszul az ukrdn-orosz hatdron novekvé fesziiltségre.
Ezzel szemben az ellenzéki vezet6k nem igazan koncentréltak a helyzetre a haboru kitorése el6tt.

A miniszterelnok téma iranti fogékonysdga azért is figyelemre mélto, mert a hdbora kitérésekor ugy tiint, ez a
téma szdmara kevésbé kedvez6: az elmult évtized egyik legmegosztobb kérdése Magyarorszag viszonya a nyugati
vilaggal, illetve Oroszorszaggal. Orbant sokdig tdimadta az ellenzék a Putyinnal és Oroszorszaggal valé szoros
kapcsolata miatt. A habort tehét lehet6séget teremthetett volna az ellenzék szamara arra, hogy aldtdmassza allas-
pontjat, amely szerint Oroszorszag biztonsagi kockazatot jelent, mikozben megkérddjelezhette volna a gazdasagi
kapcsolatok elényeit hangstlyoz6 korméanypértok érveit. A habord rdaddsul hatalmas menekilthullimhoz is
vezetett, amelynek kezelése egy politikai kampany idején komoly kihivast jelentett, tekintettel a kormany hét éve
tarto er6s bevandorlasellenes retorikdjara (Bir6-Nagy 2022). E kihivasok ellenére Orban Viktor nem keriilte meg
a kérdést, s6t — éppen ellenkezdleg — kampanya kozéppontjaba helyezte azt. Ezzel szemben az ellenzéki vezeték
nem hangsulyoztak a haborus témat, annak ellenére, hogy az jél illeszkedett volna korabbi kommunikéciéjukhoz.
Igy a miniszterelndknek elénye volt a kiils6 sokk értelmezésében, és valsagnarrativéja — miszerint a kormanypart
a béke mellett 4ll, mig az ellenzék habortuba sodornd az orszdgot — uralni tudta a kampanyt.
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Bér nem tudjuk értékelni ezeknek a kérdéses stratégidknak a hatékonysagat és a kiilsé sokkhoz val6 alkal-
mazkodas mértékét, fontos megjegyezni, hogy Orbdn Viktor politikai sikerét gyakran magyardzza a valtozé
politikai koriilményekhez vald erds alkalmazkoddképessége. Kari Palonen (2006) ,a pillanat megragaddsanak”
gondolatat kozvetleniil visszhangozza Orban Viktor egyik vezetd tandcsaddja, aki szerint a ,pillanat uraldsa”
Orban politikjanak sarokkove (Nagy 2015). Ennek a megkozelitésnek a legvildgosabb megnyilvdnuldsa az,
ahogyan a miniszterelnok a valsagokat kezeli. A valsdgnarrativak fontos részét képezik kommunikdcidjanak,
mivel azok kedveznek a karizmatikus vezetésnek, amely a rendszer alapja (Kérdsényi et al. 2020). Osszességében
ugy tlinik, Orbén politikai népszertiségének egyik legfontosabb Osszetevéje az, hogy ellenfeleinél hatékonyabban
tud reagalni a varatlan politikai helyzetekre, sikeresen alkalmazkodik a fenndllé kihivasokhoz, és igy ezek meg-
hatarozasaban és értelmezésében is f6lénybe keriilhet. A 2022-es valasztasi kampany megerdsitette mindezt, hiszen
mas vezetGkkel ellentétben 6 képes volt azonnal az adott helyzethez igazitva atalakitani a kampanystratégiajat.

Mindazonaltal 4gy tiinik, hogy Orban a kivétel, mert a kampénystratégidk még akkor is viszonylag ellenalléak
maradtak, amikor a kampéanykornyezet drasztikusan megvaltozott. Tanulmanyunk alatdmasztotta, hogy a politikai
vezet6k ragaszkodnak az elére meghatarozott tematizdcids stratégiaik f6 elemeihez, és csak kisebb korrekcidkat
hajtanak végre. Ez még akkor is igaz, ha a kiils6 sokk latszdlag jol illeszkedik atfogé és hosszu tava politikai
narrativajukhoz. Ez a megfigyelés arra utal, hogy a professzionalizalt politikai kommunikaci6 erésen tervezett jellege
csokkentheti a politikai szerepl6k alkalmazkoddképességét (Kreiss 2016). Tovabbi kutatdsok szitkségesek azonban
annak feltdrdsara, hogy melyik a hatékonyabb stratégia: a stratégidhoz ragaszkodd, kovetkezetes kampanyolds
vagy az aktualis helyzetekhez valé gyors alkalmazkodais, a ,pillanat uraldsa”.

Kutatdsunk korlatai kozott emlithet6 meg, hogy a 2022-es magyarorszagi valasztasi kampany egyedi eset a
tematizdcios stratégidk dinamikdjanak vizsgalatra, ezért az eredmények automatikusan nem altaldnosithatok
mas kampdanyokra. Tovabba annak ellenére, hogy az orosz katonai invazié kivételes sokk volt, amely mas
kampanyokra nem jellemzd, kisebb, de mégis fontos botranyok és varatlan események gyakran el6fordulnak a
kampényok alatt vilagszerte, amelyek sordn vizsgilhaté a tematizacié dinamikajanak kérdése. Egy masik fontos
limitécio, hogy figyelmiink a tematizacios stratégidkra korlatozodik. Bar a tematizdcié a kampdanystratégiak
egyik kulcseleme, a stratégidknak vannak mds fontos osszetevéi is, mint példaul az érzelmi dinamika vagy a
mozgositasi stratégia, amelyekkel itt nem foglalkozunk. Ezeket a korlatokat szem el6tt tartva kutatasunk fontos
betekintést nyujt a politikai kampanyok dinamikdjaba, és azt mutatja, hogy a politikai vezet6k hasonlé politikai
helyzetekre kiilonb6z6 stratégiai valaszokat adnak.
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