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Platformizacio és filmsztarok

Toth Zoltan Janos
Szegedi Tudomanyegyetem

A jelen tanulmany a platformizalt szorakoztatas és a posztmillenaris filmkultara hataskapcsolatait vizsgalja
a kortars filmsztarok mediatizaciojan és reprezentacidkritikajian keresztiil. Els6sorban a blokklanctech-
nolégia altal megvaltozott filmgyartas és filmforgalmazas, illetve a marketing teriiletén méri fel, milyen
kovetkezményekkel jar a filmipar szamara a filmsztarok médiakornyezetének atalakulasa. Kiilon figyelmet
fordit a filmipar és a kozosségi média versengésének vizsgalatara az Gj tipusu hirességek, a celebek és a
sztarrezsimek megsziiletése kapcsan. Ezt a konkurenciavizsgalatot a médiatudomany és a filmtudomany
hatarmesgyéjére helyezi. Célja kettds: egyfelol adalékokat szolgaltat a technoldgiai paradigmavaltasok
hatasaként Gjrakondicionalt filmfogyasztasrol, masfel6l szempontokat kinal a sztarelméleti megkozelitések
feliilvizsgalatahoz.
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Platformisation and movie stars

This study examines the relationship between platformised entertainment and post-millennial film cul-
ture with a focus on the mediatisation and representational critique of contemporary film stars. It assess-
es the impact of blockchain technology on film production, distribution, and marketing, and explores
the consequences of the transformation of the media environment surrounding film stars for the film
industry. It places particular emphasis on the competition between the film industry and social media
platforms in the context of the emergence of new types of celebrities and star regimes. This examination
of competition situates the study at the intersection of media studies and film studies. It has a dual purpose:
on one hand, it provides insights into film consumption, reconditioned as a result of technological para-
digm shifts and, on the other, it offers perspectives to revisit star theory approaches.
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Bevezetés

Ervelést sem kivané evidencia, hogy a sztir a mediatizalt terek terméke, és értelmezhetésége is ezeknek a
keretrendszereknek a fiiggvénye. Eppen ezért az ezredfordulén az ismert emberekkel kapcsolatos fogalmi képletek
atalakuldsa parhuzamosan zajlik a mediélis kozegek és a technolégiai kornyezet véltozasaval. Guld Adam
(2021) az ismertség fejlédésének harom korszakat kiiloniti el: eszerint a sztdrvildg egyeduralmat a celebritdsok
megjelenése, majd az ismertségipar harmadik fontos szerepldi, az influenszerek kovetik. A digitalis valtas, az
Ujmédia, a késébbiekben pedig a platformizacié megjelenése egybe esik ezekkel a korszakvaltasokkal. Ez a tobb-
1épcsés atrendezddés a szérakoztatdipar minden teriiletén nyilvanvaléva valt az utébbi masfél évtizedben, az
4j tipusu hirességek taxonémiajanak béviilése pedig hatast gyakorol a hirnév mar 1étezé formaciéira. Ebbdl
az kovetkezik, hogy az ismertségipar egymast koveto rezsimvaltasai a hollywoodi és dltalaban az A-kategérids
jatékfilmes sztarok exkluziv statusat és kulturalis erejét is érzékenyen érintették.

A jelen tanulmanyban éppen azt vizsgdlom, hogy miként alakitja at a platformalapt szérakoztatdsirend a sztar
érzékelését és a digitalis valtds el6tti évtizedekre jellemzé klasszikus sztaridentitasok funkciéit és jellemzdbit.
Tanulményomban tehat kifejezetten a filmsztarsag jelenségeivel foglalkozom. Az itt tirgyalt észrevételek elsésor-
ban a sztdrimézsoknak reprezentacids keretet biztosit6 platformok induldsdnak nemzetkozi robbandsatél tekint-
hetdek érvényesnek. Mérfoldkovet jelent ebben a folyamatban az, hogy a 2010-es évek kozepén az Instagram-
hasznalok szama atlépte a félmilliardot. Késébb ezt a szimot 2019-ben minddssze harom év alatt érte el a trén-
koveteld TikTok (Igbal 2023). Nemcsak a k6z6sségi média korébe tartozé platformok jelentésége meghatirozd
a jelenség szempontjabdl, hanem az is, hogy 2023-ra kiszélesedett a gyartds és a forgalmazds intézményes
keretrendszerét 4j alapokra helyez6 streamingszolgaltatok piaca. A modell alapjait lefektet6 és egyben piacvezet
Netflixnek 2023-ban 247 millié eléfizet6je volt (Igbal 2023).

A jelen tanulmadny altalanos el6feltevése, hogy a platformalapt szérakoztatas tovabb relativizdlja a sztar hagyo-
mdnyos fogalmét és definiciéjat, amely a korabbi évtizedekben meghatdrozénak tlint. A tanulmény négy feje-
zetében négy olyan jelenséget mutatok be, amely a 21. szazadi filmsztar valtozé funkcioit és Gj érzékelési modjait
példazza. Az elsé fejezetben az algoritmizacié és a filterbuborékok hatdsardl értekezem. A masodik fejezetben a
hagyomanyos értelemben vett sztarnak a platformizacié eredményeként kompetitivvé valé piaci helyzetét vizs-
galom. A harmadik fékuszpont a sztar ontolégiai megkozelitése. Legvégiil a sztar marketinges potencialja és a
médiaflow! kozotti Osszefliggéseket taglalom.

Fontos leszogezni, hogy ezek a megfigyelések nem vonjak kétségbe a sztar mint meghatdrozé keretrendszer
miikodését és azt a jelentGségteljes szerepét, amelyet a filmkultardban jelenleg is betdlt. A sztar tovébbra is
a filmes marka, a brand legfontosabb s{irtisodési pontja és insightja. Kiilonosen a tomegfilm dimenziéjidban
jelenti a néz6 szdmara azt az igazoddasi pontot, amely alapjan az elvirasokat fogalmazhat meg a filmmel mint
termékkel kapcsolatban. Ennek megfelel6en a tanulmény kiindulépontjaként a filmsztart nemzeti és/vagy
globdlis értelemben ismert, megkiilonboztetett statusit miivészként definidlom, aki ismertségét, befolyasat nagy
sikerd filmekkel elért figyelemnek és az ezekhez kapcsolédé médiatamogatasnak koszonheti. Fontos jellemzéje
tovabb4, hogy szakmailag elismert sikereket karizméajédnak és képeségeinek tudatos haszndlatdval éri el. Ez utébbit
azért is érdemes kiilon hangsilyozni, mert a hiresség, a sztdr és a celebritas fogalmakat 6vez6 polémia ellenére

— ahogyan Munk Veronika (2009: 8) is kiemeli — a tehetség megitélése distinkcids lehetGséget biztosit a definicios
kiilonbségek kidolgozasara:

A sztartudomdnnyal foglalkozé szerzék korében a terminoldgiai konszenzus abban
all, hogy sztar és hires ember helyett celebrityként hivatkoznak azokra a hirességekre,
akik nem valamilyen jol koriilhatarolhat6, nagyszeri képességiik (példaul szinészi,
zenei, tudomanyos vagy sportteljesitményiik) alapjan keriiltek a nyilvanos térbe, majd
a kozonség érdeklédésének kozéppontjaba, hanem kiilonds, egyediilallé személyiség-

1 A médiaflow konstrukci6jardl és az élményflowval valé osszefiiggéseirdl lasd Mészaros (2021).
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jegyeik vagy esetleg azon képességitk miatt, hogy felismerték: a nyilvdnos térben az
érvényesiilhet, akinek kiillonos, egyediilallé személyiségjegyei vannak.

A tanulményban tehat olyan elmozduldsokrdl lesz sz6, amelyek ebben a fenndllé keretrendszerben zajlanak le,
és amelyek a star studies korabbi alapvetéseinek az Gjragondolédséra is lehet&séget kindlnak.

Algoritmus és buborékvilag

Elséként a kulturalis fogyasztas targyaként vizsgalom a sztar relativizalédésat. A platformalapt szérakoztatas
teriiletén mindent atalakit a sztirébuborékok (filter bubbles) miikodése. A fogalom nagy karriert futott be Eli
Pariser 2011-es The Filter Bubble: What The Internet Is Hiding From You cimi konyve és egy nagyhatdsi TED-
eléadds nyomadn (Pariser 2011).2 Pariser elmélete szerint a kiilonb6z6 platformok mégott dolgozé algoritmusok a
folyamatos fogyasztds biztosita érdekében dllanddan megerésitik a fogyasztot a sajat izlésében. A platformoknak
az az érdekiik, hogy a hasonlésag és az azonossag elve mentén felkinalt tartalmakkal magukhoz lancoljak a nézét,
aki ennek koszonhetéen buborékba zarddik, és a rendszer altal felkindlt filtereken keresztiil érzékeli a vilagot.

Eppen ezért a filterbuborékok hatasa kézzelfoghat6 a kultura, a politikai és a gazdaségi élet szinte minden
teriiletén. Az elmult évek filmpedagdgiai céli mérései lakmuszpapirként mutatjak meg a z- és az alfa-generacidk
esetében, hogy a tervezett mediaflow eredményeképp a filmkultira teriiletén milyen kovetkezményekkel jar a
szlir6buborékok hatdsa. Hartai Laszl6 (2018) és Csomén Sandor (2022) kapcsolddo kutatdsai példaul azt is be-
mutatjik, hogy a legnagyobb médiatdmogatast élvezé blockbusterek korabbi évtizedekre jellemz6 ismertsége is
korldtozottd és esetlegessé valik a platformok kordban. Az egyik legfontosabb kovetkeztetés ezzel kapcsolatban az,
hogy a generaciésan meghatarozott platformhasznélatnak koszonhetéen hidnyoznak a nemzedékeket 6sszekotd
filmélmények. A kortars fogyaszt6 — részben az algoritmust kovetve — bezarddik az izléspreferencidk sztik korébe.
Az, hogy mit tekintiink jé vagy rossz filmnek, és mi jelenik meg a néz6 laitémez6jében, ma mar egyre inkabb az
algoritmusok mtikodésének eredménye. Ez erételjes intézményi atrendezddést is jelent. A filmkultira minésité
eljarasaiban szerepet véllalé és kanonképz6 szereppel rendelkezé akadémiai diskurzus, fesztivalrendszer és
professzionalis kritika szerepét kisebbiti az, hogy a zeneipar vagy a filmkultura teriiletén egyre nagyobb szerep jut
a kulturalis kuratoroknak, a tageket, a felosztasokat és az algoritmust felligyel6 technobiirokracianak. A filter-
buborékok megjelenésének hatdsaként a korabbi intézményesen objektivizalt kanonok helyébe szubjektiv, egy-
személyes temporalis kinonok lépnek.

Az 1980-as években, kiillonosen a keleti blokk orszdgaiban csak néhany tévécsatorna volt elérhetd. 1997-ben
jelenik meg Magyarorszagon a TV2 és az RTL Klub, amely ettdl az évtdl egésziti ki a kozszolgélati csatorndk
kinalatat kereskedelmi tartalmakkal. A helyzet azonban igy sem valtozik sokat. A web 2.0 megjelenésig
alapvetéen minden generdcié mozgdképes médiafogyasztisat a televizidé és a mozik behatdrolhatd, a kortérs
kinélattal valé 6sszehasonlitasban pedig szliknek nevezhetd valasztéka hatdrozza meg. Egy konkrét példaval
élve: ha Magyarorszigon az MTV 2-es csatorndja leadta 1982. december 25-én a Volt egyszer egy vadnyugat
cimq filmet, akkor azt a médiakonkurencia hidnydban szinte mindenki egyszerre latta. Ilyen értelemben
lehetett példdul Charles Bronson vagy Henry Fonda generaciokon ativeléen megkérdéjelezhetetlen sztdr.
Ezzel a helyzettel 6sszehasonlithatatlan a platformok altal biztositott tulkindlat. A filterbuborékok nemcsak a
mifajok és a gyartasi kategéridk megismerését korlatozhatjak, hanem az ehhez kapcsolédé a sztarrendszert is.
Az az egyre tobbet hangoztatott észrevétel, miszerint ma mar nincsenek megfellebezhetetleniil nagy, korszakos
nemzetkozi sztarok, részben ennek a technoldgiai atrendez6désnek a kovetkezménye. Szimptomatikus jelenség a
problémahoz kapcsoléddan, hogy a nemzetkozi sztarok és a nagy koltségvetési és presztizsi filmek f6szerepldinek
kora szignifikdnsan névekszik, azaz Hollywoodban kifejezetten prioritds mar idGs vagy 6regedd szinészeket
alkalmazni. Ez szamszer(ien igazolhat6 tény (Parris 2024). Ennek a jelenségnek Wendy Ide (2023) a Guardianban

2 Eli Pariser: Beware Online Filter Bubbles. 2 May 2011, https://www.youtube.com/watch?v=B8of WFx525s
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megjelent cikkében egyfajta gazdasigi magyardzatat nydjtja filmipari bennfentesek beszamoldi alapjan. Kifejti,
hogy Hollywood kockdzatkeriill6 misorpolitikdjat nemcsak az leplezi le, hogy rebootok és folytatdsok dominaljak
a kindlatot, hanem az is, hogy a befektet6k a mar kitermelt és biztos star value haszndlatdra torekednek a befutott,
sikeres, de nyilvanval6éan egyre 6regedé sztarok személyében. Példaként tobbek kozott olyan blockbustereket
emlit, mint az Indiana Jones és a sors tdrcsdja, amely a nyolcvan éves Harrison Ford f6szereplésével keriilt a
mozikba 2023-ban, vagy egy évvel korabbrdl a Top Gun: Mavericket, amelyben a hatvan éves Tom Cruise ért
el kivételes nézettséget.

Nem vonhaté kétségbe Ide cikkének kozponti megfigyelése, sem az, hogy ez a befektetési szemlélet kevesebb
bizalmat szavaz a fiatal, feltorekvé generacidknak, de azt gondolom, hogy ez a korabbi logika mentén kiegészitésre
szorul. Ez a jelenség szamomra azt az értelmezést is megengedi, hogy épp azért ragaszkodnak a producerek
az anal6g korszakban hiressé valt szinészekhez, mert az algoritmizalt szérakoztatas filterbuborék-vilagaban a
sztarok régimdédi hirneve mar nem épithet6 fel. Az 6regedd sztarok alkalmazasat sziikségszer(ivé tevé gazdasagi
kényszer tehat éppen abbdl fakad, hogy a filmkultdrdban mdra végérvényesen megvaltozott a kozonség és atala-
kultak a befogaddsi médok, azaz mar elveszett a lehetdsége annak, hogy igazi, régi értelemben vett mozicsillagok
ragyogjanak fel.

Médiakonkurencia: kompetitiv piaci helyzet

A médiakonkurencia a mdsodik olyan ok, amely a klasszikus sztdrrendszer enervaldddsat okozhatja. A média-
konkurencia hagyomdanyos értelemben a jatékfilmgyartas és a legtobb esetben a révid mozgéképes formdkat is
magdba olvaszté platformalapu szérakoztatds kozott alakult ki. Szamos kutatds szdmszerdsiti azt a logikusan is
kikovetkeztethetd tényt, hogy az egész estés filmeket kiilondsen az alfa- és a z-generaciok szimdra egyértelmiien
maga mogé utasitotta a kozosségi média mint szérakozdsi és id6toltési forma (Hartai 2018). A mozgoképes
kisformak, vide6k pedig megteremtik a sajat sztarendszeriiket. A posztmillendris vilag az isteni, az arisztokratikus
és a megkozelithetetlen sztarvilagot a hétkoznapi ember sztarsdgdnak mitoszara cseréli.

Mindemellett a hiressé valas mechanizmusdban Gj tendencidk jelennek meg. Az ismertség elérése bizonyos
értelemben konnyebbé valik. A média sokkal nagyobb intenzitassal, gazdasagi érdekek mentén gyartja a celeb-
vilagot. Erre a folyamatra reflektdlva Chris Rojek (2004) fontosnak tartja bevezetni a celetoid kifejezést. Azokat
az Uj tipusu hirességeket nevezi igy, akik egy botrany, virdlissa valé6 mémvided vagy akar lottényeremény okan
tehetség és befektetett munka nélkiil valhatnak ismertekké. Ahogyan mar utaltam r4, a celebfogalom elterjedése
is ezt a fogalmi eltoléddast viszi szinre. A hirnevet a kortars starstudies-elméletek is eloldjak a tehetségtdl és a
befektetett munkatdl, amely a kordbbi évtizedekben az ismertség garancidja lehetett. Az Gj tipusu sztarok el-
foglaljak és elhdditjak a medidlis teret a régi vigasu hagyomdnyos sztaroktol.

A medialis terek szerkezetének és dinamikdjanak megvaltozdsa azonban 6nmagéaban nem vezet el minket az
egymast valto sztarrezsimek fluktudcidjanak megértéséhez. A sztar funkcionalitdsdnak pszichologiai vizsgélata
viszont mar kozelebb visz minket a probléma gyokeréhez. Ebben az esetben prosperalé lehet annak a filmelméleti
hagyoménynak a megidézése, amely Jacques Lacan (1993) francia pszichoanalitikus identifikaciés modelljére
épil, és amelyet a sajat elméleti rendszerén belil Lacan titkorstddiumnak nevezett el. A tikorstddium egy didak-
tikus torténet arrdl, hogy a szubjektum énidentitasa a gyermekkor egy korai szakaszaban azaltal alakul ki, hogy
a szubjektum egy koherens, homogén ént vizional sajat magardl (akdr egy tilkor segitségével is) — ezt Lacan
idedlis-énnek nevezi. Ez az imagindrius fantdzia segit megteremteni a tavolsigot az anyétdl, akivel addig a
gyermek totélis szimbidzisban élt. Lacan (1993: 6) igy ir errél:

Arrél van csupan szd, hogy a tiikor-stadiumot mint egy identifikdciot kell felfognunk,
abban a teljes értelemben, amelyet az analizis adott ennek a kifejezésnek. Vagyis nem mas,
mint az az atvaltozds, amely az alanyban megy végbe olyankor, amikor egy képet magaéva
tesz, egy képet, amelynek e fazis-hatdshoz val6 eleve hozzarendeltséget jol kifejezi az 6si
imago sz6, ahogyan az a pszichoanalitikus elméletben hasznalatos. Az, hogy ez a még
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mozgdsi tehetetlenségben és taplalkozasi fiiggdségben elmeriilt 1ény, az ember kicsinye,
ebben az infans stddiumban sajdt tikorképét diadalmasan elsajititja, egy kitiintetett hely-
zetben mutatja fel azt a szimbolikus matrixot, amelyben az én (je) elsddleges formdban

kristalyosodik ki, miel6tt még objektivalédna a mésikkal val6 azonosulds dialektikajaban,
s miel6tt még a nyelv nem kolcs6noz neki univerzalis alanyi funkciét. Ezt a formét egyéb-
ként idedlis-énnek (je-idéal) kellene nevezniink, ha egy ismert rubrikiba akarndnk besorol-
ni, abban az értelemben, hogy ez a masodlagos azonosulasoknak is az alapja.

A pszichoanalitikus filmelmélet szdmadra ez a teéria Christan Metz (1981) kozvetitésével valik megkeriilhetetlenné,
aki a moziszitudcidoban a néz8i azonosulas szintjeit a tiikorstadium analégidjaként magyarazza el. Ennek
elsddleges szintje a kameraval és az apparatussal valé azonosulas, amelyet Metz ,elsédleges azonosulds”-nak
nevez el, és amelyet a masodlagos — példaul a szereplékkel, igy mondhatni a sztdrokkal valé — azonosulds
kovethet. Ennek koszonhet6en sok mds teriilet mellett a star studies teriiletén is hivatkozasi ponttd vélik a
tiikorstadium, hiszen a sztar iranti rajongas problémamentesen megfeleltethetd egy ideélis ego projekcidjanak.
David Marshall (2014) azonban leszbgezi, hogy az idedlis ego megteremtésében nem csak a filmszerepek
kiemelkedé jelentéségiiek. Fontos koriilmény ebben a folyamatban az is, hogy a filmnézés kontextusaként a
sOtét terem és a néz6 motorikus gatoltsiga egy dlomszer( helyzetet teremt meg. A néz4 vonzddasét a sztarhoz
azonban a filmnézés onirikus szitudci6jan kivill mas mozzanatok is erésithetik. Marshall szerint a sztar publikus
szférdja is szerepet jatszik az azonosuldsok megteremtésében, azaz a néz6 extradiegetikus mediatizacioja
(a sztarpletykak, a paparazzi-képek, a kozosségimédia-reprezentaciok stb.), illetve a sztar publikus perszénija
szintén idedlis énként képes funkciondlni.

Szdmomra az a legfontosabb kovetkeztetés, amely a metzi hagyomédny nyomdan haladva levonhato: a sztarsdg
torténete kiilonboz6 sztartipusok és karakterformak versengése az idedlis ego megtestesitésének teriiletén.
Fontos kiegészités, hogy mindez nem egyszer(ien kiilonb6z6 képekként megjelend sztarok versenye, hanem a
képeknek és a reprezentacidknak a keretet, a funkcionalitdst és a miikodésmaodot is biztosité medidlis miikodések
és kozegek versenye is. Ugy gondolom: a platformalapu szérakoztatas kordban azt tapasztalhatjuk, hogy a
konkurens médiumok 4ltal létrehozott sztartipusok sokkal hatékonyabban latjdk el az idedlis ego szerepét,
mint az aranykor klasszikus filmsztarjai. Ennek két okat kiilonboztetem meg. Az egyik az, hogy a platformok
vilagdban a sztarvildg demokratizalédik. Bizonyos értelemben konnyebb azonosulas valik elérhetévé egy
olyan fogyaszté szamadra, aki szivesebben valaszt sztart a sajat izlésvildga, politikai preferencidi, generacids
vilagszemlélete vagy éppen tdrsadalmi statusa szerint. Ez lesz az oka annak, hogy az imaginarius funkciét sok
esetben hatékonyabban képesek ellatni a kozember mitoszabdl épitkez6 mikrocelebek, mint az elit, elérhetet-
lenebbnek hitt, arisztokratikus hollywoodi sztarvilag tagjai. A sztarvilag kortdrs versengése nemcsak szocidl-
pszicholdgiai, de termékpszicholdgiai kérdéssé is védlik a posztmillendris filmkulturaban azaltal, hogy a sztar/
celeb mint termék a totalis tulkindlat korszakaba lép. Ez a masodik oka annak, hogy a hagyomdnyos filmes sztarok
csillogdsa mar nem olyan vakitd. A talkinalat nemcsak rossz kulturélis kozérzetet okoz a nézének a végtelen
valasztasi lehetség révén, hanem ki is élezi a versenyt az (j tipust celebek és a hagyoményos értelemben vett
filmsztarok kozott annak koszonhetéen, hogy a fogyaszté — mint mds hétkoznapi termék esetében is — csak
véges szamu elkotelez8désre képes. Az lesz a gy6ztes a néz6, a fogyaszto figyelméért folytatott versenyben, aki
képes jobban megteremteni ezeknek az elkotelez6désnek a lehet6ségét. Ennek az egyik legfontosabb eszkoze
ma egyértelmien a paraszocidlis kapcsolatok kiépitésének lehet8sége (Pal & Torbesik 2017). Az Gj tipusu plat-
formok éppen azért sikeresek, mert mikozben elidegenitik a felhaszndaléikat a kiilvilagtdl, épp a platform altal
megteremtett hidnyt poétoljak vissza a paraszocialis kapcsolatok altal igért hamis interakciéval, amely végiil
nem lesz tobb, mint fantdzia:

A fatikus kommunikacié és elkotelez6dés elemzése sziikséges ahhoz, hogy megértsiik
a hirességek kozosségi oldalakon valé mitikodését. A rajongdk bepillantdst nyerhetnek
a sztarok mindennapi életébe, megismerhetik véleményiiket és nézeteiket az aktualis
kérdésekrol, eseményekrél egy folyamatos parbeszédben, vagy inkabb al-parbeszédben,
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mivel a rajongdk és a hirességek kapcsolata a k6zosségi médidban altaldban egy irdnyq,
hiszen a hirességek ritkdn vélaszolnak a rajongdk megjegyzéseire, és ritkdn kovetik
viszont azok profiljait. A kiegyensulyozott kommunikdci6 pusztén létszat, a kovetSk és
rajongok kozotti kapcsolatot alapvetéen aszimmetrikus eréviszony jellemzi (Jerslev &
Mortensen 2018: 164).3

Szamos sztarelmélet a privat és a publikus élet dialégusaban definidlja a sztarsagot. A kozosségi platformok a kettét
egyesitik, és a sztdr szinpadava teszik. Ahogyan Anne Jerslev és Mette Mortensen (2018: 158) megfogalmazta:

A Twitteren és mas kozosségi platformokon a rajongdikkal kozvetleniil kapcsolatba 1ép6
hirességek hozzajarulnak a celebkultiraban egyre inkabb elterjedd , digitalis intimitas”
jelenségéhez. ... A koz0sségi média lehetévé teszi a rajongokkal és a kovetdkkel valo
folyamatos kommunikdciét, valamint a Kitzman (2003) éltal ,nyilvdnos magénéletnek”
nevezett tervezett Onreprezenticidt. A kozosségi médidban megjelend hirességek igy
folyamatosan ujrakonfiguraljdk a maganélet és a nyilvanossig kozotti hatdrvonalat,
amely a celebkulttra egyik legfontosabb dinamizdléja.*

A platformhaszndlatnak és a kordbban emlitett konkurencia hatdsdnak koszonhet6en dtalakul a klasszikus
sztdridentitds is. A legtobb esetben a kortars filmvildgban azok a sztdrok véalnak vildgsztarrd, akik média-
hasznalatukkal igazodnak ezekhez a trendekhez. Vilagsztarnak lenni ma majdnem egyet jelent a szakért6i médon
megtervezett platformhaszndlattal és médiajelenléttel. Ennek egyik fontos eleme az, hogy ezek a sztdrok széles
médiaportfoliét hoznak létre, hiszen bizonyos generacidk csak bizonyos platformokon keresztiil érhet6ek el. Ma
a TikTok nagyobb forgalmat bonyolit, mint a Google-kezdélap vagy mint a Facebook (Doyle 2024). A 10-19 éves
korosztaly 32,5 szdzalékdt nyujtja a platform hasznéléinak (Doyle 2024). Vagyis az alfa-generdci6 lényegében
ezen a platformon keresztiil érhetd el a legkdonnyebben, azaz szinte vak az ezen kiviil esé jelenségekre, és ezzel
egyiitt azokra a sztdrokra is, akik nem hasznaljak ezt a platformot.

Mindemellett az Gj tipusu filmsztar éppen azért sikeres, mert mar nemcsak kizarélagosan filmsztar, hanem
4j funkcidkat és szerepkoroket is magaba olvaszt. Ez az atalakulas elkeriilhetetlen a platformgazdasag koraban.
A kortérs fogyaszté nemcsak az idealis ego kivetitését varja el a sztartol, hanem Utmutatast is: hovd utazzon,
mit egyen, milyen ruhdt hordjon és igy tovabb. A jelenség azért hat természetesnek, és ebbdl kifolydlag iizletileg
azért garantalhat kirobbané sikert, mert a csodédlat a mozi klasszikus korszaka 6ta egybeforrt a mintakovetéssel.
Karady Katalin filmszinészn6 kosztiimjeit, gesztusait, cigarettazasat és kalapjait annak idején egy egész orszdg
utanozta. Ennek megfelel6en az influenszeri (vallalkoz6i) szerepkor ma mér a legtobb esetben inherens része
az A-kategérids mozisztarok identitasanak.

Erdemes néhéany példaval is szemléltetni ezeket a markéns valtozdsokat néhany rendszeresen foglalkoztatott
A-kategorids sztar karrierjének bemutatdsaval. Ryan Reynolds sikeres és szakmailag is elismert szinész, mikozben
dijazott marketingligynokséget vezet, Aviator néven sajit ginmarkat dob piacra, komoly részesedéssel rendelkezik
a Mint Mobile nevli mobilcégben, és nem mellesleg sajiat angol Wrexham nevi futballklubjdnak az tigyeit
igazgatja. Fontos, hogy ezek a tevékenységek a publikus sztarperszdna részeként jelennek meg. Reynolds napi
szinten kozvetiti az iizleti tevékenysége eseményeit a ,nyilvanos maganélet” részeként. Fontos latni, hogy ez
egy sikeres stratégia a reality showkra, ezeken beliil példdul a befektetésimenedzser-showkra (mint amilyen a
Magyarorszagon is ismert ,,Capak kozott” cimd misor) kondiciondlt kozonség szamara, amelynek szemében
az ezredfordulé utdn mar nem jar presztizsveszteséggel, ha egy sztar pénziigyekkel is foglalkozik. S6t inkabb
annak lehetiink tandi, hogy ezeknek a sztaroknak a perszénajaban egy személyben egyesiil a kortars tarsadalom
két héstipusa: a sikeres menedzser és a miivész.

3 Sajat forditdasom: T. Z. J.
4 Sajat forditasom: T. Z.J.
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A legjobban fizetett férfi sztarok sordban nyilvantartott Dwayne Rock Johnson Reynoldshoz hasonléan
cégbirodalmat épitett ki az elmult évek alatt. Az egytttmiikodések és a befektetések motorja alapvetSen a
szinész népszertisége. A legnagyobb személyes brandek kozott taldlunk sportmarkédkat és kiillonbozé italokat is.
2018-ban indult egyik legnagyobb egyiittmitikodése az Under Armour markaval. Az Under Armour létrehozta
a Project Rock részeként 4j szignalt tornacip8-kollekciéjat. Harminc perccel a Project Rock 1 bemutatédsa
utan az Osszes cip6 elfogyott. A sikeres kollaboracié folytatdsaként szamtalan termékkel béviilt a kollekcid,
amelyet a tovdbbiakban The Rock ikonikus jelmondata, a ,,Blood, Sweat and Respect” markdzott (Padia 2022).
Johnson emellett részt vesz a kozosségimedia-platformjain keresztiil a Temarana tequila és a Zoa Energy
promocidzasaban is. Kiilonosen az el8bbi sikerei figyelemre méltéak. A Teramana cég induldsakor két tipust
tequilat értékesitett: Blancot és Reposadot. A kezdeti prognézisok szerint a cég a piacra 1épés utan 300 ezer
lada eladdsara szamithatott. Johnson kampdnyanak koszonhetéen a Teramana minden varakozast feltilmalt, és
két év alatt a legkelendébb szeszes ital lett. Johnson Tequila-vallalata ennek készonhetéen harom és fél millié
dollaros nyereséget konyvelhetett el (Padia 2022).

Hannah Hamad (2018) megkozelitésében az tizleti siker szoros 6sszefiiggésben 4ll azzal, ahogy a mérkat a
sztar individualizalja. Lady Gaga példaul 2012-ben robbant be a parfiimok piacara sajat illataval, amely a ,Lady
Gaga Fame” nevet kapta. Hamad kiemeli, hogy a részvényesek 6romére az elsé héten mar hatmillié iiveggel
adtak el az illatbdl. Szerinte ez a legszdszerintibb példaja a hirnév bepalackozdsinak és eladdsanak.

A sor hosszan folytathat6 lenne azokkal a néi és férfi sztarokkal, akik sajat kozmetikummarkak, étteremlancok,
ruhdzati markak sikeres tulajdonosai, és az ismertségiiket hasznaljék fel izleti célokra. Ugyanezzel a jelenséggel
a kilencvenes években is taldlkoztunk, példaul amikor Arnold Schwarzenegger, Bruce Willis és Sylvester Stallone
egyiitt vette meg a Planet Hollywood étteremlancot. Lényeges azonban, hogy akkor ez még kivétel volt. Francesco
Alberoni The Powerless Elite (2007) cim irdsdban a hatvanas években a filmsztdrokat még hatalom nélkiili elitként
kategorizalta, mivel nem birtokoltak intézményes és gazdasagi hatalmat. A platformgazdasag kordban, amikor
a népszerliség és a figyelem a leger6sebb t6ke, mindenképpen ujra kell értékelni a hatalom nélkiili elit fogalmat.

Ontoldgiai elbizonytalanodas

A harmadik jelenség, amely a kortars kultiraban relativizdlja, gyengiti a kordbbi korszakokhoz képest a sztar
pozicidjat az, amire a sztar ontoldgiai bizonytalansidgaként hivatkozok. A jelenség elsGsorban a modularis kép-
modositashoz és az analég—digitalis valtashoz kotédik. A technologiai fejlédés kovetkeztében ez az ontoldgiai
bizonytalansig két médon érhetd tetten. Az elsé esete ennek a jelenségnek az, amikor teljesen referencia nélkiili
tj, digitalis vagy virtualisnak is nevezhet sztarok sziiletnek. Ertelmezésemben a referencialitas hidnya ebben
az esetben nem csupdn a digitdlis jel természetébdl kovetkezik, amely a fotoképikus valdsagrogzitéssel szemben
nélkiilozi a fény indexikdlis szerepét, hanem az vélik 1ényegességgé, hogy egy kordbban nem létez6 karakter,
a digitalis szinész sziiletik meg. Természetesen ezekben az alkotoéi eljarasokban is helyet kaphatnak bizonyos
mintavételi, modellalkotoi eljardsok (mint példdul a motion capture), dm a végeredmény nem manipuldcid, ha-
nem sokkal inkdbb egy kordbban nem létez6 unikalis aktor megalkotdsa. A CGI (Computer Generated Imagery)
eléretorésének eredményeként a sztdrvilag klasszifikacidjaval foglalkozé felosztasoknak egyre inkabb szdmot
kellett vetniiik a virtudlis sztarok sokasodoé jelenlétével, akiknek népszertisége sok esetben utoléri a hds-vér
sztarokét. A Harry Potter franchise Dobbyja vagy a Majmok bolygdja-filmek Caesar nevi szerepldje ennek az
4j korszaknak az Gj sztarjaként keriil be a médiatérbe, és globdlis ismertsége révén képes markazni az adott
produkciét, valamint egyénitett karakterként fenntartja a néz6 érdeklédését, tovabbd lehetéséget nyujt az
azonosulasra, illetve az emociondlis kotédésre. Ez annak is koszonhetd, hogy a CGI-technoldgia elérhet6vé
valasa nem csupan hétkoznapiva tette a jelenséget, hanem a kortars filmes animacié iranyaba torténd elmoz-
duldsanak kovetkezményeként ezek a szerepl6k mar homogén médon olvadnak bele a film egyre inkabb digi-
talissa valo szovetébe és texturajaba. Az illazié totalissa vélasat az is erdsiti a nézében, hogy a komputer dltal
generalt szerepl6k a fotorealisztikus reprezentdcio egyre fokoz6do tokéletessége miatt mindinkabb elvesztik
tritkkjellegiiket.



44 To6th Zoltan Janos

A korabban emlitett ontoldgiai bizonytalansdg masodik esete az, amikor valamilyen mar 1étezd szinész
perszéndjat timasztjék fel vagy fiatalitjadk meg a vasznon. Ennek az eszkéze ma mar egyre inkdbb a deepfake-
technoldgia, amely sokkal tobbféle és kreativabb digitdlismédia-manipuléciot jelent, mint amit a kifejezés
kozkeletivé valt pejorativ értelme szikit6en megenged (Veszelszki 2023). Ezek koziil az egyik alkalmazasi
teriilet a de-aging és a halott szinészek feltdmasztisa, ami nemcsak valami extralehet&ség, amelyet a fejl6dé
technoldgia helyez az alkoték kezébe, hanem egytttal olyasvalami is, amely a 2010-es évektSl meghatdrozé
4j blockbuster-technolégiak és transzmedialis franchise-épités kovetkezményeként igényként is jelentkezik a
produkciok részérdl. Mi is ez az igény? A Star Warshoz és a Marvelhez hasonld, elsdsorban fantasztikum-orientalt
franchise-ok szamara a legnagyobb kihivast a sztdrok 6regedése jelentette az elmult idészakban. A szinészek
digitalis modifikaciéjaval konnyebbé vilt a folytatasok, az el6zményfilmekkel b6viilé blockbuster-lancok narrativ
koherencidjanak megtartasa. A kiterjedt vilagépitést el6térbe allité filmes markak pedig prosperaltak a sztarok
kreativ Gjrateremtésének lehet6ségébdl a kortars néz6i igényeket kielégité narrativ latvanyossagok (példdul
multiverzumok, alternativ val6sagok és id6utazasok) megsokszorozasaval.

Egyértelmiien latszik, hogy a franchise-ok életciklusa ma mar nem esik egybe a szinész életciklusaval, a filmes
brandek nem 6regednek egyiitt sztarjaikkal. Ilyen értelemben id6tlenné valik a star value. A de-aging technolégiat
elséként a 2006-0s X-Men: Az ellendllds vége cim{ filmben alkalmaztak, amelyben CGI-t haszndltak Patrick
Stewart és Ian McKellen szinészek megfiatalitasdra. Az igy kapott hatds azonban mindkét szinész esetében
természetellenes és mesterkélt volt, ami egyfajta uncanny valley-szeri®> megjelenést eredményezett. Ennek
ellenére a technoldgiat késébb a Disney Tron: Ordkség cimi filmjében is hasznéltak, amiben Jeff Bridges 1982-
es megjelenését teremtették Gjra filterek segitségével (Klein 2021). A kés6bbiekben a technika elérhetévé és
olcséva valasanak kovetkeztében a de-aging dltaldinos normdva valt, ahogyan egyre tobbszor taldlkozunk halott
sztarok digitalis felélesztésével is (Heindl 2021). A filmtorténet elsé digitalisan feltdmasztott szinésze Brandon
Lee volt, aki A holl6 cim filmben jatszott szerepe miatt valt nemzetkdzileg ismertté. Brandon, Bruce Lee fia, a
kultikus akciéfilm forgatdsa kozben végzetes balesetet szenvedett egy kellékfegyvertsl. A CGI és a testdublérok
egyiittes haszndlataval érték el, hogy a film végiil a szinész haldldnak ellenére is elkésziilhessen (Heindl 2021).
A késébbiekben ez a gyakorlat mar nemcsak a szinész halalaval el6allé sziikséghelyzet pragmatikus megoldasa
lesz, hanem kreativ lehet8ség is. Olyan szinészeket tadmaszt fel tobbek kozott a digitdlis technoldgia, mint
Carrie Fisher, Paul Walker, Roy Sheider, Oliver Reed vagy Peter Cushing. Nem elképzelhetetlen, hogy egyszer
a filmkultira nagy részét ilyen él6halottak népesitik majd be.

Vilagosan latszik, hogy a sztdrokat mar nemcsak Los Angelesben kell keresniink, hanem sokkal inkabb a
szervereken és a felh6kben. Hollywood a kezdetek 6ta recyclingol, azaz ezerszer elmondott torténeteket és mi-
fajokat hasznal Gjra és Gjra. Ilyen értelemben az, amit most a sztarok Gjrafelhasznalasanak terén tapasztalunk,
olyasvalami, ami mélyen Hollywood természetéhez tartozik. Cristopher Holliday (2022) arra hivja fel a figyelmet,
hogy a de-aging és a sztar feltamasztasa mds szempontbdl is a mozi eredendd 1ényegiségéhez val6 idomulast és
visszatérést jelent. Holliday Bazinre hivatkozva megdllapitja, hogy a virtudlis és a hibrid sztdrok megjelenése az
id6é megallitasarol és a halal kivédésérdl szol. Bazin a fotokopikus valosagrogzitésben pedig épp ezt a technikai
potencidlt figurativizalta a bebalzsamozas és mumifikicié metafordi segitségével.

Holliday észrevétele, miszerint az apparatus megdermeszti az idét, helyénvald, de pontositdsra szorul. A foto-
kopikus val6sdgrogzités koraban azért volt bAmulatos az appardtus miikodése, mert létezett referencia, hiszen
épp a profilmikus valésag végleges elvesztésétdl védett meg az appardtus miikodése. A digitalisan Gjrateremtett
naplementék és a sztarok vilagdban mar nem miikodik a bazin-i bebalzsamozds metafordja. Nincs mit bebalzsa-
mozni, és nincs mit megdrizni sem, csak az tires jelek végtelen korforgasardl beszélhetiink. A mozgdkép ontold-
giai bizonytalansdga és az indexikalitds elvesztése a digitdlis technolégidknak koszonhetGen ezért képes a sztar

5 Az uncannyvalley kifejezést az 1970-es években kezdi el alklamzni Masahiro Mori robotikéval foglalkozé japdn mérnok,
aki humanoid robotok megjelenését osztalyozta az emberi valaszreakcidk alapjan. Az uncanny valey jelenség akkor all el6,
amikor a robot arca kisértetiessé, borzongatéva valik majdnem tokéletes mimikrijének koszonhetSen.
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identitasat véglegesen veszélybe sodorni. A sztdrvallas alapja a profilmikus valésdgban létez6 személy utdni va-
gyakozas és rajongds. A néz4 azért nézi meg a filmet, hogy érintkezhessen ezzel a profilmikus valésiggal. A refe-
renciavesztés alddssa a sztarvallast, megbomlik a sztdrvildg homogenitésa, és eltlinik a profilmikus test is mint a
rajongas végsé garancidja és visszaigazoloja.

A filmmarketinges potencial gyengiilése

Az utolsé vizsgalt szempontom az Gj marketiges trendek és a platformsztar kapcsolatat vizsgalja, ezért vissza
kell térnem tanulményom el6feltevéséhez. A vizsgalat egyik fontos sarokkove volt az a kijelentés, hogy egy film
markdzasaban tovébbra is a sztdrnak van a legfontosabb szerepe (a felsorolt valtozasok ellenére is). A tomegfilm
vildgdban a legtobb esetben a filmek mogott nem all felismerhet6 és karakteres alkotoi profillal és kézjegyekkel
konnyen azonosithaté rendezd, igy a legtobb aruinformdcidt a vezetd szinész perszonija hordozza, és a nézg ez
alapjan épit ki egy elvarashorizontot a filmmel kapcsolatban. Eppen ezért a star value a mozi tobb mint szazhusz
éves torténete sordn a filmek piacra léptetésében els6rendd stratégiai és gazdaségi jelent§ségii mozzanattd valt. Ez a
megallapitas tovdbbra is igaznak tekinthetd, de ezen a teriileten, azaz az ide kapcsolddé filmmarketingben is ldtok
jeleket arra, hogy a filmsztér kordbbi jelentésége relativizalddik. A kortdrs bemutatdsi trendek sajatossaga, hogy a
digitalis vagy a hibrid premierek kertilnek tdlsulyba a piacon. A hosszt tavu profitszerzés szempontjabol kiilonosen
a streamingplatformmal is rendelkez6 gydrtok szimdra elénytelen, ha megvarakoztatjak az eléfizetSiket. Bar
az amerikai filmszinhdztulajdonosok szervezete, a NATO (The National Association of Theatre Owners) sajat
kutatdsai szerint a gydrtdsi szektor szdmszer(sithet6en bevételkieséssel szdmolhat, ha lemond a mozis bemutatési
lehetdségekrol, ez mégsem tartja vissza a nagyobb studidkat attdl, hogy radikalisan csokkentsék vagy teljesen
felszdmoljak a mozis bemutatdsi ablakot (Corcoran 2020).

Az elsé bemutatdsi ablak roncsoldsaval keletkezé deficitet konnyen figyelmen kiviil hagyjdk a gyartok, hiszen
a digitalis premierek esetében a kies6 bevételt kompenzdlja a marketinges koltségek csokkenése és a kalézipar
hattérbe szoritasa. A digitdlis premierek kapcsdn elveszti jelentéségét a médiafeliiletek bérlése, a poszterek és
az oriasplakatok, valamint a trailerek készitése. A streamingre késziilt tartalmak esetében a marketing kulcsa
a platform, amely épp emiatt nemcsak a fogyasztas kerete, hanem hirdetési feliilet is. Vagyis sokkal tobbrél van
sz6, mint puszta architektirardl, hiszen ma mar a nézd6, a fogyaszté ezen keresztiil érzékeli a filmkultira egészét.
A tageket, a felosztasokat és guideline-okat készit6 kulturalis kuratorok hatarozzdk meg szamunkra, hogy mia
jo és a rossz, milyen miifaji taxondmidk vagy éppen a mifaji cimkézést levalté tematikak, valogatasok jonnek
létre. Ennek megfelel6en semmi sem véletlen a nézé szeme elé taruld struktardban. Az algoritmus szabja meg,
hogy mi és milyen sorrendben jelenik meg az oldalak racsszerkezetében, melyik sorban és miként pozicional a
platform egy-egy alkotast. Ez a millié dolldros kérdés. Sz6 szerinti értelemben, hiszen 2009-ben a Netflix egy milli6
dollart ajanlott fel annak a kodfejlesztének, aki a cég algoritmusit tiz szdzalékkal hatékonyabbd teszi. Minden
elrendezéssel kapcsolatos megfontoldsnak tehat a folyamatos fogyasztast kell szolgdlnia.

Roénai Andras (2020) a Spotifyhoz hasonlé streamingjellegii zenei szolgaltatdsok torekvését, vagyis azt, hogy
a folyamatos ajanlds segitségével a felhaszndldt dlland6 és homogén zenehallgatdsban tartsa, a sirléddsmentes
zene (frictionless music) idedjanak nevezte el. A frictionless music mintajara a frictionless movie esetében is meg
kell teremteni a platform haszndlata sordn a végtelen polc érzését. A miifaj vagy a szerzGiség mint vdlogatasi
szempont nem szolgdlja ezt a célt hatékonyan, hiszen véges szmu sort eredményez a folyamatosan Gjrageneralhaté
tematikus valogatasokkal szemben. Eppen ezért a streamingszolgaltatok interfészfeliiletein a szerzdi név, a sztar
vagy arendez6 neve nem hiperlinkelt. A sztar mint sztirési lehet6ség és mint vilogatasi szempont ugyanis ezeken
a platformokon szandékosan hattérbe szoritott opcié. Ez jél latszik abbdl, hogy a legnagyobb szolgaltaték, mint a
Netflix, a Disney+, a Prime HBO csak nagyon ritkdn haszndljak a sztart arra, hogy tematikus blokkot képezzenek
vele. Emellett a platformok feliiletén a legértékesebbnek szamité baloldali, folyamatosan lathaté sidebarok sem
tiintetik fel a szinészeket kiemelt keresési opcidként. Ez nagyon jelentéségteljes, mert a sztar marketinges poten-
cidljanak és ismertségének halvinyodasahoz vezethet egy olyan vilagban, ahol a fogyaszt6 éppen annyit tud és
ismer, amennyit a platform megenged szamara.
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Osszegzés

A nagyjatékfilm-forgalmazasra épiild filmkultira tovabbra is az egyik legnagyobb hatdsd tomegmédium, de a
kortdrs szérakoztatdsi rendben mar egyértelmtien elvesztette elsébbségét a kozosségi média sokasodd szérakozta-
tasi lehet6ségeivel és a kisformatumui mozgdképekkel, a videdkkal szemben. Ez a tendencia nem fiiggetlen attdl,
hogy a rivilis platformok (mint a Youtube, az Instagram és a TikTok) kitermelik a sajat sztirrendszeriiket, és
egyuttal olyan gj sajitos sztartipusokat hivnak életre, amelyek a pszeudointimitds és az elérhetdség illazidjaval
hatékonyabban csdbitjak magukhoz a rajongékat. A filmes sztarok medialis tere relativizalédik, mikozben az
indexikalitdst és a referencialitast egyre inkabb maga mogott hagyé filmgyartas a modularis képszerkesztés
elétérbe helyezésével ontoldgiai értelemben is destabilizdlja a kortars filmsztart.
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