Vendégszerkesztoi elészo

A 21. szdzad els6 negyedében gyokeresen atalakultak a médidban megszerezhet ismertség és hirnév viszonyai.
Azzal pirhuzamosan, hogy a jelenség szaimos teriileten ,forrd témda”-va valt,' 4j fogalmi rendszerek sziilettek a
probléma leirdsira. Egyebek mellett a celebritdskultura (celebrity culture) vagy a celebritdstdrsadalom (celebrity
society) is azok kozé a koncepcidk kozé tartozik, amelyek Gj megvildgitdsba helyezik a hirnév tarsadalmi-
kulturalis jelentéségét. Arra reflektalnak, hogy a 21. szdzadban a hirnév nem egyszertien csak népszertiséget
vagy statust jelent, nem csak a ,valakir6l tudni” logikajanak feleltetheté meg. Az ismertség vagy sztarsag ma
mar sokkal inkdbb a folyamatos lathatésag, a figyelem megragaddsanak és megtartdsanak professzionalis gya-
korlatahoz kapcsolddik, ami mélyrehatd, dsszetett hatast gyakorol tarsadalmi és kulturalis kornyezetiinkre.
A kérdés ugyanakkor elvalaszthatatlan a médiatechnoldgia fejlédésétdl, amely korabban soha nem tapasztalt
lehet&ségeket teremt a hirnév megalapozasihoz és a lathatdsag kiterjesztéséhez. S mialatt az ismertségtermelés
jelentés mértékben fiiggetlenedik és demokratizadlédik, 6nallé piaci szegmenssé, jelentés befolyassal rendelkezé
iparagga is valik.

Ezzel parhuzamosan a hirnév alakzatai is dllandéan valtoznak. Az ismertség és a hirnév kortdrs viszonyai
kozott a ,,sztarsag” és a ,celebritds” kategoridi bizonyos értelemben meghaladottd valnak. Az ismertségbe emelés
Uj csatornai nyilnak meg, s ez 4j tipust hirességek, az influenszerek felemelkedésével jar egyiitt. Legyen szd
akar mikro-, akdr makro-, akir megainfluenszerekrdl, esetiilkben az ismertté valds olyan wjszerd stratégidival
taldlkozunk, amelyek egyebek mellett Gj tipust szakmakat, miifajokat, kozonségkapcsolatokat és rajongdi kul-
tarakat teremtenek meg. A valtozasok pedig elképesztd gyorsasiggal zajlanak. Igy a témdra iranyulé valamennyi
aktudlis okfejtésnek szembe kell néznie azzal a kihivassal, hogy egy pillanatkép megalkotdsa utdn azonnal meg-
jelenhet egy Gjabb trend, amely feliilirja a kordbban ismert jatékszabdlyokat.

Ez a tematikus lapszdm mégis erre vallalkozik. Az itt megjelend tanulmdanyok szerzi arra tesznek kisérletet,
hogy megragadjak az ismertség és a hirnév folyamatosan valtozé strukturadit, kiilonos tekintettel azokra a val-
tozdsokra, amelyek a digitdlis kdrnyezetben rajzoljak Gjra a lathatésag viszonyrendszereit. Az itt megjelend irasok
egyik lényeges beldtasa az, hogy ma az ismertség jobbara egy olyan médiakérnyezet terméke, amelyben gyakran
a platformlogikak dltal meghatdrozott, algoritmusok altal irdnyitott, adatvezérelt rendszerek befolyasoljék azt,
hogy ki és milyen mértékben valik ismertté. E lapszam szerz6i kiilonb6zé diszciplinak nézépontjabdl koze-
litik meg a hirnév problematikajat, de a kiindul6pontok kozdsek a tekintetben, hogy a jelenséget nem csupan
amédiatartalmak szintjén kezelik, hanem komplex tarsadalmi-kulturalis gyakorlatként fogjik fel. A tanulmanyok
részben a hirességkutatds (star studies), részben a kulttra-, valamint a kommunikacié- és médiatudomany eszkoz-
tarait mozgositjak, mikozben a globdlis jelenségek mellett a lokdlis sajatossigokat is igyekeznek megvilagitani.

A viélogatasban szerepld tanulmanyok kozott egyarant megjelennek elméleti és gyakorlati fékuszu irdsok.
Szab6-Godri Rita és Gosztonyi Gergely tanulmdnya azzal a kérdéssel dolgozik, hogy miként formdalédnak az
influenszerekre vonatkoz6 hazai és nemzetkozi szabalyozasi keretek, illetve mire szdmithatunk a kozeljovében.
Andok Ménika és Dornics Szilvia kz6s munkéja a tudoményos tematikaval foglalkozé tudomanykommunikaciés
szakembereket és tudomdanyos influenszereket vizsgélja azzal a céllal, hogy egy tipologia megalkotisa mellett
a miikodésiikben felfedezhetd hasonldésagokat és kiillonbségeket is feltérképezze. A sportoldk sztarimazsaval
foglalkozik Csatéri Fléra Ddra, aki amellett érvel, hogy a sportoléi 6néletrajz egyediilallo lehetSséget kindl a
személyes markaépitésre, a nyilvinos narrativa kontrolldldsara és a tartds sztaridentitds megformadlasara.

A hétkoznapi, gyakorlati alkalmazas lehet8ségeivel foglalkozik Mohr Mira és Tor6csik Maria: tanulmanyuk a
gasztroinfluenszerek marketingstratégidira, a kozosségi médidban vald jelenlét stabilizdlasanak és novelésének
lehet8ségeire koncentral. Nagy Orsolya dolgozata a gyartdi és a befogadoi oldalt elvalaszté hatarok elmosédasara
fokuszal, és a szerzGi és a rajongoi értelmezé szerepek hibridizaloddsat targyalja az EPIC: The Musical példajan

1 Ezek kozott emlithetjiik a kultara- és a tarsadalomtudoményt, a marketinget, a kozgazdasagtant, valamint a kommunikécié-
és médiatudomadnyt is.



keresztil. Egy masik tematika mentén, de hasonlé megkozelitésben vizsgalja a divat vildgdban aktiv influenszerek
miikodését Mathé Krisztina és Keszeg Anna, valamint az Egri Petra és Maksa Gyula szerzéparosa. Az elébbi
dolgozat célja az etikus divatfogyasztdst népszerusits influenszerek stratégidinak és a veliik kapcsolatos érzelmi
attitildoknek a vizsgalata; az utébbi a CGI-influenszerek vizualis posztjain keresztil elemzi a divat létrehozéasanak
Ujszerl lehet6ségeit, valamit az ezekre adott befogaddi reakcidkat. Az RTL ,,Sztarbox” cim@ miisoraval foglalkozé
tanulmany is ebbe a sorba illeszkedik. A sz6veg azt a stratégiat igyekszik leleplezni, ahogyan a kereskedelmi
média a sajat hasznara probalja forditani a kortars figyelemgazdasag és ismertségipar hatdsat és befolyasat.

A lapszam utolsé két tanulmdnya a teoretikus megkozelitések vonaldt erésiti. Kenyeres Attila Zoltan és Sziits
Zoltan szovege a kozosségi médiaban tevékenykedd human és virtudlis influenszerek hitelességét vizsgalja
nemzetkozi szakirodalmi forrasok alapjan, Gorka-Focht Mété pedig amellett érvel, hogy a kozonségélmény
tudatos tervezése mara a filmek el6zetes és utékommunikacidjanak is kulcseleme lett, s a szerz6 ennek meg-
felel6en értelmezi az audience experience aktudlis kihivasait. A kiadvany két, a témdahoz szorosan kapcsol6dé
kotet ismertetésével zarul Szabd-Godri Rita és Bagyura Marton tollabdl.
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