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Tanulmanyunkban a tudomanykommunikacié és a kozosségimédia-influenszerek szakirodalmara tamasz-
kodva mutatjuk be azt a tudomanyos horizontot, amelyre az empirikus vizsgalatunk tamaszkodik. Nyolc
tudomanyos influenszerrel (academic influencer) készitett mélyinterji alapjan a legfontosabb motivacionak
amindségi tudasmegosztast és a sajat tudomanyteriilet tarsadalmi lathatésaganak biztositasat tekinthetjiik.
Online jelenlétiik sikerét sokkal inkabb a személyes kvalitiasok, a szakmai hitelesség, és kevésbé a techno-
légiai jartassag befolyasolja.

Kulcsszavak: kozosségi média, motivacio, tipoldgia, tudomdnyos influenszer, tudoméanykommunikdcid

Academie Influencers

Academic Findings, Academic Attention on Social Media

Drawing on the scholarly literature on science communication and social media influencers, we outline
the theoretical framework underpinning our empirical investigation in this study. Our findings, based
on in-depth interviews with eight academic influencers, suggest that one of their primary motivations is
the commitment to disseminate quality knowledge and to enhance the societal visibility of their respective
fields. Personal qualities and professional credibility appear to contribute to the success of their online
presence than technological proficiency does.

Keywords: academic influencer, motivation, science communication, social media, typology
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1. Tudoméanykommunikacié a kozosségi médiaban

Tanulmdnyunk elméleti hitterének bemutatdsa kétpolusu. Egyfeldl a tudds- és a tudomdanykommunikacié terii-
letére vonatkoz6 megalapozé munkakat, mésfeldl a kozosségimédia-influenszerek mikodéséhez kapcsol6dd
szakirodalmat vazoljuk fel.

1.1. Tudomanykommunikacio

A tudomanykommunikacié tarsadalmi-kulturalis beagyazottsaga és technikai infrastruktdraja atalakuléban van.
Egyebek mellett a koronavirus-jarvany hatdsara felértékel6dott a tudoményos informaciékozlés silya és presz-
tizse az akadémiai szakman belil (Trench & Bucchi 2021), ugyanakkor a kozosségi média megjelenése és elter-
jedése veszélyezteti is a hiteles, megbizhat6 tudoménykommunikaciét, hiszen mindenkinek megvan a technikai
lehet8sége, hogy megosszon dltudomanyos nézeteket vagy kifejezetten tudoményos alhireket a halézat feliiletein
(Pintér 2013). Ezért van egyre nagyobb jelentGségiik a tudomdnyos influenszereknek, akik tudomanyteriiletiik
aktudlis (vagy aktualizalhato) kérdéseit, eredményeit mutatjak be figyelemfelkeltd, kozértheté6 médon a kozon-
ségnek (Sulyok & Téth Nagy 2023). A tudds medidlis megosztisa lassanként egy Gj tudomdanydg létrejottét
eredményezte a kommunikéciokutatdson belil: a tudoméanykommunikdcié megjelenését (Cummings 2017).

A tudoménykommunikacié 2000-es évekbeli definicioi, céljai, funkciéi szamos dilemmat titkkroznek. Ezek
koziil els6ként arra szeretnénk kitérni, amely a tudominykommunikécié céljait, befogaddit és ezzel egyiitt nyil-
vanos feliileteit jeloli ki, vagyis arra a kérdésre vonatkozik, hogy a tudomdnykommunikacié vajon a laikus ko-
zonségnek, a szakmai kozonségnek vagy mindkettének szél-e. Csermely Péter és munkatdrsai (1999) a céljai
alapjan hatdroztik meg a tudomanykommunikaciot, két £6 tipust emlitve: egyfeldl az informalis médozatot,
amely a kutaték egymads kozotti, illetve a szakmai kozosségek belsé kommunikdcidjat jelentette, masfelsl a
formalis kommunikdcidt, amely a tudoményos publikicidkat, el6addsokat jelentette. A tudomanykommunikacié
tehdt a szakmai — és nem a laikus — kozonségnek szdl. A 2010-es évektdl azonban az integralt modellek valtak
elfogadottabbd, amelyek szerint a tudomanykommunikacié megcélozhat mind laikus, mind akadémikus
kozonséget, érdekldddket és dontéshozdkat egyardnt. Ezt vallja Aczél Petra és Veszelszki Agnes (2018, 2021) is,
akik 2018-ban dolgoztdk ki és publikaltak a sciXcom-modelljiiket, amely az addigi tudoméanyos eredményekre
tamaszkodott. A szerz6k amellett érvelnek, hogy a sikeres tudomanykommunikdciét nem szabad csupdn a nyil-
vanos és a nem tudoményos megnyilatkozasokhoz kotni. Ellenkezéleg: a tuddaskommunikacié ,a tudomany
szerves, valamennyi szintéren megnyilvanuld sajatja, amelynek sikere az akadémiai-szakmai és publikus sikert
egyarant szolgalja” (Aczél & Veszelszki 2018: 6). Ok tgy vélik, hogy a kommunikacié a tudomanyt nem csupan
kozvetiti, hanem multiplikalja is.

Definicié szerint a tudomadnykommunikéci6 a nyilvanos vagy a kozéleti kommunikacié egyik résztertlete,
amely tudoményos témakban nyilvinul meg, és nagy tobbségében nem szakért6kbdl all a célkozonsége. A kom-
munikétorok a legtobb esetben szakspecifikus kutatdk, 4m vannak a tudomdnykommunikacidra specializalodott
szakemberek is (Cummings 2017, Aczél & Veszelszki 2018).

Aczél és Veszelszki (2018) bemutatja azokat a készségeket is, amelyek a tudomanykommunikacié sikerességét
befolydsoljak. Hirom nagyobb teriiletet emlitenek: ezek a technikai készségek, az interperszondlis készségek
és a ,hétkoznapi” készségek. A technikai készségek kozé soroljak a diszciplinaspecifikus tudast, valamint az
informécidgyijtés és -interpretdlas, az adatelemzés, a gyors tanulds, valamint a kreativitds és az innovativ gon-
dolkodas készségeit. Az interperszondlis készségekbe a szervezeten kiviili kollégikkal val6 egytittm(ikodést, az
irott és a szébeli kommunikacidt, a csapatmunkat és a humdnmenedzsmentet soroljdk. A ,hétkoznapi” készségek
a dontéshozatalt és a problémamegoldast, a karriertervezést és a karriertudatossagot, a projektmenedzsmentet,
az idémenedzsment kérdéseit, valamint a vizidk és célkitlizések megfogalmazdsat foglaljak magukban.
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1.2. Influenszerek, tudomanyos influenszerek

A meggybzés, a befolydsolds — az informdaciokozlés, a kozos tarsas valésig megteremtése mellett — a kommunikacié
egyik fontos funkcidja. Miikddésmadjait az antik retorikétol kezdve a 20. szdzad attitidvaltozds-vizsgdlataiig
szamos iskola irta le és elemezte. A 20. szdzad kozepét6l mindez egy Gjabb aspektussal béviilt, mégpedig annak
a vizsgalatdval, hogy miként kapcsolddik 6ssze a média altal torténd és a személykozi befolydsolas. A 2000-es
évek elejétol Gj helyzetet teremtett a hal6zati kommunikacio, és kiilonosen a web 2.0 és a kozosségimédia-oldalak
megjelenése. Ehhez kapcsolddik felhasznaléi oldalrdl egy 4j, a technolégia nydjtotta befogadéi lehetdség, ez pedig
a személyre szabott tartalomfogyasztas. E két jelenség is hozzdjarult ahhoz, hogy a k6z6sségimédia-oldalakon
mar kevésbé taldlkozunk klasszikus értelemben vett véleményvezérekkel, és sokkal inkabb influenszerekkel, akik
inkabb a befogaddi figyelem, mintsem a vélemény irdnyitasara képesek. A korai influenszerek egyébként mar az
1990-es évek végén megjelentek, akkor tevékenységiik a blogolashoz kapcsolddott; ezt kovette késébb a YouTube,
a Facebook majd az Instagram (Burns 2021). Jellemz§ az influenszerek megjelenésére az is, hogy tevékenységiik
mar nagyon hamar, tulajdonképpen a kezdetektél els6sorban marketingcélokat kovetett (Landsberger & Martinez
2020). Az influenszerek megjelenése megvaltoztatta a figyelem és a tudds megosztasanak formajét és kontextusat
is (Harrison 2021).

A magyar nyelv{i szakirodalomban az influenszerek kutatésdval Guld Addm (2019, 2021) foglalkozik a leg-
mélyrehatébban. Munkéssdga sordn tobb koncepciét is ismertet az influenszerek kapcsan, és bemutat egy ko-
rabbi definiciét, amely szerint:

...az influenszerek olyan személyek, akik (vélt vagy valds) befolydsukkal, ismereteikkel,
tarsadalmi helyzetiikkel vagy kapcsolataik altal hatdssal tudnak lenni mésok doéntés-
hozatalara, példaul a vasarldsi folyamat sordn (Guld 2021: 20).

Emellett egy Gjabb, szélesebb értelmezést is k6zol, amely szerint az influenszerek egyuttal onlinetartalom-
el6allitdk is, akik kiilonb6z6 platformokon, eltéré mindségl és miifaji tartalmak révén szérakoztatjak a ko-
zOnséget.

Az influenszereket két eltéré modon lehet értelmezni. Egyrészt megfeleltethet6k a Katz és Lazarsfeld 1955-0s
modelljében leirt véleményvezéreknek, akik valoban meghatarozo hatdssal birnak kovet6ik korében. Masrészt az
online térben olyan influenszerek is jelen vannak, akik ugyan nem feltétleniil formalnak véleményt, de képesek
kovetdik figyelmének iranyitdsara. E kettsségrol Guld (2021: 167) igy értekezik:

Emellett viszont szamos olyan tartalom-eléallitéval lehet taldlkozni az online térben,
akik a gondolataikkal, észrevételeikkel vagy tanacsaikkal jelentds hatdst tudnak gyako-
rolni a kovetbikre. Ebben az értelemben az Gjsagirdk, elemzdk, szakmai vezet8k, brand
Ujsagirok, bloggerek is influenszereknek mindsiilnek.

A szakirodalom az influenszereket kovetétaboruk mérete alapjan killonbozé kategéridkba sorolja. A mega-
influenszerek egymilliénal tobb kovetével rendelkeznek, és a populdris kultira kiemelked6 szerepldi, akik
globdlisan is ismertek, tobb platformon aktivan jelen vannak. A makroinfluenszerek kovet6tibora tizezer és
egymillid {6 kozé esik, kovetdik elkotelezettsége azonban jellemz&en magasabb, mint a megainfluenszerek ese-
tében. A mikroinfluenszerek kovet6szama o6t- és tizezer kozott mozog, és tobbnyire egy-két online csatornan
aktivak. Ok gyakran egy-egy szakteriilet hiteles szakért6i, esetiikkben a tartalomel64llité és a fogyaszté kézotti
kapcsolat szoros, és bizalmon alapul. A nanoinfluenszerek ezer és 6tezer f6 kozotti kovetStaborral rendelkeznek,
és rendkiviil elkotelezett kovetSik vannak (Guld 2021). A tudoményos influenszerek tobbsége a mikroinfluenszer
kategériaba sorolhaté, bar mind az angol, mind a magyar nyelvii kézegben el6fordulnak makroinfluenszerek is.
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1.3. Oktatasi influenszerek, tudoményos influenszerek

Az influenszerek nemcsak a populdris kultardban és a marketingben, hanem a tudoményban és az oktatdshoz
kapcsolédédan is megjelennek (Kim et al. 2021). A tudoményos influenszerek olyan személyek, akik kézosséget
épitettek kutatési, oktatdsi, szolgaltatési és szakmai tevékenységeik alapjan az el6adéteremben és azon kiviil
is. Szakteriiletiikon hitelesek a szakmabeliek és a laikusok szamara. Carolyn Kim és munkatarsai modelljében
(lasd az 1. abrat) a tudomanyos influenszerek tevékenységének harom nagy teriilete jelenik meg: a kutatas, a
tandcsadas és a személyes markaépités. A kutatds és a tanacsadas metszetében taldljuk az oktatast, a tanacsadas
és a személyes markaépités metszetében a szolgdltatast, a kutatds és a személyes markaépités metszetében a
kreativitast, a kozos metszetben pedig az 6sszekapcsolddas szerepel.

1. dbra
A tudomdnyos influenszerek konceptualizdldsdra javasolt modell

Forrds: Kim et al. (2021: 86)

A fenti dbra kritikdjaként meg kell emliteniink, hogy nem azonos szint( jelenségek szerepelnek az egyes met-
szetekben. Van, ahol kiilon teriiletrdl beszélhetiink, mint példdul az oktatds esetében, és van, ahol képességroél
van sz6 — ilyen a kreativitds. Am tgy véljiik, a kreativitds mint készség mindegyik teriileten jelen van, az altalunk
vizsgalt magyar tudomdnyos influenszerek korében pedig a tandcsadés vagy a szolgaltatds csak rendkiviil margi-
ndlisan jelenik meg, mig Kimék esetében dominédlja a modellt.

Jeffrey P. Carpenter (2022: 749-750) és munkatdrsai is az oktatési influenszereket vizsgaltdk, és ezt a mikro-
celebritasok fogalmaval kototték dssze, ez utébbiak megbizhatdsdgédra és hitelességére helyezve a hangsulyt.
Koncepcidjukat 6k is dbraba foglaltak (ldsd a 2. dbrat). Elgondoldsukban az az 4j, hogy a tudomdnyos vildg ok-
tatdsi szerepldit celebritasként is azonositjak.

Catharyna Shelton és munkatarsai (2020) tizennyolc sikeres oktatasi influenszer Instagram-oldalat elemezték
a posztolasi szokasok és a tartalommegosztas alapjan. Eredményeik azt mutattdk, hogy a sikeres oktatasi in-
fluenszerek tartalmai az alabbi négy nagy csoportba sorolhaték: promocios tartalmak, elkotelez6désre valéd
felhivasok, motivacids tartalmak és offline eldaddsok tamogatasa.

Carlos Marcelo és Paula Marcelo-Martinez 2021-ben megjelent cikkében a Twitteren 6tvennégy, jelentds
kovetStaborral rendelkezd spanyol oktatasi influenszert vizsgalt. Modularitasanalizissel 6t olyan influenszer-
csoportot azonositottak, amelyek nem zart csoportként miikédnek, hanem gyakori interakciokat tartanak fenn
mds csoportok mds influenszereivel.



Tudomanyos influenszerek 25

2. dbra
Az oktatdsi influenszerek elhelyezkedése
a kozosségi média oldalakat haszndlé tuddsok, pedagogusok kozott
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Forrds: Carpenter et al. (2022: 754)

Javier Gil-Quintana és Emilio Vida de Ledn (2021) tizenhdrom spanyol oktatési influenszer Instagram-oldalat
elemezte. Eredményeik azt mutatjik, hogy az oktatasi influenszerek az Instagram hasznalatdnak szakértéi, akik
vizudlisan tetszetds, harmonikus kialakitast profilokat kezeltek online kézonségiik szamara.

A jelen tanulmanyban a tudomanyos influenszereket olyan személyekként definialjuk, akik a kozosségimédia-
platformjaikat arra haszndljak, hogy kovet6ikbdl nagy 1étszamu kozonséget szervezzenek tudomanyos
ismeretterjesztd tartalommegosztasaik révén.

2. Kutatds: magyar tudomanyos influenszerek

Kutatdsunkat kvalitativ médszerrel végeztiik: mélyinterjikat készitettiink nyolc magyar tudoményos influ-
enszerrel. A mélyinterjuk tervezése és kivitelezése sordn Carolyn Boyce és Palena Neale (2006) médszertani
segédletét hasznaltuk. A megbizhatdsag biztositdsa érdekében a kodolast két kutato6 végezte manudlisan, induktiv
modon. Az interjualanyok kivalasztisa sordn arra torekedtiink, hogy megfeleléen reprezentéljak az online
elérheté magyar tudomdnyos influenszereket. A kozosségi média feliilletein magyar nyelven posztolé alanyokat
kerestiink, viszont bevalogattunk a megkérdezettek kozé hatdron tdl él6 alanyt is. Fontos szempont volt a nemi
kiegyenlitettség is, amely végiil hirom ndéi és ot férfi megkérdezettet jelentett. Kizdrtuk a vizsgalatunkbol
azokat a tudomdnyos influenszereket, akiknek a tudoményos bejegyzései elsé6sorban valamely monetizalt szol-
galtatds promdcidjat szolgaltik, és nem a tudomdanyos ismeretterjesztést. Egyéni kivalasztdsukndl a Goodell-féle
karakterisztikus elemekre taimaszkodtunk. Ezek a kovetkezdk voltak:
« azinfluenszer legyen hiteles és fajsilyos a maga tudomdnyteriiletén,
» tarsadalmi felel§sségvdllalasa fontos részének tekintse azt, hogy elmagyardzza a munkajat a nagy-
kozonségnek,
« kutatasi témai kurrensek, idészertek, és kreativan meg tudja taldlni a téma aktualizalhatésagat,
« van sajat stilusa, hangja,
» képes tuddsat, kutatasat hétkoznapi nyelven, szakzsargon haszndlata nélkil eléadni (lasd Aczél &
Veszelszki 2018).
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2.1. Az interjaalanyok

Interjaalanyaink a kovetkez8k voltak.

*

Dr. Almasi Zsolt a Pazmany Péter Katolikus Egyetem Angol Irodalmak és Kultirak Tanszékének tanszék-
vezet$ docense. Magyar és angol nyelvii blogot ir. Online feliiletei: a ,,Shakespeare daral6” YouTube-csatorna
(amelynek 311 feliratkozdja és 47 videdja van), a ,Reneszéansz angol kultura a digitdlis térben” (amelyen 95 be-
jegyzést tett kozzé) és a , Tudor and other studies” (amelyen 62 bejegyzést tett kozzé) cimii blogok.
Prof. Dr. Baldzsi Katalin anyagtudds, a HUN-REN Energiatudomanyi Kutatékozpont Vékonyréteg Fizika
Laboratérium vezetdje. 2009 6ta a N6k a Tudomanyban Egyesiilet alapitd tagja, ahol 2018-t6l az elnoki posz-
tot tolti be. Online feliiletei: a N6k a Tudoményban Egyesiilet nevii Facebook-oldal (amelyen 4300 kovetdje
van) és a N6k a Tudomanyban Egyesiilet YouTube-csatorna (amelyen 157 feliratkozdéja és 67 videdja van).
Blanké Miklés nyelvész, nyelvmiivels, az Anyanyelvi Kultarankért Alapitvany alapité elnoke, a Nem-
zeti Kozszolgalati Egyetem Nemeskiirty Istvan Tanarképz6 Karanak oktatéja, valamint dékanikabinet-
vezet6je. Online feliiletei: a ,Blanké Miklds nyelvész, nyelvmiivel6” nevii Facebook-oldal (amelyen 2000
kovetdje van), az ugyanezen néven regisztralt Instagram-profil (amelyen 259 kovetdje van) és YouTube-
csatorna (amelyen 290 feliratkozéja és 30 videdja van).
Dr. Gergely Orsolya egyetemi docens a Sapientia Erdélyi Magyar Tudoményegyetem Csikszeredai Karanak
Tarsadalomtudomanyi Tanszékén. Médiaszereplései mellett tudomanyos rovata van a Néileg magazinban.
A ,Sapiophile” nevii tudomanyos vlogban miikodott kozre 6t éven keresztiil, és hirom éven dt vezette a
»Szociotiikor” cimi podcast rovatot.
Képes Gdabor ir6, muzeoldgus, bolcsész informatikus. A Neumann Janos Szamitégéptudomdnyi Tdrsasig
tgyvezet6 igazgatdja. Online feliiletei: a ,Neumann Jdnos Szamitégéptudomanyi Tarsasdg” nevii Facebook-
oldal (amelyen 7500 kévetdje van), Instagram-profil (amelyen 1141 kovetdje van) és YouTube-csatorna
(amelyen 770 feliratkozdja, és 392 videdja van).
Prof. Dr. Kiss Laszl6 csillagasz, akadémikus, Széchenyi-dijas fizikus, a Magyar Tudomanyos Akadémia
rendes tagja, kutatoprofesszor, a HUN-REN Csillagaszati és Foldtudomanyi Kutatokézpont féigazgatdja.
Online feliiletei: a ,Kiss Laszl6 csillagasz” Facebook-oldal (amelyen 13 ezer kévetdje van) és YouTube-csa-
torna (amelyen 23 ezer feliratkozdja és 343 videdja van). Kordbban a svabhegyi csillagvizsgalé weboldala
és a csillagdszat.hu is hozza kotédott.
Dr. Salat Gergely sinologus, miiforditd, egyetemi oktatd. A Pazmany Péter Katolikus Egyetem Kinai Tan-
székének tanszékvezetdje. Online feliiletei: a ,,Salat Gergely” Facebook-oldal (amelyen 1900 kévetdje van)
és a ,,Salat Gergely tdvoktatds” nevii YouTube-csatorna (amelyen 3 ezer feliratkozdja és 194 videdja van).
Dr. Sziits-Novak Rita nénevelés-torténész, az Eszterhazy Karoly Katolikus Egyetem Digitalis Technoldgiai
Intézetének adjunktusa. Privat oldala van a Facebookon (1900 ismerdssel) és az Instagramon (331 ismerdssel).

A mélyinterjukat a Microsoft Teams feliiletén folytattuk 2025. janudr 25-e és februar 22-e kozott Boyce és Neale
(2006) mddszertani anyagat kovetve.

2.2. Kutatasi kérdések

Kutatdsunkban az aldbbi kérdésekre kerestiink valaszt:

*

*

*

Milyen mértékben és hogyan befolyédsolja egy tudomanyos influenszer kovetStaborat az dltala bemutatott
diszciplina? Vagyis milyen tipusud tudas és miként oszthatd meg sikeresen vagy sikerteleniil?
Kibonthat6-e, leirhat6-e egy belsé tipolégia a tudomanyos influenszerek kozott?

Milyen motivaciok tarhatdk fel a magyar tudomdnyos influenszerek korében?

A mélyinterju és a szakértéi interju kérdéseit hat nagyobb csoportba osztottuk. El6szor az influenszerek altal

kezelt feliiletekkel kapcsolatban tettiink fel kérdéseket. Ezt kovetSen a tudatossagra voltunk kivancsiak, és arra,

hogy mennyire vélasztjak ketté a tudomdanyos influenszerek a személyes és a szakmai profiljaikat a k6zosségi

médiaban. Majd a sikerrdl és a sikeresség feltételeirdl kérdeztiik 6ket, ezutan a kovetétaborral kapcsolatos is-
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meretekre, vagyis az interakcidkra és a fejlesztésekre kérdeztiink rd. Az 6todik nagy egységben a tudoményos
influenszerek motivacioit igyekeztiik feltdrni. A hatodik blokkban pedig a hatdsra, a munkdjuk megitélésére és
az esetlegesen felmeriil§ etikai problémdkra voltunk kivancsiak.

3. Témakorok és eredmények
3.1. A tudomanyos influenszerek online jelenléte

A kutatdsi kérdéseink ebben a részben arra vonatkoztak, hogy mely feliileten aktivak a tudésok.

3.1.1. Online és hagyomanyos média — offline események

Milyen platformokon aktivak a tudomanyos influenszerek? Jellemz&en mindannyian tobb platformot hasznalnak.
Ezek kozott lehet atjaras, dtfedés, de a tobbség — rendkiviil platformtudatosan — eltéré kozonséget céloz meg
az eltérd feliilettel.

Minden megkérdezett influenszer — értelemszertien — azon a platformon kezdett publikdlni, amely a kzos-
ségimédia-feliiletekre val6 belépésének pillanatdban a legnépszertibbek kozé tartozott. Altaldnos a Facebookon
vald jelenlét, amelyet tobbnyire a YouTube-csatorna egészit ki, mivel ez utébbi tiinik medidlisan a legjobban
illeszkedé platformnak a tudomdnyosinfluenszer-tevékenységhez. A videdmegoszté platform alkalmas arra,
hogy 20-30 perces, esetenként akar hosszabb tudomanyos ismeretterjeszt6é anyag hordozéja legyen. Az a tudas,
amelyet az influenszerek meg akarnak osztani, nem ,fér el” egy Instagram- és kiiléonosen nem egy TikTok-be-
jegyzésben. A YouTube-csatorna 4j anyagait pedig tudjak promotalni a Facebook-feliiletiikon.

A maésodik leggyakoribb platform a blog, illetve a podcast volt, attdl fiiggben, hogy az irott vagy a hangzé be-
széd preferencidja jelenik meg a tudomanyos influenszernél. Két esetben emlitették az X, illetve a LinkedIn le-
het3ségét. Az el6bbinél elényként jelent meg, hogy ezen keresztiil meg lehet szdlitani az angol nyelvii kozonséget
is. A TikTokkal szemben viszont teljes elzarkozast tapasztaltunk, erre utalnak az alabbi vélemények:

Hat, én hosszabban beszélek, mint ami egy TikTok vide6ba belefér. (Salat Gergely)
...nem szeretnék TikTokozni. (Kiss Laszl0)

Az online feliileteken val6 jelenlét szinte kivétel nélkiil kiegésziil a hagyoményos médiumokban — a nyomtatott
sajtoban, a rddiéban, a televiziéban — valé alkalmi, de meglehetdsen gyakori szakért6i szerepléssel. A tudomanyos
influenszerek pontosan tudatdban vannak annak, hogy ezzel az online platformokhoz képest szélesebb és mas
jellegli kozonséghez jut el a mondanivaléjuk. Tobb-kevesebb energiat is fektetnek abba, hogy a hagyoményos
médiaval vald kapcsolatuk megfelel6 legyen. Gergely Orsolya igy fogalmazta ezt meg: ,....sok évnyi befektetett
munka, hogy neked ilyen kapcsolatod legyen a médidval.”

3.2. Tudatossag

A kérdések kovetkezd csoportja arra vonatkozott, hogy a tudomanyos influenszerek mennyire tudatosan alakitot-
tak ki online jelenlétiiket, beleértve azt is, hogy a privat és a professzionalis kozosségimédia-oldalaik mennyire kii-
l6niilnek el egymastdl. Itt kérdeztiink ra arra is, hogy midta foglalkoznak ezzel a tevékenységgel, s palyajuk mely
szakaszdban vagtak bele a tudomdanyos tartalmak gyartasaba és megosztdsdba. Megkérdeztiik azt is, hogy vélemé-
nyiik szerint mit6l valhat valaki sikeres tudomanyos influenszerré, milyen jartassagok, készségek sziikségesek ehhez.
Kitértiink arra is, hogy milyen rendszeresen tudnak a tartalomgyartassal és a tartalmak kezelésével foglalkozni.
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3.2.1. Magan- és szakmai feliiletek

Az interjuk alapjan két at rajzolddott ki: az egyikben a privat feliiletbdl indult a szakmai tartalommegosztis,
és csak kés6bb valt ketté a magan- és a nyilvanos hasznalat. A masik esetben tudatosan elkiilonitve jott 1étre a
tudomanyos feliilet; ez esetben gyakran intézményi taimogatas és/vagy igény is azonosithato volt. Az altalunk
megkérdezett tudomdanyos influenszerek esetében a leggyakoribb mintdzat az volt, hogy el6szor a privat kozos-
ségimédia-feliileteiken kezdtek szakmai hireket, érdekességeket megosztani, s mivel ezek fogadtatdsa nagyon
pozitiv volt, egyre gyakrabban keriilt fel szakmai és egyre ritkdbban privat tartalom.

Hobbibdl kezdtiik el, de intézménnyé valt. (Salat Gergely)

Kettévalasztom, de vannak atjarasok mindkét irdnyba. A Neumann Térsasig média-
feliletei természetesen nem csak az enyémek és nem csak én fejlesztem Sket. A privat
oldalamon tobb kozlendé rétegei keverednek. A Facebook lehet6vé teszi, hogy bedllitsam,
mely posztok szélnak ismerdsok sziikebb kozosségének és melyek publikusak. Az is-
meretterjeszt6 posztjaim természetesen mind publikusak. (Képes Géabor)

3.2.2. Hossz1 id6 kell a lathatésaghoz, a sikerhez

Az online feliileteken val6 tudomdnyos tartalommegosztas szamos interjialany esetében tobb mint tiz éve tart,
de vannak olyanok is, akik htsz éves tapasztalatra tettek mar szert.

3.2.3. Covid: az er6so6dés, a tudatosabba valas idészaka

Mindannyiuk megemlitette a koronavirus-jarvany idészakat, amely még inkabb erdsitette elkotelez6désiiket az
online tudasmegosztds irant. Ennek volt egy oktatdsi vetiilete 2020-ban, de az ott tapasztalt sikerek megerésitették,
hogy érdemes folytatni a tudasmegosztast a digitalis feliileteken. Errél ezt mondtak:

A Covid alatti eléadas ... szdzhuszonvalahdny néz6t vonzott be, amikor a legnagyobb
terem kapacitdsa otven f6. Tehdt azonnal latszott, hogy ez sokkal hatékonyabb eljutdst
jelent a tomegekhez. (Kiss Lészl9)

3.2.4. Nem kezddként
A megkérdezettek tobbsége palydja kozepén vagott bele a tudoményos tartalomgydrtasba.

... ez akkor jott el, amikor mar magabiztosan mozogtam ezeken a teriileteken, amelyeket

a blogom vagy a ,Shakespeare Daralé” érint. Tehat igen, nem fiatalon. Péld4ul a Youtube-
csatorndm az 50 éves sziiletésnapomon indult. (Almési Zsolt)

3.2.5. Szerepfelfogasok

Szerepfelfogasuk tekintetében mindannyian tudoméanykozvetitéi, ismeretterjesztéi szerepben lattak magukat.
Nem konceptualizaltik a munkdjukat influenszertevékenységként, s6t kifejezetten meglepte Sket ez a besorolas.
Csak a leghosszabb ideje ismeretterjesztéssel foglalkozé tudés emlitette, hogy brandben tud gondolkodni:
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Téled hallottam el6szor a tudoményos influenszer fogalmat. Furcsa, de valakinek teg-
nap meséltem errdl a felkérésrél, és hogy tudoményos influenszer vagyok, akkor a lany
ram nézett és azt mondta: hat én mar régéta tudom, hogy te az vagy. Erdekes, hogy a
koérnyezetemben igy hamarabb megfogalmazddott, hogy amit csindlok, az az. (Sziits-
Novak Rita)

Amit a 20. szdzad masodik felében TV-tudésnak neveztek, az ma a tudomdanyos influ-
enszer — és szerintem ez nem lebecsiilendd. Az tigyszeretetet emelném ki. Az én meg-
szolaldsaim tétje dltaldban az emlékérzés. (Képes Gébor)

Arra nagyon odafigyelek, hogy ahhoz a tevékenységhez kapcsolddjon, ami szakmai. A tu-
domanykommunikdcionak az is egy fontos része, hogy abbdl a szerepbdl beszéljen min-
dig az ember, amelyik szerepben dolgozik. (Blanké Miklés)

Ugyanakkor mindannyiukndl megjelent egy tudatos ellépés a hagyomdnyos tudds oktatd-kutatoi szerepétdl,
mégpedig nagyon aktiv, proaktiv hozzadllassal a tuddsmegosztas vonatkozasaban. Az elefantcsonttoronybdl
valé kilépés metafordja tobb interjialanynal is megjelent:

...6s persze ugye elvesziink igy az elefdntcsonttoronyban, és gy irunk meg beszéliink,
hogy azt él6 ember nem érti, vagy rajtunk kiviil még 6t szakmabeli... Viszont ez nem az
a mifaj. (Salat Gergely)

3.2.6. Munka vagy szdérakozas?

Ez a kettd a leginkdbb Osszeér, de az altalunk megkérdezettek hatdrozottan nem munkaként tekintenek az
ismeretterjeszt tartalomgydrtdsra:

...munkdnak nem merném ezt tekinteni, hanem inkéabb egy j6 fajta szérakozasnak, ami
azért hasznos szérakozas, és nem fiiggetlen a tudoméanyos munkdmtdl sem. (Almadsi Zsolt)

3.3. Sikeresség

Az interjuk kovetkezé nagy egysége arra kérdezett ra, hogy a tudomdnyos influenszerek mit gondolnak arrdl,
hogy mi kell a sikerhez. Vilaszaddink ugy vélik, a személy er6sségei, eréforrdsai megeldzik a technoldgiai jar-
tassdgot. A siker leggyakrabban emlitett személyes faktora a hitelesség, a szakmaisdg, az 6nbizalom, a nyitottsag,
a lelkesedés vagy tigyszeretet, az érthetGség és a kozérthet6 fogalmazds volt. Néhdny ide kapcsolddo idézet az
interjukbol:

... kell hozza egy olyan személyiség, aki szivesen megosztja ezeket a tartalmakat. (Sz{its-
Novak Rita)

Nem ijedek meg par negativ kommentt6l. (Baldzsi Katalin)
Emlitést kapott még a tanulasra, fejlddésre valé nyitottsag, a tanulds a hibakbdl és a humor:

. aki tud a sikerekbdl és a kudarcokbdl is tanulni, mert ez (az online szereplés) egy
nagyon nagy kitettség. (Gergely Orsolya)
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Megjelent még a tartalomgyartas kiszamithaté periodicitdsa, a rendszeresség is a siker faktorai kozott (de errél
a késébbiekben még tobb sz6 esik). Figyelemre méltd, hogy a személyes eréforrasokhoz képest a technoldgiai
feltételek, a digitalis jartassag héatrébb sorolédott:

Szerencsére megvan az a lelkesedésfaktorom, hogy folvenni egy vide6t nem egy nagy mon-
dds, megvagni se feltétleniil olyan nagy feladat. En ezeket srommel csindlom. (Kiss Laszl6)

3.4. Kovetotabor
3.4.1. Makro- és mikroinfluenszerek

A kovetStabor nagysdga alapjan azt mondhatjuk, hogy tobbségiik a mikroinfluenszer kategériaba tartozik, ot-
tizezer f3s kozosségeikkel, de akadnak makroinfluenszerek is, akik tobb mint tizezer feliratkozéval és a YouTube-
on tobb milliés nézettségi adatokkal rendelkeznek. A kovetStaborra vonatkozé kérdéseknél az influenszerek
megerdsitették, hogy a kovet6k szdma dsszefiiggésben van a népszerisitett diszciplindval:

A csillagdszatnak van szexisége. (Kiss Ldszld)

A szociolégia vagany. (Gergely Orsolya)

3.4.2. Uzleti modell vagy organikus novekedés?
Mindannyian a kovetétabor organikus novekedését emelték ki, s nem az tizleti modellek kovetését:
Hogyha onérdek vezeti, akkor ez hosszt tdvon nem fenntarthaté. (Gergely Orsolya)

En a sajat oldalamat abszolut az organikus fejlédésre alapozom, nem reklamozok semmit.
(Kiss Laszlé)

Ez azt is jelenti, hogy nem vagy csak minimadlis mértékben monetarizaljdk a tartalmat.

A kovetbtaborrol tobbé-kevésbé pontos képiik van, a pontos statisztikai adatoktdl kezdve a benyomésszer(
megkozelitésekig. Ugyanakkor tisztdban vannak azzal is, hogy nemcsak a kovetdk, de a , rejtézkodék” is figyelnek
a tevékenységiikre.

Mint mondjik, moderdlast igénylé kommentek ritkan jelennek meg a megosztott tartalmakkal kapcsolatban,
pontosité kommentek azonban igen.

A megkérdezett tudoményos influenszerek tudatosan tévol tartjak magukat a kattintasvaddsz megfogalma-
zasoktol — bar alkalmanként latjak annak kézonségnovelé hatasit. Am az nagyon tudatos dontés, hogy nem
azt a kozonséget szeretnék elérni, amely a kattintasvadasz cimekkel hozhat6 be.

3.5. Motivacio
3.5.1. Mindségi tudasmegosztas
Az interju kovetkezé szakaszéban a tudomdnyos influenszerek motivacidira voltunk kivancsiak. Ezek kozott az

els6dleges a mindségi tuddsmegosztas volt. Nem az altaldnos ismeretterjesztés, hanem sokkal inkabb a friss, relevans
és hiteles tudds megjelenitése. Az efféle tudasmegosztds céljai kozott szerepelt a kihangositas és a tematizdcio is:
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Egy teljesen hamis, anakronisztikus kép élt Kindrdl. ... Pedig a vildgtorténelem most
ott zajlik. Az ember elmegy Kinaba, érzi, hogy ott zajlik a torténelem, majd hazajon, és
semmiféle érdekl6dés meg nyitottsdg vagy annak a felismerése, hogy az ilyen fontos
lenne. Ezért aztan a palyam legelejétdl fogva benne volt egy misszids tudat, hogy proé-
béljuk megismerni, hogy mi ez az egész Kina-dolog. (Salat Gergely)

3.5.2. Tarsadalmi lathat6sag, tirsadalmi felelGsség

Ugyanakkor a motivécidk er8sen, tobb szallal kapcsolodtak a tarsadalmi felelésségvallalashoz. Az egyik gondolat
ezzel kapcsolatban a ,visszaadni valamit a kozosségnek, a tarsadalomnak” elhivatottsaga volt:

Megmutatok taldn tobbet abbdl, hogy mit csindlok, nekem ez amdgy is sziviigyem. A tu-
domadny jorészt az adodfizet6k pénzébdl torténik, Magyarorszagon legalabbis, és kote-
lessége a tarsadalmat szolgélni. (Blanké Miklos)

A masik a tudomdanydg tarsadalmi lathatésdgdnak megteremtése, erdsitése, és ezzel a palydra torténd belépés-
re vald biztatds is. Ez utébbi kiillénosen fontos kiildetése a tudoményos influenszereknek, hiszen a kozéletben,
a trsadalmi kommunikacié szinterein vitdk folynak az egyes tudoményagak tdrsadalmi hasznossagarol:

Hat mit csinal egy Shakespeare-kutaté? — kérdezték tSlem egyszer. Es erre egyfajta
véalasz a vlog, a blog, hogy .... megmutassam azt, hogy mit csindl egy kutatd, egy
irodalomtérténész mivel foglalkozik. ... Es azt hiszem, hogy a tarsadalmi elfogadhat-
atlansdguknak ez része is, hogy az ember — még a mivelt, kulturdlt ember — se tudja,
hogy mit csindlunk. (Almdsi Zsolt)

Ezt azért teszem, hogy minél tobb emberhez eljusson, hogy a tarsadalomtudomanyok
mivel foglalkoznak, milyen érdekes témdk vannak, mit lehet kutatni. (Gergely Orsolya)

A célom megmutatni, hogy ez (ti. a nyelvm{ivelés) milyen sokszin(i feladat. (Blankd

Miklés)
3.6. Nehézségek, problémak, hatasok
A tudoményos influenszerek két komolyabb nehézséget, problémat emlitettek tevékenységiikkel kapcsolatban.
Az egyik az id6gazdalkodds, a masik a figyelem felkeltését, megragaddsat akaddlyozd, megnehezit6 digitalis
informdcids kornyezet volt.

3.6.1. Id6hiany: rendszeresség vagy idGszakos cselekvés

A legkomolyabb kihivast a tudomdanyos influenszerek szamdara annak az idének a hidnya jelenti, amelyet erre
a tevékenységre tudnak forditani. Emiatt id6rél-id6re a rendszeres tartalomfrissitésrél is le kell mondaniuk.

Hullamokban tudok ezzel foglalkozni, nem épitem rendesen ezt a brandet, hogy minden
héten legyen tartalom, amikor van idém, és meg tudom irni, fel tudom venni, akkor fog-
lalkozom ezzel. (Almasi Zsolt)
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3.6.2. Digitalis zaj

A misik jelentds probléma a digitalis szféra informacids tdltelitettsége, az erds zajban nagyon nehéz a tudomdanyos
témakra irdnyitani a figyelmet:

Nehézségek? Zaj, zaj, zaj, informaciédomping. (Képes Gabor)

Ugyanakkor a negativ, nem tdmogat6 figyelem nem jelent problémat, kell6en tudatosak ennek kezelésében.

3.6.3. Jogi és etikai problémak

Jogi és etikai probléma ritkan jelentkezik a tartalomgyarték oldalarél, mivel komoly felkésziiltség all a tevé-
kenységiik mogott. A tobb mint egy évtizede tarté tuddsmegosztas soran legfeljebb egy-két alkalommal l1épett
fel szerz6i jogi probléma, az is jellemzd&en a YouTube zenei aldfestéseinél, de az elsé ilyen alkalom utan ezekre
mar figyelmet forditottak.

4. A kutatasi kérdések megvalaszolasa

A nyolc interjd elemzését kovetSen a kutatdsi kérdéseinkre a kovetkezd valaszok sziilettek:

Az elsd kérdésiink az volt, hogy milyen mértékben és miként befolyédsolja egy tudoményos influenszer ko-
vet6taborat az dltala bemutatott diszciplina. A kutatds aldtdmasztotta, hogy a kovet6tabort befolydsolja a disz-
ciplina és a diszciplindn beliili konkrét téma is. Minden tudoményteriilethez kapcsoléd6an lehet taldlni olyan
témakat, amelyek a befogaddk figyelmét hatékonyabban ragadjik meg, népszertiek vagy kevésbé népszeriek.

A masodik kérdésiink arra vonatkozott, hogy kibonthaté-e, leirhaté-e egy belsé tipoldgia a tudomanyos influ-
enszerek kozott. Az altalunk megkérdezett tudoményos influenszerek kozott belsé tipoldgia nem volt kialakithatd,
erre a nyolc interji nem adott lehetéséget. Az influenszerek stratégiajaban, tudatossagaban, motivaciéiban joval
tobb volt a hasonld, mint a kiilonb6z6 elem.

Végezetill arra a kérdésre kerestiink véalaszt, hogy milyen motivacidk tarhatok fel a magyar tudomanyos influ-
enszerek korében. A kutatds soran szamos motivaciot azonositottunk, ezek elsédlegesen a tudds mingségéhez és
megmutatdsahoz kot6dtek. Szerepelt kozottiik a szakmaisdg, a hitelesség, és komoly szerepet kapott a tarsadalmi
felel6sségvéllalds és a tarsadalmi lathatosdg megteremtése is.

5. Osszegzés

A digitdlis kommunikdci6 fejlédésével parhuzamosan a tudoményos ismeretterjesztés is 4j formdkat 6ltott. A ko-
z0sségi média platformjai lehetséget nytjtanak arra, hogy kutatok, szakérték és tudoményos tartalomkészit6k
széles kozonséghez juttassdk el eredményeiket és ismereteiket. Ezt a jelenséget egyre inkabb a ,tudomanyos
influenszerek” kategéridjaba sorolhatjuk: 6k azok, akik aktivan formaljak a kozvéleményt, és hozzdjarulnak a
tudomany népszerisitéséhez. Szerepiik kettds: egyrészt hiteles forrasként szolgalnak a tudomanyos informaciék
terjesztésében, masrészt a laikus kozonség szamadra is értheté médon interpretaljdk azokat. A kozosségi mé-
didban valé aktiv jelenlétiik révén nemcsak az akadémiai k6zosség tagjaival, hanem szélesebb tarsadalmi ré-
tegekkel is kapcsolatot teremtenek.

A tudomanyos influenszerek jellemzéen tobb online platformot haszndlnak, és a kozonségiik célzott megva-
lasztdsa érdekében kiillonb6z6 stratégidkat alkalmaznak. A Facebook és a YouTube a legelterjedtebb — az utébbi
kiilonosen alkalmas hosszabb tudoményos tartalmak kozvetitésére —, mig az Instagram és a TikTok sokkal
kevésbé felel meg a tudoményos ismeretterjesztés kovetelményeinek, inkabb figyelemfelhivdsra alkalmas.
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A tudoményos influenszerek tevékenysége szinte kivétel nélkiil kiegésziil offline szereplésekkel is, példdul
olyan szakmai rendezvényeken valé megjelenéssel, ahol szélesebb kozonséget érhetnek el.

A kutatds sordn kideriilt, hogy a tud6sok tobbsége a privat kozosségimédia-feliilletekrdl indult, majd a pozitiv
fogadtatast kovetben kezdett el szakmai tartalmakat megosztani. Két f6 mintazat figyelhetd meg: az egyik esetben
a privét és a szakmai profilok késébb valtak el egymdstél, mig a masikban tudatosan kiilonitették el azokat.

A leggyakoribb motivacié a mindségi tuddsmegosztds, amely a tdrsadalmi felel§sségvallalashoz is kapcso-
16dik. Az influenszerek célja, hogy hiteles és relevians tudast kozvetitsenek, hozzdjarulva a tudoményos dis-
kurzus tarsadalmi ldthatésagdhoz. Ugyanakkor a tudomanyos influenszerek tevékenysége nem mentes az olyan
kihivasoktdl, mint példaul az id6gazdalkodas nehézsége és a digitalis informacids kornyezet okozta figyelem-
elterelés.

Osszességében a tudomanyos influenszerek online jelenlétének sikere a személyes eréforrasok és a technolégiai
jartassag kombinacidjatdl fiigg. A legtobb influenszer a mikroinfluenszer kategdridjaba tartozik, és az organikus
novekedést preferdlja a monetizaldssal szemben. Az interjuk sordn kideriilt, hogy a sikeresség kulcsa a meg-
kérdezettek szerint a hitelesség, a szakmaisag és a kozérthetdség: ezek jarulnak hozzd a tudoményos tartalom
vonzerejének noveléséhez.
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